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Wstep

Kierunki rozwoju innowacji wyznaczajg trendy spoleczno-gospodarcze. Podczas
analizy literatury przedmiotu mozna dostrzec wplyw tych tendencji na - przyj-
mowane przez przedsigbiorstwa — modele i rodzaje innowacji tworzonych oraz
wprowadzanych na rynek.

Na przestrzeni lat modele procesu innowacyjnego ewoluowaly, poczaw-
szy od modelu podazowego ,pchania przez technologie¢” poprzez model popy-
towy ,ciagniecia przez rynek’, model sprzezony, model interaktywny, model
sieciowy, model otwartej innowacji.

Obecnie, uwzgledniajac skomplikowanie i zréznicowanie rzeczywistosci go-
spodarczej, wyrdznia si¢ nastepujace modele procesu innowacyjnego: model in-
nowacji napedzanej przez uzytkownika, myslenie projektowe, model klepsydry
oraz model spiralny.

Literatura przedmiotu zwraca réwniez uwage na ewolucje pojecia innowacji.
Poczatkowo terminem ,innowacja’ okreslano nieskomplikowane zmiany w ist-
niejacych produktach, ktére mialy ulatwic¢ lub ulepszy¢ zycie. Z uptywem czasu,
a takze wraz z rozwojem technologii zmiany obejmowaly coraz wigcej dziedzin zy-
cia i gospodarki, przyczyniajac sie do powstawania nowych sektoréw: kolei, bran-
zy lotniczej, samochodowej czy internetu.

W czasach obecnych firmy funkcjonuja w bardzo dynamicznym otoczeniu, kté-
re wymusza na nich koniecznos¢ dostosowania si¢ zaréwno do presji ze strony
konkurentéw (np. skracanie cyklu Zycia wyrobdw, czasu ich wprowadzania
na rynek, obnizanie kosztéw), jak i wzrastajacych oczekiwan klientéw, a takze od-
powiedzialno$ci spolecznej za wyniki prowadzonej dzialalno$ci badawczo-rozwo-
jowej (B+R). Powoduje to zmiany punktéw koncentracji w tworzeniu innowacji
i pojawianie si¢ nowych pojec¢ zwiazanych z zarzagdzaniem innowacjami, np.: inno-
wacje odwrdcone, innowacje oszczedne, odpowiedzialne innowacje.

Wspolczesnie technologie traktuje sig jako jeden z glownych czynnikow wplywa-
jacych na niemal wszystkie aspekty zycia ludzkiego. Stopien zaawansowania nowo-
czesnych technologii i ich wszechobecno$¢ sprawiaja, zZe innowacyjne rozwigzania
majg coraz wiekszy wplyw na ludzi, a takze na funkcjonowanie przedsigbiorstw.
Media spoteczno$ciowe, urzadzenia mobilne, chmury obliczeniowe, big data i ro-
snacy popyt na staly dostep do informacji determinuja zachowania organizacji.
Rozwdj technologii niesie za sobg wiele wyzwan dla firm (np. pojawienie sig
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nieznanej konkurencji, zmiana zachowania klientéw, konieczno$¢ dostosowa-
nia si¢ biznesu do nowych warunkéw i zapewnienie wiekszej przejrzystosci w pro-
wadzonej dzialalnosci, a takze obawy zwiazane z ochrong prywatnosci oraz cybe-
ratakami). Z jednej strony technologia staje si¢ podstawg budowania potencjalu
konkurencyjnego przedsigbiorstw i gospodarki, pozwalajac rozwigzywac wiele roz-
norodnych probleméw wspolczesnego Swiata, a z drugiej zas strony wiaze sie z wy-
stepowaniem pewnych negatywnych zjawisk’.

Celem niniejszego opracowania jest prezentacja wspolczesnych koncepcji i kie-
runkéw rozwoju innowacji. Ich identyfikacja zostala dokonana na podstawie do-
stepnej literatury przedmiotu, raportéw sporzadzonych przez organizacje o $wia-
towej renomie, opisow przysztych trendéw w otoczeniu spoleczno-gospodarczym,
ktore przygotowaly firmy consultingowe.

Publikacja Wspétczesne koncepcje innowacji sktada sie z czterech czesci i jest
skierowana do réznych odbiorcow zaréwno do studentéw, doktorantéw, jak i mto-
dych badaczy, ktorym moze stuzy¢ jako pomoc naukowa.

W czgéci pierwszej — Innowacje — poddano analizie réznorodne préby definio-
wania tytulowego terminu ,innowacje” oraz zagadnienia zwigzane z postrzega-
niem tego zjawiska, rozwojem koncepcji innowacji, a takze procesem innowacyjnym.

Kolejna czes¢ — Podstawowe zjawiska towarzyszgce innowacjom — przedstawia
trzy zjawiska $cisle wigzace si¢ z procesem innowacyjnym, a takze - mozna nawet
zaryzykowa¢ stwierdzenie — bedace jego nieodlaczng czgs$cia. W tym fragmencie
monografii analizuje si¢ nastepujace zagadnienia: transfer technologii, komercjali-
zacja i dyfuzja innowacji, wskazujac na wzajemne powigzania miedzy nimi. Autor-
ka zwraca uwagg, ze w wielu przypadkach tworzenie innowacji technologicznych
nie byloby mozliwe bez transferu technologii. Podkresla réwniez, ze skuteczna ko-
mercjalizacja ma ogromny potencjal rozwoju, umozliwia wprowadzenie innowacji
na rynek. Z kolei za$ dyfuzja innowacji sprawia, ze moze ona rozprzestrzeniac si¢
w wielu sektorach, a takze dociera¢ do réznych grup uzytkownikow.

W czedci trzeciej — Wyzwania i kierunki rozwoju innowacji na swiecie — na tle
koncepcji zrownowazonego rozwoju przedstawiono zidentyfikowane megatren-
dy, ktére w najblizszych latach wplyng na ksztalt swiatowej gospodarki, a tym
samym zdeterminuja kierunki rozwoju innowacji oraz technologii. W tym frag-
mencie monografii opisano réwniez technologie graniczne, bedace podstawa
do tworzenia nowych rozwigzan w réznych sektorach oraz umozliwiajace dyfuzje
innowacji. Autorka przybliza takze koncepcje odwrdconych innowacji, ktéra ob-
razuje odwrotny kierunek przeplywu innowacji wzgledem tego sprzed kilkudzie-
sieciu lat.

W czesci czwartej — Kierunki rozwoju innowacji w Europie — podkreslono, ze we-
diug zalozen strategii Unii Europejskiej innowacje sg przyszloscig Europy, wskazano

1 J. Wisniewska, Technologia i procesy jej transferu w dziatalnosci przedsiebiorstw, [w:] W. Ja-
nasz (red.), Innowacje w strategii rozwoju organizacji w Unii Europejskiej, Difin, Warszawa
2009, s. 217.
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plaszczyzny ich tworzenia (plaszczyzne technologiczna, plaszczyzne ekologiczng
i plaszczyzne spoteczng). W tym fragmencie monografii zaprezentowano réwniez
koncepcje kluczowych technologii wspomagajacych, a takze dwa obszary powsta-
wania innowacji — istotne z punktu widzenia realizacji strategii europejskiej i celow
zroéwnowazonego rozwoju — ekoinnowacje i innowacje spoteczne.
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1. Innowacje - koncepcje i modele

1.1. Postrzeganie innowacji

Wraz z rozwojem postepu technicznego powstawaly rézne koncepcje i modele
innowacji. Kierunki ich rozwoju byty $cisle zwigzane z warunkami ekonomiczny-
mi oraz spoleczno-politycznymi, w jakich funkcjonowaly przedsigbiorstwa. Wielu
autorow zaréwno polskich, jak i zagranicznych w swoich pracach podejmowato
problematyke innowacji, probujac je definiowa¢ i klasyfikowac.

Ciagly wzrost zainteresowania zagadnieniem, a takze mnogos¢ publikacji li-
teraturowych, ktorych autorzy czesto staraja sie proponowaé wilasne rozwigza-
nia, prowadza do tego, Ze mamy do czynienia z duzg réznorodnoscig definicji,
koncepcji i modeli innowacji. Mozna zauwazy¢ brak przejrzystosci, czytelnosci
i precyzji dokonywanych podzialéw i klasytikacji. Czesto te sama innowacje przy-
porzadkowuje si¢ do wielu grup'. I tak przykltadowo innowacyjny system produk-
cyjny jest nazywany innowacjg procesowa lub technologiczng, natomiast smart-
fon z nowymi funkcjami uzytkowymi traktuje si¢ jako innowacje technologiczna
lub produktows.

Kwestig definiowania i klasyfikacji innowacji zajmuja sie takze rozmaite organi-
zacje o $wiatowej renomie. Jedng z nich jest Organizacja Wspotpracy Gospodarczej
i Rozwoju (OECD), ktdrej metodologie od wielu lat wykorzystuje si¢ w badaniach
naukowych w zakresie innowacji>. Typologia innowacji, zaproponowana przez
OECD, jest stosowana w praktykach projektowych na calym $wiecie, co w duzym
stopniu ulatwia analize i poréwnywanie badan naukowych prowadzonych przez
zespoly badaczy w rozmaitych krajach.

Réznorodnos¢ definicji innowacji, jaka wystepuje w literaturze przedmiotu,
sktania do przyjrzenia si¢ temu, w jaki sposob nowatorskie rozwigzania postrzega-
no zaréwno dawniej, jak i obecnie (tabela I.1).

1 J. Baruk, Zarzqdzanie wiedzq i innowacjami, Wydawnictwo Adam Marszatek, Torun 2006,
s.110.

2 OECD, Podrecznik Oslo. Zasady gromadzenia i interpretacji danych dotyczqcych innowacji, Wy-
danie 3, Warszawa 2006, zob. http://home.agh.edu.pl/~kkulak/lib/exe/fetch.php?media=u-
ser:konrad:vary:oslo-manual.pdf (dostep: 12.06.2020).
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Tabela I.1. Przyktady definiowania pojecia innowacji

Autorzy Definiowanie pojecia innowacji

Innowacja to historyczna i nieodwracalna zmiana metody

Joseph Alois Schumpeter produkcji rzeczy i twércza destrukcja®

Innowacja to generowanie, akceptacja i wdrazanie nowych
Michael Aiken, Jerald Hage pomystéw, proceséw, produktéw lub ustug po raz pierwszy
w ramach organizacji®

Innowacja w przemysle to zesp6t dziatan technicznych

z zakresu projektowania, wytwdrczosci, zarzadzania, a takze
Christopher Freeman zespot dziatan rynkowych, stosowanych w sprzedazy nowego
(lub ulepszonego) towaru lub tez pierwsze komercyjne wy-
korzystanie nowej (lub ulepszonej) technologii albo sprzetu®

Innowacja to specyficzne narzedzie przedsiebiorcy, za pomo-
ca ktdérego wykorzystuje on zachodzaca zmiane jako okazje
Peter Ferdinand Drucker na inny biznes lub ustuge; cecha innowacyjnosci jest mozli-
wos¢ traktowania jej jako dyscypliny naukowej, ktéra mozna
zgtebiac i stosowad w praktyce?

Firmy zyskuja przewage konkurencyjna za pomoca innowa-
cyjnosci. Innowacyjno$¢ w ich podejsciu jest rozumiana sze-
roko zaréwno jako nowatorskie technologie, jak i nowe spo-
soby tworzenia czegos"

Michael E. Porter

Innowacyjna firma to taka, ktdra zyje i oddycha ,,poza inku-
batorem”. To nie tylko dobry pomyst, ale réwniez jego kombi-
nacja ze zmotywowanymi pracownikami oraz instynktownym
wyczuciem tego, czego moze potrzebowac twdj klient®

Richard Branson

Innowacja to wdrozenie nowego lub znaczaco ulepszonego
produktu (towaru lub ustugi) lub procesu, nowej metody
OECD marketingowej lub nowej metody organizacyjnej w prakty-
kach biznesowych, organizacji miejsca pracy lub stosunkach
zewnetrznych”

Innowacja to kanat zmiany. Innowacja jest specyficznym
narzedziem przedsiebiorcow, ktdrzy wykorzystujg zmiany
jako szanse na rozwdj biznesu lub ustug?

David O’Sullivan, Lawrence
Dooley

Chenggi Wang, Mario Kafouros | Innowacja to czynnik napedzajacy warto$¢!

3 J. A. Schumpeter, The Theory of Economic Development: An Inquiry Into Profits, Capital, Credit,
Interests and The Business Cycle, Oxford University Press, London 1934; ®' M. Aiken, J. Hage, The
Organic Organization and Innovation, ,Sociology 5” 1971, s. 63-82; <) Ch. Freeman, The Econom-
ics of Industrial Innovation, Frances Pinter Publishers, London 1982; 9 P. F. Drucker, Innowacja

i przedsiebiorczos¢. Praktyka i zasady, Paristwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 1992;
/M. E. Porter, The Competitive Advantage of Nations, Free Press, New York 1990; 7 R. Branson,
The 7th UK Innovation Lecture (Innovation in Management), DTI, London 1998; 8 OECD, Pod-
recznik Oslo. Zasady gromadzenia i interpretacji danych dotyczgcych innowacji, Wydanie 3,
Warszawa 2006, zob. http://home.agh.edu.pl/~kkulak/lib/exe/fetch.php?media=user:kon-
rad:vary:oslo-manual.pdf (dostep: 12.06.2020); " D. O’Sullivan, L. Dooley, Applying Innovation,
SAGE Publications, Thousand Oaks, CA, 2009;? Ch. Wang, M. Kafouros, What Factors Determine
Innovation Performance in Emerging Economies? Evidence from China, ,International Business
Review” 2009, t. 6, nr 6, s. 606-616.

Zrédto: opracowanie wtasne.
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Z powyzszego zestawienia doskonale wida¢, ze niektérzy autorzy definiuja in-
nowacje¢ jako kazda nowos$¢ dotyczacg produktu, procesu i organizacji. Inni ba-
dacze zakladaja, Ze mianem innowacji powinno si¢ okresla¢ tylko taka nowosc¢,
ktéra znajduje handlowe zastosowanie.

Definicjom przedstawianym w literaturze mozna przypisac trzy znaczenia termi-
nu ,,innowacja’: znaczenie czynnosciowe, znaczenie atrybutowe i znaczenie rzeczo-
we’. W pierwszym z nich akcentuje si¢ procesowy charakter innowacji rozumianej
jako proces swiadomego dokonywania zmian w technice, technologii i organizacji
pracy. Znaczenie atrybutowe sprowadza si¢ do ujecia menedzerskiego, ktore trak-
tuje innowacje¢ jako jedna z mozliwych reakcji przedsiebiorstwa na potrzeby spo-
feczne, a takze do ujecia spolecznego (innowacja jest elementem procesu postepu
spoleczno-ekonomicznego). Natomiast ujecie rzeczowe dotyczy calego zbioru wy-
twordw, procedur, metod charakteryzujacych si¢ okreslonymi cechami.

W literaturze ekonomicznej jako pierwszy o innowacjach pisat Joseph Alois
Schumpeter. W klasycznej interpretacji Schumpetera zmiana techniczna jest
okreslana jako ,historyczna i nieodwracalna zmiana metody produkcji rzeczy’,
a takze jako ,tworcza destrukcja™. Zgodnie z ta definicjg techniczna zmiana
w praktyce moze by¢ wprowadzana w postaci:

o towarow (produktow), ktore sa nowe dla konsumentéw lub posiadaja wyzsza

jakos¢ niz ich poprzednie odpowiedniki;

 nowatorskich metod produkcji zaréwno dla konkretnych galezi przemystu,

jak i dzialalnosci gospodarczej, w ktdrych sa wykorzystywane.

Jej implementacje umozliwiaja réwniez:

« otwarcie nowych rynkow;

o wykorzystanie nowych zrédet surowcow;

« nowe formy konkurencji, ktére prowadzg do zmian strukturalnych w branzach.

Klasyczna koncepcja Schumpetera zaktada, zZe innowacje wigzg si¢ ze zmianami
wprowadzanymi na duzg skale (innowacje radykalne) lub matg skale (innowacje
przyrostowe). Pierwsze z nich moga przyczynia¢ si¢ do powstawania nowych
sektoréw. Natomiast innowacje przyrostowe maja znaczacy wplyw na zmiany
w produktach, procesach, ustugach. Zdaniem tego badacza nowoczesne meto-
dy produkcji nie zawsze sa powigzane z nowatorskimi odkryciami naukowymi.
Pierwsze zastosowanie technologii, ktére dotychczas wykorzystano juz w in-
nych sektorach, mozna réwniez potraktowac jako innowacje’. Z definicji Josepha
Aloisa Schumpetera wynika techniczny, ekonomiczny i organizacyjny charakter
innowacji. Zdaniem tego ekonomisty przedmiotem innowacji moga by¢: produkt,
proces oraz organizacja, pod warunkiem, ze s3 one nowe i zostaly wprowadzone
na rynek lub do przedsiebiorstwa.

3 J.Baruk, op. cit., s. 95-96.

4 J.A.Schumpeter, The Theory of Economic Development: An Inquiry Into Profits, Capital, Credit,
Interests and The Business Cycle, Oxford University Press, London 1934.

5 J.D.Linton, Implementation Research: State of the Art and Future Directions, ,Technoviation”,
t.22,nr2,s. 65-79.
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Na bazie klasycznej definicji Schumpetera powstato wiele réznych interpretacji
tego pojecia. Jedng z nich jest propozycja OECD, ktéra okresla innowacje jako:
»wdrozenie nowego lub znaczaco ulepszonego produktu (towaru lub ustugi), lub
procesu, nowej metody marketingowej, lub nowej metody organizacyjnej w prak-
tykach biznesowych, organizacji miejsca pracy lub stosunkach zewnetrznych™.

Przez kilkadziesiat lat za podstawowa definicje innowacji uznawano t¢ wprowa-
dzong przez Christophera Freemana. Innowacje, zdaniem tego brytyjskiego eko-
nomisty, stanowilo ,,pierwsze praktyczne zastosowanie nowego produktu, procesu,
systemu lub urzadzenia™’. Dopiero rewolucja w zakresie technologii informacyjno-
-komunikacyjnych (TIK; ang. ICT) spowodowala, ze wspoltczesnie innowacji nie
mozna definiowa¢ w tak prosty sposob.

Istotng zmiane w postrzeganiu innowacji wprowadzit Peter Ferdinand Drucker,
utozsamiajac ja z narzedziami przedsigbiorcow, za pomocy ktérych moga oni
podejmowac¢ nowg dzialalno$¢ gospodarcza lub $wiadczy¢ nowe ustugi. Ten wy-
bitny badacz w zakresie nauk o zarzadzaniu podkreslal réwniez, ze innowacja
i przedsiebiorczos¢ staly sie integralng czescia dziatalnosci gospodarczej stano-
wigcej impuls rozwoju przedsigbiorstw i calej gospodarki®. Opini¢ Druckera
podzielal takze Michael E. Porter, ktéry dostrzegt zrodto przewagi konkurencyj-
nej przedsiebiorstw w podejmowanych dzialaniach innowacyjnych. Wedtug tego
eksperta innowacja moze przejawia¢ si¢ jako nowy wzdér wyrobu, nowy proces
produkeyjny, nowe podejscie marketingowe, nowe sposoby szkolen’.

Pod koniec XX wieku nastgpita zmiana podejscia do innowacji, a jednocze-
$nie znaczne rozszerzenie znaczenia tego pojecia. Obecnie definiowanie inno-
wacji wykracza poza innowacje technologiczne, uwzgledniajac takze innowacje
produktowe, procesowe, a takze organizacyjne, czesto towarzyszace technicznym,
np. wprowadzenie nowej techniki wytwarzania, ktéra calkowicie zmienia or-
ganizacje¢ wydziatu produkcyjnego. Podrecznik Oslo Manual 2005 wyrdznia réw-
niez innowacje marketingowe, ktére dotycza wdrazania nowych dzialan marke-
tingowych, dotyczacych zmian w konstrukeji produktu, opakowania, promoc;ji
oraz dystrybucji, a takze w metodach ksztaltowania cen oferowanych produktéow
i ustug’. W 2018 roku OECD wprowadzilo réwniez nowg kategorie innowacji,
jaka s3 innowacje proceséw biznesowych''.

Definicje, ktore przywolano powyzej, a takze wnioski wyptywajace z analizy
polskiej i zagranicznej literatury potwierdzaja, ze interpretowanie i rozumienie

6 OECD, op. cit.

Ch. Freeman, The Economics of Industrial Innovation, Frances Pinter Publishers, London 1982,s.7.

8 P.F.Drucker, Innowacja i przedsiebiorczosé. Praktyka i zasady, Paristwowe Wydawnictwo Eko-
nomiczne, Warszawa 1992, s. 29.

9 M. E. Porter, Porter o konkurencji, Panstwowe Wydawnictwo Ekonomiczne, Warszawa 2001,
s.202.

10 OECD, op. cit.,s. 19.

11 OECD/Eurostat, Oslo Manual 2018. Guidelines for Collecting, Reporting and Using Data on
Innovation, 4th Edition, OECD, Paris 2018, s. 68.
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innowacji ulegto rozszerzeniu. Wydaje si¢ jednak, ze obecnie przewaza poglad,
wedlug ktorego termin ,innowacja” rozumie si¢ jako atrybut przedsiebiorstwa,
a takze jego zdolno$¢ do kreowania i wdrazania nowatorskich inicjatyw'2.
Analiza stanowisk prezentowanych w literaturze §wiatowej pozwala na kon-
kluzje, ze innowacja jest zmiang, ktéra powstaje w ramach okreslonego procesu.
Zmiana ta powoduje, ze w jego rezultacie mamy do czynienia z czym$ nowym
(np. produktem, ustuga, procesem, sposobem promowania produktu, funkcjono-
waniem procesdéw biznesowych itp.). Nowatorskie rozwigzanie musi znalez¢ prak-
tyczne zastosowanie. Niewatpliwie wplyw na powstanie innowacji ma zaréwno
zamitowanie ludzi do tworczej aktywnosci (pomystowos¢, kreatywnosé)", a takze
czesto technologia. Innowacja moze obejmowac wszelkie sfery zycia (np. kulturo-
wa, spoleczng, organizacyjna, polityczng), a efektem jej powstania powinna by¢
komercjalizacja. Z definicji innowacji wynika réwniez, ze zagadnienie to odgry-
wa znaczacg role w sferach gospodarczej i spotecznej, przyczyniajac si¢ do zwiek-
szania wartosci produktéw, wnoszac wklad w rozwdj wiedzy, a takze stanowigc site
napedowg oraz zrodlo przewagi konkurencyjnej i wzrostu gospodarczego.

1.2. Rozwoj koncepcji innowacji

Do momentu rewolucji przemystowej, ktéra miata miejsce w XIX wieku, inno-
wacje nie mialy zadnych zwiazkow z kreatywnoscia, oryginalnoscia i zastosowa-
niem. Oznaczaly one wprowadzenie zmiany w ustalonym porzadku, w obliczu
ktorego ukryty i wyrazny opdr stawial Kosciol i spoleczenstwo. Sprzeciw wobec
wszelkich przejawéw dzialan nowatorskich istnial we wszystkich sferach zycia
(ekonomii, polityce, prawie, nauce, edukacji i religii). Opinia publiczna byta na-
stawiona negatywnie zaréwno do samego zagadnienia innowacji, jak i jej tworcow.
Powolny rozwdj nauki, a takze trudny dostep do edukacji sprawil, ze innowatorzy
byli postrzegani przez ogét spoleczenstwa jako heretycy i ludzie o nieczystych in-
tencjach. Okazalo si¢ bowiem, ze tylko zwolennicy i autorzy dzialan innowacyj-
nych mogli wyjasni¢ istote i sens swoich wynalazkéw, a takze korzysci ptynacych
dla spoteczenstwa.

W drugiej potowie XIX wieku i w pierwszej polowie XX wieku w wielu
dziedzinach nauki nastgpilo zainteresowanie innowacjami i stopniowe przejscie

12 T. Krasnicka, T. Ingram (red.), Innowacyjnos¢ przedsiebiorstw. Koncepcje, uwarunkowania
i pomiar, Wydawnictwo Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach, Katowice 2014, s. 17.

13 Niektdrzy badacze interpretuja pojecie innowacji jako wynalazek. Por. G. Zaltman, R. Duncan,
J. Holbek, Innovations and Organizations, John Wiley & Sons, Inc., New York-London 1973.
Warto jednak podkreslic, ze innowacja i wynalazek to dwa rézne pojecia. Innowacja jest ak-
tem zastosowania lub przyjecia wynalazku.
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w kierunku pozytywnego ich postrzegania (tabela 1.2). Coraz popularniejsza sta-
wala si¢ opinia, Ze s3 one podstawg zmian zachodzacych w gospodarce. W miare
uplywu lat innowacje postrzegano jako czynnik napedowy wzrostu gospo-
darczego, a takze niezbedny element w ksztaltowaniu pozycji konkurencyjnej

przedsigbiorstwa.

Tabela 1.2. Rozwdj koncepcji i modeli innowacji od lat 20. do lat 40. XX wieku

ROZWGJ KONCEPCJI | MODELI INNOWACJI OD LAT 20. DO LAT 40. XX WIEKU

Do 1920 roku

Lata 20. XX wieku

« innowacja jako zmiana spoteczna

» pierwsza klasyfikacja zmian technicznych

« innowacja jako koncepcja eksperymentu
spotecznego

« koncepcja innowacji jako wynalazku spo-
tecznego

« koncepcja innowacji jako zmiany kulturowej
w antropologii

« pierwsze prace o innowacjach w instytu-
cjach publicznych

« pierwsze badanie geometrycznych praw
dyfuzji wynalazkéw

« logika funkcji produkcji jako interpretacja
zmian technologicznych

« techniczna zmiana jako twdrcza destrukcja

» pierwsza dyskusja nad zwigzkiem innowacji
i wynalazku

Lata 30. XX wieku

Lata 40. XX wieku

« innowacja jako koncepcja ,nowosci”

« pierwsza jakoSciowa analiza wydajnosci
jako wskaznika wykorzystania technologii
(wyjasnienie przejscia procesu innowacji
z ,samotnego innowatora” na zorganizowa-
ne laboratoria)

« teoretyczne klasyfikacje technologii w eko-
nomii (zmiana techniczna jako koncepcja
kreatywnego zniszczenia w ekonomii)

» pierwsza dyskusja na temat innowacji i wy-
nalazku w literaturze ekonomicznej

« pierwsze badanie przemystowych zachet
do tworzenia wynalazkéw

« innowatorzy kontra konserwatysci - dyskusja

« pierwsze teorie dyfuzji innowacji w antropo-
logii

« pierwsze analizy spotecznych efektow inno-
wacji technologicznych

» wprowadzenie w pierwszych badaniach
socjologicznych okreslenia zmiany techno-
logicznej zamiast innowacji

» prace o innowacjach w instytucjach publicz-
nych

* pojecie innowacji rozprzestrzenia sie
w badaniach nad dziataniami nowatorskimi
w socjologii

« innowacje technologiczne jako kombinacja
$rodkéw produkgji

« pierwsze prace na temat ekonomiki zmian
technologicznych

« dalszy rozwdéj metody funkcji produkcji

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie: M. Kotsemir, A. Abroskin, D. Meissner, Innovation
Concepts and Typology - an Evolutionary Discussion. Basic Research Program, Higher School of
Economics Research, 2013, 20 February, nr BRP 05/ST1/2013.
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