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WSTEP

Dobrych tekstow sie nie pisze. Dobre teksty sie projektuje.

Jesli czytale$ juz jakie$ poradniki na temat pisania, na pewno spotkales si¢ z takim
stwierdzeniem. Je$li dopiero zaczynasz swoja przygode z tworzeniem tekstow, za-
pewniam Cig, Ze wcze$niej czy pdzniej si¢ z nim zetkniesz. Najgto$niej méwig o tym
copywriterzy, ale prawda jest taka, ze kazdy skuteczny tekst to projekt. Jego two-
rzenie zaczyna si¢ od serii decyzji.

I tak np. autor scenariusza decyduje, ile aktéw bedzie miato jego dzielo; dobiera
postacie, projektuje ich przeszto$¢, osobowos¢, sposob mowienia. Powiesciopisarz
konstruuje portrety bohaterdw, planuje intryge, a nastepnie sklada caloé¢, dzielac ja
(lub nie) na mniejsze czesci zwane rozdziatami. Na kazdym etapie pracy jeden i drugi
wybiera rozwigzania, dzigki ktérym wzburzy albo wzruszy czytelnika, da do myslenia
badz pobudzi do dziatania. Nawet poeta musi umiejetnie wywazy¢ nastrdj, ton, rytm
i wersyfikacje. Kazde zachwianie proporcji moze popsué najbardziej pomystowy utwor.

Ty jako copywriter albo bloger — czy szerzej méwiac: tworca tekstow internetowych
— tez masz przed soba nie lada wyzwanie. Musisz stworzy¢ tre§¢ w dobrym stylu,
a jednoczesnie zgodna z wymaganiami Google. Do tego dochodzi walka o czytelnika
— zaréwno o jego uwage, jak i emocje. Jak to wszystko pogodzi¢?

Odpowiedz znajdziesz w tej ksigzce. Poprowadzi Ci¢ ona przez strategie i narzedzia
przydatne na kazdym etapie projektowania tekstu — od przygotowan, poprzez
szkicowanie konturdw, ich wypelnianie, wywolywanie efektéw specjalnych i two-
rzenie atrakcyjnych form, az po ostatnie szlify. Na koncu dostaniesz tez kilka rad
dotyczacych szukania siebie miedzy stowami — odkrywania swojego niepowtarzal-
nego sposobu pracy, wlasnego stylu i gtosu. Zaréwno proces projektowania, jak
i $rodki, ktére w nim wykorzystujesz, mozesz bowiem (a nawet powinienes) dopa-
sowac do siebie. Tak jak radzi Stephen King': [...] jesli chce si¢ naprawde dobrze pi-
saé, warto zbudowad wlasng skrzynke z narzedziami, a potem wycwiczy¢ migsnie, by
moc jg nosic stale przy sobie.

' S. King, Pamietnik rzemieslnika, Warszawa 2008, s. 98.
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Po przeczytaniu tej ksigzki bedziesz miat z czego wybiera¢ narzedzia do swojej ,,skrzynki”.
Zebralam dla Ciebie sprawdzone rozwigzania z warsztatu dziennikarskiego, pisar-
skiego, copy- i webwriterskiego. Polaczylam to ze wskazdéwkami z retoryki i ogolnej,
mocno zakorzenionej w psychologii, wiedzy o komunikacji. Wszystkie strategie i na-
rzedzia pokazuje na przykladach, i to — w wiekszos$ci — na przykladach z praw-
dziwych, opublikowanych w internecie tekstow. Celowo nie powoluje si¢ na pisarzy.
Chce Ci udowodni¢, ze Hemingway, Proust czy Sienkiewicz nie maja monopolu na
pigkne stowa. Na blogach i w mediach spolecznosciowych spotkasz mndstwo ,,zwy-
ktych” ludzi, ktorzy $wietnie piszg. Skoro im sie udaje, to i Tobie musi si¢ udac.

Projektujac ten poradnik, kierowatam sie zasada: Powiedz mi, a zapomng. Pokaz mi,
a zapamigtam. Pozwdl mi zrobié, a zrozumiem. Chce, zeby$ zapamietal i zrozumial,
dlatego zadbatam nie tylko o to, by przekaza¢ Ci jak najwigcej informacji. Przygotowa-
tam takze ¢wiczenia z rozwigzaniami i wskazéwkami, ,,Bank stéw” (do pobrania ze
strony https://tekstowni.pl/szprte), a nawet mapy mysli, ktore pomoga Ci w powtdrkach.
Jestem pewna, ze przy kazdym przejrzeniu ksigzki znajdziesz w niej co$, na co nie zwrd-
cile§ uwagi wezesniej. Narzedzi i strategii jest naprawde duzo. Nie sposob wecieli¢ w zycie
wszystkich jednoczesnie. Czasem trzeba przygotowa¢ grunt, korzystajac z jakiej$ prost-
szej wskazowki, by pdzniej ta wymagajaca wiekszego wysitku mogta dojs¢ do glosu.

Mam nadzieje, ze ta ksigzka stanie si¢ Twoim wiernym towarzyszem w tekstowych
poszukiwaniach. Korzystaj z niej w rytmie slow. Czytaj, podkreslaj, rozwiazuj ¢wi-
czenia. Poréwnuj swoje rozwigzania z kluczem, ale pamigtaj, ze nie musze mie¢ racji.
Jesli zrobite$ co$ inaczej i wiesz, dlaczego zastosowales taki, a nie inny zabieg — Twoje
jest na wierzchu. W konicu zmierzamy do tego, zeby$ mial wlasny styl, prawda?

Moze wypracujesz go szybko, a moze odnalezienie go zajmie Ci troche czasu. Nie
wiem. Ale jednego jestem pewna: jesli masz pragnienie, zeby pisaé, to masz juz zadatki
na tworce. A w takim razie — jak powiedziala wegierska pisarka Theodora Goss

Twoim podstawowym obowigzkiem wobec siebie
i wobec czytelnikow, i wobec samego pisania

, , jest stac si¢ wspaniatym. Powinienes staé sig
najlepszym autorem, jakim tylko mozesz byc.

Zrob pierwszy krok. Zaprzyjaznij si¢ z ta ksiazka. Zobaczysz, ze reszta przyjdzie sama.

> Aforyzmy, ktérych Zrédel nie podano, pochodzg z wymienionych w bibliografii serwiséw
internetowych oraz ze zbioréw autorki.
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CZESC 1.

FUNDAMENTY

Im wyzsza budowla, tym glebsze musi mie¢ fundamenty.

TomAsz A KEMPIS

W tej czesci:
dowiesz sig, jak zbudowa¢ portret komunikacyjny,
czyli swoj projektancki image;
)

dostaniesz narzedzia, dzieki ktérym poznasz
bohatera swoich tekstowych projektéw;

zrozumiesz przestrzen,
w ktorej beda funkcjonowaly Twoje dzieta.
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TWOJ PORTRET KOMUNIKACYJNY

Od czego zaczyna sie kazde projektowanie? Od myslenia. Od poznawania. Od wy-
obrazania sobie efektu i planowania fundamentéw. Projektowanie swoich tekstow
zacznij od stworzenia wizji bohateréw (tak, nawet w tekscie nieliterackim!), wyboru
tematow i poznania medium, w ktérym Twoje dzieto objawi si¢ §wiatu.

Jesli zastanawiasz sig, jakich bohateréw moze mie¢ tekst niebeletrystyczny, juz spie-
sze z wyja$nieniem. Otdz kazdy tekst ma dwoch bohateréw: nadawce (ktory nie
musi mie¢ osobowosci autora) i czytelnika. Innymi stowy: zawsze kto§ mowi —
poucza albo opowiada — a ktos inny stucha/czyta. Dobry projektant nie zdaje sie
na przypadek w kwestii nadawcy i odbiorcy. Wybiera sobie czytelnika i $wiadomie
projektuje wlasny portret komunikacyjny. Konstruuje go z elementdw, ktérymi sa:
tematy tekstow, jezyk i ton wypowiedzi, stopien, w jakim ujawnia wlasne ,,ja”, oraz
wiarygodnos¢ autora.

Przyjrzyjmy si¢ pokrotce kazdemu z nich.

TEMATYKA TEKSTOW

Tym, co sprawia, Ze jeden bloger kojarzy si¢ ludziom z marketingiem, a nazwisko
innego przywodzi na my$l np. lifestyle, jest tematyka pisanych przez te osoby tek-
stow. Jesli myslisz dopiero o zalozeniu bloga, wybierz sobie ,,dziatke”, z ktéra be-
dziesz si¢ dobrze czu¢. Co$, do czego bedzie Ci sie chcialo wracaé, nawet kiedy zima
zapadnie na siedem miesiecy, zupa bedzie za stona, oranzada zbyt kwasna, a czytel-
nicy sie upra, zeby nie zostawi¢ Ci znaku swojej obecnosci.

Zakladajac blog, skladasz obietnice. Dajesz ludziom do zrozumienia, Ze oto od tej
pory pod tym adresem kazdy, kogo zainteresowaly pierwsze teksty, moze sie spo-
dziewac kolejnych o podobnej tematyce. Jesli tej tematyki nie wybierzesz i zaczniesz
eksperymentowac z réznymi dziedzinami, stracisz pierwszych czytelnikow i nie
zatrzymasz na dluzej tych, ktdrzy pojawia si¢ pozniej. Twdj blog bedzie jak sklep,
w ktérym na jednej polce lezag gwozdzie, na drugiej marchewki, a w kacie stoi wie-
szak z ubraniami. Co$ dla wszystkich i... dla nikogo.

JEZYK1 TON KOMUNIKACI

Planujac blog, zastandw sie takze, jak chcesz rozmawiaé ze swoim czytelnikiem.
Czy bedziesz formutowac swoje tresci w stylu oficjalnym? A moze zechcesz prowa-
dzi¢ bezposrednig komunikacje, od czasu do czasu ,puscisz oko” do czytelnika
i bedziesz siegal po $rodki typowe dla jezyka potocznego? Kazda decyzja ma swoje
konsekwencje.
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Oficjalny ton wydaje si¢ dobrym wyborem dla niesmialych — mozesz si¢ za nim
schowac¢. Niestety, utrudnia budowanie relacji. Stwarza dystans, ktory czasem blo-
kuje czytelnika. Moze sprawi¢, ze bedziesz dlugo czeka¢ na komentarz lub jakakol-
wiek inng interakcje. Za to na pewno nikt nie zarzuci Ci braku grzecznosci lub sza-
cunku dla czytelnika.

Swobodny ton z kolei nie wszedzie pasuje i nie kazdemu sie podoba. Pozwala jed-
nak na budowanie blizszej relacji z czytelnikiem, zacheca go do dyskusji i kontaktu.
Sprawia, Ze obcy ludzie z czasem zaczynaja traktowa¢ Cie jak dobrego znajomego.

»Bycie na luzie” — rozumiane jako ekspresyjnos¢ i postugiwanie si¢ jezykiem po-
tocznym — to naturalny wybor na blogu osobistym, ale moze si¢ przyja¢ nawet
na blogu eksperckim. Wszystko zalezy od tego, dla kogo piszesz i jaki obraz siebie
chcesz zbudowa¢ w gtowach czytelnikow.

Ze stylem komunikacji wigze si¢ takze sposob zwracania sie do odbiorcow.

Jesli zdecydujesz sie na oficjalny ton swoich tekstow, naturalne bedzie zwracanie
si¢ do czytelnikoéw per Paristwo. Wbrew pozorom wiele os6b wlasnie takiej formy
oczekuje. Przekonal sie o tym Lukasz Kielban, zalozyciel portalu Czas Gentlemanow.
W styczniu 2014 r. zapytal on swoich czytelnikow o to, jaka forme preferuja w sieci.
Wiyniki rozlozyly si¢ niemal pdt na pdl, z niewielkg przewaga gloséw opowiadaja-
cych sie za forma oficjalng (310 oséb do 303).

Oficjalny zwrot Pa#istwo tchnie szacunkiem. Nie ma tu nielubianego przez wielu
spoufalania si¢. Ale co$ za co$. Zwracajac si¢ w ten sposob do swoich czytelnikdw,
wystepujesz jako ,,bialy kolnierzyk” — kto$ elegancki, ale do$¢ sztywny. Trudniej Ci
bedzie zbudowac¢ cieple relacje.

Nieco bardziej przyjazna wydaje sie forma Wy. Mniej razi bezposrednioscig niz Ty,
a jednoczesnie nie usztywnia komunikacji tak jak zwrot Pa#istwo. Wielu czytelni-
kéw lubi bezpieczenistwo, jakie ona zapewnia — pozwala si¢ schowaé w thumie.
Obawiam sie jednak, ze do indywidualistow nie trafi. Niektorym daje tez poczucie,
ze autor stawia si¢ ponad czytelnikiem, prébuje go pouczac.

Specjalici od webwritingu zalecaja forme Ty. Bo zmniejsza dystans, pozwala na
prowadzenie tekstu w sposob zblizony do rozmowy. Jej przeciwnicy krytykuja ja ja-
ko przyzwolenie na zbytnie spoufalanie si¢, jednak zdaniem Joanny Wryczy-Bekier'
jest to wielkie nieporozumienie, paradoksalnie bowiem poprzez zwracanie sig¢ do
czytelnika na ,,ty” okazujemy mu wiekszy, a nie mniejszy szacunek. [...] Uzycie formy
Sty” gwarantuje zyczliwg, bezposrednig komunikacje, a jednoczesnie moze daé od-
biorcy poczucie wyjgtkowosci.

! J. Wrycza-Bekier, Webwriting. Profesjonalne tworzenie tekstow dla Internetu, Gliwice 2010, s. 77 - 78.
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Czy rzeczywiscie bezposrednio$é gwarantuje zyczliwg komunikacje? Mozna by
dyskutowa¢. Wszyscy znamy z sieci stowne przepychanki, podczas ktérych ludzie
moéwigcy do siebie per Ty tamig wszelkie mozliwe zasady dobrego wychowania. Nie
zmienia to faktu, ze w egalitarnym $rodowisku, jakim jest internet, to forma najbar-
dziej rozpowszechniona i rzeczywiscie dajaca spore mozliwosci, jesli chodzi o bu-
dowanie relacji z odbiorcg. Pod warunkiem oczywiscie, ze — jak we wszystkim —
korzysta si¢ z niej wlasciwie.

Tak jak nie ma jedynego stusznego zwrotu do czytelnika, tak w zadnym stowniku
ortograficznym nie znajdziesz zasad normujacych kwestie zapisu tychze zwrotéw
malg lub wielka literg. Tu znéw kazda z opcji ma swoich zwolennikéw i przeciwni-
kéw. Podczas gdy jedni uwazaja wielka litere za oczywisto$¢ nie tylko w listach,
ale i w internecie, inni oceniaja taki zapis jako pretensjonalny i manieryczny.

Jezykoznawcy nie przyznaja racji zadnej ze stron. Potwierdzajg jednak, ze zastoso-
wanie wielkiej litery w zapisie zaimka nazywajqcego adresata rzeczywiscie wyraza
szacunek, bez wzgledu na to, czy adresat jest konkretny, czy potencjalny (taki jak
w internecie)’. Podkreslaja, Ze cho¢ w sieci etykieta jezykowa sie upraszcza, to jedno
pozostaje niezmienne: ludzka potrzeba bycia szanowanym. Zachecaja do jej zaspo-
kajania poprzez zapisywanie zaimkow dotyczgcych adresata wielkimi literami (zaimki
dotyczgce nadawcy — tylko literami malymi).

Wybierz zapis, z ktérym czujesz si¢ najlepiej, i stosuj go konsekwentnie.

Ja patrze na kwestie zapisu tak jak profesorowie z Poradni Jezykowej PWN. Jestem
pod tym wzgledem konserwatystka®. Z kolei w sposobie zwracania si¢ do czytelnika
trzymam sie na mojej stronie i na blogu formy najbardziej bezposredniej — Ty.
Taka tez forme przyjmuje w tej ksiazce.

TWOJEJA

Kolejna decyzja, ktorg musisz podjaé, dotyczy tego, jak bardzo bedziesz widoczny
w swoich tekstach. Od niej zalezg $rodki jezykowe, po ktére siegniesz, i subiekty-
wizm/obiektywizm Twoich tresci.

Mozesz silnie eksponowaé swoja osobe, podkresla¢ indywidualizm, niezaleznosé¢
sadow itp. W tekscie ,,pelnym Ciebie” naturalne beda czasowniki w 1 os. lp. i zaimki
ja, mnie, moje, subiektywne oceny opisywanych faktow, wlasne spostrzezenia, opinie
i historie z wlasnego zycia.

2 http://sip.pwn.pl/poradnia/haslo/Pisownia-zwrotow-grzecznosciowych-na-stronach-internetowych; 16681.html
[data dostepu: 3 kwietnia 2018 r.].

? Wigcej na ten temat napisatam w artykule Zwroty do czytelnika w Internecie — malq czy wielkg literg?,
http://tekstowni.pl/2017/04/04/zwroty-adresatywne/ [data dostepu: 21 maja 2018 r.].
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W praktyce wyglada to np. tak:

Wchodze w lipiec poobijana od stop do glow przez
rozne rzeczy, ktore wydarzyly sig przez ostatnie pot
roku, zdarzenia i ludzi, ktére daty mi mocno w kosé
i serce. I chociaz mam wolny poniedziatek i kupitam
sobie $wieze kwiaty na stél, to nie moge sig ruszyé
, , z ulubionego, lewego rogu mojej kanapy. Wbijam sig
w kgt z kolanami pod brode, bo nie sprawdza mi sig,
cho¢ zaciskam mocno powieki, wizualizacja moich
supermocy, dzigki ktorym bedzie mi Swietnie
i szczesliwie. I to na state*.

Taka otwartos$¢ zda egzamin we wszelkich tekstach, ktore pomagaja budowa¢ silng
marke osobista, a wiec na blogach artystéw, dziennikarzy, politykdw, celebrytéw, na
blogach ekspertéw pracujacych ,,sobg” (coachdw, treneréw, mentoréw), na blogach pel-
nigcych funkgje internetowego pamietnika — stuzacych dzieleniu si¢ wlasnym zyciem.

Jesli nie lubisz opowiada¢ o swoim zyciu albo uwazasz, ze na blogu, ktory prowa-
dzisz, nie ma na to miejsca, to zaden problem. W centrum tworzonych przez siebie
tresci postaw wiedze i czytelnika, a ujawniaj si¢ o tyle, o ile to konieczne. Zdradzaé
Cie beda np. takie wyrazenia: jak wspomniatem, opowiem/pokaze/napisze i inne cza-
sowniki w 1 os. lp. Pokazg one czytelnikowi, ze kto$ tam jest po drugiej stronie, a Tobie
pomoga zorganizowac¢ tekst. Oto przyktad:

Pisatam juz kiedys wpis o tym, gdzie zaczg( pisac bloga,
i to chyba jest jedyny méj wpis, w ktérym w ogéle
wspominam Bloggera. Bo Blogger to platforma, w ktérej
mozesz zatozy¢ bloga bezptatnie i w dos¢ intuicyjny
sposob. Ceng za takie udogodnienie jest fakt, ze catos¢

, , (rowniez twoje tresci) nalezy do jej wlasciciela, czyli
Google, jednak sporo 0sob sie tym faktem nie przejmuje.
Natomiast co jakis czas spotykam ludzi, ktérzy cheg
swojego prowadzonego na Bloggerze bloga przenies¢
na wlasny hosting, i stgd dzis wlasnie ten wpis’.

* http://agnesonthecloud.pl/2018/07/czasami-w-sloneczny-dzien/ [data dostepu: 21 maja 2018 r.].
> https://kasiaaleszczyk.pl/jak-przeniesc-blog-z-bloggera-na-wordpress/ [data dostepu: 21 maja 2018 r.].
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Mozesz tez pozostaé ,,przezroczysty”, a skupi¢ si¢ np. na opowiesci, w ktorej ukry-
wasz si¢ za postacig narratora, lub na przekazywanych informacjach. Chocby tak:

Miéd spadziowy rozni sig od innych nie tylko walorami
zdrowotnymi, ale réwniez i ceng. Jest zazwyczaj drozszy
od pozostalych rodzajow miodu, co wynika ze stabej

, , dostepnosci spadzi. W niektorych obszarach Polski
jest ona spotykana raptem raz na kilka lat. To wplywa
na unikatowos¢ tego rodzaju miodu, a co za tym idzie
takze na jego ceng®.

Pamietaj jednak, ze nawet w takim teksécie, w ktorym zadna pierwszoosobowa for-
ma nie zdradza nadawcy, jest on obecny. Daje o sobie zna¢ poprzez sposéb ujecia
tematu oraz jezyk i styl, jakim si¢ postuguje.

TWOJA WIARYGODNOS(C

Juz Arystoteles mowil, ze wiarygodno$¢ mdowiacego (etos) to jeden z czynnikow de-
cydujacych o sukcesie w komunikacji. Wiarygodno$¢ to spojnosé. W sytuacji roz-
mowy bedzie to np. spoéjnos¢ stow z gestami (wyobraz sobie gospodarza, ktory
otwiera drzwi z rekami zalozonymi na piersiach i przewracajac oczami, cedzi przez
zeby: Mito, ze wpadtes. Uwierzysz mu?). W tekécie na gesty i mimike nie mozemy
liczy¢. Brak spdjnoéci widaé natomiast, kiedy stowa nie ida w parze z zachowaniem
autora. Zobaczmy na dwoch spreparowanych przeze mnie przykladach:

Sytuacja 1
Blogerka pisze:

Dlaczego w internecie jest tyle hejtu? Osobiscie nigdy
nikogo nie hejtowatam i nigdy tego nie zrobie. Uwazam,

, , ze wszelkie obraZliwe okreslenia, nawet pod adresem
0s0b, ktore faktycznie na nie zastuzyly, swiadczg
tylko o tym, kto je wyglasza.

S http://www.poradnikzdrowie.pl/zdrowie/medycyna-niekonwencjonalna/miod-spadziowy-lisciasty-
i-iglasty-wlasciwosci-i-zastosowanie_47037.html [data dostepu: 21 maja 2018 r.].
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Szlachetnie, prawda? Do czasu. Chwil¢ pdzniej pod postem pojawia si¢ komentarz,
w ktérym kto$ zarzuca autorce, ze nic odkrywczego nie powiedziala, i sugeruje, ze
ma ona najwyrazniej za duzo wolnego czasu, skoro roztrzasa takie tematy. Blogerka
odpowiada:

A co ty wiesz, idioto, o tym, ile ja mam czasu?
, , Jak ci si¢ nie podoba, to wynocha, wiesniaku.
Idz na pole buraki kopa’.

Sytuacja 2

Fragment tekstu ze strony promujacej ustugi copywriterskie:

Jako copyrighter dbam o spéjnos¢ moich tekstow

i zeby byly poprawne. Dzigki temu klieci mogg by¢
, , pewni, ze teksty ktore dal nich napisze bedg dobrg

wizytuwkag.

Zadna z tych sytuacji chyba komentarza nie potrzebuje, prawda?

Jak widzisz, rowniez w tekscie daja o sobie zna¢ ,zgrzyty” podwazajace wiarygod-
nosé¢ autora. Czytelnik moze je wychwyci¢ na blogu albo w innych kanatach — np.
w mediach spolecznoéciowych. Wszystko, co robisz w wirtualnej przestrzeni —
w przestrzeni publicznej, w przestrzeni, ktora pamie¢ ma dluga — weryfikuje Twoj
mozolnie budowany w tekstach wizerunek.

Jeszcze inny sposdb budowania wiarygodnosci, istotny szczegolnie na blogach eks-
perckich, polega na informowaniu czytelnika o wlasnych kompetencjach. Chodzi
oczywiscie o kompetencje istotne z punktu widzenia tematyki, ktorg sie zajmujesz.

Mozesz moéwi¢ o swoich zaletach i sukcesach wprost, ryzykujac opinie chwalipiety,
ale... Powiem Ci od razu, Ze nie najlepszy to pomyst. Wiarygodnos$¢ wiarygodnoscia,
ale w komunikacji obowiazuje takze zasada skromnoséci, zgodnie z ktéra nie nalezy
jawnie sie przechwalac i zarzuca¢ odbiorcy opowiesciami o wlasnej wyjatkowosci.
Jesli wiec nie jestes jeszcze celebryta majacym tysiace fanow czekajacych na kolejne
teksty z ,,ja” w roli gléwnej, badz bardziej subtelny. Najlepiej zrobisz, przemycajac
miedzy wierszami wzmianki pozwalajace czytelnikowi wyrobi¢ sobie zdanie o Two-
ich kompetencjach. Na przyklad tak jak robi to Monika Gérska — dzi$ specjalistka
od storytellingu, a niegdys rezyser:
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Coraz czgiciej na moich storytellingowych szkoleniach
powraca pytanie o emocje. Jak to z nimi jest? Czy ich
uzywac w opowiesciach, czy tez raczej unikac? A jak
Ty myslisz?

Pamigtam, jak w rozmowie, ktorg rezyserowalam

dla TVP2, Jerzy Stuhr opowiadat Agacie Buzek

o swoich dylematach w czasie grania w ,, Kontrabasiscie”.
, , W czasie jednego z przedstawie zaczgt specjalnie

sterowaé emocjami widzéw: ,tu si¢ bedziecie Smiad,

a tu ptakac”, jakby dostownie kolysat ich na hustawce

»gora-dot, gora-dot”. Az w pewnym momencie zadat

sobie pytanie: czy tak wolno? Czy wolno tak

emocjonalnie rozhustac widza, a potem go zostawic?

Jak to wiec jest? Czy w opowiesciach uzywac emocji
czy nie?

Autorka nie mowi wprost o swojej karierze rezyserskiej. Wspomina o programie
telewizyjnym w uzasadnionym kontekécie — to po prostu czes¢ jej doswiadczenia,
przyktad ilustrujacy zarysowane wczesniej stwierdzenie. Znane nazwiska nie kiuja
w oczy jako przechwalka — s3 naturalnym, skromnie wymienionym elementem
opowiesci. W ten sposéb czytelnik dostaje bardziej atrakcyjny, bo ubarwiony histo-
rig, tekst, a autorytet autorki ro$nie dzigki podrzuconym dyskretnie informacjom.

A zatem raz jeszcze: to, kim bedziesz w oczach czytelnika, to nie kwestia przypadku,
ale efekt przemyslanej strategii. Zaplanuj swoj ,,portret komunikacyjny”, a potem
konsekwentnie realizuj plan.

Ale zaraz, zaraz... Czy to, ze namawiam Cie¢ do projektowania nadawcy — do
$wiadomego budowania wlasnego portretu komunikacyjnego — oznacza, ze zachecam
do nieszczero$ci i manipulowania czytelnikiem? Wrecz przeciwnie.

Brak autentyczno$ci w projektowaniu tekstow nie poptaca. W najlepszym razie konczy
sie pisaniem ,,wymeczonych” artykutéw. W najgorszym — utratg wiarygodnosci.

Autentyczno$¢ daje Ci luz i pole do popisu. Dlatego wilasnie chce Cig naktoni¢ do
trzech rzeczy.

7 https://monikagorska.com/blog/4-zasady-storytellingu-biznesowego-dzieki-ktorym-trafisz-do-odpowiednich-
klientow-i-zbudujesz-z-nimi-emocjonalna-wiez/ [data dostgpu: 25 maja 2018 r.; podkr. — E.S.].
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Po pierwsze, do tego, zebys szukal swojej dziatki, zaczynajac nie od mysélenia, ,,co
sie sprzeda”, ale od rozejrzenia si¢ za czyms§, co zgodne z Toba. Dopiero pdzniej za-
stanow sie, ktdre z zagadnien, jakie mozesz zaoferowac, zainteresuje takze innych.

Po drugie, dbaj o to, zeby ludzie mieli pozytywne skojarzenia z Tobg takim, jaki je-
ste§ — znanym w takiej czesci, jaka zechcesz §wiatu pokazac. Badz spojny, a dzieki
temu wiarygodny.

Po trzecie wreszcie, szukaj siebie. Szukaj wtasnego stylu i wtasnego gtosu. Do tego
wladnie bedziemy zmierza¢ w tej ksigzce.
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DOBRYCH TEKSTOW SIE NIE PISZE.

Najpierw trzeba zbudowa¢ solidng konstrukeje, a potem umiejetnie wypehic jg
trescig. Jesli piszesz do internetu, w gre wechodzg dodatkowo wymagania Google
i zwyczaje niecierpliwych czytelnikow. Jak to wszystko pogodzi¢? Przeczytaj te
ksigzke, a bedziesz wiedzial.

Krok po kroku poprowadzi Ci¢ ona przez narzedzia i strategie przydatne na
kazdym etapie projektowania tekstu — od przygotowan, poprzez szkicowanie
konturéw, ich wypelnianie, wywolywanie efektow specjalnych i tworzenie
efektownych form, az po polerowanie calosci. Na konicu znajdziesz tez czes¢
poswiecong odkrywaniu i rozwijaniu wtasnych atutow pisarskich. Bo zasady
nie sg po to, zebys je znat i stosowat dla idei, ale po to, zebys sposrod nich
wybierat te, dzigki ktorym mocniej zabrzmi Twoj niepowtarzalny, przyciagajacy
czytelnikow glos.

Projektujqc ten poradnik, kierowatam sie zasadq: Powiedz mi, a zapomne. Pokaz
mi, a zapamietam. Pozwdl mi zrobié, a zrozumiem. Chce, Zebys zapamietal i zro-
zumial, dlatego zadbatam nie tylko o to, by przekazaé Ci jak najwiecej informacji,
lecz takze o przyklady, cwiczenia z rozwigzaniami i ze wskazowkami, a nawet
mapy mysli, ktére pomogg Ci w powtorkach. Mam nadzieje, ze ta ksigzka stanie sie

wiernym towarzyszem Twoich pisarskich poszukiwan.
AUTORKA

— copywriterka, trenerka pisania. Na co dzien prowadzi
pracownie copywriterska Tekstowni.pl — tworzy tresci i uczy pisaé. Dzieli sie
wiedzg na blogu, tworzy kursy i doradza osobom, ktére cheg pisac lepiej niz dobrze.
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