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a ksigzka jest kierowana do fotogra-
fa, ktory chce postrzegac rzeczy nieco
inaczej i opanowac tak zwany przeze
mnie ,wyuczony instynkt”. Chce, zeby$ dzieki niej zro-
zumiat, w jaki sposob mozesz sie lepiej ,,dostroi¢” emo-
cjonalnie do swoich modeli, aby znalez¢ i uchwyci¢ mo-
menty decydujace, ktore tworza niezapomniane zdjecia.

Jako praktykujacy fotograf slubny potrafisz si¢ zacho-
wac 1 masz wiedze wymagang przez t¢ prace. Ja zapra-
szam Cie do wejscia na kolejny poziom. Swietne zdje-
cia weselne to nie przypadkowe fotki. Fotoreportaz jest
na wiele sposobow trudniejszy niz tradycyjne podejscie,
gdyz wymaga sumiennego skupienia i cierpliwosci.

Ta $ciezka ulepszania swoich metod pracy zaczyna
sie od pytania, jakie cechy fotografii decydujg o jej za-
kupie. Czy klienci sg zainteresowani gtéwnie jakoscig
techniczng, oddziatywaniem emocjonalnym, uwzgled-
nionymi osobami czy sposobem wykonczenia zdjecia
w stylu fotoreportazowym? A moze chodzi o cos zupet-
nie innego — nieokreslony czynnik X, pojawiajacy si¢
tylko wtedy, gdy wszystkie powyzsze elementy zbiegng
si¢ na jednym kadrze? Wspotczesni klienci maja coraz
trudniejszy do spelnienia zestaw wysokich standardow.
Sa lepiej wyedukowani i bardziej niz kiedykolwiek in-
teresujg si¢ nietradycyjnymi technikami. Jako fotogra-
fowie musimy testowac¢ nasze umiejetnosci artystyczne
1 uwolni¢ wtasng kreatywnos¢. Tylko wtedy bedziemy
w stanie zaoferowa¢ prawdziwie nowoczesny i wyjatko-
wy produkt — réznigcy si¢ od wszystkiego, co zrobili-

smy w przesztosci.
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Dodatkowym wyzwaniem jest fakt, ze tradycyjny
styl fotografowania, chociaz nie jest juz tak lukratyw-
ny, nie zostal zapomniany i klienci oczekuja zdje¢ w obu
stylach (pozowanym i fotoreportazowym). Nauczenie
sie, jak dostarcza¢ mieszaniny tak réznych styli, wy-
maga nie lada cierpliwosci, lecz przyniesie przyjemny
efekt w postaci wigkszej sprzedazy.

Jesli chcesz wiecej sprzedawac, musisz nauczy¢ si¢
rejestrowa¢ momenty prawdziwego emocjonalnego wy-
dzwigku. Skoncentruj si¢ na uchwyceniu ulotnych in-
terakcji miedzy ludzmi. Ekspresja chwili stanie sie
dla Ciebie bezcenna. Nie bedziemy polowa¢ na zadne
tradycyjne zdjecie reportazowe. Szukamy momentow
0 najwyzszym natezeniu emocji i opowiadajacych hi-
storie w poruszajacy 1 innowacyjny sposob. Nauczymy
sie tworzy¢ dzieta sztuki, ktore pozostang z klientem na
cate zycie — a przy okazji takze zwickszac¢ sprzedaz.

To nie jest poradnik ze szczegétowymi instrukcjami.
Ksigzki zawierajace spis kolejnych krokéw pomagaja
w osiggnieciu wytacznie zawartego w formule rezulta-
tu. Dzieki tej publikacji nauczysz si¢ uzyskiwac w petni
wyjatkowe efekty, gdyz beda sie opieraty na Twojej oso-
bowosci. Wyzwanie polega na odkryciu na nowo swoje-
go fachu 1 sposobu postrzegania $wiata. Odrzuc¢ trady-
cyjne konwencje. Otworz umyst na nowe do$wiadcze-
nia i nastaw si¢ na podwazenie swoich wyobrazen o fo-
tografowaniu ludzi. Skupimy si¢ na ozywieniu Twoich
technik fotografowania. Szczerze zachecam do podjecia

wyzwania.
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1. SWIEZE PODEJSCIE

o jest podrecznik fotografii, ktory w znikomym stopniu

skupia si¢ na aparatach i sprzecie. Nie bedziemy szcze-

gotowo omawia¢ elementow wyposazenia ani tez zasta-
nawia¢ sie, ktorym obiektywem najtatwiej uzyska¢ mistrzowskie ujecie.
Chociaz ogolnie wspominamy o sprzecie oraz o jego roli w Twojej pracy
(zobacz rozdziat 10.), tak naprawde nie ma on znaczenia. Pewne urzadze-
nia s przydatne, lecz bycie fotoreporterem slubnym to kwestia wyrobienia
sobie odpowiedniego podejscia, ktore nie zalezy od tego, co kupisz. 1o bez
znaczenia, czy wciaz fotografujesz na kliszy, czy tez jestes goracym zwolen-
nikiem cyfrowej rewolucji. Gdy zrozumiesz techniki i nauczysz si¢ patrzec¢
W nowy sposob, bedziesz w stanie tworzy¢ bardziej wyrafinowane zdjecia

— niezaleznie od tego, gdzie si¢ znajdziesz i jaki bedziesz miat sprzet.

IDOSKONALENIE SWOICH METOD PRACY

Fotoreportaz to nie zaden zagraniczny koncept. To popularny trend w fo-
tografii wspotczesnej, ktory szybko zdobywa coraz wigksze uznanie. Jest
atrakcyjny dla panien mtodych 1 wywotuje poruszenie u matek. Skoro jest
zapotrzebowanie, a my zaczeliSmy juz oferowac ten produkt, to

jak mozemy go ulepszy¢, aby zwigkszy¢ swoje dochody? Doskonalenie wlasnej marki

Doskonalenie wtasnej marki w fotoreportazu trzeba zacza¢ od . .
w fotoreportazu trzeba zaczg¢

swojego wnetrza. To praca nad soba, ktora nigdy nie ma konca.
Przy kazdym ujeciu, podczas kadrowania kazdego obrazu uczysz od wnetrza.
sie przekracza¢ siebie. Nie akceptuj niczego ponizej swojego naj-
WYyZzszego poziomu i staraj si¢ tworzy¢ prace roznigce si¢ od tych,
ktore wykonate$ wczesnie;.

Aby wcigz doskonali¢ swoje fotoreportazowe techniki, musisz nagina¢
granice stylu za kazdym razem, gdy przyciskasz spust migawki. Tworz
sztuke. Poczuj ja w sobie i przekazuj odbiorcom w kazdym obrazie.
Opowiadaj historie i poruszaj emocje ogladajacych. Niech Twoje dzieta
sztuki bedg tak dopracowane, zeby wygladaty jak pozowane.
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Umiejetnos¢ tworzenia reportazo-
wych portretéw, ktére sg tak dopra-
cowane, ze wygladajg niemal jak po-
zowane, jest ulotna i ciezka do wypra-
cowania. Wymaga determinacji i ¢wi-
czen, ale jest tego warta. Czyste i sta-
rannie przygotowane zdjecie przetrwa
prébe czasu.
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Te cele moga poczatkowo wydawac sie wznioste, lecz szybko stang si¢
czyms$ naturalnym i instynktownym. Zaawansowany fotoreportaz polega
na rejestrowaniu chwil, ktdre sg ulotne 1 trudne do uchwycenia. Niemal
niewidoczne 1 przemijajace btyski interakcji miedzyludzkich to akcenty
w calej ceremonii $§lubnej. Chodzi o ulotne doswiadczenia przejawiajace
sie wylacznie jako spojrzenie, dotyk, wybuch $§miechu lub wymykajaca sie
1za. Trwaja zaledwie sekunde lub dwie, lecz jesli uchwycisz tego rodzaju
weciggajace historie na zdjeciu, uzyskasz jedne z najbardziej poruszajgcych
dziet, jakie kiedykolwiek mogtbys stworzyc.

Ze wzgledu na ulotnos¢ i bezposrednios¢ takich momentéw trudno je
opisac. To niedefiniowalny koncept. Jak poskromi¢, wyodrebni¢ i oddzieli¢
konkretne chwile emocjonalnego rezonansu? Zasadniczo musisz wy¢cwi-
czy¢ dostrzeganie ich, gdy si¢ zdarzajg. Nastepnie w postprodukcji trze-
ba umie¢ zastosowac takie ulepszenia, aby nada¢ tym chwilom nalezytego
blasku. Gdy nauczysz sie wykonywa¢ dobrej jako$ci zdjecia 1 obrabia¢ je
w unikalny i indywidualny sposob, bedziesz na dobrej drodze do uchwy-
cenia owych ulotnych chwil, ktére wymykaja sie postrzeganiu.

Istniejg triki 1 narzedzia, ktore zwickszajg szanse na zrobienie oczeki-
wanych zdje¢. Okreslony sposdb myslenia pomaga w zrealizowaniu swojej
wizji, a kazdego dnia i przy kazdym ujeciu napotkasz niewyczerpane zro-
dta nienamacalnych 1 waznych momentéw. Nie istnieje jednak zadna re-
cepta ani magiczny przycisk.

To tak, jakby$ polowal na motyle z siatkg. Mniej wiecej wiesz, gdzie
mozna je napotkac oraz jakiego rodzaju siatki uzy¢, lecz nigdy nie przewi-

dzisz, dokad zaprowadzi Cie ten poscig.

Gdy fotografuje slub w fotoreportazo-
wym stylu, pozwalam sie prowadzi¢ in-
tuicji. Tego rodzaju ujecia zdarzajq sie
naturalnie i bez ostrzezenia. Nauczysz
sie wyczuwad, gdzie moga mie¢ miej-
sce, kiedy sie tam znalez¢ i jaka reakcja
bedzie wtedy najlepsza.

Pole¢ ksigzke



Gdy juz wyszlifujesz swoje umiejetno-
$ci, intuicja naprowadzi Cie na sporo
tego rodzaju ujeé. Bedziesz czut, gdzie
i kiedy powinienes sie znalez¢.

Nie jeste$ w stanie z gory zgadna¢, jakie ksztatty 1 kolory bedg mia-

ty ztapane okazy Mato tego, nie wiesz nawet doktadnie, gdzie stana¢, gdy
probujesz je ztapaé. Koniec koncow wszystko jest kwestig intuicji.

Na szczescie zaawansowana technika fotoreportazu wigze si¢ z no-
wego rodzaju intuicja — lub szostym zmystem — ktérg mozna ¢wiczyc.
Nauczysz si¢ podchodzi¢ do zlecen slubnych bez konkretnej listy plano-
wanych fotografii, gdyz intuicja podpowie Ci, gdzie si¢ ustawi¢, jakiego
rodzaju sprzetéw uzy¢, a takze w ktorym momencie przycisngé spust mi-
gawki. Staniesz si¢ mysliwym zaawansowanego fotoreportazu w dzien slu-
bu. Twoja edukacja zaczyna sie tutaj.
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PODSTAWY DOBREGO NASTAWIENIA

Nienachalna praca. Fotoreportaz w fotografii $lubnej swojg gwattownie
rosngcg popularnos¢ zawdziecza indywidualnemu podejsciu do kazdego
klienta. Ma niecodzienny, osobisty rys, gdyz ujecia sg pelne emocji wy-
Tacznie dzigki jednostkom 1 ich ekspresji. Nie da si¢ powieli¢ tych uczu¢
lub wyizolowanych momentow. Styl fotografowania musi by¢ zupelnie
nienachalny, aby uzyskac¢ catkowitg nieSwiadomos¢ modeli. A dopiero
gdy przestang zauwaza¢ Twoja obecno$¢, uchwycisz szczere, naturalne
emocje.

Gdy mamy $wiadomo$¢, ze w pomieszczeniu jest
aparat, zmieniamy swoje zachowanie — nawet je-
sli s3 to nieznaczne lub nieswiadome modyfikacje.
Sama obecnos$¢ aparatu wptywa na nasze reakcje
1 sposob postepowania. Twoim obowigzkiem jako
fotoreportera jest wyeliminowanie tej reakcji przez
wtopienie sie w tto. Jesli Twoi modele beda w stanie
o 'Tobie zapomnie¢, uzyskasz dostep do intymnych
chwil, ktére decydujg o znaczeniu fotoreportazu.

Zacznij uczciwie ¢wiczy¢ catkowitg nieobecnos¢
— przy jednoczesnym tworzeniu dopracowanych,
kreatywnych kompozycji, a efekty Cie zaskocza. Na
przyktad, jesli probujesz zrobi¢ portret panny mto-

dej, ktora stoi tuz przed koscielng gazetka, sprawdz

kadr pod innym katem, aby tto byto mniej dostrze-

galne. Jesli pracujesz w plenerze i widzisz w kadrze

turystow lub znaki, nie akceptuj takich uje¢, tyl-

ko zmieniaj pozycje! Przemieszczaj si¢ 1 miej oczy

otwarte, az znajdziesz punkt widzenia eliminujacy

wszystkie te rozproszenia. Przez caty czas zachowuj

dystans wobec panny mtodej, aby nie miata Swiado-

mosci Twoich manewrow. Nigdy nie podchodz zbyt

blisko. Unikaj wptywania na jej dziatania 1 sposob

zachowania. D3z do maksymalnej naturalnosci.
Zachowuj jak najwiekszy dystans do fotografowanego obiek-
tu. Oczywiscie praca na odlegto$¢ nie zawsze jest mozliwa,
lecz jesli tylko mozesz, zatéz dtugi obiektyw i wtop sie w thum
gapiéw. Im mniej interakcji miedzy Tobg a modelem, tym bar-
dziej szczerg ekspresje uzyskasz. Im mniej zwraca na Ciebie
uwage, tym lepiej, abys$ nie zmieniat jego zachowania, nawet
gdyby byty to nieznaczne modyfikacje.
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Gdy opanujesz samo fotografowa-
nie, postaw sobie kolejne wyzwa-
nie. Uzyskaj idealne ujecie, jak naj-
szybciej sie da. W tym przypadku po-
stawitam sobie za cel uzyskanie od
razu idealnego kadrowania, abym nie
musiata przycinac¢ zdjecia po fakcie.
Sfotografowatam doktadnie to, co so-
bie wyobrazitam.

Tworzenie przekonujacych kompozycji. Brak interakcji z modelem to

kluczowa reguta nowoczesnego fotoreportazu. Drugg kwestia jest kompo-

nowanie w aparacie i petna $wiadomos$¢ tego, co wchodzi w kadr.
Oczekuj od siebie najwyzszego poziomu, na jaki mozesz si¢
Brak interakcji z modelem to kluczowa zdoby¢. W zabataganionym otoczeniu staraj si¢ uzyskac jak naj-
reguta nowoczesnego fotoreportazu. prostsze ujecia. Probuj idealnie kadrowac. Zaakceptuj irytacje
zwigzang z probami znalezienia perfekcyjnego punktu widzenia
z jak najmniejszg liczba rozpraszajacych elementéow. Przede wszystkim
jednak fotografuj emocje. Czekaj na najwyrazistsze ekspresje uczu¢ zwig-

zanych z najblizszymi dla modeli osobami.

Emocja jest kluczowa i ma decydujace znaczenie dla sity oddziatywa-
nia zdjecia. Koniec koncéw to ona sprzedaje fotografie. Kto chciatby mie¢
idealnie wykadrowany i perfekcyjnie oswietlony portret wykonany tuz po
kichnieciu? Gdy potaczysz rdzne stadia emocji, uzyskasz przekonujacy ze-
staw fotografii slubnych.

SWIEZE PODEJSCIE 11
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We wspotczesnej fotografii slubnej istniejag dwa
rézne podejscia: fotoreportazowe i tradycyjne.
Przenikaja sie one w dzien $lubu, aby dac klien-
tom owga nowoczesng mieszanke, ktérej oczeku-
ja. Mozesz posunac sie o krok dalej. Stwérz kilka
~nowoczesnych tradycyjnych” zdje¢, zainspiro-
wanych tym, czego sie nauczytes o fotoreporta-
zu — swobodne i niepozowane portrety, ktére
nie przedstawiaja typowych fotoreportazowych
momentow, lecz w jakims stopniu emanuja at-
mosferg tego typu fotografii. Ta interesujaca hy-
bryda dwéch stylow przynosi czasem niebywate
rezultaty.




l(‘- \

Nie uzyskasz tego rodzaju uje¢, je-
$li jednoczesnie bedziesz prébowat
uzyskac¢ tradycyjne fotografie pan-
ny mtodej idacej przejsciem miedzy
tawkami, gdyz bytbys wtedy w innym
miejscu. Dwéch fotografow pozwa-
la na wiekszg swobode przemiesz-
czania sie i uchwycenie tego rodzaju
scen. Na zdjeciu po lewej druhny juz
zniknety, kroczac w szpalerze, nato-
miast na zdjeciu z prawej wida¢ wej-
$cie panny mtodej, a ja uchwycitam
w welonie flesz pierwszego fotografa,
co dato dramatyczny efekt oswietle-
niowy. Jesli pracujesz jako jedyny fo-
tograf w fotoreportazowym stylu, mu-
sisz zrezygnowad z wiekszosci trady-
cyjnych ujec tego dnia — co jest w po-
rzadku, o ile panna mtoda ma podob-
ne zapatrywania.

Kup ksigzke

ZMIENNE POTRZEBY WYMAGAJA WIELU FOTOGRAFOW

Dekade temu wiekszo$¢ klientow zatrudniata pojedynczego fotografa we-
selnego, aby ich ustawit i oswietlit w najbardziej atrakcyjny sposéb. Miat
on zakontraktowane wykonanie okreslonych tradycyjnych uje¢ 1 sam mu-
siat je zorganizowac¢. Oczywiscie ludzie kierujg sie nawykami, wigc za-
wsze znajdg si¢ chetni na takie tradycyjne fotografie.

Wspotcezesnie jednak klienci zadaja od nas czego$ wiecej. Poza zwy-
czajowo oczekiwanymi ujeciami, ktére stanowily trzon naszej pracy, pra-
gng akcentow fotoreportazowych i artystycznych. Latwiej to zrealizowac
w duecie. Gdy zlecenie wykonuje dwoch fotografow, mozesz zaspokoic
potrzeby klienta bez zmuszania si¢ do rzeczy niemozliwych. To jedyny
sposéb na to, by uzyska¢ konwencjonalne fotografie i jednocze$nie wto-
pic¢ sie w ttum, aby uchwyci¢ momenty szczerego, petnego emocji pickna.

Pierwszy fotograf robi tradycyjne zdjecia. Odpowiada za dtugg liste po-
zadanych fotografii typowa dla kazdego slubu. To samo w sobie jest dla
jednej osoby zajeciem na caty dzien, lecz jego zadaniem jest takze zaba-

wianie wszystkich uczestnikéw ceremonii.

SWIEZE PODEJSCIE 13
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Trzymaj sie z dala od centrum wydarzen, aby uzyskac takie
ujecia. Wtop sie w thum.

Jego osobowos¢ musi si¢ wiec przejawia¢ w przyjem-
ny i uprzejmy sposob. Ma by¢ ,wodzirejem” dla klientow
— opowiada¢ dowcipy, kierowa¢ ludzmi, oferowa¢ pomoc
1 udziela¢ przydatnych wskazowek. Te zadania skutecz-
nie uniemozliwiajg uzyskanie prawdziwych fotoreporta-
zowych ujec¢. Bo jak zapanowa¢ nad grupowym zdjeciem
rodzinnym i jednoczes$nie poprosi¢ ludzi, aby nie patrzyli
1 zaczeli Cie ignorowac? Gdy jestes w centrum uwagi, nie
uzyskasz realnych fotoreportazowych ujec.

Wynika z tego, ze gdy pierwszy fotograf realizuje liste tradycyjnych fo-
tografii, ktore trzeba wykona¢, aby usatysfakcjonowac wszystkich uczest-
nikow, drugi fotograf (fotoreporter) powinien mie¢ catkowita swobode
w eksplorowaniu zdarzen dnia. Poniewaz nie ma zadnych wymagan, moze
eksperymentowac, przemieszcza¢ sie w nieskrepowany sposob i szukac
najlepszych momentow tego dnia, aby uchwyci¢ je w jak najbardziej emo-
cjonalny sposob. Ma czas na znalezienie najlepszego o$wietlenia i pozycji,
a nastepnie cierpliwe czekanie na odpowiedni moment.
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Generalnie klienci pragng zdje¢, ktore beda im przypominalty rados¢
zwigzang ze Slubem. Jedynym sposobem na uchwycenie ulotnych prze-
btyskow szczerych emocji jest catkowita swoboda w eksplorowaniu tego
dnia. Nie mozesz by¢ zajety czymkolwiek innym. Statyczne ujecie ze
zmeczonym u$miechem nie przekaze intensywnosci uczu¢ panny mtode;.

Uchwycenie momentow radosci to aktywny proces, a swoboda fotogra-
fowania czegokolwiek (bez obawy o ,stracenie” jakiego$ ujecia) jest klu-

czowa w przyjeciu niezbednego nieskrepowanego nastawienia.
Statyczne ujecie ze zmeczonym Jako drugi fotograf masz przed sobg ekscytujace zadanie, kto-
umiechem nie przekaze re polega na zrobieniu jak najbardziej nasyconych emocjami fo-
tografii. Odkryjesz, ze Twoje podejscie jest rozluznione i dopa-
intensywnosci uczuc panny miode. sowane do zachowania gosci. Twoim jedynym obowigzkiem jest
postrzeganie swiata z ich perspektywy. Znacznie trudniej to wy-
kona¢, gdy procz tego musisz zrobic liste wstepnie zamowionych fotek.
Klient nie powinien mie¢ oczekiwan odnosnie do liczby zdje¢ wykona-
Pomoc drugiego fotografa pozwala Ci nych przez drugiego fotografa. Jesli zaoferuje on tylko piec fotografii, lecz

na postrzeganie wydarzen z punktu wi-  beda one zapieraty dech w piersiach, to znaczy, ze wywiazat sie ze swoje-
dzenia gosci. Radykalnie inna perspek-
tywa umozliwi uzyskanie efektow, kté-

re beda zaréwno kontrastem, jak i uzu- ] M _ S
peieniem tradycyjnych zdje¢ wyko-  dejs¢ do ceremonii z tym samym nieskrgpowanym nastawieniem i zaofe-

go zadania.

Musze zaznaczy¢, ze nawet gdy fotografujesz samodzielnie, mozesz po-

nanych przez drugiego fotografa. rowa¢ pannie mtodej Swietne fotoreportazowe ujecia.
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W takim przypadku musisz to uzgod-
ni¢ z panng mtodg przed dniem S$lubu.
Wyttumacz jej, ze potrzebujesz sie¢ wmie-
sza¢ w thum, wiec nie dostarczysz jej tra-
dycyjnych fotek slubnych. Jesli tego wta-
$nie szuka — 1 rozumie ograniczenia i za-
lety Twojego stylu — bedzie zadowolona
z koncowego efektu. Nie bierz na siebie
cigzaru, ktérego nie uniesiesz, 1 nie probuyj
pracowac w obu stylach jednoczesnie.

EDUKOWANIE KLIENTOW
I WZBUDZANIE ZAUFANIA

Niektorzy klienci nie wiedzg, ze tak na-
prawde chca nowszego rodzaju pelnych
emocji, poruszajacych zdjeé, chociaz czesc
z nich instynktownie sktania sie ku takim
fotografiom. W niektorych przypadkach
maja tylko przeczucie w zwigzku z rodza-
jem zdjec i oferowang przez Ciebie jakoscig.
Czasem okazujg wzruszenie lub silnie re-
aguja na pokazywane im probki. Aby z po-
wodzeniem praktykowac ten styl fotografii,
czesto konieczne jest edukowanie klienta.
Tylko panna mtoda, ktéra w pelni rozumie
rodzaj tworzonych przez Ciebie zdje¢, be-
dzie w stanie je prawdziwie docenic.
Ograniczenia fotoreportazu. Klienci
muszg pozna¢ powazne ograniczenia tego
typu fotografii. Panna mtoda powinna wie-
dzie¢, ze nie jestes w stanie przewidziec,
jakiego rodzaju obrazy otrzyma. Gdy foto-
grafujesz w tym stylu, nie mozesz jej za-

gwarantowa¢ zadnych konkretnych ujec.

Musi tez zrozumie¢, ze fotoreportaz wy-

maga, aby si¢ nie angazowala. Zgodnie  Pamietaj, zeby od razu fotografowac ulotne przedmioty, takie jak kwiaty

z wymogami stylu ona ma sie rozluzni¢  Cczy ciasta. Staraj si¢ znalez¢ nowy i $wiezy punkt widzenia. Co by byto,

gdybys sfotografowat bukiet panny mtodej pod koniec dnia? Kwiaty by-

tyby zwiedniete, obwiste i zbragzowiate. Budzityby skojarzenia z ponura

i meczaca ceremonia z niewielka koncentracja na szczegétach. Z kolei

si¢ zrelaksowac jako modelka. na poczatku dnia kwiaty sg zywe i $wieze, maja charakter i klimat pla-
nowany przez panne mtoda od wielu miesiecy. Beda stanowity radosny
dodatek do tworzonego przez Ciebie albumu.

1 cieszy¢ dniem — czyli zy¢ chwilg. Gdy

zrozumie te ograniczenia, bedzie potrafita
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A to pomaga. Gdy tylko zobaczy zdjecia, wpadnie w podziw. Bedzie za-
chwycona i zaskoczona tym, co zrobites — szczegolnie ze nie musiata si¢
rozdrabnia¢ w tym dniu i angazowa¢ w Twojg prace.

Zalety fotoreportazu. Klienci powinni takze zrozumiec, ze nalezy pod-
chodzi¢ z ekscytacja 1 pasja do tego, co oferujesz. Gdy beda w stanie wy-

tuskac¢ niezwykte aspekty Twojej metody; znacznie bardziej doce-

Uswiadamiajgc swoich klientow, . L . : .
/4 nig swoje zdjecia. Jesli panna mtoda nie potrafi odrozni¢ fotogra-

intensyfikujesz ich reakcje fii pozowanej od fotoreportazowej, nie zrozumie w petni Twoich
na tego rodzaju zdjecia. zdje¢. Tak samo gdy nie widzi roznicy miedzy oklepanymi ujecia-
mi oraz petnymi ekscytacji, na ktérych postacie sg zaangazowane
W to, co je otacza, tego rodzaju zdjecia nie wzbudza w niej takiej reakcji

jak u Ciebie.

Uswiadamiajac klientom bogactwo spersonalizowanego podejscia, in-
tensyfikujesz ich reakcje na tego rodzaju zdjecia — i to zanim jeszcze zo-
bacza wtasne. Klientka, ktora ekscytuje si¢ tego typu momentami, w petni
zaakceptuje to, co jej dostarczysz. A to przektada sie na sprzedaz i zaan-
gazowang reklame szeptang w otoczeniu. Panna mtoda bedzie dwukrotnie

bardziej zadowolona z produktu, gdy zrozumie jego wartos¢ i ulotng natu-

re. Taka uswiadomiona postawa dziata na Twoja korzys¢.

Nie sposéb powieli¢ petnych ekspresji
chwil, ktére niosg ze sobg pewna histo-
rie. Sposéb poruszania sie danej osoby
oraz jej ekspresja podlegajg nieustan-
nym zmianom. Okolicznosci, w jakich
sie znajdujesz, dyktuja rodzaj zdje¢ —
nie jestes w stanie tego kontrolowac.
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Zaawansowany fotoreportaz $lubny
polega na znalezieniu nowych metod
pokazania intensywnosci uczu¢ panny
miodej. Chodzi o opowiedzenie tej sa-
mej historii w Swiezy sposéb.

Znaczenie zaufania. Poza konieczno$cia uswiadomienia klientki przed

rozpoczeciem sesji musisz takze zyskac jej zaufanie w takim stopniu, aby
potrafita sie rozluzni¢ w dniu Slubu. Sama obecno$¢ aparatu wptywa na
sposéb zachowania i dziatania ludzi, a Tobie chodzi o to, aby do tego nie
doszto. Musisz pobudzac¢ ich do petnego zaufania, aby nie zastanawiali si¢
nad tym, czy dobrze wygladajg z danego punktu widzenia lub czy w ogole
zrobites jakiekolwiek zdjecie.

Jesli klientki beda wiedziaty, czego od nich oczekujesz, 1 w petni Ci za-
ufajg, rozluznig si¢ i poczujg si¢ komfortowo same ze soba. Wspieranie
tej pewnosci siebie to proces rozpoczynajacy si¢ jeszcze przed slubem.
Pamicetaj: tak jak Ty wymagasz od nich okreslonych rzeczy, tak i one po-
trzebujg, zeby$ usmierzyt obawy i niepewnos¢ zwigzang z wielkim dniem.
Spedz z nimi troche czasu. Wyjasnij swéj sposob pracy oraz co chciatby$
zrobi¢ w dzien slubu. Odpowiedz na wszystkie pytania. Okaz zaintereso-

wanie ich procesem decyzyjnym. Pokazuj liczne przyktady i badz szcze-

Jesli panna mtoda w peni Ci ufa przed
rozpoczeciem ceremonii, bedzie w sta-
nie sie rozluzni¢ i przestanie sie kon-
Przygotowane przez Ciebie przyktady maja kluczowe znaczenie w pro-  trolowa¢ w obecnosci aparatu, czyli po

cesie zdobywania zaufania. prostu bedzie soba.

ry — zawsze. Im lepiej kogos poznasz, tym wicksze prawdopodobienstwo
stworzenia fotografii dopasowanych do jego indywidualnych potrzeb.
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Pokaz potencjalnym klientom mné-
stwo przyktadoéw. tatwiej zrozumie-
ja to, co oferujesz, i beda potrafili do-
ceni¢ Twojg prace jeszcze przed wiel-
kim dniem. Podekscytowany i zapalo-
ny klient znacznie bardziej ucieszy sie
z produktu, ktéry mu dostarczysz.

Prace powinny by¢ aktualne i niepowtarzalnie nowoczesne. Nikt nie

chce oglada¢ przestarzatych lub zniszczonych prac, bo to wzbudza oba-
wy, a nie zaufanie. Nie wahaj si¢ procz albuméw przedstawic takze skon-
czonych i oprawionych dziet. Im wigcej przyktadow masz pod reka, tym
fatwiej przekazesz swoj punkt widzenia. Pokazanie szerokiego wachla-
rza prac demonstruje takze mtodej parze, ze potrafisz poradzi¢ sobie ze

wszystkim, co si¢ wydarzy.
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Jesli para wciagnie sic w Twojg prace 1 osobowos¢, zacznie ufac¢ Tobie
1 Twojemu talentowi. A gdy tak sie stanie, zyskasz swobodg, ktora jest nie-
zbedna, aby niepostrzezenie wejs¢ w ich zycie. Staniesz sie czescia dnia,
a nie dodanym do niego elementem z zewnatrz. Ich zachowanie bedzie
bardziej naturalne, niz gdyby zamartwiali si¢ tym, gdzie wtasnie jestes.
W ten sposéb w wielki dzien wyrzuca Cie¢ ze swoich mysli, a to duza za-

leta w trakcie sesji.

SPRZET KONTRA ARTYZM
Wtasciwy moment nie zalezy od sprzetu, tylko od Ciebie. Efekt zalezy od

Twojego oka 1 wewnetrznego artysty, a nie od technicznego zargonu, na

jaki zwykle sobie pozwalamy.

My fotografowie jestesmy rzadkim gatunkiem. Uwielbiamy swoj sprzet
niemal rownie mocno jak wiasne dzieci 1 szczerze ekscytujemy si¢ wszel-
kimi drobnymi uaktualnieniami. Pod wzgledem maniactwa sprzetowego
chyba nikt nie moze si¢ z nami rdwnac. Porzu¢my jednak na chwile cata te
specyficzng fotograficzng osobowosc.

To bez znaczenia, z jakimi ustawieniami lubisz fotografowac. Czas wykroczyé poza podstawowg

Zapomnij o wszystkich fantastycznych i nowych funkcjach wia- mechanike Twojego fachu. Czas
$nie kupionego body. Na moment porzu¢ swoj romans z najswiez-
sza oferta Canona i zapomnij o niekonczacej si¢ wojnie z uzyt- podwazyc Twdj spos6b postrzegania.
kownikami Nikona dotyczacej jakosci i mechaniki. Nie chce, ze-
by$ bez konca rozmyslat o przystonie, czutosci lub obiektywach — ponie-
waz zadna z tych rzeczy nie jest rownie istotna jak Twdj sposob myslenia.
Jestes biegtym fotografem, ktory po-
trafi szybko 1 z wprawg ustawic¢ przy-
stone 1 wybra¢ odpowiednig jakosc.
Czas wykroczy¢ poza podstawowg
mechanike Twojego fachu. Czas pod-
wazy¢ Twoj sposob postrzegania.

Przypomnij sobie swoj pierwszy
aparat 1 pierwsze wykonane zdjecia.
Pamietasz tego zdezelowanego stare-
go przyjaciela, ktorego nosite$ na ra-
mieniu? Nie mialo znaczenia, ze nie
kosztowat kilku tysigcy ani ze nie byt
to najnowszy lub najlepszy dostepny
model. Gdy po raz pierwszy poczutes

potrzebe naci$niecia spustu migaw-

Nie przejmuj sie zbytnio sprzetem. Nauczysz sie doswiadczalnie, z czego naj-
czesciej korzystasz, a tym samym zoptymalizujesz liczbe obiektywéw i body,
czy wazne bylo, jaki miates obiek- jakie bedziesz ze sobga zabierat w poszczegdlnych czesciach dnia. Im mniej
tyw? Nie. Wazne bylo to, ze mogle§  musisz nosi¢, tym bardziej jestes mobilny.

ki, aby uchwyci¢ wtasciwy moment,
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Zacznij podwazac sposdb postrzega-
nia kazdego wykonanego zdjecia. Mysl
jak malarz. To Ty wybierasz otoczenie
i nastréj kazdego zaplanowanego uje-
cia. Ogdélny wydzwiek fotografii jest
jednym z najwazniejszych elementéw
tego stylu.

Kup ksigzke




zarejestrowaé wizje, ktore zobaczytes w wyobrazni, 1 stworzy¢ z nich uj-
mujace dzieta sztuki.

Zachowaj ten obraz w pamieci, gdy bedziesz czytat te ksigzke. Zatrzymaj
ten niewinny zachwyt w umysle, poniewaz bedziemy z niego korzystac
przy ponownym odkrywaniu aktualnego nastawienia do fotografii. Liczy
sie tylko 1 wylacznie zdjecie.

Nie sugeruje bynajmniej, ze ekspozycja i poprawne ustawienie aparatu
nie majg znaczenia. Oczywiscie, ze majg. Tak naprawde jednak dobra fo-
tografia jest po prostu dobra — bez wzgledu na uzyty sprzet lub wybra-
ne ustawienia. Gdy ktos oglada koncowy produkt, nie interesuje go, jakimi
srodkami go stworzytes. Aparat to tylko narzedzie; najwazniejsza jest re-
akcja ogladajacego na uzyskang fotografic. Wyrdb sobie pewnos¢, ze bez Dokonuj artystycznych wyboréw, kté-
problemu poradzisz sobie z technicznymi aspektami wykonywania zdje¢ e zwieksza jakoé¢ Twoich dziet i nada-
1w wiekszym stopniu skup si¢ na kreatywnych kwestiach tematow 1 spo-  dzg im status sztuki.
sobow ich fotografowania. Mysl artystycz-
nie, nie mechanicznie.

Najlepszym, co mozesz dla siebie zrobic
jako fotoreporter, jest zrozumienie rozni-
cy miedzy sprzetem a artyzmem. Aby tego
dokona¢, musisz wyrobi¢ sobie ,,wewnetrz-
ne oko” i mie¢ cierpliwo$¢ do nieustannych
prob — oraz przemieszczania si¢ — az
uchwycisz moment, ktéry najlepiej prze-
kazuje dang histori¢. Wazne, zeby$ myslat
o sobie jako o artyscie, malarzu happenin-
gow z realnego zycia.

Malarze postrzegaja swoje pedzle 1 ptot-
na jako narzedzia do przekazywania wta-
snych kreatywnych wizji. Z kolei fotogra-
fowie zazwyczaj wpadaja w putapke mysle-
nia, ze aparat wykonuje za nich prace, a oni
tylko obserwuja i dokumentujg rozgrywajg-
ce sie przed nimi sceny. 1o, ze Twoja twor-
czos$¢ bazuje na rzeczywistosci, nie oznacza
jednak, ze wykonywane zdjecia nie powin-
ny mie¢ podobnego kreatywnego i emocjo-
nalnego wydzwicku jak obrazy. Twoj klient
oprawi Twoje zdjecia 1 powiesi w domu
na cate dekady, wiec powinien odczuwac
wzgledem nich podobne poruszenie jak wo-

bec obrazow, ktore na niego oddziatuja.

22 PROFESJONALNA FOTOGRAFIA SLUBNA

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke



PROGRAM
»PARTNERSKI

QPY WYDAWNICZE LION"

1. ZAREJESTRUJ SIE Y/
2. PREZENTUJ KSIAZKI
3. ZBIERAJ PROWIZJE

Zmien swoja strone WWW
w dziatajacy bankomat!

Dowiedz sie wiecej i dotacz juz dzisiaj!
http://program-partnerski.helion.pl

GRUPA WYDAWNICZA

¥ Helion SA


http://program-partnerski.helion.pl

Wzbudz zaufanie klientoéw i tworz ekscytujace zdjecia
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Informatyka w najlepszym wydaniu

Zawdd forografa slubnego wymaga coraz
wickszych umicjetnosci — artystycenych,
techniczanyeh | organizacyjnych, Jesli masz jus
doswiadczenie w tej dziedzinie, zapewne wiesz,
jak preygotowacd si¢ do rego dnia, by Twoja
praca byla sprawna i efekrowna. Jednak
swictne zdjecia weselne to nie okazjonalne
fotki, a wypadkowa jakesci technicznej,
uchwyconych w kadrze emocji oraz stylu. Jako
fotogral musisz restowad i doskonalic swoje
umiejgtnosci artystyczne oraz uwolnic
kreatywnosé, Tylko wredy bedziesz w stanie
raoterowal prawdziwic nowoczesny

i wyrdzniajacy sig produka!

Tracy Dorr reuca wyewanie i zachgea Cig,
abyd swoj kunsze wznidst na kolejny poziom.
lej ksigzka jest adresowana whadnie do tych
fotograféw, ktdrey cheg zmienié swéj sposb
postrzegania i zdoby¢ rak zwany wyuczony
instynkt”, Skoncentruj si¢ wige na uchwyceniu
ulotnych interakeji migdzy ludimi. Zobacz,

w jaki sposdb mozesz lepiej dostroid” sig
emocjonalnie do swoich modeli. Nie bedziess
jui polowad na tradycyjne rdjecia reportazowe,
Od ej chwili bedziesz szukad momentow

O NAJWYZSZYM Natgieniu emodji — opowia-
dajgcych historie w poruszajgey 1 innowacyjny
sposob. Bedziesz rworzyé dzieka seruki, kedre

poezostang z klientem na cale zycie!
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