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Wstep

Postep cywilizacji zmienia zycie cztowieka. To, co kiedy$ byto
nieosiggalne, dzis jest tatwo dostepne. Coraz chetniej wykorzy-
stujemy zdobycze techniki do swoich potrzeb. Wartosci, jakie
lezg u jej podstaw — dobrobyt, wolnos$¢, nastawienie na zysk
i zachecanie do konsumpcji — stawiajg cztowieka w centrum
i wptywajg na jego zycie. Podazajgc za nowoczesnoscia, two-
rzymy rzeczywisto$¢, ktéra ma by¢ coraz lepsza. Zaspokajajac
najgtebsze tesknoty i pragnienia, chcemy sie czu¢ spetnieni.

Drogi Czytelniku, czy zastanawiates$ sig kiedykolwiek, jak wie-
le mégtbys osiggnaé, gdybys$ potaczyt swojg autentycznosé
z mocg przekazu wideo? Dokad mozesz doj$¢ i kim sie stag, jesli
w petni wykorzystasz swdj potencjat, wyrazony w cieple wta-
snego gtosu, ekspresji przekazu, mowie ciata i kreacji filmowej?
Wielu z nas odczuwa dyskomfort, objawiajacy sie niepewnoscia
i lekiem, zwigzanymi z wystgpieniami publicznymi w social me-
diach, przedstawianiem swoich pomystéw czy prezentowaniem
wiasnych talentéw. Czego sie obawiamy? Na pewno krytyki,
ktéra moze obnazy¢ brak naszych umiejetnosci. A gdyby tak
po prostu je posigsé?
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Wideotwdrca to ksigzka dla Ciebie, jesli czujesz pragnienie
wyrazania siebie za pomocg wideo, chcesz doskonali¢ swoje
umiejetnosci i poszerza¢ wtasne mozliwosci rozwoju w zakre-
sie wideomarketingu. Jest dla Ciebie, jesli marzysz o tym, by
zdoby¢ sie na odwage i przebi¢ sie swoim gtosem przez gwar,
jaki panuje w mediach spotecznosciowych. Przez kolejne strony
tej ksigzki poprowadze Cie za reke, dzielgc sie z Tobg wiedza,
dajac Ciinspiracje i praktyczne wskazéwki, ktére odpowiednio
zmotywujg Cie do dziatania. Ale to nie wszystko. Pragne, aby$
odkryt w sobie moc, ktéra pozwoli Ci przemawiac z pewnoscia
siebie, tak bys$ inspirowat innych oraz tworzyt potgczenia, ktére
przekroczg granice wirtualnego $wiata. Twoje stowa moga do-
trze¢ do serc i umystow setek, tysiecy, a nawet miliondw oséb.
Nie pozwdl, aby nieuzasadnione obawy i watpliwosci powstrzy-
maty Cig przed podzieleniem sig tym, co masz do zaoferowania.

Czy jestes gotéw na te niezwyktg podrdz? Na odkrywanie swo-
jej autentycznosci, rozwijanie umiejetnosci i budowanie trwa-
tych wiezi ze swoja publicznoscig? Swiatto, kamera, akcjal Czas,
abys$ zajat swoje miejsce na scenie social mediéw!

Zapraszam do lektury :)

Anna Oszajca
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SCENA 1.
Jak rewolucja w mediach
zmienia sposéb komunikac;ji?

Niektorzy ludzie zyjg w Swiecie marzen.
Inni — patrzg na rzeczywistosc.
Sq tez tacy, ktdrzy zamieniajq jedno w drugie.

DOUGLAS EVERETT

Podobno w styczniu 1896 roku, podczas Swiatowej premiery
filmu krétkometrazowego w rezyserii braci Lumiere pt. Wjazd
pociqgu na stacje w La Ciotat, publicznosé¢ w obawie o wtasne
zycie uciekta w poptochu z sali, w ktérej odbywata sie projekcja.
Ozywione zdjecia tak bardzo pobudzity wyobraznie widzéw, ze
wywotaty, szczegdlnie wsrdd oséb siedzagcych w pierwszych
rzedach, ogromng panike. Magia kina zadziatata! Z pewnoscia
kazdy rezyser marzy o tak spektakularnych efektach swojej
pracy. Przyznam, ze ja tez. Wrazenia widzéw po obejrzeniu
tego krétkiego, zaledwie piec¢dziesieciosekundowego filmu
przeszty do historii kina bardziej jako anegdota niz obiektyw-
na rzeczywistos¢, chociaz nikt nie wie, jak byto naprawde. By¢
moze doznania publicznosci, wpatrujgcej sie w wjezdzajacy
na stacje pociag, zostaty celowo przejaskrawione, aby podkre-
Sli¢ ekscytacje dwczesnego spoteczenstwa nieznanymi dotad
mozliwos$ciami techniki? Obrazy, ktére ludzie ogladali jedynie
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na fotografiach, nagle ozyty. To byt prawdziwy cud! Legenda
przetrwata przez dziesieciolecia i wcigz wzbudza emocje wérdd
kinomandéw. Mnie réwniez zainteresowat ten temat w kontek-
Scie niewyobrazalnego postepu technicznego...

Film Wjazd pociggu na stacje w La Ciotat zostat nakrecony
za pomocg kinematografu skonstruowanego przez braci Lo-
uisa i Augusta Lumiére. Kto by pomyslat, ze ten prosty w swej
budowie aparat do realizacji ekranowej projekcji ruchomych
obrazéw zostanie w przysztosci zastgpiony kamerg wmonto-
wang do telefonu komérkowego? Zapewne nikt! Ogromny skok
cywilizacyjny doprowadzit do rozwoju technologii, dzieki ktorej
wykorzystanie kamery smartfona daje mnéstwo mozliwosci
jej uzytkownikowi. Dzi§ kazdy posiadacz takiego urzadzenia
ma szanse kreowac na ekranie autonomiczna, niepowtarzalng
rzeczywisto$¢. Moze czarowacd iluzjg, zaprasza¢ do swojego
Swiata, tworzy¢ wspaniate historie, poprzez angazujace tresci
budowac silng pozycje w biznesie i przede wszystkim swietnie
sie przy tym bawié¢. Nagrywanie filmowych sekwencji z wyko-
rzystaniem osobistych pomystéw, w tym niebanalnych efektéw,
jest wspaniatym, dajgcym wielka satysfakcje, przezyciem pod
jednym warunkiem — ze potrafi sie to robic.

J) Wiele rzeczy matych stato sie wielkimi
tylko dzieki odpowiedniej reklamie.

MARK TWAIN
Dwudziesty wiek przynidst wspaniate rozwigzania technicz-

ne, za posrednictwem ktérych zaczeto rozpowszechniac in-
formacje i rozrywke. Nieocenionym wynalazkiem, obok radia,
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byta telewizja. Jej dynamiczny rozwdj doprowadzit do jesz-
cze wiekszego rozkwitu marketingu. Juz od lat czterdziestych
ubiegtego stulecia reklama stata sie nieodtgcznym elementem
przekazu antenowego. Otworzyty sie tym samym nowe moz-
liwosci oddziatywania na widza. Percepcja odbiorcy zyskata
wielokierunkowy wymiar. Mozliwosci techniczne pozwalaty na
to, by przekazywac ruchomy obraz oraz dzwiek na odlegtosc¢.
Zarejestrowany w jednym miejscu, za pomocg kamery telewi-
zyjnej i mikrofonu, sygnat przesytano do dowolnych obszaréw,
bedacych w zasiegu transmisji. Do odbiorcy docieraty rowno-
czesnie przekazy dzwiekowy i wizualny, nierzadko potgczone
z dodatkowymi elementami wprowadzonymi podczas postpro-
dukciji. Potencjalny konsument, jak nigdy dotad, synchronicznie
styszat, widziat i odczuwat to, co chciat mu zakomunikowac
reklamodawca.

Telewizyjny przekaz marketingowy stawat sie z czasem coraz
bardziej popularng formg pozyskiwania nowych klientéw i bez-
posrednio przyczyniat sie do budowania rozpoznawalnos$ci
marki. Komunikaty o charakterze promocyjnym, wysytane do
konkretnych odbiorcéw, aby spetni¢ swojg role, musiaty by¢
atrakcyjne. Dobrze skonstruowany przekaz reklamowy poza
prezentacjg produktu, w pézniejszym czasie réwniez w jego
praktycznym zastosowaniu, miat przede wszystkim wzbudzac
u widzéw zachwyt i pozadanie. Waznym elementem procesu
komunikacji marketingowej stato sie hasto reklamowe. Najlepiej,
zeby byto proste, tatwe do zapamiegtania i niosto interesujgce
oraz kuszace do zakupu przestanie. Niebagatelng role w kon-
struowaniu sloganéw reklamowych odgrywata koniecznos$¢
wzbudzenia w odbiorcy pozytywnych skojarzen.
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W ciggu dziesigcioleci swojego istnienia reklama rosta w site.
Za jej pomocy zaczeto coraz skuteczniej przycigga¢ uwage
potencjalnego konsumenta. Marki i produkty zyskiwaty na
popularnosci, bo dbano o, coraz bardziej porywajace ttumy,
ekspozycje produktéw. Lokowanie reklam w czasie anteno-
wym réwniez zyskato nowy wymiar. Krétkie, autonomiczne
komunikaty marketingowe zastgpiono blokami reklamowy-
mi, wprowadzanymi w charakterze przerywnikdéw do progra-
mow telewizyjnych. Zwiekszono czestotliwos$¢ ich wyswietlen,
szczegolnie w najbardziej dostepnej dla widza porze. Szybko
przekonano sig, ze intensywnos$¢ emisji spotu ma wptyw na
wzrost popytu oraz prowadzi do okreslonego ksztattowania
potrzeb konsumenta. Koszt produkcji filmu reklamowego oraz
zakup czasu emisyjnego byty zawsze i pozostajg do dzi$ spo-
rym wydatkiem. Mimo wszystko producentom i ustugodaw-
com optacato sie inwestowaé w to przedsiewziecie. | nadal
sie optaca, tyle ze w inngj formie.

Jednym z najlepszych przekazéw marketingowych, ktéry w fe-
nomenalny sposdb wptywa na odbiorce, jest reklama produk-
téw firmy Nike. Dzi§ tego amerykanskiego przedsiebiorstwa,
bedacego jednym z najwiekszych na $wiecie producentéw
obuwia, odziezy i akcesoriéw sportowych, nie trzeba przedsta-
wiac. Jednak droga do stawy tej marki byta mocno wyboista.
Poczatki rozwoju firmy datuje sie na potowe lat szes¢dziesia-
tych ubiegtego stulecia. Niestety, dwie dekady pdzniej nad
przedsiebiorstwo nadciggnety ciemne chmury, zwiastujgce
jego rychty upadek. Kryzys finansowy doprowadzit do ciecia
kosztéw produkcji i w konsekwencji do utraty pracy wielu oséb.
Dodatkowo stabo prosperujacej firmie zagrazata konkurencja.

14

Kup ksigzke Pole¢ ksiazke


https://onepress.pl/rf/widtwo
https://onepress.pl/rt/widtwo

Zmier swoja strone WWW w dziatajacy bankomat!

Dowiedz sie wiece] i dotacz juz dzisiaj! % -
http:/program-partnerski.helion.pl


https://program-partnerski.helion.pl

W social mediach autentycznosc to potega — ludzie jg doceniajg i nagra-
dzaja. Przybywa obserwujgcych, sita marki rosnie. A czy jest ktos bardziej
prawdziwy niz cztowiek, ktoéry w mediach spotecznosSciowych wystepuje
osobiscie, korzystajac przy tym ze swojedo potencjatu wyrazonego cieptym
gtosem, ekspresja przekazu i mowa ciata? Jesli czujesz, Zze to moze

byc wtasciwa droga dla Ciebie, ale wcigz masz watpliwosci, ta ksigzka

Z pewnoscig je rozwieje.

Anna 0szajca napisata ten poradnik, by poméc Ci doskonali€ umiejetnosci
i poszerzy¢ mozliwosci rozwoju w zakresie wideomarketingu. Podzieli sie

z Tobg wiedzg i praktycznymi wskazdwkami, podsunie inspiracje, dzieki
ktérym nadrywane przez Ciebie materiaty wideo beda jeszcze ciekawsze

i — oczywiscie — autentyczne, a tym samym mocniej przeméwia do
odbiorcy. Pomoze Ci sie pozby¢ leku przed kamerg i wskaze sztuczki, ktére
sprawig, ze tatwiej sie z nig zaprzyjaZnisz. Podpowie, jakie rodzaje filmow
warto kreci¢, i oméwi sposoby na robienie tego szybko i dobrze. Przyblizy
Ci takZe zagadnienia zwigzane z domowym studiem nadran — dowiesz sie
miedzy innymi, w jaki spos6b je urzgdzic i w jaki sprzet wyposazyc.
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