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I. Wstep

Ksiazka ta stanowi niemal niezmieniona! wersj¢ mojej rozprawy doktorskiej2.
Jej celem jest ukazanie mody jezykowej na zapozyczenia angielskie jako zjawiska
wieloaspektowego, na podstawie anglicyzméw wyekscerpowanych z wybranych
czasopism nalezacych do prasy kobiecej. Wéréd charakteryzowanych ujeé¢ mody
jezykowej wyrdzniam mode na jezyk angielski w ogdle (przejawiajaca si¢ gtéwnie
w przejmowaniu wyrazéw z kultury amerykanskiej wraz ze zwigzanymi z nimi
desygnatami, petnigcych przede wszystkim funkcje nominatywna), a takze zjawi-
sko automatycznego (czgsto nie§wiadomego) stosowania w tekstach anglicyzméw
o duzej frekwencji, wypierajacych z uzycia ich wyste¢pujace w polszczyznie odpo-
wiedniki. Ponadto modg jezykows ukazuj¢ réwniez jako celowy zabieg stosowa-
nia zapozyczen angielskich przez nadawcéw cheacych w ten sposéb uatrakceyjni¢
przekaz, nada¢ mu prestizowy wymiar oraz wzmocnié jego funkcje perswazyjna.
Anglicyzmy bedace przykladami trzeciego z wymienionych proceséw charakte-
ryzuje jako przejaw snobizmu jezykowego.

Wyekscerpowane z prasy kobiecej anglicyzmy zaklasyfikowatam do takich
pdl tematycznych, jak moda odziezowa, uroda i zdrowie, nazwy koloréw, media
i show-biznes, zycie zawodowe, kultura, kulinaria oraz stosunki migdzyludzkie.
Ponadto znaczaca jest rowniez charakterystyka wyodrebnionych anglicyzméw
w konfrontacji ze stosowanymi wspéiczesnie przez jezykoznawcéw normatywi-
stéw kryteriami oceny elementéw jezykowych, ktéra nie tylko pozwoli ocenié¢
srodki leksykalne pod wzgledem ich funkcjonalnosci w jezyku, ale takze okaze
si¢ przydatna przy sformutowaniu wnioskéw na temat tego, czy mozna obecnie
zaobserwowaé tworzenie si¢ nowych, niewyodrebnionych i nieopisanych dotad

1 Przygotowujac pracg do druku, nie wprowadzatam zbyt wielu aktualizacji i modyfikacji
tresci, by ukaza¢ mozliwie najpetniej stan badari z 2018 r.

2 Praca powstata w Instytucie Filologii Polskiej UAM w Poznaniu, a jej obrona odbyta si¢ we
wrze$niu 2018 r. Promotorem dysertacji byta prof. Anna Piotrowicz.
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profesjolektéw. Prébie scharakteryzowania jezyka stosowanego w analizowanej tu
prasie pos$wigcam osobny rozdziat. Integralna cze$¢ publikacji stanowi stownik
angielskich zapozyczeni wlasciwych, semantycznych oraz kalk strukturalno-zna-
czeniowych, ktéry umozliwia ukazanie bogactwa leksykalnego wyekscerpowa-
nego na potrzeby rozprawy materiatu jezykowego.
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II. Zagadnienia teoretyczne

1. Zjawisko amerykanizacji polskiej kultury i polszczyzny

Stany Zjednoczone to potega, pod wieloma wzgledami bezsprzecznie najpo-

tezniejsze panstwo na $wiecie, mocarstwo. Historycy pisza, ze:

Dzisiejsi apologeci Stanéw Zjednoczonych widza w nich §wiatowego szeryfa;
krytycy — zandarma. Z obu perspektyw az trudno uwierzy¢, ze potowe swo-
jego dotychczasowego istnienia paristwo to nie chciato z tym $§wiatem mied
wiele wspélnego! Do konica XIX wieku Pafstwa Zjednoczone (bo tak si¢ ten
kraj w Nowym Swiecie nazywat) koncentrowaty uwage na sobie, budujac
nowa cywilizacje¢ $wigcie przekonane o swej dziejowej misji wyrazanej ideg
Widomego Przeznaczenia. W dziele tym chcialy si¢ r6zni¢ nie tylko od bylej
metropolii, Wielkiej Brytanii, ale w ogéle od Europy. Owszem, braty stamtad
idee (o§wieceniowe, rewolucyjne, ustrojowe), ale realizowaly je z neofickim
samozaparciem. Na przyktad dtugo obawialy si¢ silnej wladzy centralnej, wigc
przez cale dziesi¢ciolecia nie godzily si¢ na utrzymywanie silnej armii federal-
nej. Do Europy (z ktérej wyszli kolonisci) Stany Zjednoczone wrécity dopiero
podczas Wielkiej Wojny (1914-18) — i wtedy ujawnity Swiatu swoja potege
(Baczynski, Bedkowski 2013, 3).

Badacze zaznaczajg tez, ze ,,skala zmian, jakim ulegta w ciagu jednego stule-
cia gospodarka Stanéw Zjednoczonych, ma niewiele sobie réwnych w historii
ludzkosci. Pod tym wzgledem moze rywalizowaé z Ameryka chyba tylko Japo-
nia” (Lubowski 2013, 92). Cho¢ od czaséw goraczki zfota, powstania telegrafu,
poczatkéw kolei i Ztotej Ery Hollywood mingto wiele czasu, Stany Zjednoczone
nadal sa przewodnikiem reszty $wiata niemal w kazdej dziedzinie zycia. Federa-
¢ja 50 stanéw, stusznie okreslana najbogatszym i najsilniejszym panistwem, jakie
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kiedykolwiek istniato na mapie $wiata, swoja hegemonie rozpoczeta juz na poczat-
ku XX w., gdy po I wojnie $wiatowej i zalamaniu gospodarczym w Europie stata
si¢ Swiatowym mocarstwem. Ponadto miedzynarodowy prestiz pafistwa wzrdst
znaczaco po Il wojnie $wiatowej, gdy Stany Zjednoczone decydujaco przyczynity
si¢ do wyzwolenia Europy spod wladzy nazistowskiej; nie bez znaczenia jest row-
niez fakt, ze az do upadku Muru Berliniskiego w 1989 r. kraj ten byt gléwna silg
Zachodu w walce z komunistycznym blokiem wschodnim. Obecnie, u schytku
drugiej dekady XXI w., Stany Zjednoczone nadal stojg na strazy mi¢dzynaro-
dowego tadu i od lat sa m.in. kulturowa i technologiczna inspiracja dla $wiata
— wyznaczaja, czego pragna, wrecz pozadaja, i co cheg nasladowad obywatele
wszystkich paristw na $wiecie.

Amerykanizacja polskiej kultury oraz jezyka polskiego jest zjawiskiem zaj-
mujacym badaczy stosunkowo od niedawna, bowiem cezur¢ wyznaczajaca
poczatek fascynacji Zachodem, a w szczeg6lnosci Stanami Zjednoczonymi,
stanowi zmiana polskiego ustroju politycznego w 1989 r., a co za tym idzie,
szereg przemian globalizacyjnych, m.in. gospodarczych, spotecznych oraz kul-
turowych (por. Kaczmarek 2014, 102)L. Po wyjéciu z komunistycznej izolacj,
przyjeciu ustroju demokratycznego i otwarciu si¢ na $wiat Polska weszta w fazg
globalizacji — zjawiska obejmujacego swym zasi¢giem caty swiat, jednak stwa-
rzajacego problemy definicyjne zaréwno jego zwolennikom, jak i zagorzatym
wrogom. W 2000 r. Zygmunt Bauman w swej ksiazce zatytutowanej Globa-
lizacja stwierdzil, ze jest ona stowem na czasie, na ustach wszystkich, jednak
trudno jednoznacznie okresli¢ jej istot¢ (Bauman 2000, 5). Z kolei Zbyszko
Melosik, piszac o trzech najwazniejszych podejsciach do zjawiska globalizacji,
tak scharakteryzowat jedno z nich:

Podkresla si¢ w nim [drugim podejsciu do globalizacji — A.S.], ze stanowi
ona [globalizacja — A.S.] ptaszczyzng upowszechniania zachodnich (gléwnie
amerykaniskich) wartosci i technologii, jest instrumentem dominacji, ktérej
istota jest polityczne, kulturowe i ekonomiczne podporzadkowanie ,peryferii
normatywnemu centrum’. Wystepuje tu przekonanie o postgpujacej homo-

genizacji $wiata, ktéra wynika z rozpowszechniania — podnoszonych do rangi

1 O procesie amerykanizacji pisz¢ réwniez w pracy magisterskiej Amerykanizacja polszczyzny
w polskich serialach obyczajowych, powstalej w 2012 r. na seminarium prof. Anny Piotrowicz
w Instytucie Filologii Polskiej UAM w Poznaniu.
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uniwersalnej i narzucanych spoleczeristwom na wszystkich kontynentach —
kulturowych standardéw Zachodu oraz brutalnego wymazywania lokalnych
tozsamosci. W tym kontekscie nacisk ktadzie si¢ na zjawisko imperialistycznej
w swojej istocie standaryzacji kultury $wiatowej, zaréwno materialnej, jak
i niematerialnej, a do nazwania tego procesu uzywa si¢ wielu pejoratywnych
okreslen, takich jak: westernizacja, amerykanizacja, coca-kolonizacja czy

makdonaldyzacja? (Melosik 2013, 90).

Cho¢ mozna mie¢ watpliwosci, czy okreslenie terminu amerykanizacja mianem
pejoratywnego nie jest jednak zbyt duza generalizacja, trudno nie zgodzi¢ si¢
z twierdzeniem, ze globalizacja utozsamiana jest wlasnie z przejmowaniem ele-
mentéw kultury Stanéw Zjednoczonych. Pisat o tym m.in. Kazimierz Ozdg,
autor wielu artykuléw poswigconych amerykanizacji, za ktérym przyjmuje, ze
»globalizacja oznacza dzisiaj coraz cz¢éciej amerykanizacje, tzn. dominacjg we
wspdlczesnym §wiecie gospodarczych regul gry rynkowej na modle amerykariska,
dominacj¢ kultury amerykanskiej i jezyka angielskiego w wersji amerykariskie;j”
(O26g 2007, 230).

Zachtysnigcie si¢ kulturg amerykanska po 1989 r., a wigc wszelkimi jej
wytworami, ktére zaczely dociera¢ do Polski po latach izolacji, stanowi zro-
zumialg reakcje na niedostgpny dotad Zachdd, i — co niezwykle istotne dla
dalszych rozwazan — fascynacja ta trwa do dzis, a w wielu dziedzinach stale
si¢ poglebia. Oczywiste jest, ze zjawisko amerykanizacji ma takze znaczacy
wplyw na wspétczesny jezyk polski, jednak nie stanowi ono jedynej ksztattuja-
cej polszczyzng tendencji. Wéréd zachodnich czynnikéw kulturowych oddzia-
tujacych obecnie na polszczyzne Kazimierz Oz6g wskazat, oprécz ameryka-
nizacji, trzy najwazniejsze: tendencje postmodernistyczne, konsumpcjonizm
i medialno$¢, wspominajac rowniez o znaczacej roli technologizacji wspétczes-
nego zycia (Oz6g 2002a, 78). Zdaniem badacza, ,postmodernizm zachwiat
polska norma j¢zykows i kulturg mowy ojczystej” (Oz6g 2002a, 78), a prze-
jawia si¢ to m.in. w niebywatej ekspansji stylu potocznego w innych stylach
oficjalnych, w modzie na luz jezykowy, wulgaryzacji jezyka, dazeniu do gry
jezykowej, szerokiej intertekstualnosci oraz sktonnosci do kiczu jezykowego
(Oz6g 2002a, 78).

2 Najszerzej o procesie makdonaldyzacji pisze George Ritzer w ksiazce Makdonaldyzacja
spoteczeristwa (2005).
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Nie bez znaczenia pozostaje tez konsumpcjonizm, ktéry wiaze si¢ przede
wszystkim z potrzeba i checia posiadania coraz wigkszej ilosci dobr materialnych,
nieustannym nabywaniem przedmiotéw i optacaniem ustug majacych zmieni¢
zycie na lepsze, a takze z przedkladaniem postawy ,mie¢” nad ,by¢”. Ponadto,
jak twierdzi Ozdg, , konsumpcjonizm radykalnie zmienia jezyk polski, ktéry jest
traktowany instrumentalnie i jest narzedziem stuzacym do propagowania i roz-
szerzania konsumpcji” (0z6g 2002a, 79). Choé wptyw na wspétczesna polszczy-
zn¢ zaréwno wspomnianych juz zachodnich tendencji kulturowych, jak i kolej-
nej z nich — medialno$ci — omawiaé bedg szerzej w odniesieniu do zebranego
materiatu jezykowego w dalszej czgsci pracy, juz teraz warto wspomnied o tym,
ze wraz z poczatkiem lat 90. XX w. jezyk mediéw masowych, szczegblnie komer-
cyjnych, wzorowanych na zachodnich mass mediach, odciska trwate, najczesciej
negatywnie oceniane przez badaczy pi¢tno na jezyku i wzorcach komunikacyj-
nych. To wlasnie medialno$¢, a wige i jezyk telewizji, a przed wszystkim inter-
netu i mediéw spolecznosciowych, ma coraz wigkszy wptyw na stan oraz zaséb
leksykalny wspélczesnej polszczyzny, czego przykladem jest analizowany tu jezyk
w prasie kobiece;j.

Wsréd innych przeobrazen, ktérych Zrédlo w polskiej kulturze stanowi ame-
rykanizacja (i bezposrednio zwiazana z nia dynamicznie rozwijajaca si¢ techno-
logizacja), wymieni¢ nalezy réwniez zmiany w zwyczajach komunikacyjnych
(w tym wspomniany juz luz jezykowy czy ekspansj¢ potocznosci), coraz wigkszy
wplyw mediéw na zycie codzienne ludzi, jak cho¢by przedktadanie kontaktéw
zawieranych w internecie nad rzeczywiste relacje i zycie towarzyskie, a takze
kult miodosci i ciata nieodbiegajacego od wyznaczonych standardéw oraz przej-
mowanie amerykanskich zwyczajéw i §wiat. Piszac o tych ostatnich, badacze
wskazuja przede wszystkim okcydentalizacj¢ Bozego Narodzenia i Wielkanocy,
a wigc odrzucenie ich duchowego wymiaru na rzecz podejécia konsumpceyjnego,
jak réwniez §wigtowany 14 lutego Dzient Zakochanych — walentynki (por. Ozég
2007, 236) czy obchodzone 31 pazdziernika halloween3.

3 Zgodnie ze zwyczajami obchodzenia tego dnia w Stanach Zjednoczonych, Kanadzie czy
Wielkiej Brytanii $wigtujacy przebieraja si¢ w kostiumy niczym z planéw filméw grozy
(pierwotnie w Wigiliec Wszystkich Swigtych zwyczaj ten miat podobno odstrasza¢ powra-
cajace z zaswiatéw zjawy), dzieci (przede wszystkim) bawia si¢ w cukierck albo psikus (ang.
trick or treat), robigc psikusy wlasnie tym mieszkaricom odwiedzanych doméw, ktérzy nie
poczestuja ich stodyczami. Ozdoba najbardziej kojarzona z halloween jest lampion zrobio-
ny z wydrazonej dyni.
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W pelni uzasadnione wydaje si¢ zatem stwierdzenie, ze obecnie wlasnie
zachodnie tendencje kulturowe przyczyniajg si¢ nie tylko do widocznych prze-
obrazen polskiej kultury, ale stanowia tez gtéwny czynnik przemian wspélczesnej
polszczyzny, ktére zauwazalne sa na niemal wszystkich plaszczyznach jezyka (por.
O16g 2002¢; 2007).

2. Klasyfikacja zapozyczen angielskich

Wptyw jezyka angielskiego na wspélczesng polszczyzng jest zjawiskiem
widocznym w wielu dziedzinach zycia, a takze procesem czg¢sto opisywanym
w pracach polskich jezykoznawcéw?. Badacze sa zgodni, ze ekspansja angli-
cyzméw rozpoczela si¢ w Polsce po 1989 r., co nie oznacza, ze wczesniej nie
odnotowywano ich obecnosci w prasie, dzietach literackich i zrédtach leksyko-
graficznych. O kwestii zapozyczeni angielskich przed wiekiem XXI traktuje jed-
nak niewiele prac, m.in. nieopublikowana praca doktorska Jacka Fisiaka (1961)
oraz artykuty Franciszka Peptowskiego (1989) i Bogdana Walczaka (1983; 1992)
(por. Maniczak-Wohlfeld 2006, 17). Najpetniejszej charakterystyki obecnosci
angielszczyzny w jezyku polskim przed 1989 r. dokonata Elzbieta Manczak-
-Wobhlfeld, w ktérej pracach znalez¢ mozna zaréwno wyczerpujaca charakte-
rystyke wplywu jezyka angielskiego na polszczyzne na przestrzeni wiekow, jak
i opis kwantytatywny zapozyczen w najstarszych stownikach jezyka polskiego
(Manczak-Wohlfeld 1992; 1993; 1994; 1995; 2004; 2006). Zdaniem badaczki,
»jest rzecza oczywista, ze zwiazki Polski z Anglia byly bez poréwnania luzniejsze
od wigzéw aczacych nas z krajami o$ciennymi czy tez Francja lub Wlochami”
(Mariczak-Wohlfeld 1993, 232). Najwczesniejsze kontakty angielsko-polskie
datuje ona na XVI w., kiedy Polacy zacz¢li udawac¢ si¢ do Anglii na studia,
jednak wigksze znaczenie miat wiek XVII, w ktérym zapoczatkowano handel
z Brytyjczykami przez Gdarisk (Manczak-Wohlfeld 1995, 23). Réwnie istotne
byty tez kontakty ze Stanami Zjednoczonymi, ktére juz w XVII w. staly si¢ miej-
scem docelowym polskich emigrantéw, poczatkowo politycznych, a w XX w.
takze zarobkowych. Ponadto ,w okresie migdzywojennym zwiazki polsko-bry-
tyjskie jak i polsko-amerykanskie ulegaja ozywieniu ze wzgledu na powstanie
marynarki wojennej i floty handlowej, rozwdj sportu i turystyki. [...] Kontakty

4 Fragmenty tego podrozdziatu pochodza ze wspomnianej juz pracy magisterskiej; tu: z cze-
$ci po$wieconej ekspansji zapozyczen.
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te osiagnely swéj rozkwit po II wojnie $wiatowej i trwajg po dzien dzisiejszy”
(Manczak-Wohlfeld 1995, 24).

Wazrastajaca popularno$é angielszczyzny nie jest, rzecz jasna, charakterystycz-
na tylko dla Polski, lecz stanowi zjawisko o charakterze globalnym — powszechnie
znana jest konstatacja, ze obecnie jezyk angielski funkcjonuje jako lingua fran-
ca, podobnie jak w przeszlosci tacina czy jezyk francuski (Manczak-Wohlfeld
2010, 13). Wsréd pierwotnych przyczyn tej dominacji badacze wymieniaja przede
wszystkim powstanie Imperium Brytyjskiego i rozpowszechnienie angielszczyzny
w licznych koloniach, wprowadzajaca nowe technologie rewolucje¢ przemystowa,
a takze rozwoj Stanéw Zjednoczonych oraz ich prymat w tworzeniu nomenkla-
tury informatycznej i stworzenie tzw. imperializmu ekonomicznego (Mariczak-
-Wohlfeld 2006, 10-12).

Hegemonia angielszczyzny we wspétczesnym §wiecie ma takze swoje pod-
stawy w samym systemie jezyka. Fake, ,,ze cho¢ obecnie tylko okoto 400 mln
ludzi uzywa angielskiego jako jezyka rodzimego i tyle samo odnotowuje si¢ uzyt-
kownikéw angielszczyzny jako jezyka drugiego, [...] to jednak blisko 2 miliardy
os6b postuguje si¢ jezykiem angielskim jako obcym” (Marczak-Wohlfeld 2010),
pozwala sadzi¢, ze nie jest to jezyk zbyt skomplikowany i trudny do przyswojenia.
O tatwosci w opanowaniu nowego systemu porozumiewania si¢ wspomina wielu
badaczy, m.in. Antonina Grybosiowa, ktéra pisze, ze ,nawet niezdarna adap-
tacja fonetyczna pozwala opanowacd jezyk, zwlaszcza biernie, w ktérym fleksja
jest zredukowana do werbalnej, tez szczatkowej, panuje aglutynacyjnosé, sktad-
nia oparta jest na grupie nominalnej i umozliwia budowanie prostych zdas, np.
grupy public relations, commercial union, wishful thinking pociagaja kondensacja
tresci i fatwoscig odwzorowywania” (Grybosiowa 2005, 40). Tadeusz Piotrowski
réwniez zauwaza, ze angielszczyzna ,,dobrze spetnia swoja role [sic!], majac uboga
fleksyjnie gramatyke i stownictwo zapozyczone z wielu jezykdéw $wiata, co spra-
wia, ze stosunkowo tatwo si¢ go nauczy¢” (Piotrowski 2005, 504). O atrakcyjno-
$ci jezyka angielskiego stanowia zatem nie tylko takie czynniki, jak mozliwos¢
porozumiewania si¢ na arenie mi¢dzynarodowej z innymi obywatelami $wiata
czy ulatwienie percepcji nowego, charakterystycznego dla srodkéw masowego
przekazu kodu, ale takze tatwos¢ adaptacyjna wynikajaca z wewnetrznego nie-
skomplikowania. Ponadto nie tyle bierna znajomo$¢, ile codzienne korzystanie
z zasobu angielszczyzny wydaje si¢ Polakom wyznacznikiem prestizu oraz wyz-
szego statusu spotecznego. Wiadystaw Luba$ zaznacza tez, ze ,przyczyny przej-

mowania sfownictwa angielskiego do polskiej komunikacji sa glebsze niz zwyczaj-
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na glupota i prymitywizm kulturalny. Leza one w nowych zjawiskach socjalnych,
mianowicie w dominacji wartoéci utylitarnych nad duchowymi (patriotycznymi,
narodowymi), w praktycyzmie nowej, rodzacej si¢ klasy $redniej” (Lubas 1996,
157). Oczywiste jest jednak, ze wpltyw angielszczyzny ma duzo szerszy spoteczny
zasieg, ktéry, jak zauwaza Grybosiowa, przenika ,,grupy pokoleniowe, zawodowe
(Srodowisko informatykéw), naukowe. Obejmuje mezczyzn i kobiety z niewiel-
kimi tylko réznicami w stownictwie tematycznym (moda kontra motoryzacja)”
(Grybosiowa 2003, 175). Badaczka okresla nowy, przesigknigty anglicyzmami
i amerykanizmami jezyk Polakéw mianem modern Polish (Grybosiowa 2000)
oraz podkresla, ze ,znajomos¢ angielskiego, niekoniecznie zaawansowana, ale
tylko jego elementéw, pozwala zawsze sklonnemu do ulegania obcym wpltywom
uznawanych za prestizowe Polakowi [...] czu¢ si¢ w wspSiczesnym $wiecie dobrze,
znalez¢ w nim dla siebie spolecznie aprobowane miejsce” (Grybosiowa 2005, 38).

Coraz wigksza potrzeba, ale tez konieczno$¢ uzywania przede wszystkim
angielskiej leksyki sprawia, ze frekwencja zapozyczen z tego jezyka wzrasta nie
tylko w profesjolektach, lecz w polszczyZnie codziennej niemal wszystkich uzyt-
kownikéw jezyka. Ponadto, opisujac fenomen popularyzacji jezyka angielskiego
w XX i XXI w., nalezy pamigta¢ o staraniach, jakie poczynity paristwa zachodnie
w ugruntowaniu pozycji angielszczyzny na $wiecie. Mariczak-Wohlfeld, przyta-
czajac stowa brytyjskiego jezykoznawcy Roberta Phillipsona, pisze, ze

Anglicy i Amerykanie od lat pig¢dziesiatych ubieglego stulecia inwestuja
ogromne sumy w wydawanie mozliwie najlepszych podre¢cznikéw do nauki
angielskiego, opracowywanie najnowocze$niejszych, a zarazem najskutecz-
niejszych metod nauczania jgzyka angielskiego jako obcego, wysylanie i spon-
sorowanie lektoréw uczacych angielskiego w najrozmaitszych zakatkach $wia-
ta. [...] Wszystkie te dziatania nie maja oczywiscie charakteru altruistycznego,
chodzi w nich bowiem o nadanie angielszczyZnie roli jezyka dominujacego
(Marczak-Wohlfeld 2010, 13).

Nietrudno zatem stwierdzi¢, ze jezyk angielski stal si¢ jezykiem uniwersalnym
i najczesciej uzywanym w kontaktach migdzynarodowych.

Zjawisko przenikania anglicyzméw do polszczyzny, a takze ich klasyfika-
¢ja, charakterystyka, badania kwantytatywne oraz wptyw tych zapozyczeri na
ogodlny stan jezyka polskiego to zagadnienia cieszace si¢ duzym zainteresowa-
niem wsréd jezykoznawcédw. Najwiecej prac poswigconych tej problematyce
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powstato, co zrozumiate, po 1989 r., a wéréd najwazniejszych publikacji z tego
zakresu wymieni¢ nalezy przede wszystkim te autorstwa Elzbiety Manczak-
-Wohlfeld (1987; 1992; 1993; 1994; 1995; 1997a; 1997b; 2001; 2002; 2004;
2006; 2010), Alicji Witalisz (2004; 2007a; 2007b; 2009; 2014; 2016), Marcina
Zabawy (2004a; 2004b; 2008; 2010; 2013; 2015), Krystyny Waszakowej (1993;
1994; 2005), Elzbiety S¢kowskiej (1993; 2007; 2008), Matgorzaty Witaszek-
-Samborskiej (1992; 1993; 2006b) oraz Andrzeja Markowskiego (1992b; 1992c¢;
2000; 2004).

Przejmowanie oraz adaptowanie wyrazéw obcych, obok tworzenia neologi-
zmdw na gruncie rodzimym i zmian semantycznych istniejacego juz w jezyku pol-
skim stownictwa, jest jednym z najbardziej eksploatowanych sposobéw wzboga-
cania zasobu leksykalnego polszczyzny. O przyczynach takiego stanu rzeczy pisze
m.in. Bogustaw Dunaj, wskazujac wéréd powoddéw zapozyczania anglicyzméw
nominacj¢ jezykowa, czyli potrzebe nazywania nowych desygnatéw, jak réwniez
cheé wyrazenia emocji wzgledem $wiata, potrzebg neutralizowania drastycznych
przekazdéw, konieczno$¢ skrétowego, ekonomicznego komunikowania si¢ oraz
snobizm jezykowy (Dunaj 2001, 76—77). W tej publikacji w$réd najwazniejszych
powodéw uzywania (i naduzywania) anglicyzméw w prasie kobiecej, zgodnie
z moda na zapozyczenia angielskie i jezyk angielski w ogéle, wskazuj¢ przede
wszystkim potrzeb¢ wypetniania luk nazewniczych w systemie leksykalnym
(a wigc réwniez przyswajanie nazw wraz z pochodzacymi z obcej kultury desyg-
natami; funkcja nominatywna), mozliwo$¢ wyrazania swojego stanu emocjonal-
nego i whasnych opinii w stosunku do zastanej rzeczywistosci (funkeja ekspre-
sywna), ch¢¢ ukazania kreatywnosci w uzywaniu jezyka obcego, przejawiajacej
si¢ we wszelkiego rodzaju eksperymentach i grach jezykowych oraz stosowaniu
skrzydlatych stéw (funkcja ludyczna), a takze snobizm jezykowy oraz nobilitacje
odbiorcy (tu: czytelniczki) jako $wiadomego i wyksztalconego odbiorcy jezyka,
jak réwniez konieczno$¢ swoistej ,,sprzedazy” tekstéw prasowych czytelnikom
(funkcja fatyczna, perswazyjna). Wszystkie te mechanizmy opisz¢ szerzej w ana-
litycznej czgsci pracy.

Dokonujac klasyfikacji zapozyczen angielskich, badacze zazwyczaj postuguja
si¢ podobna, cho¢ nie takq samg typologia anglicyzméw. Podstawe kategoryzacji
stanowig przytoczone przez Mariczak-Wohlfeld typy pozyczek opisane jeszcze
w latach 50. XX w., czyli wyréznione m.in. przez Haugena oraz Hocketta loan-
word (pojedyncze wyrazy), loanblend (hybrydy, w ktérych tylko jeden element jest
pochodzenia obcego) oraz loanshift (kalki, cechujace si¢ catkowitym zastagpieniem
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wyrazéw obcych przez rodzime) (Mariczak-Wohlfeld 1995, 18). O podziale tym
wspomina w swych pracach réwniez Malgorzata Witaszek-Samborska, zaznacza
jednak, ze ,w pracach poswigconych zapozyczeniom w polszczyZnie najczeéciej
uwzglednia si¢ podziat obcych wptywéw leksykalnych na zapozyczenia whasci-
we, pozyczki semantyczne i strukturalne (tzw. kalki, inaczej repliki)” (Witaszek-
-Samborska 1993, 14), a w badaniach poddaje analizie takze derywaty tworzone
od zapozyczen obeych. Podziatu pozyczek ze wzgledu na kryterium przedmiotu
zapozyczenia dokonat z kolei Andrzej Markowski, dzielac je na whasciwe (wyrazy
przejete z uzywanego wspdlczesnie jezyka zywego) oraz sztuczned (Markowski
2005, 163); wyrdznit tez zapozyczenia znaczeniowe, strukturalne oraz kalki lek-
sykalne lub frazeologiczne® (Markowski 2005, 163—164).

Odre¢bna klasyfikacje zapozyczen obcych stworzyta Elzbieta S¢kowska, ktdra
wyszczegdlnita zapozyczenia wlasciwe (formalnoznaczeniowe), kalki (w tym kal-
ki semantyczne, stowotwércze, frazeologiczne i sktadniowe) oraz wyrazy i wyraze-
nia cytatowe (Sgkowska 2007, 45—46). O ile zapozyczenia wlasciwe (obejmujace
pozyczki leksykalne wraz z utworzonymi od nich derywatami) nie wychodza
swym zakresem poza analogiczne grupy pozyczek obecne takze w podziatach
pozostatych badaczy, o tyle rozréznienie kalk oraz wyrazen cytatowych ten zakres
wzbogaca. Innowacyjne w stosunku do pozostalych klasyfikacji s wyréznione
kalki sktadniowe, ktdre charakteryzuja si¢ przeniesieniem modelu potaczen wyra-
zowych z cztonem odrézniajacym na pierwszym miejscu i zastapieniem przy-
miotnika rzeczownikiem” (np. kredyt bank) (Sekowska 2007, 45—46). Z kolei
grupe wyrazéw i wyrazen cytatowych tworzg elementy leksykalne nieaktywne

stfowotwérczo, nieprzyswojone zatem w rodzimym systemie fleksyjnym.

5 Zapozyczenia sztuczne Markowski charakteryzuje jako ,wyrazy (zwykle ztozenia) utwo-
rzone z morfemdéw jezykéw martwych — greki i taciny — lub (rzadziej) z jezyka martwego
i jezyka zywego, powstale w dobie nowozytnej, gtéwnie w XIX i XX wieku, w jednym
z jezykdéw zachodnich (francuskim, angielskim, niemieckim) i zapozyczone nastgpnie do
réznych innych jezykdéw, m.in. polszczyzny” (Markowski 2005, 163).

6 Podziat ten jest podstawa do szerszych rozréznien w innych publikacjach Markowskiego.
W Wielkim stowniku poprawnej polszczyzny PWN pod jego redakeja, w hasle problemo-
wym anglicyzmy, wspomina si¢ o zapozyczeniach leksykalnych, tworzonych od nich dery-
watach, kalkach tradycyjnych, kalkach semantycznych, cytatach-wtretach oraz skrétach
i skrétowcach (Markowski (red.) 2004, 1548). Z kolei w Wykladach = leksykologii badacz
wyréznit ponadto zapozyczane gloski, morfemy stowotwércze oraz hybrydy jezykowe
(Markowski 2012, 124-129).

7 Ten rodzaj zestawieri Alicja Witalisz okre$la mianem determinatywnych (Witalisz 2009).
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Najnowszy i najszerszy podzial juz stricte zapozyczeni angielskich znalez¢ moz-
naw wydanym w 2016 r. Przewodniku po anglicyzmach w jezyku polskim autor-
stwa Alicji Witalisz (2016). Badaczka omawia w nim przede wszystkim angli-
cyzmy leksykalne, semantyczne i kalki, zaznacza bowiem, ze sg to najliczniejsze
rodzaje zapozyczen w jezyku polskim (Witalisz 2016, 21-22), ale na podstawie
ustalen europejskich i amerykanskich jezykoznawcédw wydziela tez pétkalki,
zapozyczenia morfologiczne, zapozyczenia modelu sfowotwdrczego, zapozyczenia
pragmatyczne, zapozyczenia formalne (fonetyczne i ortograficzne) oraz formacje
hybrydalne.

W tej pracy analizie poddam przede wszystkim angielskie zapozyczenia lek-
sykalne, tworzone od nich derywaty oraz pozyczki semantyczne (anglosemanty-
zmy), jak réwniez kalki i formacje hybrydalne. W cz¢sci interpretacyjnej pokrétce
omoéwig takze pseudoanglicyzmy. W rozwazaniach przyjmuje za Elzbieta Mani-
czak-Wohlfeld, ze anglicyzm to

taka jednostka leksykalna, ktéra charakteryzuje si¢ fonetyka oraz morfologia
angielska i przedostata si¢ z jezyka angielskiego do polszczyzny. Moze to wige
by¢ wyraz rdzennie angielski lub tez stowo innego pochodzenia, np. tacin-
skiego, greckiego czy holenderskiego, badz wywodzace si¢ z tzw. jezykéw
egzotycznych, a wigc uzywanych poza Europa, ktére weszto w sktad jezyka
polskiego za posrednictwem angielszczyzny (Manczak-Wohlfeld 2010, 10).

Z kolei anglosemantyzm definiuj¢ zgodnie z ustaleniami Alicji Witalisz, ktéra
okresla w ten sposéb ,leksem (wyraz lub state potaczenie wyrazéw), rodzimy
badZ genetycznie obcy (wezesniej zapozyczony), ktéry pod wplywem jezyka
angielskiego zmienit swoja warto$¢ semantyczna, tj. przyjat znaczenie dotych-
czas niewystepujace w polszczyznie (badz wystepujace dawniej, ale zapomnia-
ne) (Witalisz 2007a, 134). Takze za Witalisz przyjmuje, ze kalka strukturalno-

-semantyczna to

jedno- lub wielowyrazowe wyrazenie polimorfemowe, powstate w jezyku
zapozyczajacym w procesie substytucji morfemowej oraz importacji (prze-
niesienia) znaczenia obcego leksemu ztozonego lub frazeologizmu. Elementy
sktadowe wyrazenia obcego, morfemy lub leksemy, zostaja zastapione mate-
rialem jezykowym rodzimym lub tez dobrze przyswojonymi zapozyczeniami
(Witalisz 2016, 88).
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Definicje i oméwienia pozostatych rodzajéw zapozyczen angielskich znajda si¢
w czeéei analitycznej publikacji wraz z ilustrujacymi je przyktadami.

3. Moda jezykowa

Ustalenia dotyczace mody jezykowej znalez¢ mozna zaréwno w pracach jezy-
koznawcéw, jak i w opracowaniach encyklopedycznych czy leksykograficznych.
Y Encyklopedii jezykoznawstwa ogdlnego definiowana jest ona nastgpujaco:

Moda w jezyku to szerzenie si¢ pewnych cech lub form jezykowych. Moze
obejmowa¢ wymowg, formy gramatyczne, stowotwérstwo, stownictwo,
sktadnig [...]. Przejawem mody moze by¢ szczegdlna ekspansywnosé cech
jezykowych wlasciwych okreslonym warstwom spotecznym, srodowiskowym
czy wickowym. W historii jezyka polskiego przyktadem mody byto uleganie
wplywom francuskim w XVIII wieku. Wspélczesnie w Polsce panuje moda
z jednej strony na jezyk urzedowy (zwlaszcza w jezyku pisanym i w wystapie-
niach publicznych) oraz z drugiej strony na jezyk mlodziezowy (zwlaszcza
w mowie potocznej) (Polanski (red.) 1999, 370).

Z kolei w Encyklopedii jezyka polskiego moda w jezyku ujmowana jest w taki
sposéb:

[...] powoduje ona naduzywanie jednych form kosztem innych, a takze nie-
kiedy ich niewlasciwe uzycie, wystepujace w zakresie wymowy, form grama-
tycznych, stowotwérstwa, stownictwa, frazeologii i sktadni. Moze dotyczy¢
szczegblnych przedrostkéw [...], przyrostkéw [...] i wzoréw stowotwérezych.
Moze obejmowaé wymowe (np. akcent, intonacje), sktadni¢ (np. moda na
niektére spéjniki i przyimki), frazeologie, ale najwyrazniej przejawia sig
w zakresie stownictwa [...], w tym takze imion wtasnych (por. dos¢ szybko
zmieniajaca si¢ modg na okreslone imiona nadawane dzieciom) (Urbanczyk

(red.) 1994, 201).
Szczegélnie druga definicja bliska jest temu, co juz w 1962 r. sygnalizowata Danu-

ta Buttler, charakteryzujac wyrazy modne na famach , Przegladu Humanistyczne-
go” (Buttler 1962). Badaczka podkreslata, ze ,,0 zjawisku mody na pewne wyrazy
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i polaczenia frazeologiczne wielokrotnie wspominano w réznych wydawnictwach
poprawnos$ciowych. Ale poza napomknieniami — najcze¢éciej petnymi ubolewa-
nia — nie doczekato si¢ ono szczegétowszego omdwienia, na ktdre, ze wzgledu na
swoj zasieg i wplyw, niewatpliwie zastuguje” (Buttler 1962, 99). Mianem mody
Jjezykowej Buttler okreslita zjawisko mechanicznego kopiowania uzy¢ wyrazéw
o duzej frekwendji, ktére doprowadza nie tylko do zmian ilosciowych, lecz takze
jakosciowych — réznorodnych modyfikacji tresci, taczliwosci i barwy stylistycznej
wyrazéw ekspansywnych (Buttler 1982, 122)8. Z kolei Zofia Kurzowa, piszac
réwniez o wyrazach natr¢tnych (oraz modzie i bezmy$lnosci w ich stosowaniu),
tak opisala etapy naduzywania konkretnego stownictwa:

Moda nie polega jednak tylko na przyswajaniu wyrazéw obcych. Pokazuje si¢
nagle, ze catkowicie rodzime lub bardzo dawno przyswojone stowo staje si¢
niespodziewanie ogromnie por¢czne, nasuwa si¢ po prostu samo, jakby tkwito
tuz pod progiem naszej $wiadomosci i przy najmniejszej okazji natychmiast
si¢ aktualizowato. Wyraz taki staje si¢ modny, malo tego, staje si¢ ekspan-
sywny, zywotny, robi zawrotna karier¢ w poréwnaniu ze swoistymi synoni-
mami blizszymi i dalszymi, stownikowymi i kontekstowymi, ktére brutalnie
wypiera z tekstéw i spycha na peryferie pamigci méwiacych. Modzie tej, co
bardzo znamienne, ulegaja wszyscy, czasem nawet duzej klasy znawcy jezyka
(Kurzowa 1978, 165).

W latach 90. XX w. jezykoznawcy poswigcali uwage poszczegélnym wyrazom
modnym, analizujac m.in. takie leksemy, jak zemar (Ozég 1990), opcja (Mycawka
1991), totalny (Mycawka 1994), super (Przybylska 1995). W opublikowanych do
tego czasu artykutach poswigconym modzie jezykowej i wyrazom ekspansywnym
prézno szukaé pozytywnej oceny zjawiska — zaznacza to chociazby Mirostawa
Mycawka, wskazujac, ze wyrazy te

okresla si¢ w literaturze jezykoznawczej mianem modnych, natr¢tnych, zbed-
nych, naduzywanych. Zwie si¢ je takze wytrychami wyrazowymi, pasozy-
tami, stéwkami uniwersalnymi, pustymi ozdobnikami itp. [...]. Wszystkie

wymienione dotad posrednio cechy wyrazéw modnych ujawniaja negatyw-

8 Wspominam o tym réwniez w artykule po$wieconym modzie na anglicyzmy modowe
w prasie kobiecej (Kaczmarek 2014, 101).
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ne nastawienie jezykoznawcéw do sposobu i zakresu funkcjonowania takich

stéw (Mycawka 1995, 108).

Okazuje si¢ jednak, ze zaréwno o stosunku badaczy do samego zjawiska, jak
i 0 jego znaczeniu jako procesie ksztattujacym wspétczesna polszczyzng nie moz-
na rozstrzygaé w sposéb jednoznaczny — nie do$¢, ze modg jezykowa cechuja
pewne wewngtrzne sprzecznosci (o ktorych bedzie mowa w dalszej czgéci pracy),
to ztozono$¢ problemu nie pozwala rozpatrywac jej tylko na ptaszczyznie jezyka.
O szerszej perspektywie ujecia mody jezykowej pisat na poczatku XXI w. Kazi-
mierz Ozdg, ktéry zwrdcit uwage na dwa niezwykle wazne aspekty zjawiska:
zalezno$¢ od obowiazujacych w danym okresie méd kulturowych, a takze od
grupy spotecznej, w ktérej okreslona moda wystepuje (Oz6g 20005 2001; 2002a;
2002b; 2002¢; 2007). O ile owe mody kulturowe scharakteryzowalam pokrétce
wezesniej i bedzie o nich mowa w dalszej cz¢sci rozwazan, nalezy w tym miejscu
przyblizy¢ poglady Ozoga na zalezno$¢ pomigdzy moda a grupa, jest to bowiem
czynnik dotychczas pomijany przez innych badaczy jezyka. Oz6g zauwaza, ze:

zasigg mody jezykowej bywa rézny, gdyz wystepuje ona zawsze w jakiejs
wspélnocie, w grupie, to wlasnie grupa ja sankcjonuje, upowszechnia, war-
tosciuje jej elementy, a cztonkowie grupy si¢ jej poddaja. Czesto si¢ zdarza,
ze spoleczno$¢ wywiera presj¢ na swoich cztonkéw, aby przyjeli dany sposéb
moéwienia (Oz6g 2002a, 10).

W innych publikacjach, réwniez po$wigconych temu zagadnieniu, badacz wska-
zuje najwazniejsze mechanizmy sprzyjajace funkcjonowaniu mody jezykowej na
poziomie grupy, a sa to: identyfikacja z grupa (okreslony sposéb méwienia gwa-
rantuje poczucie przynaleznosci do grupy), prestiz w grupie (ulegajac modzie,
czfonkowie grupy czujg si¢ lepsi od pozostatych), odréznianie si¢ od innych oséb
(jezyk odréznia grupg od reszty spofeczeristwa), wzmacnianie wigzi grupowej,
solidarnosci, wspélnoty (uleganie modzie jezykowej i stosowanie wyrazéw mod-
nych jednoczy grupe) oraz upowszechnianie wartosci grupowych (stosowanie
modnych znakéw czy symboli wzmacnia wewngtrzng integralno$¢ wspélnoty)
(Oz6g 2007, 92-93). Mozna zatem stwierdzi¢, ze w tym ujeciu poddawanie si¢
modzie jezykowej determinowane jest zaréwno przez wzgledy tozsamos$ciowe,
emocjonalne, jak i przez swego rodzaju konieczno$¢ i swoistag powinnosé. Spoj-

rzenie Ozoga na zjawisko mody i stosowanie wyrazéw modnych maja znaczacy
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wplyw na dalszy ciag rozprawy, szczegdlnie na jej cz¢s$¢ interpretacyjna, dlatego
omdéwig je w odniesieniu do zebranego materiatu jezykowego w kolejnych roz-
dzialach.

Z kolei dwojakie rozumienie terminu wyrazy modne wskazat Andrzej Markow-
ski w Kulturze jezyka polskiego. Charakteryzujac pierwsze ujecie, badacz odwotat
si¢ do wspomnianych juz ustalett Danuty Buttler — okreslit wyrazy modne jako
te elementy leksykalne, , ktére w jednym ze swoich znaczeri s3 w pewnym okresie
uzywane w tekstach o wiele cz¢sciej, nizby to wynikato z potrzeb komunikacyj-
nych” (Markowski 2005, 188). Ponadto, ktadac przede wszystkim nacisk na istotg
modnego znaczenia wyrazu, wyznaczyt etapy mody jezykowej:

Z poczatku pewne stowo w okreslonym znaczeniu czy sformutowaniu wydaje
si¢ atrakcyjne przez swojg nowos¢ [....], jest wigc czgsto uzywane; to powoduje,
ze wypiera z tekstéw swoje synonimy, a samo traci wyrazisto$¢ znaczeniowa,
az wreszcie staje si¢ wyrazem o tresci bardzo ogélnej, a nawet — pustym zna-
czeniowo (Markowski 2005, 189).

Wsréd przyczyn tak rozumianego zjawiska mody jezykowej Markowski wyréz-
nit dwie — zewngtrznojgzykowa, nawiazujaca do wezesniejszych ustalen Ozoga,
zwigzang z potrzeba uzytkownika jezyka, by wypowiada¢ si¢ tak jak osoby
z jego Srodowiska i méc utozsamiac si¢ z nim, jak réwniez wewngetrznojezyko-
wa, wyrazajaca si¢ w dazeniu do ekonomizacji wysitku, czyli automatycznym
stosowaniu wyrazow czgsto styszanych i w ten sposéb zapamigtanych (Mar-
kowski 2005, 189). Co niezwykle istotne dla dalszych rozwazan, Markowski

zaznacza tez, ze

wyrazy modne tego typu pochodza zazwyczaj z polszczyzny oficjalnej, czgsto
z odmiany naukowej badz z jezyka politykéw. Sa to z zasady wyrazy obce, abs-
trakcyjne, wspélczesnie: zapozyczenia leksykalne i — coraz czg¢séciej — znacze-
niowe z jezyka angielskiego. Ale niektdre wyrazy modne to stowa polszczyzny
ogdlnej, majace juz pierwotnie znaczenie dos¢ ogélne, ktére w wyniku mody
jeszcze si¢ rozszerza. Wszystkie sa upowszechniane przez telewizje, praseg

i radio (Markowski 2005, 189).

Z moda na propagowane przez media, w tym prasg, anglicyzmy leksykalne
i semantyczne bezposrednio wiaze si¢ (zgodnie z kierunkiem analizy jezykowej
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w tej publikacji) drugie ujecie mody jezykowej autorstwa Markowskiego. Otz
wskazuje on, ze

drugie rozumienie terminu wyrazy modne zasadza si¢ na obserwacji, ze pewne
stowa sa uzywane cz¢sciej, nizby to wynikato z potrzeb semantycznych, ale
jest to robione §wiadomie. Autor chce uzy¢ wlasnie tego, a nie innego stowa,
gdyz jego zdaniem ono najlepiej oddaje sens tego, co si¢ chce powiedzied.
Wyrazy modne tego rodzaju wystgpuja zaréwno w wypowiedziach politykéw
czy dziennikarzy, jak i w jezyku potocznym, zwlaszcza w mowie mtodziezy.
W wigkszosci wypadkéw modne jest stowo, bedace modnym zapozyczeniem
lub neologizmem, rzadziej jest to nowe znaczenie stowa (zwykle bedace zapo-

zyczeniem semantycznym) (Markowski 2005, 205).

Dopowiedzeniem do tych ustaleni jest hasto moda w jezyku (naduzywanie elemen-
téw jezykowych) zawarte w osobnym wydaniu haset problemowych pierwotnie
zamieszczonych w Wielkim stowniku poprawnej polszczyzny PWN. Jego autorka,
Hanna Jadacka, piszac o wyrazach modnych, podkresla, ze

przyczyn duzej frekwencji tekstowej nalezy szuka¢ przede wszystkim w ich
poczatkowej atrakcyjnosci, niebanalnosci. W ostatnich latach ta atrakcyjnosé¢
stuzy przede wszystkim zwickszeniu warto$ci — czgsto w celach reklamowych
— desygnatéw wielu okresleri poprzez wyszukana, czasem pretensjonalna
nazwe, ,efektowne” tlo wyrazowe. [...] Swoistego dowartosciowania moze
potrzebowac i uzytkownik jezyka, z réznych powodéw zabiegajacy o popular-
no$¢ czy uznanie. [...] W polu zainteresowania takiej osoby znajda si¢ oczywi-
$cie wyrazy zapozyczone, nierzadko uwazane za kwintesencje elegancji, dosto-

jeristwa i madrosci, gwarancjg towarzyskiej nobilitacji (Jadacka, Markowski,

Zdunkiewicz-Jedynak (red.) 2008, 71).

Trudno nie zgodzi¢ si¢ wigc ze stwierdzeniem, ze wpltyw medi6éw jest coraz czgst-
sza przyczyng ulegania modzie jezykowej i przyzwolenia na ekspansj¢ pewnych
wyrazéw, w duzej mierze zapozyczonych, przede wszystkim z jezyka angielskiego.
O znaczeniu oddzialywania mediéw pisza takze Anna Piotrowicz i Matgorzata
Witaszek-Samborska, autorki opublikowanego na tamach ,,Poradnika Jezykowe-
go” artykutu Trwatos¢ i zmiennosé mody jezykowej — w piecdziesigt lat od publika-
¢ji Danuty Buttler. Zdaniem badaczek, ,podkresli¢ nalezy, na co powszechnie
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zwracaja uwagg jezykoznawcy, ze media (dzi$ oczywiscie takze elektroniczne)
nadal pozostaja gléwnym Zrédtem szerzenia si¢ modnych wyrazéw. Zmienit si¢
jednak diametralnie rejestr leksykalny tekstéw medialnych: ze starannego oficjal-
nego, ksiazkowego — na kolokwialny, redukujacy dystans nadawczo-odbiorczy”
(Piotrowicz, Witaszek-Samborska 2013, 31).

W badaniach dotyczacych mody jezykowej i wyrazéw modnych niewatpliwie
brakuje monografii po$wigconej tym wiasnie zagadnieniom. Do poczatku XXI w.
ustalenia naukowcdw i obserwatoréw tendencji rozwojowych wspétczesnej pol-
szczyzny skupialy sie zwlaszcza wokét plaszczyzny leksykalnej jezyka, a wszelkie
ich rozwazania i komentarze publikowano przede wszystkim na famach czaso-
pism jezykoznawczych oraz w tomach pokonferencyjnych. Tym bardziej zasad-
ne wydaje si¢ omdwienie, cho¢by pokrétce, wydanego w 2002 r. tomu Moda
Jjako problem lingwistyczny. Redaktor naukowy publikacji, Krystyna Wojtczuk,
zaznacza w sfowie wstgpnym, ze ,,moda jezykowa zostata zrelatywizowana w tym
opracowaniu do innych méd kulturowych, czyli do méd potraktowanych dzie-
dzinowo, na przyktad do mody na ubiory oraz w ogéle do mody na wyglad i spo-
s6b bycia, a takze do mody w architekturze, literaturze itp.” (Wojtczuk 2002, 5).
Rzeczywiscie, zmierzajac ku holistycznemu ujgciu mody w jezyku, w tomie zwré-
cono uwage na takie jej przejawy, jak moda na styl potoczny (Swiecicka 2002), na
jezyk angielski w wersji amerykariskiej (Oz6g 2002b), ale tez na okreslone gatunki
prasowe (Wojtak 2002). Ponadto analizie poddano wyrazy modne w codziennej
komunikacji mlodziezy (Swiccicka, Moch 2002), modne stowa i zwroty w jezyku
dzieci (Biardzka 2002) oraz to, co modne we wspétczesnym jezyku religijnym
(Matuszczyk 2002). Dzigki czwérdzielnej strukturze tomu mozna zapoznad sig
nie tylko z diagnoza mody w konfrontacji ze wspélczesnoscig jezykowa, ale tez
z prognostycznymi aspektami mody jezykowej, jak réwniez z moda w historii
jezyka — okazuje si¢ bowiem, ze o wyrazach pretendujacych do miana modnych
mozna méwic juz nawet w staropolszczyznie (Wozniak 2002).

W publikacji znalazly si¢ réwniez artykuly zwiazane z tematyka poruszana
czgsto przez badaczy w latach pdzniejszych, mianowicie z moda jezykows dostrze-
gana w polskich systemach nazw wlasnych. Materialem leksykalnym w poszcze-
gblnych tekstach zawartych w tomie byt m.in. polski system imienniczy (Jaracz
2002), modne nazwy firm (Przybylska 2002) oraz nazwy sklepéw, przedsig-
biorstw i instytucji znajdujace si¢ na szyldach w Lublinie (Gorczyca 2002). Cho¢
podstawe rozwazan stanowily odmienne rodzaje nazw wlasnych, konkluzje auto-
réw czgsto okazywaly si¢ zblizone — dowodzac oddziatywania mody jezykowej na
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mechanizmy i motywacj¢ wspétczesnej nominacji w sektorze ustugowym, bada-
cze wskazywali najsilniejsze tendencje i czynniki zewngtrzne, m.in. ekspansje
postrzeganych jako lepsze i atrakcyjniejsze niz polskie zapozyczen angielskich,
europeizacje oraz depolonizacje nazewnictwa? (por. Gorezyca 2002; Jaracz 2002;
Przybylska 2002).

Analogiczne do owych ustalen byty konkluzje autoréw pézniejszych publikacji
zwigzanych z ta tematyka. Halszka Gérny, autorka artykutu Nazwy biur ttuma-
czeri a wspdlezesna moda jezykowa (Gérny 2006), whasnie w panujacej w danym
okresie modzie jezykowej upatruje przyczyn zmian zachodzacych w polskich
systemach nazewniczych. Jak pisze badaczka,

w obecnie tworzonych nazwach wiasnych, zwlaszcza w szeroko rozumianych
chrematonimach, widoczna jest moda na obcos¢, wielkomiejsko$¢, oryginal-
nos¢. [...] W nazwach biur tlumaczen przejawia si¢ ona m.in. wplywami
z jezykéw obeych, zwlaszeza z jezyka angielskiego (amerykanskiego), depolo-
nizacja nazewnictwa, nawiazaniem do leksyki kojarzacej si¢ z Europa i Unia
Europejska (Gérny 2006, 137).

Podobne wnioski przedstawita Ewa Kotodziejek w artykule Festiwal radosnych
zakupdw — moda jezykowa na tle wspétezesnych zmian kulturowych (Kotodziejek
20006). Autorka, dzielac swoj tekst na cz¢sci o sugestywnych tytutach Modne, bo
madre, Modne, bo obce, Modne, bo mocne, oméwita zaréwno modne znaczenia
wyrazéw, jak i zalezne od kulturowych fascynacji mody na zapozyczenia obce (tu:
na anglicyzmy) oraz najpopularniejsze tendencje w nadawaniu nazw wszelkiego
rodzaju instytucjom, firmom, sklepom czy innym punktom ustugowym. Podob-
nie jak wezesniej cytowani badacze Kotodziejek wskazata modne i produktywne
sufiksy -ex i -land, ale tez powszechnie stosowane przedrostki super-, extra-, mega-,

hiper-10.

9 W tekécie poswigconym modnym nazwom firm Renata Przybylska dostrzega réwniez
tendencje odwrotna: ,,prébe, na zasadzie pewnej przekory, nawigzywania do takich war-
toéci, jak swojskos¢, rodzimosé, polskosé, «naszosér. [...] Ze starcia tych dwéch tendencji
— stylizowania nazwy na cudzoziemska lub podkreslania jej rodzimo$ci na razie zwyciesko
wychodzi ta pierwsza” (Przybylska 2002, 162).

10 Wsréd innych modnych przedrostkéw badacze wskazywali tez inter- oraz euro-, popu-
larne ze wzgledu na tendencj¢ do internacjonalizacji nazw wlasnych (por. Gérny 2006,

138-139).
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Niezaleznie od bedacego przedmiotem badan materiatu leksykalnego jezy-
koznawcy w znaczacej wickszosci dokonujg negatywnej oceny mody w jezyku.
Trudno jednak nie zgodzi¢ si¢ z Anng Piotrowicz i Malgorzatg Witaszek-Sam-
borska, ktére, nawiazujac do uptywu pigédziesi¢ciu lat od momentu publikacji
~pierwszego teoretycznego tekstu jezykoznawczego dotyczacego tego zjawiska”
(Piotrowicz, Witaszek-Samborska 2013, 19), uznaja réwniez modg jezykowa za
temat wymagajacy dalszych analiz. Tym bardziej stosowna i uzasadniona wydaje
si¢ kontynuacja badan zaréwno nad szeroko rozumianym zjawiskiem mody jezy-
kowej, jak i nad wyrazami modnymi oraz spojrzenie przez pryzmat tych zagad-
nied na funkcjonowanie zapozyczen angielskich w mediach, w tym przypadku
w polskiej wspotczesnej prasie kobiecej.

4, Prasa kobieca

Bedaca przedmiotem rozwazan charakterystyka prasy kobiecej wymaga pew-
nych ustalen terminologicznych!l. Badacze po$wigcaja tego rodzaju periodykom
umiarkowana uwage, brakuje tez publikacji niosacych ze soba pelne, nierozpro-
szone ustalenia definicyjne dotyczace tych segmentéw i czasopism, kt6re powstaly
lub w pelni rozwingty si¢ w XXI w. Zgodnie z trescig hasta zawartego w Encyklo-
pedii wiedzy o prasie pod redakcja Jana Maslanki prasa kobieca jest to

grupa czasopism (przewaznie tygodnikéw), keérych profil ksztattowany jest pod
katem potrzeb czytelniczych kobiet oraz ich aktualnego potozenia spotecznego.
Oprécz wige artykutéw publicystycznych, reportazy, felietonéw, utwordw lite-
rackich, a w niektdrych czasopismach takze materialéw prasowych ogélnoin-
formacyjnych (politycznych i in.), na zawarto$¢ tresciowq skladaja si¢ najczesciej
rubryki poswigcone sprawom mody, gospodarstwa domowego, wychowania

dzieci, problematyce rodziny” (Maslanka (red.) 1976, 280).

Niezbednego uscislenia gatunkowego dokonata w swej ksigzce zatytutowanej
Prasa kobieca w Polsce w latach 1945—1995 Zofia Sokél, ktéra, proponujac okres-

lenie ,,prasa dla kobiet”, stwierdzila, ze jest to

11 O definicjach prasy kobiecej i koniecznosci jej petniejszej charakterystyki pisz¢ réwniez
w artykule Wizerunek kobiety w pismach o niej i dla niej w swietle mody na zapozyczenia
angielskie (Kaczmarek 2015b).
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zesp6t wydawnictw periodycznych przeznaczonych dla kobiet, co zaznaczo-
ne zostato w tytule lub podtytule, programie, treéci, sposobie ujgcia tema-
tow, strukturze oraz formie jgzykowej. Prasa taka jest redagowana pod katem
zainteresowan kobiet w zaleznos$ci od ich wieku, wyksztatcenia, zawodu,
pochodzenia spotecznego, srodowiska zycia i pracy, roli i miejsca w rodzinie
i spoleczenstwie. Pod wzgledem tresci sa to najczesciej wydawnictwa wielote-

matowe, zblizone do formuty magazynu (Sokét 1998, 8).

Od konca XX w. rynek prasowy ulegt znaczacym przeobrazeniom, wyksztalcity
si¢ kolejne segmenty prasy, w ofercie wydawniczej pojawito si¢ wiele nowych tytu-
téw czasopism. Obok periodykéw poradnikowych, poradnikowo-rozrywkowych
(tygodniki, dwutygodniki i miesi¢czniki z tzw. Srodkowej potki), zwierzeniowych
czy tabloidowych zaczeto wydawaé takze dwutygodniki typu peaple i people & sty-
le oraz miesigczniki luksusowe (tzw. lifestylowe, ekskluzywne) i shoppingowe!2.
To wiasnie trzy ostatnie kategorie czasopism stanowig podstawe materiatowy tej
publikaciji.

Periodyki zaliczane do segmentu people to dwutygodniki, w ktérych artykuty
poswigcone s przede wszystkim wydarzeniom z zycia 0s6b zwigzanych z rodzi-
mym i §wiatowym show-biznesem, przemystem filmowym i muzycznym. Cza-
sopisma tego rodzaju pretenduja do miana tabloidéw z wyzszej pétki, nie sa to
bowiem periodyki typu yellow (ang. yellow journalism), czyli niedrogie tygodniki
opisujace gtéwnie skandale i plotki (czgsto niepotwierdzone) z zycia gwiazd, ale
magazyny zawierajace najnowsze informacje na temat stawnych oséb (notatki
i cale artykuly), najcz¢dciej wzbogacane ich autentycznymi wypowiedziami,
historie biograficzne, krétkie reportaze oraz wywiady!3. Teksty poswiecone sa
takze tematyce zwigzanej z moda odziezowa, uroda, ze zdrowiem i z relacjami
mi¢dzyludzkimi. Weréd gatunkéw dziennikarskich przewazaja fotorelacje pota-
czone z krétkimi notatkami prasowymi, dtuzsze artykuty zblizone forma do
reportazu, wywiady, felietony i historie biograficzne.

Z kolei dwutygodniki typu peaple & style, poza cechami przypisanymi segmen-
towi people, charakteryzuja si¢ rozbudowana czgscia poswigcong modzie i uro-
dzie w wersji shoppingowej. Oznacza to, ze poza wspélnymi dla obu kategorii

12 Charakterystyka czasopism shoppingowych znajduje si¢ w dalszej czesci pracy.

13 Dwutygodniki typu people wydawane sa takze na papierze lepszej jakosci, artykuty ilu-
strowane sa profesjonalnymi zdjeciami plenerowymi, na ich famach publikuje si¢ tez fo-
torelacje z imprez branzowych (premier filméw, pokazéw mody, spotkan prasowych itp.).
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artykutami ilustrowanymi zdjeciami gwiazd i celebrytéw prezentujacych najnow-
sze trendy w modzie i makijazu, na tamach czasopism segmentu people ¢ style
publikowane sa artykuly o nastgpujacej formie: krétki tekst wzbogacony wieloma
zdjeciami produktéw, ktérych podpisy zawieraja nazwe marki oraz ceng. Dziaty
pos$wigcone szeroko rozumianemu stylowi w duzej mierze stanowia wigc swoisty
katalog reklamowy na wzér czasopism shoppingowych, cho¢ wyrézniaja je takze
artystyczne, nierzadko plenerowe sesje fotograficzne.

Niezwykle licznym segmentem prasowym sa luksusowe miesigczniki dla
kobiet, okreslane réwniez mianem lifestylowych czy ekskluzywnych. Jest to grupa
magazynéw wielotematowych z najwyzszej p6tki, rézniacych si¢ — w zaleznosci
od wydawecy i polityki redakcji — m.in. profilem odbiorcy, liczba stron, reklam
czy preferowanymi przez redakeje gatunkami dziennikarskimi. Jak pisze medio-
znawca Mateusz Niec,

przez pisma /ife style rozumiem prasg kobieca/dla mezczyzn, ktéra ksztattuje
okreslone warto$ci i postawy spoteczne, normy i zwyczaje, styl zycia oso-
bistego i zawodowego (moda, rozrywka, zainteresowania, wystréj domu,
kulinaria, wypoczynek). Pisma typu /ife style sa najczgsciej ekskluzywnymi
miesi¢cznikami, skierowanymi do zamoznych lub $redniozamoznych, dobrze
wyksztalconych kobiet/m¢zczyzn, aktywnych zawodowo lub publicznie (Nie¢
2010, 23).

Tematyka artykutéw publikowanych na tamach tychze czasopism, w poréwnaniu
z wezesniej omawianymi periodykami, jest zdecydowanie najbogatsza, poruszane sa
tu bowiem zaréwno tematy wspélne wszystkim analizowanym magazynom, jak i te
zarezerwowane dla pism powszechnie uznawanych za powazniejsze, m.in. aktualne
problemy spoteczne, damsko-meskie, rodzinne, choroby, §mier¢, zycie zawodowe.
Zwigksza si¢ tez réznorodno$¢ gatunkéw dziennikarskich — czg¢sciej publikowane sg
reportaze, felietony, dtuzsze wywiady czy recenzje filmowe badz literackie.

W kategorii czasopism luksusowych mozna wyrdzni¢ taks ich odmiang, jak
magazyny shoppingowe. Zgodnie z zalozeniami ich nazwy, pochodzacej od
angielskiego shopping ‘zakupy’, lektura powinna zacheci¢ czytelniczke do zakupu
prezentowanych produktéw, a w wyborze maja jej pomdc strony przypominajace
katalog promocyjny czy przewodnik po sklepach. Ta nowa technika konstruowa-
nia tekstow prasowych, oparta w duzej mierze na reklamie, zostata scharaktery-

zowana przez medioznawcdéw, o czym pisze Nieé, wskazujac, ze
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w pismach /lifestylowych mozemy zauwazy¢ pojawienie si¢ nowej formy pro-
mocji — publicity. [...] Prezentowane produkty maja podana marke i ceng, ele-
menty charakterystyczne dla promocdji, a nie artykutu dziennikarskiego. [...]
Tego typu tekst méglby si¢ znalezé na ulotce reklamowej promujacej nowa
kolekcj¢ czy by¢ fragmentem folderu na targach mody (Nie¢ 2010, 23-24).

Autorzy artykutéw obecnych na rynku magazynéw shoppingowych ida jednak
dalej i w swoich tekstach — jesli w ogdle mozna je tym mianem nazwaé — oprécz
zdje¢ i podpiséw produktéw zamieszczaja jedynie tytul i jedno-, ewentualnie
dwuzdaniowy lid, czgsto ograniczajac si¢ tylko do nagtéwka.

Co bardzo istotne dla prezentowanych tu badan, nalezace do wymienionych
kategorii czasopisma réznig si¢ przede wszystkim jezykiem stosowanym przez
dziennikarzy i pracownikéw redakeji oraz sposobem komunikacji z odbiorcs.
Ich charakterystyka pozwoli na dalsza eksploracj¢ zagadnienia, jakim jest jezyk
w prasie, oraz podjecie w jednym z rozdzialéw préby ustalenia, czy mozna méwid
o tworzeniu si¢ profesjolektu dziennikarzy zwigzanych z branza modowa, czy tez
przyczyn ekspansji zwiazanych z tym tematem anglicyzméw nalezy upatrywaé
w czyms innym.

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_1vy8_ebook

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_1vy8_ebook

IT1. Charakterystyka zrédel

Podstawa ekscerpcji materiatu jest osiem czasopism nalezacych do prasy kobiecej:
1. Dwutygodniki:
— Flesz”,
— ,Grazia” (od maja 2015 r. miesi¢cznik)
— Party”,
— ,Show”.
2. Miesigczniki:
— ,Cosmopolitan”,
- ,HOT Moda” (do 2013 r. ,HOT Moda & Shopping”),
— ,InStyle”,
— ,Iwdj Styl”.
S3 to czasopisma zréznicowane zaréwno pod wzgledem tematyki (moda odzie-
zowa, uroda i zdrowie, show-biznes, styl zycia, kulinaria), jak i poziomu (nie tylko
pisma z tzw. gérnej pétki, okreslane mianem ekskluzywnych i lifestylowych, ale

takze tabloidowe, typu people bad? peaple & style).

1. Dwutygodniki

Flesz”: polski dwutygodnik typu people & style, wydawany przez Edipresse

Polska S.A.l od 2011 r. Zgodnie z informacja zamieszczong na stronie wydaw-
nictwa ,,Flesz”

jest pierwszym w Polsce magazynem z popularnej na zachodzie [sic!] kategorii

people & style, ktérego nowatorska formuta opiera sie wtagnie na potaczeniu

1 Obecnie za poprawny uznawany jest tylko zapis SA, ale wezesniej dopuszczano pisownie
wariantywna S.A., ktéra zachowala si¢ w nazwach wielu spotek.
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tresci o gwiazdach i stylu w proporcjach 50/50. Pismo jest pozycjonowane
pomigdzy nowoczesnymi magazynami people a rynkiem ekskluzywnym.
Magazyn zadebiutowal w 2011 roku i szybko znalazt si¢ w czotéwce kobie-
cych magazynéw w Polsce! , Flesz” to gwiazdy i moda, dlatego tez cyklicznie
odbywa si¢ najwickszy pokaz mody w Polsce — Flesh Fashion Night. Tylko
raz w roku dziesigciu najlepszych projektantéw w Polsce prezentuje swoje naj-
nowsze kolekcje. Wydarzenie $ciaga gosci ze §wiata mody i show-biznesu oraz
najwicksze muzy projektantéw! (edipresse.pl/portfolio-view/flesz-gwiazdy-
-styl/, dostgp: 1.11.2017).

Tematyka dwutygodnika wiaze si¢ przede wszystkim z polskim i $wiatowym show-
-biznesem, ale tez z moda i uroda. Wsréd form dziennikarskich przewazaja artykuty
zbudowane z tytutu, lidu, kilkunastozdaniowej tresci i zdjgcia/zdjgc z podpisami.
W czgéci poswigconej stylowi dominuja modowe sesje zdjeciowe, jak réwniez strony
katalogowe, shoppingowe, ktére sprowadzaja si¢ do tytutu i kilku zdai wprowa-
dzenia oraz wielu zdj¢¢ produktéw z podpisami zawierajacymi ich marke i ceng.
Na poczatkowych stronach nie ma edytorialu, na koricu zamieszczone s horoskop
i krzyzéwka z nagrodami. Redaktor naczelng jest Aneta Wikariak.

Grazia”: mi¢dzynarodowy dwutygodnik luksusowy, pierwotnie wydawany
we Wloszech, od 1938 r. jako tygodnik. W Polsce publikowany przez Wydawni-
ctwo Bauer —od 2012 r. jako dwutygodnik typu people, od maja 2015 r. jako mie-

siecznik luksusowy?2. Anna Zaleska, pierwsza redaktor naczelna dwutygodnika,
tak zapowiadata pojawienie si¢ nowego tytutu na rynku prasowym:

Laczymy najrézniejsze $wiaty, z jednej strony luksus i elegancje, a z drugiej $wiat
nam bliski, przyjazny i przystepny. [...] ,,Grazia” jest przeznaczona dla kobiet
inteligentnych, cickawych §wiata w najrézniejszych jego aspektach. To nie tylko
informacje o gwiazdach, modzie i urodzie, ale tez felietony o tym, co nas poru-
sza, bliskie nam tematy spofeczne i reportaze ze $wiata. Cokolwiek ,,Grazia”
robi, cokolwiek pisze, wszystko jest w dobrym stylu (http:// www.styl.pl/newsy/
aktualnosci/news-nowy-magazyn-grazia,nld,644304, dostgp: 1.11.2017).

2 ,Grazia” charakteryzowana jest tu jako dwutygodnik people, poniewaz stata si¢ miesi¢czni-
kiem luksusowym miesiac przed zakonczeniem zbierania przeze mnie materiatu badawczego
(analizowane numery pochodza wigc z okresu styczeni 2013 — maj 2015).
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Dwutygodnik skierowany byt do czytelniczek w wieku 20—40 lat, z wyzszym lub
$rednim wyksztalceniem, ze $rednich lub z duzych miast. Poruszana w nim tema-
tyka dotyczyta przede wszystkim zycia gwiazd i informacji na temat wydarzen
z rodzimego i $wiatowego show-biznesu (10 gorgcych tematiw), ale tez relacji mie-
dzyludzkich (np. Mamy problem, Megski punkt widzenia), mody, urody, stylu zycia.
Na tamach ,Grazii” publikowano m.in. wywiady, reportaze, felietony, historie
znanych o0sdb, jak réwniez dziaty poswigcone zakupom i artystyczne sesje zdje-
ciowe. Od poczatku w magazynie zamieszczano edytorial, horoskop, krzyzéwke
z nagrodami oraz listy od czytelniczek.

Od maja 2015 r. ,Grazia” wydawana byta jako miesiecznik luksusowy3 —
ods$wiezono jego zawartos¢, zwickszyta si¢ takze liczba stron czasopisma. Na stro-

nie internetowej Wydawnictwa Bauer magazyn promowano jako

elegancki luksusowy miesi¢cznik o trendach, oferujacy zréwnowazony mix
tematéw magazynowych i lifestylowych najwyzszej jakosci. Kazde wyda-
nie zawiera wywiady, reportaze, przekrojowe materialy o najcickawszych
postaciach ze $wiata kultury i szotbiznesu. W czesci lifestylowej duzo miej-
sca po§wigcamy modzie, informacjom dotyczacym urody, zdrowia, wnetrz
i kuchni.

Grupa docelowa magazynu sa pewne siebie, otwarte na §wiat kobiety w wieku
25-45 lat; dobrze wyksztalcone mieszkanki duzych i srednich miast, kocha-
jace zakupy. Nasze czytelniczki lubig poszerza¢ swoje horyzonty, czytad,
poznawa¢é nowe trendy. Moda to dla nich niewyczerpane Zrédto inspiracji
i optymalny sposéb na wyrazenie siebie. Interesujg si¢ tematyka wnetrzar-
ska i kuchnia, poszukuja efektownych, pomystowych, ale i szybkich do zre-
alizowania rozwiazan. (http://reklama.bauer.pl/magazine.php/sid,4/mid,59/
title, GRAZIA/, dostep: 1.11.2017).

Od stycznia 2018 r. zaprzestano wydawania miesi¢cznika.

3 Tak o tej zmianie pisata redaktor naczelna Anna Janicka w edytorialu: ,To wspaniate, ze
jestescie z nami, okazujecie nam zaufanie i doceniacie zawarto$¢ i styl GRAZII. 1 bardzo
Wam za to dzigkujemy. Juz niedtugo — 14 maja — spotkamy si¢ w nowej, jeszcze bardziej
luksusowej i intrygujacej odstonie — jako miesi¢cznik. Znajdziecie w nim wszystkie dziaty,
ktdre znacie i doceniacie, oraz mndéstwo nowosci. Zmieniamy sig, by wciaz Was zaskaki-
wal i spetnia¢ Wasze oczekiwania. Do zobaczenia!” (G 8-9/15/6).
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wParty”: polski dwutygodnik typu pegple wydawany przez Edipresse Polska S.A.
od 2007 r. Uznany za lidera sprzedazy wsrdd polskich magazynéw people, reklamo-
wany jako

pierwszy elegancki magazyn typu people w Polsce, opowiadajacy o zyciu
celebrieties. Dwutygodnik ,Party. Zycie gwiazd” [...] okazal si¢ jednym
z najsilniejszych debiutéw ostatniej dekady. Sprzedaz pierwszego nume-
ru osiagneta liczbg 380 000 egzemplarzy! Oryginalng formute w catosci
wykreowat polski zesp6t Edipresse. Sita ,,Party” sa autentyczne, reporterskie
zdjecia oraz layout utatwiajacy $ledzenie historii, ktére sa nimi opowiadane.
Dzigki takiej formule czytelnik otrzymuje prawdziwy obraz zycia polskich
i zagranicznych gwiazd (edipresse.pl/portfolio-view/party-zycie-gwiazd/,
dostep: 1.11.2017).

W czasopismie dominuja krétkie artykuty o najnowszych wydarzeniach z zycia
przede wszystkim polskich gwiazd i celebrytéw — gléwnie sg to kilkuzdaniowe
teksty ilustrowane wieloma zdjeciami z rozbudowanymi podpisami (nawet do
trzech zdan) oraz krétkie formy reportazowe i wywiady. Tematyce zwigzanej
z moda i uroda poswigca si¢ ok. 12 stron, przy czym strony o charakterze katalo-
gowym sg ograniczone, jest ich wigcej w dziale poswigconym urodzie. W ,,Party”
publikowane sg takze historie wyjatkowych postaci publicznych, m.in. aktoréw,
wokalistow, kompozytordw, ale tez sportowcéw, dziennikarzy czy duchownych.
Nie ma edytorialu, na ostatnich stronach znajduja si¢ horoskop i krzyzéwka
z nagrodami. Redaktor naczelng jest Aneta Wikariak.

»Show”: polski dwutygodnik typu people Wydawnictwa Bauer, ukazujacy si¢
od 2008 r. Zawiera informacje o gwiazdach i celebrytach polskiego i $wiatowego
show-biznesu, dziaty poswigcone modzie, urodzie, stylowi zycia, przepisom kuli-
narnym. Pierwotnie byt to

magazyn skierowany do kobiet w wieku 20—40 lat, ze Srednim lub wyzszym
wyksztatceniem, zamieszkujacych miasta powyzej 200 tysigcy mieszkan-
céw. To kobiety dynamiczne, cickawe $§wiata, nowoczesne i poszukujace
inspiracji oraz wiarygodnych informacji o gwiazdach polskich i zagranicz-
nych (reklama.bauer.pl/magazine.php/sid,1/mid,43/title,Show/, dostep:
1.11.2017).
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Od lipca 2015 r. dwutygodnik ukazuje si¢ w nowej odstonie. Od$wiezenie formuty
widoczne jest juz w zmianie swoistego podtytutu czy hasta przewodniego —do tej pory
brzmiato ono Luksus — Elegancja— Gwiazdy, zostalo jednak zmienione przez wydawce
na Magazyn w dobrym stylu. W pewnym stopniu zmienil si¢ tez profil czytelniczki —
obecnie jest to kobieta w wieku od 25 do 49 lat — oraz zmniejszyta si¢ liczba stron (do
ok. 75, w tym ok. 10 stron reklam). Poza tym, zgodnie z informacja promocyjna,

nowe ,,Show” to nadal najbogatsza w segmencie oferta tematdw people: w kazdym
wydaniu znajdujg si¢ dwa wywiady, album rodzinny, czyli prywatne, unikal-
ne zdjecia popularnej gwiazdy. Ponadto w czasopismie publikowane sa gorace
tematy z zycia celebrytéw oraz reportaz ,Niezwykli ludzie” — przedstawiajacy
wyjatkowe historie ludzi zwigzanych z glo$nymi wydarzeniami z kraju i ze $wia-
ta. Stylowy Poradnik, oddzielony od magazynu wewngtrzng oktadka, to pierw-
sze w segmencie people kompendium tresci ze wszystkich interesujacych kobiety
dziedzin przedstawione w nowym ujeciu. Oprocz aktualnych tematéw o modzie
i urodzie w ,,Show” pojawily si¢ nowe dziaty: Psychologia i Wnetrza. Wigksza
objeto$¢ zyskaly réwniez sekcje Zdrowie i Kuchnia. Dwutygodnik ,,Show” od
kilku lat jest réwniez gtéwnym partnerem plebiscytu ,,Gwiazdy Dobroczynno-
$ci” (https://prenumerata.ruch.com.pl/prenumerata-show, dostep: 1.11.2017).

W ,,Show”, podobnie jak w innych dwutygodnikach typu people, wiréd form
dziennikarskich dominuje fotorelacja z podpisami zdje¢¢ i krétkim tekstem infor-
macyjnym wzbogaconym wypowiedziami bohateréw. Ponadto statym gatunkiem
w czasopi$mie jest wywiad. W dziale po§wigconym modzie i urodzie najnow-
sze tendencje prezentowane sa przez pryzmat gwiazd i celebrytek, a kilka stron
pos$wigconych jest promocji produktéw w wersji katalogowej. W czasopismie nie
ma edytorialu, na ostatnich stronach znajdujg si¢ trzy krzyzéwki z nagrodami
oraz horoskop. Redaktor naczelng ,,Show” jest Malgorzata Guss-Gasiniska.

2. Miesieczniki

»Cosmopolitan”: mi¢dzynarodowy miesi¢cznik lifestylowy, wydawany pier-
wotnie w Stanach Zjednoczonych od 1886 r. W Polsce publikowany od 1997 r.
przez Wydawnictwo Marquard, ktére w ten spos6b promowato magazyn na stro-
nie internetowej:
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Jesli jeste$ swiadoma siebie kobieta, zalezy ci na udanych relacjach ze swo-
im partnerem, przyjaciétmi i rodzina, chcesz si¢ rozwijaé zawodowo, lubisz
wiedzieé, co interesujacego dzieje si¢ w $wiecie mody i krecg ci¢ nowinki
kosmetyczne, ,,Cosmopolitan” jest wlasnie dla Ciebie! To najlepiej sprzedaja-
cy si¢ magazyn dla kobiet na $wiecie, ktéry ma 64 migdzynarodowe edycje!
Wyznacza trendy, rozwija kreatywnos¢, pomaga w samorealizacji i podpowia-
da, jak stworzy¢ udany zwiazek. ,,Cosmopolitan” to Mocne Strony Kobiety.
Twoje mocne strony! Cosmodziewczyna to $wiadoma siebie kobieta, cieszaca
si¢ zyciem i swoja kobieco$cia, spetniona we wszystkich aspektach, otwarta
na $wiat, poszukujaca nowych do§wiadczen i wiedzy. Badz Cosmo! Czytaj
»,Cosmo”! (sklep.marquard.pl/magazyn-cosmopolitan, dostep: 1.11.2017).

W podobny sposéb charakteryzowata miesiecznik redaktor naczelna Hanna Wol-
ska, wskazujac, ze ,,Cosmopolitan”

pisze o kobietach, ich uczuciach i marzeniach. Podpowiada, jak czerpa¢ z zycia
to, co najlepsze, jak polubi¢ siebie, jak osiagnaé sukces w pracy i z determina-
cja dazy¢ do celu. Zdradza sekrety na udane relacje z partnerem, przyjaciétmi
i rodzina. Czytelniczki Cosmopolitana [sic!] s $wiadome swojej kobiecosci,
celebruja zakupy, szukaja nowych doswiadczen i wiedzy. Cosmopolitan to
Mocne Strony Kobiety (www.marquard.pl/magazyny/cosmopolitan, dostep:
1.11.2017).

Tematyka pisma dotyczyta przede wszystkim relacji damsko-meskich (np.
W meskim swiecie), seksualnosci (np. Kobieca strefa), psychologii (np. Prawdziwe
gycie, Pokochaj swoje ciato), ale réwniez mody, urody i zdrowia. Wsréd gatunkéw
dziennikarskich przewazat klasyczny artykut (dtuzszy tekst z tytutem, lidem i §r6d-
tytutami), pojawiat si¢ tez wywiad, z kolei teksty w dziale mody ilustrowano zdje-
ciami z sesji plenerowych. Na pierwszej stronie publikowano edytorial redaktor
naczelnej (Hanny Wolskiej), w magazynie nie byto horoskopu i krzyzéwki z nagro-
dami. Ostatni numer miesi¢cznika zostal wydany w Polsce wraz z koricem 2019 r.

HOT Moda”: polski miesi¢gcznik shoppingowy wydawany od 2007 r. jako
»,HOT Moda&Shopping” przez Marquard Media Polska. Od wrzesnia 2013 r.
tytut ulegt skréceniu, co na tamach magazynu skomentowata éwezesna redaktor
naczelna:
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Nowy sezon to takze dobry pretekst do zmian. Teraz w miejsce starego logo
HOT Moda&Shopping bedzie HOT Moda. W $rodku si¢ nie zmieniamy.
Nadal pozostajemy najbogatszym w propozycje i inspiracje miesigcznikiem
dla uzytkownikéw mody, z najlepsza sekcja zakupowa, czyli shoppingiem.
Mam nadzieje, ze Wam si¢ spodoba (H 9/13/2)4.

Poza tym wydawnictwo przedstawialo miesi¢cznik jako

tytut dla mito$niczek mody i zakupdéw. Jest w nim wszystko, co w modzie
najwazniejsze: najnowsze trendy, relacje ze Swiatowych pokazdw, inspira-
cje oraz aktualny przeglad polskich sklepéw. Stylisci HOT podpowiadaja,
jak tworzy¢ swoj styl, jak bawi¢ si¢ moda i jak najlepiej wykorzystac ja dla
siebie. Magazyn prezentuje ubrania w kazdym stylu, rozmiarze i na kazda
kieszeri, najmodniejsze buty, torby i akcesoria. Proponuje tez gotowe zesta-
wy, jak taczy¢ wzory, kolory, fasony. Pokazuje stylizacje na co dzied i na
super-wyjscia [sic!]. Przedstawia ludzi mody: stylowe gwiazdy, $wiatowych
projektantéw. HOT Moda to takze akcje specjalne, dzigki ktérym mozesz
kupowa¢ rzeczy znacznie taniej (http://www.marquard.pl/magazyny/hot-
-moda, dostep: 1.11.2017).

,HOT Moda” to zatem swoisty przewodnik nie tylko po najnowszych tenden-
¢jach czy modnych stylizacjach gwiazd, ale i po sklepach. Strony o charakterze
katalogowym dotyczyty modowych bestselleréw (Shopping miesigca), okazji ceno-
wych (Cheap & chic, Tanie vs. drogie), akcesoridw i butéw oraz ubraf. Moda uka-
zywana byta przez pryzmat gwiazd, projektantéw i 0s6b uznawanych powszech-
nie za ikony mody. Magazyn wzbogacaty plenerowe sesje zdjeciowe oraz wywiady
z gwiazdami w formie alfabetu modowego (Gwiazda miesigca — dress code od
Ado Z). Na pierwszej stronie publikowano edytorial redaktor naczelnej, nie byto
horoskopu i krzyzéwki z nagrodami. Periodyk ukazywat si¢ do wrzesnia 2018 r.

»InStyle”: mi¢gdzynarodowy, luksusowy miesi¢cznik dla kobiet, pierwotnie
ukazujacy si¢ od 1994 r. w Stanach Zjednoczonych. W Polsce wydawany od

4 Liczby w oznaczeniu Zrédia cytatu wskazuja (w tej kolejnosci): numer czasopisma, skrét
roku wydania oraz strong, na ktdrej znajduje si¢ przytoczony cytat. Litera jest skrétem
tytutu czasopisma.
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2008 r. przez wydawnictwo Burda International Poland. Zgodnie z informacja

zawarta na stronie internetowej wydawcy

»InStyle” jest luksusowym magazynem o modzie, urodzie i stylu. ,,InStyle” co
miesiac prezentuje najnowsze $wiatowe trendy i podpowiada, jak dostosowaé
je do potrzeb konkretnej kobiety. ,,InStyle” petni funkcj¢ osobistego stylisty
— pomaga odnalez¢ indywidualny styl oraz wydoby¢ z kazdej kobiety to, co
w niej najlepsze i najpigkniejsze, korzystajac z opinii i rad najlepszych polskich
i Swiatowych ekspertéw: projektantéw oraz stylistéw gwiazd. Magazyn pre-
zentuje kreacje gwiazd, poleca ich ulubione kosmetyki, a takze publikuje sesje
zdjeciowe zrealizowane w domach $§wiatowych i polskich celebrities (www.

burdamedia.pl/magazyny/magazyn/20/InStyle, dostep: 1.11.2017).

Poza wspomniang juz tematyka artykuty publikowane na famach czasopisma to
wywiady z osobami publicznymi, gwiazdami i celebrytami, przewodniki o charak-
terze shoppingowym po najnowszych tendencjach w modzie i urodzie, osobna czg$¢
pos$wiecona zakupom oraz przepisy kulinarne. W magazynie nie bylo horoskopu
i krzyzéwki z nagrodami. Ostatni numer ukazat si¢ w Polsce w grudniu 2018 r.

»Iwoj Styl”: pierwszy polski miesi¢cznik luksusowy, publikowany przez
Wydawnictwo Bauer od 1990 r. Tak moment pojawienia si¢ czasopisma na rynku
prasowym komentuje w swojej ksiazce Cwiartka raz Karolina Korwin Piotrowska:

medialne dziecko roku 1990, czyli ,Twéj Styl”, to marka §wietna do dzisiaj.
Pierwszy numer tej najwazniejszej wtedy gazety dla kobiet ukazat si¢ z data
lipiec-sierpien. Kosztowat 7000 ztotych i nie zapowiadat wielkiego feno-
menu, ktéry przyszedt z czasem. Na oktadce anonimowa modelka z zagra-
nicznego pokazu mody. Wyglada to wszystko jak niezbyt gruby folder per-
fumeryjnego dyskontu dotaczany dzis do gazet. Jest biednie. Ale kolorowo.
Zaledwie kilkadziesiat stron kiepskiego papieru. Na uwagg zastuguje jednak
tre$¢. [...] Pamigtam ten [pierwszy — A.S.] numer. Pamicta go chyba kazdy
z tego pokolenia. Bez przesady kazdy. ,Twdj Styl” byt idealnie skrojony pod
potrzeby kobiety, dziewczyny tamtych czaséw, choé po kryjomu czytywali
go tez me¢zczyzni. Méwit o aspiracjach, edukowat, pokazywat $wiat znany
do tej pory zza muru. Uczlowieczal i oswajat nadchodzace zmiany. Dopie-

ro teraz, kiedy wrécitam do czytania pierwszych numeréw , Twojego Stylu”,
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przygotowujac t¢ ksiazke, widze, jaka gigantyczna robote w kwestii ksztat-
towania mentalnosci i edukowania nowoczesnej Polki wykonata ta gazeta.
Gigantyczna i niestety chyba niedoceniang. Od pierwszych numerdw jest nie
tylko $wiatowa moda, i to nie z tanich niemieckich katalogéw, ale z ,Vogue”
czy ,Good Housekeeping” (polskie sesje pojawig si¢ niecbawem), ale i porady
psychologdéw czy seksuologéw - i nie o ,,dupie Maryni”, ale o powaznych rze-
czach, o ktérych wezesniej méwiono pétgebkiem albo weale, jak réznica wie-
ku w zwiazku, rozwéd, impotencja, dominacja, emancypacja, a takze adop-
cja, homoseksualizm, transseksualizm, bezptodno$¢. , TS uczyt, jak zarabia¢,
oszczedzal i wydawaé zarobione pieniadze. Ambasador Edward Pietkiewicz
miat od trzeciego numeru rubryke ,Bon Ton”, w ktérej edukowat o zasadach
dobrego wychowania i zachowaniu si¢ w towarzystwie. Pisal na przyklad, jak
powinna wyglada¢ wizytéwka, atrybut biznesmena. , T'S” edukowat w réz-
nych wymiarach (Korwin Piotrowska 2014, 61-62).

Cho¢ to w duzej mierze subiektywna ocena dziennikarki, pokrywa si¢ jednak
z powszechna opinia o czasopismie. Podobny, momentami nawet patetyczny glos,
wybrzmiewa takze w informacji — skadinad promocyjnej — na stronie interneto-
wej wydawcy magazynu:

Twoj Styl to autorytet w sprawach kobiet. Jest magazynem, ktéry swoja tema-
tyka obejmuje najszersze spektrum zagadnien dotyczacych zycia wspotczesnej
kobiety. Prezentuje portrety polskich i zagranicznych bohateréw w wywia-
dach i reportazach, zjawiska polityczne i spoteczne, modg, urode, podréze,
kuchnig, wnetrza oraz psychologie i zdrowie. Jako magazyn luksusowy sta-
rannie dobiera swoich bohateréw oraz prezentowane w magazynie zjawiska,
zawsze kierujac si¢ zasada wiarygodnosci i elegancji. Twdj Styl jest ,,obiekty-
wem i oknem”, przez ktdry czytelniczka moze poznawaé $wiat, zyskaé wiedzg
i informacje, ktérej ufa. Twoj Styl buduje i poszerza wizerunek swojej marki
poprzez akcje spoleczne o szerokim zasi¢ggu, poprzez przyznawanie nagroéd
i wyréznien osobom zycia publicznego, jak réwniez najlepszym produktom
obecnym na rynku (uroda, moda, motoryzacja, finanse i ubezpieczenia).

Twdéj Styl to magazyn dla ambitnych, niezaleznych, aspirujacych kobiet,
cenigcych zaréwno wiedzg i osobisty rozwdj, jak i $wiat przyjemnosci i zaba-
wy. Dla kobiet cickawych zmian i trendéw w otaczajacym je $wiecie. Przede

wszystkim jednak przywiazanych do uniwersalnych wartosci: rodziny, mito-
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$ci, przyjazni oraz poszukujacych w zyciu harmonii (reklama.bauer.pl/maga-
zine.php/sid,1/mid,18/title,TwjAStyl/, dostep: 1.11.2017).

Rzeczywiscie, ,,Iwéj Styl” jest obecnie najbogatszym tematycznie miesigcznikiem
luksusowym, a wielu poruszanych w nim probleméw prézno szukaé w innych
periodykach tego typu. Do opisu wydawcy warto doda¢, ze publikowany na jego
tamach wachlarz gatunkéw dziennikarskich mozna nie tylko okresli¢ mianem jed-
nego z najszerszych na polskim rynku, ale i najlepiej zrealizowanego pod wzgledem
warsztatowym (biorac pod uwagg chociazby rzetelnos¢, etyke i jezyk artykuléw pra-
sowych). Autorami tekstow sg profesjonalni dziennikarze, krytycy mody, krytycy
kulinarni, podréznicy. Poza wymienionymi juz tematami w miesi¢czniku publiko-
wane sg takze fotorelacje z wydarzen oraz imprez kulturalnych czy branzowych (Szy/
bywania), listy od czytelniczek, edytorial, horoskop, krzyzéwka z nagrodami. Od
2008 r. redaktorem naczelnym ,, Twojego Stylu” jest Jacek Schmidt.

W kolejnych latach miesigcznik ulegt widocznym zmianom. Tak pisano o nich
na poczatku 2019 r. na stronie wydawnictwa Bauer:

Marcowe wydanie magazynu Twéj STYL ukazuje si¢ 14 lutego w nowe;j
odstonie. Miesi¢gcznik ma nowe, nowoczesniejsze logo i bardziej przejrzy-
sta i ulatwiajaca nawigacje makiete. Czg$ciowo zmienit si¢ uktad magazynu
i pojawity nowe formaty i sekcje tematyczne.

Twoj STYL otwieraja teraz jednokolumnowe materiaty poswiecone nie tylko,
jak dotad, modzie i urodzie, ale trendom ze wszystkich interesujacych czytel-
niczek dziedzin: sztuki, dizajnu, kuchni, ekologii.

Pierwsza cz¢$¢ miesigeznika, obejmujaca wywiady, reportaze i inne forma-
ty, jest teraz bardziej niz dotychczas ukierunkowana na ciekawe, inspirujace,
warte poznania kobiety wyrdzniajace si¢ pasja, profesja, autorytetem, ekspert-
ki z réznych dziedzin, dziatajace takze w lokalnie. Jak przystato na magazyn
czytany przez trzy pokolenia Polek, Twéj STYL prezentowaé bedzie teksty
poswiecone rodzinnym wartosciom, jak i najcieckawszym postaciom i wyda-
rzeniom z XX wieku.

Nowy Twéj STYL, na zyczenie czytelniczek, ma teraz wigcej, lepiej wyeks-
ponowanych w magazynie, materiatéw poswigconych psychologii w réznych,
ciekawych formatach.

Nowoscia jest dziat Piekne Zycie. Pigkne zycie to dla dojrzatych czytel-
niczek Magazynu zycie petne pasji, nowych inspiracji i hobby. Czytelniczki
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znajda w tej sekeji nie tylko teksty, felietony tematyczne i kolumny poradnicze
obejmujace poszerzona tematyke podréznicza, kulinarng (cz¢sto polaczone
w stylistyce food&travel), ale takze dowiedza si¢ wigcej o wngtrzach, wzor-
nictwie, ekologii, ogrodzie, zwierz¢tach, mozliwosciach duchowego rozwoju
i zycia w zgodzie z natura.

Na tamach Magazynu pojawia si¢ takze dwéjka nowych felietonistéw —
Joanna Kotaczkowska i Michat Rusinek.

Dzial Moda to teraz wigcej materialéw o charakterze inspiratorsko-edu-
kacyjnym oraz kolumn shoppingowych i materiatléw poswigconych stylom
okreslonych oséb, $srodowisk, modzie ulicy. Dziat Uroda z kolei, oprécz
sprawdzonych formatéw, zawiera wigcej materialéw poréwnawczych, w tym
testéw z udziatem dziennikarek i czytelniczek.

Od wydania marcowego makieta Twojego STYLu staje si¢ bardziej prosta,
spokojna graficznie i minimalistyczna, a dzigki temu takze bardziej elegancka.
Nawigacje¢ ulatwia nie tylko czytelny podziat na dziaty tematyczne, wyrazne
paginy, wewngtrzne oktadki otwierajace dziaty, ale réwniez nowe elementy
graficzne, ktére utatwiajg lekture (podobnie jak powigkszona czcionka) i szyb-
kie zapoznanie sig z treécia.

Powyzsze zmiany zostalty wprowadzone po przeprowadzonych w ubie-
gltym roku rozbudowanych badaniach fokusowych na grupie docelowej czy-
telniczek luksusowych magazynéw kobiecych w catej Polsce (https://bauer.
pl/biuro-prasowe-wpis/twoj-styl-zmiana-logotypu-makiety-i-nowy-uklad-

-magazynu-wsrod-felietonistow-michal-rusinek/, dostgp: 1.03.2019).

Pomimo tych przeobrazen nie zmienil si¢ zesp6t redakcyjny, a redaktorem naczel-
nym nadal jest Jacek Szmidt.
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I'V. Interpretacja materialu jezykowego

1. Zasady ekscerpcji materialu

Bedacy przedmiotem analizy i interpretacji materiat jezykowy wyekscerpo-
wany zostal z prasy kobiecej z okresu od stycznia 2013 do czerwca 2015 r. W kor-
pusie (bazie materialowej) znalazlo si¢ 800 jednostek leksykalnych (ok. 41 400
uzy¢), wyodrebnionych na podstawie linearnej, niewybidrczej lektury artykutéw
prasowych z o§miu (w ich pelnym wydaniu papierowym) scharakteryzowanych
tu czasopism. Interpretacj¢ materiatu badawczego umozliwito spojrzenie na zapo-
zyczenia angielskie przez pryzmat zaréwno mody jezykowej, jak i warunkujacych
ja méd kulturowych. Niemozliwe bylo przedstawienie catosci zebranej bazy lek-
sykalnej, dlatego tez anglicyzmy niepoddane szerszej analizie w tekscie gtéwnym
zdefiniowatam i zilustrowatam przyktadami w bedacym czescia integralna tej
publikacji stowniku.

2. Zalozenia interpretacyjne

Wieloaspektowos¢ zjawiska mody jezykowej oraz bogaty materiat badawczy
determinuja wielo$¢ uje¢ méd kulturowych i jezykowych wptywajacych na kieru-
nek analizy i interpretacji wyekscerpowanych anglicyzméw. Bezsprzecznie mode
na angielski, zdaniem Bogdana Walczaka ,nie pierwsza i pewnie nie ostatnia”
(Walczak 1995a, 127), warunkuja ogdlniejsze tendencje kulturowe, jak wyrdz-
nione przez Walerego Pisarka angielskos¢, medialnos¢, wulgarnosé i biznesowosé
(Pisarek 1993, 60), oraz te wskazane przez Kazimierza Ozoga — moda na Zachéd,
amerykanizacja, technologizacja i inne (Ozég 2002a). Jeszcze innym powodem
wielorakosci perspektyw oraz réznorodnosci mozliwych kategoryzacji i opiséw
anglicyzméw jest zalozenie, ze modg jezykowa zawsze sankcjonuje i upowszech-
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nia okreslona grupa uzytkownikéw jezyka, w tym przypadku dziennikarzy praso-
wych, pracownikéw redakdji, ale tez — co znamienne — stworzonych na podstawie
zatozent wydawnictw i pozostajacych w swoistej relacji z nadawca czytelniczek.
Motywacja stosowania w tekstach prasowych zapozyczet moze by¢ rézna, wiec
zaréwno konieczno$¢, jak i kreatywno$é pozwalaja na wyodrebnienie trzech spo-
sobéw klasyfikacji i analizy anglicyzméw.

Pierwsza metoda wynika przede wszystkim z mody na angielskos¢ i jezyk
angielski w ogéle, ale powodowana jest tez przestrzegana w prasie moda sezo-
nowa, determinowang przez tendencje zmieniajace si¢ np. wraz z porami
roku, zaréwno w artykutach poswieconych modzie odziezowej czy urodzie,
jak i w tych o tematyce zdrowotnej badz kulinarnej. Wtasnie ta cykliczno$¢
przyczynia si¢ do powstawania co sezon mody na pewne wyrazy, a dodatkowa
motywacja do ich zaprezentowania jest to, ze wiele z nich zacz¢to funkcjono-
waé w prasie w czasie zbierania przeze mnie materiatu jezykowego badz krétko
przed tym i w znacznej wigkszosci nadal sa one uzywane. Nalezy w tym miejscu
zaznaczy¢, ze jest to bardzo bogata grupa lekseméw pelniacych przede wszyst-
kim funkcj¢ nominatywna, ale na tyle réznorodna, ze w petni odzwierciedla
motywowang wieloma czynnikami modg na jezyk angielski. Poza tym kieruje
mng takze poczucie obowiazku, ale i potrzeba badacza, by ukaza¢ tak zrézni-
cowany, jak réwniez — w moim odczuciu — interesujacy material leksykalny,
ktéry nie dos¢, ze jest istotnym aspektem tak ztozonego zjawiska spotecznego
i jezykowego, to w duzym stopniu pozostaje nieznany przeci¢tnemu uzytkow-
nikowi jezyka.

Drugie ujgcie zwigzane jest z ustaleniami Danuty Buttler: moda jezykowa
ukazana jako kopiowanie uzy¢ wyrazéw o duzej frekwencji, ktére doprowadza
nie tylko do zmian ilo$ciowych, ale takze do réznorodnych modyfikacji tresci,
taczliwosci i barwy stylistycznej wyrazéw ekspansywnych (Buttler 1962, 99).
Wsréd wyrazéw modnych analizie poddatam réwniez liczne dublety leksykalne,
czyli anglicyzmy uzywane zamiast istniejacych w polszczyZnie ich rodzimych
badz wczesniej zapozyczonych odpowiednikéw, a takze modne, przejete z jezyka
angielskiego znaczenia wyrazéw.

Trzecim podejsciem pozwalajacym na interpretacje materiatu badawczego
przez pryzmat mody jezykowej jest ujecie przedstawione przez Andrzeja Markow-
skiego, zgodnie z ktérym nadmiar uzy¢ okreslonych wyrazéw jest sSwiadomym
zabiegiem autora i wynika z jego przeswiadczenia o wyzszo$ci pewnych elemen-
tow leksykalnych nad innymi (Markowski 2005, 205). Mozliwe wigc byto zakla-
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syfikowanie do tej grupy zaréwno dubletéw leksykalnych, jak i réznego rodzaju
hybryd, efemeryd, skrzydlatych stéw oraz wyrazen bedacych przejawem snobi-
zmu jezykowego.

3. Pole tematyczne

O stownictwie tematycznym pisat szerzej w opublikowanej w 1980 r. ksiazce
Teoria pol jezykowych. Spoteczne i indywidualne ich wwarunkowania Whadystaw
Miodunka (Miodunka 1980), cho¢ pojecie pola tematycznego, stosowanego
wymiennie z terminem pole konotacyjne, pojawito si¢ juz w 1966 r. w publikacji
Teresy Skubalanki Stownictwo poezji mitosnej J. Stowackiego na tle tradycji (Skuba-
lanka 1966). Przyblizajac teori¢ pdl jezykowych oraz podziat sfownictwa na tema-
tyczne i atematyczne, Miodunka odwotal si¢ do metody centréw zainteresowar,
wprowadzonej do leksykologii przez francuskiego uczonego René Michéaw 1950 .
(Miodunka 1980, 57-60). Jego ustalenia zostaly w petni zastosowane w badaniach
grupy naukowcéw z Georgesem Gaugenheimem na czele, kt6rzy wykorzystali zna-
na juz w pedagogice metodg centrum zainteresowan. Jak pisze Miodunka, ,wedtug
zalecent pedagogiki odnosi si¢ ona do organizadji zajg¢ szkolnych wokét jakiegos
tematu w taki sposéb, by wywota¢ u uczniéw zainteresowanie i przygotowac ich do
przyjecia nowych wiadomosci” (Miodunka 1980, 59). Badacze wyrdznili w 1964 r.
16 centréw zainteresowan: 1) czesci ciala, 2) ubranie, 3) dom (bez mebli), 4) meble,
5) potrawy i napoje, 6) nakrycie stotu, 7) kuchnia i jej wyposazenie, 8) szkota i jej
wyposazenie, 9) ogrzewanie i o§wietlenie, 10) miasto, 11) wie$ i miasteczko, przed-
miescie, 12) srodki transportu, 13) prace w polu i w ogrodzie, 14) zwierzeta, 15) gry
i zabawy, 16) nazwy zawodéw (Miodunka 1980, 59—-60).

Kontynuatorka badan francuskich oraz prowadzonych przez Wiadystawa
Miodunkg jest Zofia Cygal-Krupa, ktéra w publikacji Stownictwo tematyczne
Jezyka polskiego zaklasyfikowata zebrane na podstawie ankiet stownictwo lice-
alistéw (1080 ucznidw szkét z catej Polski) do 23 kregéw tematycznych, takich
jak: 1) ciato ludzkie, 2) zdrowie, choroba, opieka zdrowotna, 3) ubranie, 4) dom
i jego urzadzanie, 5) rodzina, 6) ulica, 7) positki, pozywienie i napoje, 8) kuchnia
i nakrycia stolowe, 9) szkota, 10) miasto, 11) wies, 12) zwierzeta, 13) prace polo-
we, 14) zawody i stanowiska, praca, 15) podréz i srodki komunikacji, 16) poczta
i telekomunikacja, 17) sport i urzadzenia sportowe, 18) rozrywki, 19) rosliny,
drzewa i kwiaty, 20) zakupy, 21) stosunki mi¢dzyludzkie, 22) dane personalne,
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23) klimat i pogoda (Cygal-Krupa 1986, 15). Pojecie pola tematycznego wykorzy-
stane zostato réwniez przez Andrzeja Markowskiego na poczatku lat 90. XX w. do
badari nad leksyka wspdlna réznych odmian polszczyzny (Markowski 1992a). Jak
zaznaczyt autor dwutomowej publikacji, ,,konstruujac schemat zaleznosci leksy-
kalno-semantycznych dla wyrazéw wspdlnych dzisiejszej polszczyzny, wyszlismy
z zalozenia [...], Ze ma on odzwierciedla¢ naiwnosemantyczny stosunek do rze-
czywistosci jezykowej tzw. przecigtnego uzytkownika jezyka. Stosunek taki jest
z kolei odbiciem swoistego, zdroworozsadkowego interpretowania i pojmowania
rzeczywisto$ci” (Markowski 1992a, 84). Przyjmujac, ze czlowiek postrzega rze-
czywisto$¢ z perspektywy wlasnego ,ja”, Markowski podzielit sposéb percypowa-
nia otaczajacego $wiata na dwie makrosfery: ,,ja wobec siebie” oraz ,.ja wobec tego,
co pozamng’, a te z kolei na sfery pojeciowe — makrosfera ,,ja wobec siebie” ma sfe-
ry ,ja jako istota fizyczna” oraz ,ja jako istota psychiczna”, a makrosfera ,,ja wobec
tego, co poza mng — cztery sfery: ,ja wobec Boga”, ,ja wobec ludzi”, ,ja wobec
rzeczy’, ,ja wobec natury”. Ponadto kazda sfera pojgciowa sklada si¢ z kilkunastu
zespotéw pdl pojeciowych dwojakiego typu, np. w sferze ,ja jako istota fizyczna”
wyrdznia si¢ pola pojeciowe ,,moje ciato” oraz ,,to, co stuzy mojemu ciatu”. Z kolei
kazdy z tych zespoléw dzieli si¢ na pola tematyczne: w pierwszym z nich wyr6z-
nimy np. takie, jak ,,1. Cialo, jego czgéci, cechy i wyglad; 2. Rozwdj ciata; 3. Ruch
ciata; 4. Dziatanie ciata, zmysty, choroby”, a w zespole ,,t0, co stuzy mojemu ciatu”
znalazly si¢ pola: ,,5. Jedzenie i jego przyrzadzanie; 6. Ubranie, materiaty, ozdobys;
7. Mieszkanie i jego wyposazenie; 8. Dbalos¢ o ciato: higiena, porzadki, leczenie
i wypoczynek” (Markowski 1992a, 85). Lacznie Markowski wyr6znit 50 podsta-
wowych pél tematycznych — poza wspomnianymi réwniez 16. Muzyke, 23. Sto-
sunki stuzbowe, 31. Sport wyczynowy (Markowski 1992a, 86).

Pojecie pola tematycznego stosuje¢ zgodnie z koncepcja Teresy Smétkowej,
autorki publikacji Neologizmy we wspétczesnej leksyce polskiej (2001), ktéra defi-
niuje je jako ,,grupe wyrazéw powiazanych odniesieniem do tego samego wycinka
rzeczywistosci” (Smétkowa 2001, 99), a w jego obrebie

moga znalez¢ si¢ wyrazy nalezace do réznych warstw leksykalnych: do lek-
syki powszechnej, specjalnej, Srodowiskowej i zawodowej, potocznej, ekspre-
sywnej, i to nawet wtedy, gdy material wyrazowy pochodzi z jednego rodza-
ju zrédta (np. prasy niespecjalistycznej). Pole tematyczne moze obejmowaé
wyrazy nalezace do wszystkich z wyréznianych obecnie warstw leksyki lub

tylko do niektérych. Obejmuje ono wyrazy nalezace do leksyki od dawna
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ustabilizowanej, a takze neosemantyzmy i neologizmy majace rézna strukture
(derywaty sufiksalne i prefiksalne, ztozenia, quasi-ztozenia, nazwy dwuwyra-
zowe) (Sméltkowa 2001, 98—99).

Poza tym, zdaniem badaczki:

Wyrazy sktadajace si¢ na zaséb leksykalny sa jednak nie tylko nazwami odpo-
wiadajacych im fragmentéw rzeczywistosci pozajezykowej, ale przede wszyst-
kim odzwierciedleniem sposobu interpretacji tych fragmentéw przez nazy-
wajacego je czlowieka, nalezacego do okreslonej kultury. Pola tematyczne s
wigc zawsze dobrym narze¢dziem badania zawsze interesujacej jezykoznawcow

relacji jezyk — poznanie — kultura — rzeczywisto$¢ (Smétkowa 2001, 99).

Na podstawie tych ustalert Smétkowa dzieli przedmiot swoich badan, czyli neo-
logizmy, na dwa makropola: (1) Czlowiek i (2) Dziedziny dziatalnosci cztowie-
ka. Te z kolei sktadaja si¢ z ré6znych grup tematycznych. W makropolu ,czto-
wiek” badaczka wskazuje grupy ,,cztowiek jako jednostka” i ,,cztowiek jako istota
spofeczna”, a makropole ,dziedziny dzialalnosci cztowieka” sktada si¢ z ponad
10 grup, m.in. takich, jak ,nauka i technika”, ,przemyst”, ,polityka”, ,.ekonomia”,
~rzemiosto”, ,religia”, ,militaria”, ,rozrywka” (Smétkowa 2001, 101-102).

4. Pola tematyczne zapozyczen angielskich w polszczyznie

Najszerszej charakterystyki pél tematycznych zapozyczanych anglicyzméw
w ujeciu diachronicznym dokonaty Elzbieta Manczak-Wohlfeld oraz Alicja Wita-
lisz. Najstarszym z szerzej analizowanych zrédet jest Stownik warszawski — Mani-
czak-Wohlfeld wyréznita w nim 18 dziedzin, wéréd ktérych najliczniej reprezento-
wane s3 takie tematy, jak sport i gry, zycie spofeczno-polityczne, kuchnia, ubrania
i materiaty ubraniowe oraz gospodarkal (Mariczak-Wohlfeld 2006, 35-306).

W latach 30. XX w. Halina Koneczna zarejestrowata 531 zapozyczeni angielskich
w polszczyznie, ktére nastgpnie zaklasyfikowata do 21 kategorii tematycznych. Wsréd
najbogatszych grup wyrazowych znalazlo si¢ sfownictwo zwiazane ze sportem i ter-

I Inne, mniej liczne pola tematyczne, to: geologia, transport, realia amerykanskie, zegluga,
nauka, Zycie towarzyskie, literatura, monety i miary, religia, stany duchowe, rolnictwo,
chirurgia, bron (cztery ostatnie naleza do pél o najnizszej reprezentacji leksykalnej).
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minologia morska; pozostate pola to zycie kulturalne, handel, przemyst i bankowos¢,
materialy i odziez, potrawy i napoje, komunikacja, miary i wagi, przestgpcy prawa
iwalka z nimi, taniec i muzyka taneczna, zwierzeta, gry w karty, przyroda, lotnictwo,
radiofonia, teatr, kinematograf i cyrk, brori i sposoby walki, terminy naukowe, zycie
towarzyskie, urzadzenia domowe oraz zycie codzienne (za: Witalisz 2016, 31-32).

Wraz z uptywem czasu i rozwojem jezyka liczba zapozyczen angielskich w pol-
szczyznie zwigkszala si¢ sukcesywnie, wzrastata tez liczba kategoryzujacych je
pél tematycznych. Na poczatku lat 90. XX w. Manczak-Wohlfeld pisata juz
0 1600 anglicyzmach wiasciwych, ktdre podzielita na 42 gtéwne pola tematycz-
ne (13 z nich ma subpola), w tym takie najliczniej reprezentowane dziedziny,
jak sport, cztowiek, ubiér i moda, muzyka i tarice, pozywienie, napoje i positki
(Mariczak-Wohlfeld 1992, 31-42). Poza tym, jak zauwaza Witalisz, w podziale
tym ,,po raz pierwszy pojawiajg si¢ pola semantyczne zwiazane z komputerami
(na 12 miejscu), meteorologia (miejsce 39) i cybernetyka (miejsce 41)” (Witalisz
2016, 32). W kolejnych latach badaczka wyodrebnita trzy nastgpne pola — prace,
reklameg oraz narkotyki (Mariczak-Wohlfeld 1995, 73).

Osobnej klasyfikacji dokonata Witalisz dla angielskich zapozyczen seman-
tycznych? (Witalisz 2007a, 186-190) oraz kalk strukturalno-semantycznych3
(Witalisz 2015, 226-229). Poza tym w swym Przewodniku po anglicyzmach
w jezyku polskim badaczka zaznacza, ze

najliczniejsze anglicyzmy w ostatnich latach wypetniaja luki leksykalne
w obrebie takich pél semantycznych, jak polityka, biznes i ekonomia, jezyk
dziennikarski, jezyk reklamy, szeroko rozumiane zycie spoteczne obejmujace
pracg, kulture¢ popularna, zachowania, ubiory, sposéb odzywiania i dbanie
o cialo, narkotyki oraz terminy informatyczne, nowe technologie i slang mto-

dziezowy (Witalisz 2016, 35).

2 Badaczka wymienia nastepujace pola tematyczne: polityka, biznes, ekonomia i handel,
kultura popularna, jezyk dziennikarzy i specjalistéw komputerowych, reklama, kosmeto-
logia, sport, odmiany $rodowiskowe, technologia, edukacja, psychologia, medycyna, mo-
toryzacja, ekologia, nauka, militaria, jezyk potoczny.

3 Tu Witalisz wskazuje 28 pdl tematycznych, takich jak biznes, ekonomia i bankowo$¢, dzien-
nikarstwo, terminologia komputerowa, polityka, kultura popularna, socjologia, przystowia,
sport, nowe technologie, jedzenie i sztuka kulinarna, medycyna, reklama, literatura, kultura
angloamerykanska, kosmetologia, przemyst samochodowy, nauki $ciste, jezykoznawstwo,
militaria, moda, edukacja, przemyst lotniczy i kosmiczny, ekologia, ustugi, psychologia, kli-
mat, §rodowisko, wyrazenia slangowe (w tym stownictwo zwiazane z narkotykami).
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Przyporzadkowanie modnych anglicyzméw do okreslonych pél tematycznych
jest mojg autorska propozycja (stratyfikacj¢ tematyczng wyznacza zgromadzony
material, a nie arbitralnie przejeta z literatury przedmiotu klasyfikacja). Najwaz-
niejszymi kryteriami pozwalajacymi na wyréznienie konkretnych pél tematycz-
nych na potrzeby tej publikacji sa zar6wno tematyka poruszana w analizowanych
przeze mnie czasopismach, jak i liczba stron poswigcanych danemu tematowi
w kazdym periodyku — konieczne jest tez, by artykuty o pozwalajacej na kla-
syfikacje¢ tematyce pojawiaty si¢ w kazdym z tytutéw magazynéw. Biorac pod
uwagg te czynniki, wyrézniam takie pola tematyczne, jak moda odziezowa, uroda
i zdrowie, media i show-biznes oraz kilka innych — te pola tematyczne, z ktérych
leksyka rzeczywiscie pojawia si¢ w czasopismach, ale stanowi mniejszy procent
wyodrebnionego sfownictwa, a poza tym mozna rozpatrywad ja z perspektywy
wybranych uje¢ mody jezykowej jedynie w niewielkim stopniu. Mowa tu o takich
polach, jak zycie zawodowe, kultura, kulinaria oraz stosunki mi¢dzyludzkie.
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Zgodnie z zatozeniami definicyjnymi® bedaca tematem tego rozdziatu moda
odziezowa® to ‘styl ubierania sie charakterystyczny dla danej epoki, dla okre-
$lonego terytorium; zesp6t norm dotyczacych zewngtrznego wygladu czlowie-
ka (jego ubioru, obuwia, fryzury), panujacych, lansowanych przez pewien czas’
(SJP, 199)”. Biorac pod uwagg niezbyt bogata literature jezykoznawcza dotyczaca
zaréwno leksyki zwiazanej z moda odziezowa, jak i problematyki mody w ogdle,
mozna by przypuszczad, ze nie jest to dziedzina wymagajaca szerszych badan lin-
gwistycznych, a nawet — ze tego rodzaju tematyka, nierzadko okreslana mianem
btahej i przyziemnej, nie stanowi na tyle powaznego problemu badawczego, by
zajmowac jezykoznawcéw. Nie jest zapewne odosobniony w swych pogladach
cytowany przez Bozeng Rejakowa Jerzy Szacki, ktdry stwierdzit, ze ,w odczuciach
wielu ludzi moda jest dziedzina nader ograniczona i taka, ktéra interesuje nade
wszystko niezbyt uczone panie” (Rejakowa 2010, 5). Z kolei Dorota Zaworska-
-Nikoniuk, charakteryzujac mod¢ w mediach masowych réwniez z perspektywy
feministycznej, wskazata, ze w latach 40. XX w.

w pracach przedstawicielek mysli feministycznej, m.in. S. de Beauvoir,
B. Jones, uznano ,,modg¢”, a raczej narzucanie ciaglej pogoni za zmieniajacymi

si¢ rokrocznie trendami (kanonami) za sposéb na ogtupienie kobiety i odciag-

4 O modzie odziezowej pisz¢ tez w artykutach: O kreatywnych anglicyzmach w polskiej prasie
kobiecej (Kaczmarek 2013b), Moda na anglicyzmy modowe w prasie kobiecej (Kaczmarek
20140), Swiat fashion, czyli o anglicyzmach modowych w polskiej wspdlczesnej prasie kobiecej
(Kaczmarek 2014d), ktére we fragmentach cytuje w tym rozdziale.

5 Przegladu definicji mody w stownikach ogdlnych, specjalistycznych i normatywnych oraz
w encyklopediach jezykoznawczych dokonata Krystyna Wojtczuk (Wojtczuk 2002, 19-34).

6 Stosuj¢ dookreslenie ,odziezowa”, by w toku rozwazan uniknaé niejasnosci zwigzanych
z jednoczesna charakterystyka gtéwnego problemu badawczego pracy, czyli mody jezykowe;.

7 Trzeba tu zaznaczy¢, ze cho¢ Stownik jezyka polskiego pod red. M. Szymczaka nie nalezy
do najnowszych Zrddet leksykograficznych, zawarta w nim definicja mody jest pelniej-
sza od tej, ktéra notuje np. Wielki stownik jezyka polskiego (por. http://www.wsjp.pl/index.
php?id_hasla=6066&ind=08&w_szuka j=moda, dostep: 1.11.2017). W dalszej czesci pracy
Stownik jezyka polskiego oznaczam jako SJP.
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nigcie jej uwagi od biezacych wydarzen spoteczno-politycznych, w ktérych
uczestnictwo mogloby zmienic¢ jej Zyciowa sytuacj¢ (Zaworska-Nikoniuk

2009, 35).

O swoistym, cho¢ niestusznym marginalizowaniu tego zagadnienia tak pisata juz
po6t wieku temu Alicja Dziekonska-Koztowska:

Przyzwyczaili$my si¢ traktowaé przemiany mody trochg lekcewazaco, jako
zjawisko powierzchowne. Po wnikliwej analizie mozna jednak odkry¢ w nich
sens glebszy. W formach ubioréw odbijajg si¢ prawie zawsze wspdtczesne kie-
runki sztuki, wazniejsze wydarzenia kulturalne, obyczaje i psychika éwezes-
nego czlowieka, a ponadto kryzysy gospodarcze, rozwéj przemystu, wojny,

demokratyzacja zycia spotecznego itd. (Dziekonska-Koztowska 1964, 5).

Z1ozonos¢, ale i wazkos¢ kwestii zwigzanych z moda i ubiorem podkresla réwniez
Francois Boucher w Historii modly:

Badanie ubioru i jego ewolugji nie moze opiera¢ si¢ na oderwanych od siebie
przestankach. Przypisujac pojeciu mody waskie znaczenie — bezustannych
zmian podporzadkowanych fantazji kreatoréw oraz kaprysom uzytkownikéw
— zapomina si¢, zazwyczaj nie§wiadomie, o ztozonosci tej ewolucji, dajacej si¢
wytlumaczy¢ tylko ogromna réznorodnoscia ksztaltujacych ja czynnikéw. [.. ]
Ewolugja ubioru powinna by¢ wszakze wigzana z ogétem zjawisk zachodzacych
w kazdej epoce, ktérej ,dominanty” zmieniaja si¢ tak w czasie, jak i w przestrze-
ni. Takie podejscie wykazuje, ze ani rasa, ani typ etniczny, ani ustréj polityczny,
ani artystyczny geniusz projektanta nie prowadza z osobna do réznorodnosci

ubioru, a jedynie natura cywilizacji i tryb zycia (Boucher 2012, 15).

Zatem, jak pisze Rejakowa, ,moda to wypadkowa wielu zjawisk spolecznych,
wspdtksztattujacych ogdlnie przyjete zwyczaje, normy, style zycia, sama za$ inspi-
rowana jest sztuka, muzyka, architektura itd., co znajduje swoje odbicie w jezyku”
(Rejakowa 2010, 9). Badaczka, autorka bezsprzecznie najliczniejszych publikacji
zwigzanych z jezykiem mody w mediach, stwierdza réwniez, ze

dyskurs o modzie to niewatpliwie interesujacy obszar wspétczesnych mediéw

— obszar kulturowy, wspétksztattujacy postawy i zachowania odbiorcéw, tak-
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ze obraz wspoétczesnej kultury masowej, popularnej, ,zglobalizowanej”, ktéry
mozna bada¢ jak inne gatunki medialne (dyskurs reklamy prasowej, dyskurs
serwiséw informacyjnych), tj. jako sposdb uzycia jezyka charakterystycznego
dla okreslonej konwencji (Rejakowa 2010, 6-7)8.

Modg bada¢ mozna z wielu perspektyw, jak cho¢by w ujeciu czysto estetycznym,

socjologicznym czy psychologicznym, a takze jqzykoznawczym, pozostajacym

jednak pod wptywem ogélniejszych uwarunkowan kulturowych. Analizujac

modowa? leksyke angielska w prasie kobiecej, nie sposéb tez nie zwréci¢ uwagi

na réwnolegly do treéci tekstowej przekaz pltynacy z zamieszczanych w artyku-

tach zdje¢, grafik czy ilustracji. Wtasnie owa relacja pomiedzy obrazem i opisuja-

cym go jezykiem stala si¢ przedmiotem badan francuskiego teoretyka semiologii

8

o

Piszac o dyskursie, Rejakowa powoluje sie na ustalenia J. Labochy, ktéra definiuje dyskurs
jako ,norme oraz strategic zastosowania w procesie tworzenia tekstu i wypowiedzi. Podstawa
tej strategii sa wzorce spoleczne i kulturowe, sktadajace si¢ na t¢ norme, a jej efektem jest tekst
lub wypowiedz o okre§lonych cechach gatunkowych” (Rejakowa 2010, 6-7). W tym miej-
scu warto réwniez przytoczy¢ definicje dyskursu zawarta w Stowniku terminologii medialnej
(dalej: STM), zgodnie z ktéra ,w kontekscie jezykoznawczym [dyskurs — A.S.] sytuuje si¢ po-
miedzy systemem jezykowym a jego realizacja w konkretnych akeach mowy; tak rozumiana
analiza dyskursu badataby normy i strategie, stosowane przy tworzeniu tekstu i wypowiedzi
na tle okreslonych wzorcéw spotecznych i kulturowych oraz konwencji gatunkowych. [...]
Dla badani nad komunikacja i nad mediami najbardziej uzyteczne i owocne wydaje sie ro-
zumienie dyskursu zaproponowane przez fr. filozofa, reprezentanta poststrukturalizmu, Mi-
chela Foucaulta (1926-1984). Jakkolwiek dyskurs jest dla Foucaulta realizowany za pomoca
jezyka naturalnego i innych kodéw — istotne jest zatem badanie znaczenia kodéw uzywanych
przy produkgji dyskursu — jednak w centrum zainteresowania badacza znajduja si¢ relacje
wiadzy, zawarte w tych kodach. Kody i znaczenia nie sa zewnetrzne w stosunku do historii
i sytuacji spofecznej — podlegaja kontekstowi historycznemu i spotecznemu czaséw, w keé-
rych sa produkowane, w szczegdlnosci charakterystycznym dla tego kontekstu konfliktom sit
spotecznych i politycznych” (STM, 40-41).

O przymiotniku modowy pisat m.in. Jan Miodek w ,,Gazecie Wyborczej™ ,,0d dtuzszego
czasu rekordy popularnosci bije pytanie uzytkownikéw polszczyzny o poprawnosciowy
status przymiotnika modowy. [...] A ze jest tworem nowym, na ogét spotyka si¢ z nieche-
cia rodakéw. Utworzony od podstawy stowotworczej moda za pomoca przyrostka -owy
musi by¢ jednak pod wzgledem strukturalnym uznany za poprawny [...]. Stworzyta go
za$ niewatpliwie potrzeba postugiwania si¢ stowem semantycznie réznym od powszechnie
znanej postaci modny. Ta ostatnia znaczy tyle, co «popularny w jakim$ okresie lub miejscu,
bedacy w modzie» [...], «ubierajacy si¢ wedtug najnowszej mody» [...], przymiotnik mo-
dowy natomiast kryje w sobie o wiele pojemniejsze tresci, sprowadzajace si¢ do parafrazy
«zwiazany z moda, dotyczacy mody, poswigcony modzie» (Miodek 2014b, 46).
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Rolanda Barthesa, autora publikacji Systern mody, o ktérym Malgorzata Jankow-
ska pisze nastgpujaco:

Roland Barthes, analizujac zjawiska zwiazane z moda, przyjmuje optyke
semiotyczna. [...] Dominujace dwie plaszczyzny, z ktérymi obcuje sig, ana-
lizujac zurnale, to ubiér-obraz oraz ubiér opisany w jezyku. Nie sa to kody
tozsame, gdyz operuja innymi §rodkami, a tym samym maja odmienna struk-
turg [...]. Powstajg zatem dwie rézne plaszczyzny, ktére pozornie odnosza sig
do tego samego — ubioru realnego. Jak jednak wskazuje R. Barthes, 6w realny
model réwniez nie jest z nimi tozsamy, a zatem tworzy trzecia strukture. Jezyk
nie odwzorowuje rzeczywisto$ci w calej jej petni, stad ubidr opisany stanowi

inny system niz ten, kedrym jest ubiér realny (Jankowska 2009, 68).

Cho¢ zasadniczym zagadnieniem rozwazan jest tu jezyk stosowany przez dzienni-
karzy czasopism kobiecych, elementem konstytutywnym tekstéw prasowych jest
wiasnie obraz, przede wszystkim fotografia. Zdaniem Rejakowej:

Nieodzowna czgscig artykuléw o modzie sg zdjgcia, ktdre ,wkraczaja” w miej-
sce realnego zycia, przyczyniaja si¢ do tego, ze odbiorcy czgsto utozsamiaja
je z rzeczywistoscia, wchodza w $wiat iluzji, pragng nasladowac lansowanych
bohateréw w sposobie ubierania sig, stylu bycia itd. Nie jest to jednak naslado-
wanie rzeczywistych ludzi, lecz rél, jakie owi bohaterowie petnia [sic!] w kre-
owanym za posrednictwem mediéw — réwniez tekstow o modzie — §wiecie

(Rejakowa 2010, 7).

Jakkolwiek sama fotografia nie bedzie eksplorowana szerzej w kolejnych czgsciach
publikacji, konieczny okaze si¢ jednak komentarz dotyczacy celowosci wykorzy-
stania konkretnych typéw zdjeé¢ w artykutach, ich wplywu na strukeure i tres¢
publikacji oraz zwigzanej z fotografia funkcji perswazyjnej przekazu medialnego
(tu: ikonicznego).

Dokonujac przegladu wspétczesnych zapozyczeni z zakresu mody, Bozena
Rejakowa pisala, ze:

Teksty o modzie moga dostarczy¢ zbieraczowi faktéw jezykowych bogaty

material, umozliwiajacy przesledzenie zmiennosci, a zarazem stabilnosci

terminéw dotyczacych nazw strojéw, materiatéw, dodatkéw. Pewna grupa
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nazw, majacych obce pochodzenie, doczekala si¢ objasnien etymologicznych,
jezykoznawcy interesowali si¢ ich przystosowaniem do systemu rodzimego,
badano zmiany znaczeniowe w stosunku do oryginatu i w stosunku do zna-
czeri podanych w stownikach (Rejakowa 2000b, 105).

Pochodzacy ze wspdlczesnej prasy kobiecej zebrany przeze mnie materiat jezyko-
wy rzeczywiscie cechuje si¢ wyjatkowym bogactwem — coraz wigksza ekspansje
anglicyzméw dostrzec mozna wraz z lektura niemal kazdego kolejnego numeru
badanych czasopism. Nie sposéb tu, rzecz jasna, ujaé catosciowo, tj. wymienié
i zanalizowa¢ wszystkich zgromadzonych ekscerptéw, cho¢ analizie poddam
ich znaczna wigkszos$¢. Zaprezentowanie réznorodnosci wyodrebnionych lekse-
moéw umozliwi integralna cz¢s¢ publikacji, czyli stownik zapozyczeni angielskich,
w tym anglosemantyzméw i kalk strukturalnych.

5.1. Swiat fashion

Dotychczas branza modowa interesowata naukowcdéw i autoréw publikacji
popularnonaukowych przede wszystkim w wymiarze kulturowym, socjologicz-
nym, psychologicznym oraz czysto estetycznym. Wiele wydawnictw poswigco-
no réwniez projektowaniu ubran, technikom szycia, ale tez samej historii mody,
stylom czy poszczeg6lnym elementom garderoby. W ostatnich latach na polskim
rynku wydawniczym ukazuje si¢ coraz wigcej albuméw, leksykonow i ksigzek
zwiazanych z historia mody na przestrzeni wiekéw, a takze z osobami wspot-
tworzacymi branz¢ modowa, m.in. projektantami, modelkami, blogerkami.
O wielu z tych publikacji — polsko- i angielskoj¢zycznych — wspomng w dalszych
cze$ciach pracy.

W analizowanych czasopismach tematyce mody odziezowej poswigca si¢
cze¢sto najwicksza liczbe stron (cechujg si¢ tym omawiane tu ,Flesz”, ,, InStyle”,
,HOT Moda”). Autorzy artykuléw starajg si¢ laczy¢ w swych tekstach jej wielo-
aspektowo$¢, oddajac realia branzy w kraju i za granica zaréwno jezykowo, jak
i za pomoca fotografii, ilustracji lub grafik. Réznorodno$¢ gatunkowa, a wige
i jezykowa, stylistyczna czy kompozycyjna badanych tekstéw zalezy, rzecz jasna,
zaréwno od rodzaju czasopisma, polityki marketingowej periodyku, projekto-
wanej przez redakcje modelowej czytelniczki, jak i przypisanego danemu maga-
zynowi poziomu specjalizacji artykuléw w dziedzinie mody. W zwigzku z tym

w miesi¢czniku ,HOT Moda” znalez¢é mozna zdjecia ze $wiatowych pokazéw
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mody (Z wybiegéw), artykutly poswigcone polskim i zagranicznym projektantom
(Projektant) oraz ikonom mody (Jej styl) badz kobietom polskiego show-biznesu
(Dress code od A do Z), a takze najnowsze tendencje ukazane na stronach shop-
pingowych w takich dziatach, jak Tanie vs. drogie (Modna w trzech cenach), Buty
miesigea, Must have, oraz innych, po§wigconych modnym ubraniom i akcesoriom
sezonowym w danym miesigcu. Pewne podobieristwo do tego sposobu prezentacji
mody znalez¢ mozna w miesigczniku ,, InStyle”. Tutaj réwniez najnowsze trendy
ilustrowane s3 zdjeciami os6b z polskiego i zagranicznego show-biznesu, komen-
towana jest tez moda z wybiegdw oraz wydarzeri branzowych i kulturalnych (Szre-
fa Vip), ocenie podlega styl gwiazd (Jej 10 hitéw mody!) i ikon mody, dokonania
projektantéw (Szkofa stylu), a dziaty Twdj look oraz Zakupy! to gtéwnie strony
o charakterze katalogowym. Swoista analogie ujecia tematu mody dostrzec moz-
na w ekskluzywnym miesi¢czniku ,, Twéj Styl”, cho¢ widoczne sg takze wyraz-
ne réznice. Poza charakterystycznymi dla wspétczesnej prasy stronami przed-
stawiajagcymi ubrania i akcesoria ze stacjonarnych oraz internetowych sklepéw
odziezowych w ,Twoim Stylu” o modzie pisza takze eksperci, m.in. krytyk mody
Joanna Bojariczyk. Dzigki temu artykuty zyskuja pewien specjalistyczny wymiar,
wzbogacane sa informacjami o historii mody oraz ttumaczonymi w przystepny
sposéb fachowymi terminami. Ponadto w dziale Szafz modowe tendencje sezo-
nowe prezentowane sg odpowiednio dla okreslonych grup wiekowych (25+, 35+,
45+, 55+). Dla periodyku charakterystyczne jest tez to, ze teksty ilustrowane sg
tworzonymi na potrzeby danego numeru sesjami zdjeciowymi lub fotografiami
z wybiegéw mody — nie ma tu zdj¢é gwiazd czy celebrytéw, typowych dla innych
czasopism lifestylowych.

Artykuly prasowe o wspétczesnych tendencjach modowych wzbogacane zdje-
ciami 0s6b z show-biznesu stanowia integralna cz¢$¢ czasopism z segmentéw peo-
ple i people & style. W dwutygodniku ,,Grazia” najnowsze trendy prezentowane
sa zaréwno na zdjgciach ze $wiatowych pokazéw mody, jak i na stronach kata-
logowych, na ktérych przedstawiane elementy garderoby majg jak najwierniej
odwzorowac stylizacje modelek z wybiegéw. Ponadto oceniany jest tez styl prze-
chodniéw (Lowca stylu; wyglad kobiet ocenia dziennikarz ,Grazii”) oraz kreacje
gwiazd z imprez branzowych (Fashion Jury; punkty w dziesigciostopniowej skali
przyznaja: dziennikarz ,Grazii”, zaproszony go$¢, najcze¢sciej projektant, oraz
wybrana czytelniczka ,,Grazii”). Z kolei w dwutygodniku ,,Flesz” najwazniejsze
tendencje modowe ilustrowane s codziennymi fotografiami kobiet z show-bizne-
su (Gorgcy trend, Hit sezonu, Modowy swiat Zofti) oraz profesjonalnymi sesjami
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zdjgciowymi, a propozycje zakupdw znajduja si¢ w dziale Kup to teraz, Czas na
zakupy i innych. W dwutygodniku ,Party” ukazywane sa zaréwno najnowsze
trendy (7rend, Nowosci), jak i codzienne stylizacje gwiazd (Trend, Ikona stylu) oraz
ich kreacje z czerwonych dywanéw (Projektant gwiazd). Artykuty z wymienio-
nych dzialéw wzbogacane s3 przede wszystkim zdjgciami codziennych stylizacji
kobiet ze §wiatowego show-biznesu; ubiér polskich gwiazd i celebrytek, najczes-
ciej ich kreacje z wydarzen branzowych, podlega ocenie dwoch znawcezyri mody
— Joanny Horodynskiej i Ady Fijall® (Modowy sqd). Wiele podobienistw dostrzec
mozna w przegladzie tendencji modowych w dwutygodniku ,,Show™ w cz¢sci
poswigconej show-biznesowi w rubryce Superlook zamieszczane s zdjgcia (wraz
z opisami) kobiet z branzy filmowej, muzycznej i rozrywkowej, odzwierciedlajace
ich interpretacje panujacych w dany czasie tendencji modowych. W statym arty-
kule 7rafy i gafy projektantka Natalia Jaroszewska docenia badz krytykuje styli-
zacje polskich gwiazd. Z kolei w poswigconym modzie dziale Show style zamiesz-
czane sg strony zakupowe katalogujace zachwalane ubrania i dodatki zgodnie
z kategoria tematyczng oraz aktualnymi trendami (np. Najmodniejsze buty sezonu,
Wystrzatowe torebki, Modne pastele, S 6/15/52).

Jezyk tekstéw prasowych publikowanych we wspomnianych dziatach ulega
—w réznym stopniu i w zaleznosci od czasopisma — coraz silniejszej anglicyzadji.
Zjawisko to nalezy taczy¢ z faktem, ze wyznaczane przez projektantéw tendencje,
jak réwniez ich nierzadko arbitralne sady rozstrzygajace o losach poszczegélnych
styléw, dotad majace znaczenie przede wszystkim na gruncie europejskim, nag-
le zyskatly range dyktujacego trendy glosu o charakterze globalnym. Nie dziwi
zatem, ze jezyk angielski, uznany powszechnie za jezyk mi¢dzynarodowy, a nawet
ponadnarodowy (Grybosiowa 2003, 175), zdominowat nomenklature $wiatowe;j
mody. Zwazywszy na ciagle aktualna w polskiej kulturze fascynacje szeroko rozu-
mianym Zachodem, a takze powszechne uznanie angielszczyzny za jezyk presti-
zowy, ale i niosacy mozliwos$¢ doswiadczenia swego rodzaju ,,§wiatowosci”, nie
dziwi okrelanie srodowiska modowego w omawianej tu prasie mianem $wiata

lub branzy fashion:

10 W $wiecie mody krytyka dosi¢ga réwniez profesjonalistéw. Joanna Bojariczyk pisze: ,,Ob-
$miewajacy réwniez bywaja ob$miewani, na «ekspertach» internauci nie zostawiaja suchej
nitki. Na Facebooku, portalach plotkarskich, na forach gazet trwa wymiana cioséw. Lu-
dzie pastwia si¢ nad Horodynska, Fijat, Jacykowem, Doda, Grycankami... [...]. Obrywa-
ja nie tylko gwiazdy, ale i projektanci. Nawet sukni z kolekgji haute couture Armaniego
nie oszczedzono...” (TS 3/15/162).
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Wyrusz z nami na przygode zycia w najbardziej odlegte modowe zakqtki. Poznaj
obce kultury i zostart obywatelkq swiata fashion. (C 5/14/18)

Po raz pierwszy w historii polskiej mody najbardziej pozqdani projektanci: Gosia
Baczyriska, Maciej Zien oraz duet Marcin Paprocki i Mariusz Brzozowski, polg-
czyli sity, by wspdlnie z T-Mobile przyblizyé szerokiemu gronu odbiorcéw swiat
Jashion. (TS 6/13/23d)

A przeciez Maja uwaza si¢ za znawczyni¢ branzy fashion. (F 27/12/20)

W wyekscerpowanych przyktadach wyraz fashion stanowi dublet leksykalny
zaréwno rzeczownika moda, jak i przymiotnika modowy, cho¢ bywa tez efeme-

rycznym ekwiwalentem przymiotnika modny:

Do lekkiej sukienki dodaj gruby rozpinany sweter i dopraw catosé akcesoriami:
wielkim, kolorowym szalem, kapeluszem i torebkg w stylu retro. Wystajqce z ofi-
cerek wetniane podkolandwki sq bardzo fashion. (H 9/14/76)

Cho¢ pierwsze konotacje wiaza si¢ bezsprzecznie z ttumaczeniem modny, zamyst
autora tekstu dotyczy¢ mégt takze powiazania wspomnianych elementéw gar-
deroby z high fashion, czyli ‘moda ekskluzywna, projektowang przez wybitne
domy mody i znanych projektantéw; prezentowang na ekskluzywnych poka-
zach dla branzowej elity, czgsto w profesjonalnych sesjach zdjeciowych, w bran-
zowych magazynach’ (DW1). Wyrazenie to sporadycznie pojawia si¢ w arty-
kutach prasowych:

Cos dla fanek polskiej high fashion. Sklep wcigz poszerza oferte i zaprasza do
wspdtpracy kolejnych projekrantéw. (H 11/13/106)

Ulica dyktuje mode. Dziewczyny znajq trendy, ale tez pokazujq, w czym cheia-
tyby chodzié. Noszq kolory, blysk, printy — robiq wszystko, by si¢ wyrdznial.

11 Zapis ,DW” oznacza definicj¢ wlasng — pojawia si¢ przy leksemach nieodnotowanych
dotad w Zrédtach leksykograficznych. Z kolei inne definicje przytaczam za Stownikiem za-
pozyczert angielskich w polszczyznie pod red. Elzbiety Mariczak-Wohlfeld (dalej: SZAwP),
stownikiem zawartym w publikacji Alicji Witalisz Anglosemantyzmy w jezyku polskim — ze
stownikiem (dalej: Aw]PzS) oraz stownikiem Stowa, stowa... Czy je znasz? pod red. Teresy

Smétkowej (dalej: SS).
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Ciuchy mogq by¢ z siecidwek, ale buty i torby to obowigzkowo high fashion.
(H 11/13/38)

Zdarza sig tez, cho¢ incydentalnie, ze jako ekwiwalent owego anglicyzmu autorzy
tekstéw stosuj¢ kalke strukturalno-semantyczna wysokie krawiectwo, cho¢ nie-
trudno zauwazyé¢, ze jest to odwzorowanie leksykalne haute couture, czyli francu-
skiego odpowiednika high fashion. W tym przypadku wlasciwsza bylaby forma
wysoka modalmoda wysoka, brak jednak reprezentatywnych przyktadéw w zgro-
madzonej bazie materiatowej. Mozemy tu zatem méwi¢ o kalce strukturalnej

wyrazenia francuskiego:

Choé popyt na unikatowe suknie szyte na miare przez najzdolniejszych krawcéw
Swiata weigz podobno rosnie, prawda jest taka, ze mato kto moze sobie pozwolié
na takq kreacje. Co nie znaczy, ze wysokie krawiectwo jest zupelnie oderwane
od rzeczywistosci. (H 12/13/36)

Charakterystyka odziezy z kategorii igh fashion wprowadza czytelniczke w §wiat
wielkich projektantéw, elitarnych pokazéw mody oraz kolekgji ubran dostgpnych
jedynie dla wybranych. Z tymi realiami wiaza si¢ konkretne, czgsto powtarzaja-
ce si¢ w kolejnych numerach czasopism anglicyzmy, mozliwe do przedstawienia
zaréwno przez pryzmat mody jezykowej jako automatyzmu stosowania okreslo-
nych wyrazdw, jak i ze wzgledu na cechujacy je snobizm jezykowy czy funkeje
nominatywnga w polszczyznie.

Wiréd tych ostatnich znajduja si¢ wyrazy nazywajace poszczegdlne elementy
rzeczywistosci oraz efekty pracy projektantéw, jak cho¢by okreslenia wskazujace
na czas prezentacji kolekcji ubran:

Kopertéwki z kolekcji pre-spring znajdziesz w internetowym sklepie projektan-
ta. (H 4/13/31)

Szpilki z kolekcji spring-summer to efekt wspétpracy Pilotto z Nicholasem Kir-
kwoodem. (H 6/13/13)

W kolekcji pre-fall 2013 (przedjesiennej) odwotuje si¢ do subkultury harleyow-
cow i prezentuje charakterystyczne blezery, bomber jackets i motocyklowe skérza-
ne kurtki inspirowane gangiem Hello Angels. (H 3/13/27)
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Mimo wszystko to jednak sita zdominowata jego kolekcje fall-winter 2013/14.
Ubrania Ackermana to stylowa zbroja wspétczesnej miejskiej wojowniczki.
(H 11/13/28)

Wymienione anglicyzmy, precyzujace wlasciwa dla ukazania danych projektéw
porg roku, pojawiaja si¢ w artykutach modowych bardzo rzadko — ich zastosowanie
odczytaé mozna bardziej jako prébe zaznajomienia czytelniczki z nomenklatura
$wiatowej mody czy ch¢é dodania pewnego splendoru ilustrujacym relacje z wybie-
g6éw fotografiom niz jako przejaw jezykowego snobizmu. Co wazne, zapozyczenia
te coraz cz¢sciej sa aktualizowane w tekstach za pomoca rodzimych ekwiwalentéw:

Tymezasem w kolekcji przedjesiennej 2013 Celine i Acne [...] dopatrzy-
tam si¢ plaszczy, ktdre mozna uznac za wigcej niz wybryk jednego sezonu.

(TS 3/13/142)

Co najwieksi swiatowi kreatorzy mody proponujq na sezon jesieti/zima? Zobacz
szesé najpigkniejszych projektow w niezwyktej sesji GRAZII. (G 20/13/53)

W przyktadzie drugim zastosowano zapis przedziatu czasu za pomoca polskiego
sfownictwa, z kolei kalka strukturalno-semantyczna przedjesienna jest potwier-
dzeniem coraz cz¢sciej eksploatowanej w polskiej prasie kobiecej tendencji do
zastgpowania zapozyczanych angielskich wyrazen czy fraz rodzimymi ekwiwa-
lentami leksykalnymi. O zjawisku tym pisze Alicja Witalisz:

Powigkszajaca si¢ liczba kalk i zapozyczeni semantycznych w polszczyznie
jest odzwierciedleniem potrzeb onomazjologicznych Polakéw, ktérzy chetnie
czerpig ze zdobyczy innych kultur, szczegélnie z kultury angloamerykaniskiej.
Kalkowanie stalo si¢ wygodna metoda nazywania angloamerykariskich poje¢
(Witalisz 2016, 29).

Innym przyktadem kalki strukturalno-semantycznej jest nicodnotowany przez
Witalisz dom mody (ang. fashion house), zawarty jednak w English Oxford Living
Dictionaries\? (dalej: EOLD), w ktérym definiowany jest jako firma specjalizu-

12 W pracy korzystam z wersji elektronicznej stownika, ktéry dostgpny jest na stronie hteps://
en.oxforddictionaries.com/ [dostgp: 1.11.2017]. Od 2019 r. stownik ten dostepny jest na
stronie www.lexico.com.
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jaca si¢ w projektowaniu i sprzedazy ubran oraz akcesoriéw nalezacych do mody
wysokiej” (EOLD, thum. A.S.13). W czasopismach funkcjonuje przede wszystkim
w artykutach poswigconych projektantom i pokazom mody!4:

Najnowsze kolekcje wiclkich doméw mody wymagajq spektakularnej oprawy.
Dlatego scenografia pokazéw jest przygotowywana z rozmachem godnym holly-
woodzkich superprodukecji. (1S 9/14/70)

Po raz pierwszy w 91-letniej historii perfum Chanel N° 5 ,twarzq” tego ponad-
czasowego kobiecego zapachu zostat mezczyzna. Brada Pitta wybrat podobno
sam Karl Lagerfeld, dyrektor kreatywny francuskiego domu mody. Powdd?
Kampania z przystojnym hollywoodzkim aktorem ma odswiezyé wizerunek

legendarnych perfum i na nowo nas zachwycié. O tak, jestesmy zachwycone!

(TS 1/13/43)

Z realiami prezentacji kolekgji autorstwa §wiatowej stawy projektantéw wiaze
si¢ tez nieodnotowana dotad kalka tydzies mody (ang. fashion week), oznaczajaca
‘cykl pokazéw mody, w czasie ktérych domy mody oraz projektanci prezentuja
swoje najnowsze kolekcje’ (DW).

Duwuletnia Harper Seven umila tacie sportowq emeryture. Ostatnio David zabie-
ra jq dostownie wszedzie: na zakupy, na mecz hokeja, na nowojorski tydzien
mody. Podczas tego ostatniego wypadu cérka bytego pitkarza ponoé omal nie
kopnegta Anny Wintour, stynnej naczelnej ,Voguea”. (S 23/13/51)

Do tejf pory jego kolekcje moglismy podziwiaé tylko w Londynie, gdzie od kilku lat
prezentuje je podczas Tygodnia Mody. (G 6/13/94)

13 W dalszej czgéci publikacji ttumaczenia wszystkich definicji pochodzacych z tego stowni-
ka s3 mojego autorstwa.

14 Jako kalke strukturalno-semantyczna uzna¢ mozna takie sam pokaz mody (ang. fa-
shion show), jednak w analizowanej prasie kobiecej w opisie tego rodzaju wydarzen
stosowany jest zazwyczaj sam wyraz pokaz. Odnotowatam takze efemeryde (zasto-
sowana w felietonie przez blogerke Macademian Girl), jaka jest wlasnie anglicyzm
Jashion show, np. Jak dzis pamietam swdj pierwszy fashion show: pazdziernik 2011, £ddz
i spektakularna goscinna kolekcja Custo Barcelona. To byt moment, kiedy zrozumiatam,
ze moda moze dostarczac takich samych emocji, jak dobra sztuka oglgdana w teatrze czy

opera (G 11/14/63).
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Projektant Michat Szulc do tej pory byt wierny tédzkiemu tygodniowi mody.
Teraz po raz pierwszy pokazat kolekcje w Warszawie. Na pokaz , Fire” zaprosit
gosci na Mysiq 3. (G 9/14/81)

Nietrudno zauwazy¢ réznice w zapisie tygodnia mody — tendencja do stosowania
wielkich liter na poczatku wyrazéw wchodzacych w sktad nazw miejsc, wydarzen,
a nawet przedmiotéw codziennego uzytku réwniez stanowi przejaw amerykani-
zadji polszczyzny, jednak najczesciej jest to zabieg nieuzasadniony, kwalifikowany
przez jezykoznawcéw jako btad!®. Dla czytelniczki prasy kobiecej czy choéby
znawcy mody motywacja takiego rozwigzania ortograficznego jest natomiast do$¢
jasna i wiaze si¢ z angielskim pierwowzorem kalki, wyrazeniem fashion week,

ktére czgsto funkcjonuje jako element petnej nazwy wydarzenia:

New York Fashion Week co pdt roku otwiera swiatowe swigto mody. Tu poka-
zujq si¢ pierwsze trendy. (H 11/13/34)

Z tego zapewne wynika analogiczne zastosowanie wielkich liter w zapisie kalki,
wraz z ktéra uzyto nazwy jednej ze §wiatowych stolic mody!©:

Trudno wyréznic si¢ strojem na Tygodniu Mody w Mediolanie. (S 7/13/60)

O ile nie dziwi wykorzystanie wyrazenia fashion week w nazwie cyklu pokazéw
mody, jego nadmierna eksploatacja jedynie jako nazwy rodzaju wydarzenia moze
zosta¢ uznana za snobizm jezykowy, szczegdlnie ze liczba uzy¢ anglicyzmu jest
niemal tozsama z liczbg zastosowanych kalk. Fashion week funkcjonuje jednak

w artykutach jako zapozyczenie wlasciwe:

15 Andrzej Markowski wyrdznia ,,niewlasciwe uzywanie wielkich i matych liter na poczatku
wyrazéw” jako osobna kategori¢ bledéw ortograficznych (Markowski 2005, 59).

16 Dominacja miast uznawanych powszechnie za stolice mody ulega obecnie przeobraze-
niom. Lidia Pankéw w opublikowanym w , Twoim Stylu” artykule Nowe stolice pisata:
»Na globalnej mapie mody jeszcze niedawno wazne byly tylko cztery miasta: Paryz, Me-
diolan, Londyn i Nowy Jork. O tym, ze to przeszto$¢, opowiada nowojorska wystawa. Czy
na §wiecie, w ktérym tygodnie mody odbywaja si¢ juz w kilkudziesi¢ciu miastach, mozna
ustali¢ centrum dowodzenia? Kuratorki wystawy Swiatowe stolice mody z nowojorskiego
muzeum FIT (Fashion Institute of Technology) przyznaja, ze tego nie wiedza. Udowod-
nity jednak, ze oprécz wielkiej czwérki wplyw na to, co bedziemy nosi¢, maja tez Tokio,
Moskwa, Antwerpia, Bombaj, Berlin, Sydney i trzynascie innych miast” (TS 4/15/230).
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JAC zlapalismy na fashion week w Nowym Jorku. Nosi dzinsowe rurki i luzny
T-shirt, a wiatréwke potraktowata jak koszule i nosi jg w pasie. Nasladuj jgq bez
skruputow. (H 4/14/88)

Paryski fashion week pozostawit mnie z mndstwem wrazet, a spotkanie najcie-

kawszych osobowosci z branzy zachwycito jak zawsze. (H 5/15/4)

W obydwu przyktadach zastosowano polskie nazwy i okreslenia miejsc geo-
graficznych, tym bardziej wigc stosowne wydaje si¢ wykorzystanie przyjetej juz
w tekstach prasowych kalki tydzieri mody, réwniez dlatego, ze autor nie zastoso-
wat wielkich liter, nie zamierzat zatem nada¢ anglicyzmowi charakteru nomina-
tywnego. Poza tym jako leksemy opisujace realia pokazéw mody, uzyte przede
wszystkim z powodu snobistycznych pobudek autora, wskaza¢ mozna (1) back-
stage oraz (2) front row:

1. We wtorek 11 lutego 2014 roku w hali Pier 36 w Nowym Jorku Marc Jacobs
podziwial swojg jesienno-zimowq kolekcje. Pierwszy raz od powstania mtodszej
marki noszqcej jego imig, czyli od 13 lat, nie biegal jednak na backstage’u, ale
siedzial w pierwszym rzedzie. (H 3/15/30)

2. Eksmodelki tez nie unikajg tygodni mody, tyle ze wybieg zamienity na front row,
jak Linda Evangelista, ktéra byla gosciem u Dolce & Gabbana. (H 3/15/17)

O ile backstage, w znaczeniu ‘za kulisami; na zapleczu sceny’, pojawia si¢ w bazie
materiatowej kilkadziesiat razy, a o jego poczatkowej fazie adaptacji $wiadczy pol-
ska odmiana fleksyjna anglicyzmu, to wyrazenie front row, czyli ‘pierwszy rzad’,
jest zdecydowanie efemeryda — w tekstach prasowych uzyto go jedynie trzykrot-
niel”. Okreslenia te nie zostaly dotad odnotowane w zrédtach leksykograficznych,
aw artykutach o wiele wyzsza frekwencj¢ maja ich polskie odpowiedniki:

1. Relacje z wybiegdw mozesz oglgdad w Internecie. Ale wejs¢ za kulisy, do garde-
roby modelek podczas pokazdw mody i podejrzec, w jaki sposéb powstajq fryzury

17 Analiza 380 numeréw czasopism oraz obserwacja czgstosci powtarzania si¢ artykutéw
prasowych o konkretnej tematyce pozwolily na przyjecie nastepujacych zatozen: za wy-
raz modny uznaje¢ anglicyzm, ktérego frekwencja przekracza 200 uzy¢, za wyraz czgsty
—> 100 uzy¢, za rzadki — < 30 uzy¢, za efemeryde — < 10 uzy¢.
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i makijaze? Od tego masz nas. Profesjonalisci zdradzili nam triki, dzieki ktdrym
modelki zawsze wygladajq idealnie. (1S 3/13/92)

»Party” udato si¢ nawet wejs¢ za kulisy pokazéw i zobaczyé caly ten zgietk z bli-
ska. (P 23/13/65)

2. Na tygodniach mody wazniejsze od premierowych kolekcji jest to, w co byli ubrani
goscie i kto obok kogo siedzial w pierwszym rzedzie. (G 5/15/24)

Ponadto w ostatnim przyktadzie zwrdécono uwagg na istotny problem, ktéry
w swej ksigzce po$wigconej jezykowi rzeczy, wzornictwu i modzie porusza Dey-
an Sudjic:

Pokaz mody w Mediolanie, Nowym Jorku czy Londynie to dzi$ miejsce, gdzie
toczy si¢ zycie publiczne szczegélnego rodzaju. Potentaci stalowi z Indii spo-
tykaja tu byle zony rosyjskich plutokratéw. Lily Allen i Gwyneth Paltrow sia-
duja obok Rema Koolhaasa i Anny Wintour. Pitkarze i raperzy uczestnicza
w krétkotrwalej, oslepiajacej eksplozji popularnosci. Socjeta obnosi swa stawe
niczym w dziewigtnastowiecznej operze, a status jej przedstawicieli mierzy sig
w bolesnie ostentacyjny sposéb. Odzwierciedla to upokarzajaca i zawita hierar-
chia przydzielania miejsc, zgodnie z ktdra towarzyscy zestaricy zostaja wygnani
na Syberi¢ tylnych rzedéw. Miejsca tuz pod wybiegiem przydziela si¢ w trakcie
$miertelnie powaznych negocjacji, przypominajacych posiedzenia Rady Bezpie-
czeistwa ONZ. [...] Pokaz mody [...] stal si¢ wydarzeniem stuzacym przede
wszystkim do umacniania wizerunku marki. Wazniejsza od pokazania kolekeji
jest mozliwo$¢ pysznienia si¢ przed kamerami $wiatowych stacji widownia pet-

na celebrytéw ogladajacych owa kolekcje (Sudjic 2013, 149-150).

O tym, jakie znaczenie w §wiecie mody ma éw pierwszy rzad, by¢ moze nawet
wigksze od samej prezentacji kolekgji, pisata tez na famach ,Grazii” blogerka
Macademian Girl:

Pierwsza barika mydlana peka, gdy si¢ okazuje, ze nie kazdy moze siedzie¢ w osta-
wionym pierwszym rz¢dzie. Wlasciwie, to niewielu moze. Ci, ktérym si¢ udaje,
sa raczej redaktorami mody, stylistami czy innymi ,,insiderami”, a nie celebrytami
z pierwszych stron gazet. Tak jest na calym $wiecie, nawet w Polsce. Oczywiscie,

sa wyjatki w postaci jednosezonowych gwiazdek lub hollywoodzkich picknosci
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wsp6tpracujacych z danym projektantem. [...] To sa jednak piarowe rodzynki, bo
we front row zobaczycie cz¢sciej Anng Wintour lub dziennikarke Suzy Menkes niz
Kim Kardashian. A jednak u nas nagminne sa wojny o krzesto, zrywanie kartek
z imieniem i ostentacyjne opuszczanie sali, jesli dla kogos zabraknie odpowied-
niego (do rozmiaru ego) miejsca przy pierwszej linii modowej wieczerzy. Najes¢
si¢ przeciez kazdy lubi, najlepiej tak, zeby inni widzieli, co je, a najwazniejsze:

W CZYM i Z KIM (Fashion week od podszewki, G 11/14/63).

Przytoczone cytaty potwierdzaja coraz cz¢sciej komentowane — réwniez w prasie
kobiecej — porzucanie oryginalnych, wizjonerskich pomystéw przez projektantéw
na rzecz zabiegania o obecno$¢ na pokazach gwiazd i celebrytéw promujacych ubra-
nia z wybiegéw, oraz opracowywania, nawet przez najwicksze domy mody, strategii
marketingowych zwickszajacych sprzedaz takze wéréd mniej cenionych klientéw.
Zjawisko to znajduje tez swoje odzwierciedlenie w fotografiach ilustrujacych relacje
z pokazéw — obok zdjeé z wybiegu pojawiajg si¢ te uwieczniajace gosci w pierwszym
rz¢dzie oraz najbardziej znaczace osoby w branzy, m.in. z takimi podpisami:

Pierwszy rzqd. Status gwiazdy przypiecz¢towany: aktorka zasiadta obok Anny

Wintour na pokazie Rodarte na wiosng 2012. Dzisiaj jest statym gosciem tygodni
mody. (H 5/14/36)

Dla publicznosci internetowej obsada pierwszych rz¢déw na pokazach jest réwnie

wazna, jak nowe kolekcje (w futrze i okularach Anna Wintour, po prawej Grace

Coddington, ,Vogue” USA). (TS 10/12/139)

Cho¢ drugi z cytatéw nie pochodzi z okresu, w ktérym dokonywatam ekscerpcji
materiatu jezykowego, jego przytoczenie wydaje si¢ zasadne dla dalszych roz-
wazan o zachodzacych w ostatnich latach istotnych zmianach w branzy modo-
wej, nierzadko okreslanych mianem przetomu, a nawet rewolugji. Juz w 2012 r.
komentatorka mody Joanna Bojafczyk, w opublikowanym na tamach ,, Twojego
Stylu” artykule Nowi idole mody, dokonata charakterystyki grupy oséb zyskujacej

coraz wigksze znaczenie w §wiecie mody:
Jeszcze parg lat temu mato kogo obchodzito, kto jest redaktorem czy szefem

jakiej$ gazety o modzie, a stowo bloger nie istniato. Idolkami byly top model-

ki. Jednak trochg przeceniono ich uroki i wptywy. Bo na wybiegu modelka
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nie ma tozsamosci, jest tylko wieszakiem, na ktérym wiesza si¢ ubranie. A po
pokazie? Szczgsliwa, ze pozbyta si¢ kilograma makijazu i szpilek, na ulicg
wybiega w trampkach, podkoszulku i dzinsach. Moze tylko jedna Kate Moss
potrafita stworzy¢ jaki$ osobisty styl. W nowych czasach, gdy wickszo$¢ z nas
godzinami wéciubia nos w internet, bohaterami mody stali si¢ nowi ludzie. Po
pierwsze blogerzy. Po drugie wlasnie owa grupa dotad pozostajaca w cieniu:
redaktorzy, stylisci, dziennikarze mody (TS 10/12/139).

Cho¢ w dalszym toku rozwazani oméwione zostang wszystkie sylwetki z nobilito-
wanej grupy, na uwagge, zaréwno ze wzgledéw jezykowych, jak i kulturowych czy
socjologicznych, zastuguje rop modelka. Zgodnie z definicja jest to ‘modelka cie-
szaca si¢ wielka popularnoscia i uznaniem’ (SS, 546), ‘bioraca udziat w pokazach
i kampaniach reklamowych najwi¢kszych doméw mody, nierzadko zaliczana do
najlepiej zarabiajacych modelek na §wiecie’ (DW). Wiasnie w takim znaczeniu
wyrazenie to wystgpuje w analizowanym materiale:

Milla Jovovich, aktorka i top modelka, zaprojektowata kolekcje torebek dla
luksusowej wtoskiej marki Marella. Kazda z nich inspirowana jest rolg, ktérg
zagrata. Nie mozemy si¢ zdecydowac, ktorej prayznac Oscara. (1S 9/14/23)

Jakkolwiek nietrudno zauwazy¢ w leksemie element obcy czy zrozumie¢ jego zna-
czenie, ze wzgledu na kryterium przedmiotu zapozyczenia anglicyzm nie jest jed-
noznaczny. Odrebnej klasyfikacji, jednak bez szczegdtowego opisu czy komentarza,
dokonata Alicja Witalisz, umieszczajac top modelke (ang. top model) w kategorii
pétkalk frazeologicznych (wielowyrazowych) — w grupie pétkalk frazeologicznych
nominatywnych, w podgrupie pétkalk zgodnych, lecz o obcym modelu stowo-
twérczym (Witalisz 2016, 125). Pewne trudnosci percepcyjne sprawia sam termin
potkalka, budzacy kontrowersje oraz problemy definicyjne zaréwno wsréd zagra-
nicznych, jak i polskich badaczy jezyka juz od lat 50. XX w. Poniewaz ten rodzaj
zapozyczen stanowi znikoma cz¢$¢ wyrdznionych w bazie materiatowej ekscerptéw,
warto zwrdci¢ uwage na jego cechy konstytutywne, pomijajac szczegétowe klasy-
fikacje, ktére nie znajduja reprezentacji w analizowanych tekstach. Jak pisze Alicja
Witalisz, pdtkalka ,to wyrazenie wielomorfemowe przekalkowane jedynie czgs-
ciowo z jezyka obcego. [...] W wypadku pétkalk mamy do czynienia z cz¢$ciowa
importacjg i czg$ciowa substytucja morfemowa obcego wyrazenia” (Witalisz 2016,
121). Rzeczywiscie, w wystgpujacym w polszczyznie odpowiedniku zachowano
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obcy element 70p (ang. szczyt; najwyzszy), a od wyrazu model utworzono zenski
derywat za pomoca sufiksu -k4!8. Pewne watpliwosci budzi jednak sam etymon tap
model (nieodnotowany choéby w EOLD). W jezyku angielskim funkcjonuje leksem
supermodel, czyli ‘popularny model z branzy mody, ktéry osiagnat status celebryty’
(EOLD), przystajacy znaczeniowo do podanej wczesniej definicjil®. Przyktady teks-
towe uzycia wyrazenia top model znalez¢ mozna przede wszystkim w odniesieniu do
amerykariskiego programu telewizyjnego America’s Next Top Model, emitowanego
0d 2003 r., ktéry miat na celu znalezienie nowych modelek i utatwienie im poczat-
ku kariery w §wiecie mody. W polszczyZnie leksem ten zyskat zapewne popularnos¢
po wyemitowaniu przez stacj¢ TVN szesciu edycji polskiej wersji programu Zop
Model. Zostars modelkq (od czwartej edycji tytut skrécono do Zop Model). W ana-
lizowanej prasie dominuje pisownia top modelka (ok. 150 uzy¢), cho¢ na famach
,Grazii”, by¢ moze na wzér leksemu supermodel29, stosowano tez pisownie taczna:

Aby scigé wiosy, topmodelka Coco Rocha musiata uzyskad zgode swoich najwaz-
niejszych zleceniodawcow. (G 26/13/20)

Zamszowe buty i sztuczne futerko? Topmodelka daje nam prawdziwq lekcje
mody. (G 26/13/25)

Tego rodzaju zapisu uzyto w artykutach 20 razy, a leksem petni w nich funkeje
nominatywng, nie nosi tezznamion wyrazu modnego.

Wzigwszy pod uwage kulturowy i socjologiczny aspekt funkcjonowania model-
ki i top modelki w branzy modowej, nalezy odnie$¢ si¢ do zacytowanych stéw Joan-
ny Bojadczyk, sprowadzajacych modelke do roli wieszaka na ubranie. Cho¢ znajac
realia pracy wspotczesnych modelek, nie sposéb nie zgodzi¢ si¢ z tym stwierdze-
niem, warto wspomnie(, ze jeszcze w latach 90. XX w. ich sytuacja byla zgota inna,

18 Morfem ten wskazuje Hanna Jadacka jako produktywny stowotwérczo w kategorii nazw
wykonawcéw czynnosci i innych form zenskich (Jadacka 2013, 109).

19 Hasto supermodel, opisujace najpopularniejsze supermodelki od lat 60. XX w., znalezé
mozna takie w anglojezycznej Wikipedii (hetps://enwikipedia.org/wiki/Supermodel#
1960s%E2%80%931970s, dostep: 1.12.2017). Réwniez na poczatek lat 60. datowane jest tam
pierwsze uzycie tego leksemu, ktéry zyskiwat na popularnosci od lat 80. XX w.

20 W tekstach wystepuje tez — jednak bardzo rzadko — leksem supermodelka, np. Kiedy oka-
zato sig, Ze mozemy porozmawial z mtodg izraelskq supermodelkq Shlomit Malkg, wie-
dzielismy, ze nie wolno przegapic takiej okazji (1S 5/15/9).
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o czym pisala takze Bojafczyk w opublikowanym z okazji 25-lecia istnienia
magazynu specjalnym wydaniu ,, Twojego Stylu™

Modelki sg super [srédtytul] Status, ktéry osiagnely Naomi Campbell, Linda
Evangelista, Cindy Crawford, Kate Moss, Carla Bruni, wcze$niej udalo si¢
zdoby¢ tylko Twiggy w latach 60. Diwy przemystu mody do pracy moga
przyj$¢ dwie godziny spéznione i zadac bajoriskich honorariéw. Moga bra¢
narkotyki, rzuca¢ komérkami w gosposie, a i tak wszyscy beda je podziwiaé.
Nastolatki marza, zeby wyglada¢ i zy¢ jak one (Bojariczyk 2015, 75).

Sylwetka top modelki stanowi takze przedmiot rozwazan naukowych m.in. kul-
turoznawcéw i socjologéw. O przeobrazeniach kulturowej roli modelki, a takze
o jej przejéciu od stadium lalki i marionetki do stadium muzy pisze badaczka
z Wydziatu Teorii Mody Uniwersytetu Leeds, Efrat Tseélon:

Modelka stanowi decydujace ogniwo w mechanizmie przemystu mody. Stwo-
rzona przez modg i na jej potrzeby uosabia wszystkie sprzecznosci branzy wiecz-
nie rozdartej migdzy komercja a twérczoscia, bedac jednoczesnie zaangazowang
w petnoetatowa produkeje obrazéw. [...] Modelkom przypisywana jest pasyw-
na rola obiektu. [...] W toku ewolucji, od pierwszego do trzeciego stadium
rozwoju, modelka przeszta droge od pozbawionego twarzy przedmiotu do uni-
kalnego podmiotu, od niskiego statusu do statusu gwiazdy, od bycia elementem
detalicznego handlu i marketingu do kreowania wizerunku marki, od tego, co
Srzeczywiste”, do tego, co w sferze pragnienri (Tse€lon 2015, 16-17).

Cho¢ rzeczywiscie coraz wigcej modelek zyskuje status celebrytki oraz miano
top modelki, a ich nazwiska znane s3 na catym $wiecie nie tylko w branzy mody,
warunki pracy na wybiegach czy w trakcie sesji zdjgciowych znacznie odbiegaja
od tych opisanych przez Bojanczyk. Okolicznosci wspétpracy z projektantami
i fotografami przyblizane sg przez dziennikarzy w tekstach o modelingu, czyli
‘wykonywaniu zawodu modelki lub modela’ (SS, 363):

Wyobrazatam sobie, ze sesje i pokazy wygladajq jak w teledyskach. Postanowitam
wige sprawdzic, jak si¢ to ma do rzeczywistosci. Okazalo sig, ze nie miato z niq
zbyt wiele wspdlnego. Modeling to praca zespotowa. Bardzo cigzka i stresujgca.
(G 24/13/16)
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Kilka lat temu w modelingu byto lepiej finansowo i faktycznie dostawalysmy
duzo: torebek, ciuchdw, prezentéw. Gdy wracatam z Mediolanu, miatam dwie
walizki butéw. Teraz coraz wigcej pokazdw jest rozliczanych w barterze. Dziew-
czyny za pokaz nie dostajq pienig¢dzy, tylko ubrania. W Polsce nie dostajemy nic.
(H 3/14/43)

Poczatkowo wystepujacy w tekstach o modzie anglicyzm modeling, choéby ze
wzgledu na wskazujacy obco$¢ morfem -ing, mégl by¢ uznawany za przejaw snobi-
zmu jezykowego. Zwazywszy jednak na brak polskiego ekwiwalentu wyrazu oraz
coraz czgstsza obecno$é wykonawcezy1n tego zawodu w mediach, a co za tym idzie —
wyzsza frekwencje leksemu w artykutach o modzie (150 uzy¢ w bazie materiatowe;),
uzasadnione wydaje si¢ przypisanie zapozyczeniu funkcji nominatywnej. Odnoszac
si¢ z kolei do wymiaru spotecznego pracy modelek, nalezy wspomnie¢ o coraz czgs-
ciej opisywanych w prasie i komentowanych w mediach negatywnych aspektach
tej profesji. O skali narastajacych przez lata probleméw oraz o aktualnym w bran-
zy uprzedmiotowieniu modeli pisano m.in. na famach opublikowanego w lutym
2018 r. pierwszego numeru polskiej edycji magazynu ,Vogue™?! — Vogue Polska™

Funkcjonuje niepisana umowa, ze modelka ma milcze¢ i godzi¢ si¢ na wszyst-
ko. Pewnie nie bez powodu po francusku nazywa si¢ ,mannequin”. W §rod-
ku zimy zapozuje na ulicy w bikini, poczeka cierpliwie kilkanascie godzin
za kulisami pokazu. [...] Po latach milczenia modelki zabieraja glos. Coraz
chetniej wyrazajg opinie w internecie. Piszg szczerze: o cigzkich warunkach
pracy, rasizmie, ztym traktowaniu, molestowaniu seksualnym czy depresji
i anoreksji (Dziewiela, Debiriska 2018, 128-129).

Natamach , Twojego Stylu” w kwietniu 2015 r. ukazat si¢ cykl artykutéw poswieg-
cony tajemnicom $wiata mody — ambasadorkg akeji ,Modelki méwig STOP!”
byta polska top modelka Anja Rubik:

21 Vogue” to amerykanski miesi¢cznik dla kobiet, wydawany od 1892 r., uznawany za naj-
wazniejszy magazyn o modzie na §wiecie. Obecnie wydawany w 22 krajach. Polska edycja
czasopisma — ,Vogue Polska” — ukazuje si¢ od 14 lutego 2018 r. Poza tematyka zwigzana
z moda znaleZ¢é mozna w nim artykuly dotyczace pielegnacji urody, kultury, sztuki, oséb
z show-biznesu, podrézy. Redaktorem naczelnym jest Filip Niedenthal, byly szef dziatu
mody miesi¢cznika ,,Harper’s Bazaar”, do stycznia 2017 r. redaktor naczelny magazynu
dla m¢zezyzn , Esquire”.
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Modelki méwig: STOP! [tytul] To nie jest zty swiat. Ale zdarzajq si¢ w nim %li
ludzie. Moda to fabryka snéw. Budzi marzenia dziewczyn, zwodzi tatwq karierg.
Szybko si¢ przekonajq, ze ten zawdd oznacza hardwe, stres, czeste porazki. Ale tak
Jjuz w tym biznesie jest i nie tu thwi problem. Gorzej, Ze na poboczach mody dzia-
lajq przestepcy. Obiecujq wyjazdy, kontrakty reklamowe i wykorzystujg naiwnosé
nastolatek. Przed nimi trzeba si¢ bronié. ,, Twdj STYL” i Fundacja La Strada rzu-
cajq hasto , Modelki méwiq: STOP!. Jest z nami Anja Rubik i eksperci z najlepszych
agencji. Mowig, jak powinna wygladad praca w swiecie mody, jakie prawa ma
modelka, co wolno agentom i jak rozpoznac oszusta. (TS 4/15/41)

Zaréwno tego rodzaju akgje, jak i nagtasnianie wielu przypadkéw niedopusz-
czalnych zachowan pracodawcéw wzgledem modelek, wraz z podaniem nazwisk
sprawcéw, sa przejawem wspomnianego juz wieloaspektowego przefomu w bran-
zy modowe;j.

W zgodzie ze stwierdzeniem, ze ,pierwszy rzad ma stuzy¢ przede wszystkim
temu, by kolekcje dobrze mogly zobaczy¢ osoby piszace o nich lub planujace na
podstawie pokazéw zakupy czy wypozyczenia” (G 11/14/63), do wspomnianej
przez Bojaficzyk grupy znaczacych osobistosci w przemysle odziezowym zaliczy¢
nalezy réwniez takie osoby, jak (1) buyerka czy (2) celebrity stylist:

1. Paryz, kilka sezondw temu. Biegng zziajany na pokaz Vanessy Bruno. Tuz przed
wejsciem podjezdza limuzyna, z ktdrej wysiadajq trzy oblednie eleganckie kobie-
ty. »Prayjechaty buyerki z Bergdorf Goodman” — stysz¢ w oddali i mysle: ze kto?
No wtasnie: buyerki, czyli tzw. panie kupiec, ktdre odpowiadajq za asortyment
oraz wizerunek wystaw sklepowych w najbardziej luksusowych domach towaro-
wych swiata, od Bloomingdales po Harrodsa. (H 12/14/36)

2. Na hasto: celebrity stylist pierwsze nazwisko, ktdre przychodzi do glowy, to
Zoe, Rachel Zoe [....]. Ale to tylko czubek gory lodowej. Dzis w Hollywood prawie
kazda aktorka ma wilasnego ,,opickuna stylu”. Oto, kto kogo ubiera i na czym to
polega. [...] Osobista stylistka. To do jej obowigzkdw nalezy dostarczanie aktorce
strojow na kazdg okazje, od wywiadu telewizyjnego po Oscarowq galg. Dzisiaj
rzadkosciq sq aktorki, ktdre ubierajq si¢ same. (H 4/14/37)

Zapozyczenie buyerka, cho¢ poddane adaptacji morfologicznej za pomoca sufiksu
-ka, podobnie jak celebrity stylist zaliczane jest w bazie materialowej do efemeryd
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o funkgji nominatywnej, przyblizajacych czytelniczce (z zatozenia mitosniczce
mody) nieszablonowe stownictwo bywalcéw petnych blichtru pokazéw najnow-
szych kolekgji ubrani, wzbogacajacych tym samym zwiazany z ta branza zaséb
leksykalny.

Do niedawna w$réd oséb zaangazowanych w proces tworzenia mody i powia-
zanego z nig przemystu odziezowego najwazniejsza rolg bezsprzecznie odgrywat
projektant. Z jednej strony w prasie tak wlasnie prezentowana jest jego sylwetka
— jawi si¢ on jako dyktator obowiazujacych tendencji?2, artysta, wizjoner, nierzad-
ko ekscentryk czy buntownik, ale tez twérca projektéw majacych szansg stad sig
dzielami sztuki, od kt6rego zaczyna si¢ i zalezy $wiat wysokiej mody. Z drugiej
jednak strony branza modowa stoi obecnie w obliczu swoistej degradacji projek-
tanta, nobilitacji mody ulicznej oraz blogerek i mediéw spotecznosciowych, a tak-
ze coraz bardziej dostrzegalnego dysonansu pomiedzy potencjalnym artyzmem
mody a jej uzytkowoscia.

W analizowanych czasopismach, szczegélnie w tych poswigconych przede
wszystkim modzie odziezowej, artykuly zwiazane z dziatalnoscia projektantéw
publikowane s3 stosunkowo czesto?3 — nie tyle cykliczno$é, co nawet regular-
no$¢ cechuje tego rodzaju teksty zamieszczane na famach miesigcznika ,HOT
Moda”. W dziale zatytutowanym Projektant przedstawiane sa sylwetki zaréwno
najwybitniejszych twércéw mody (np. Donna Karan; H 10/13/28-29), jak i tych
pracujacych dla §wiatowych marek (m.in. projektujacy dla wloskiego domu mody

22 Valerie Steele w przedmowie do Historii mody zwrécita uwagg na to, ze ,estetyczne aspek-
ty mody sa niezwykle wazne i wigksza cz¢$¢ literatury na temat nowoczesnej mody skupia
si¢ na dzialalnosci poszczegélnych projektantéw. Bez wzgledu na to, czy mode mozna
uwazaé za ,sztuke”, projektanci sa zwykle uwazani za gtéwnych kreatoréw mody. Jednak-
ze proponujg oni tylko nowe style, ostatecznie to konsumenci decydujg, co jest modne,
a co juz wyszto z mody” (Fogg 2016, 7).

23 Na rynku wydawniczym pojawia si¢ tez wiele publikacji poswigconych dziatalnosci pro-
jektantéw mody, w tym réwniez polskich. Mowa tu cho¢by o ksiazce Modni. Od Arka-
diusa do Zienia, w ktérej autorka szczegétowo prezentuje sylwetki takich projektantéw,
jak Viola Spiechowicz, Tomasz Ossolifiski, Maciej Zieri, Arkadius, Gosia Baczyniska czy
Ania Kuczynska (Sulej 2015). Z kolei w 2008 r. ukazata si¢ antologia polskich projektan-
tow Modg zaklgci — autorzy wyrdznili w niej 44 osoby, dzigki ktérym zmienito si¢ obli-
cze polskiej mody (Ziétkowska, Tomala 2008). Zyciorysy oraz dokonania dla przemystu
odziezowego zaréwno polskich, jak i zagranicznych projektantéw opisano tez w nastepu-
jacych publikacjach: Kobiety, ktdre wstrzgsnety swiatem mody (Meyer-Stabley 2014), Nowa
moda Polska (Rézyc 2012), Jak czytad modg (Ffoulkes 2011) oraz Moda. Marki, projektanci,
ubrania (Jonas 2009).
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Emilio Pucci Wioch Massimo Gioretti; H 6/15/30-31) oraz osiagajacych suk-
cesy w branzy modowej celebrytéw (np. siostry Olsen, amerykaniskie akrtorki,
wiascicielki marki The Row; H 5/15/36-37). W artykufach tych zamieszczane
sa: obszerny zyciorys projektanta, opis najwazniejszych kolekcji, zdjecia z poka-
z6w oraz dostgpnych w butikach ubran i akcesoriéw. Z kolei w miesigczniku
,InStyle” prezentowani sa gléwnie polscy twércy mody. Autorzy, obok krétkiej
charakterystyki propagowanego przez projektanta stylu, zamieszczajq fotografie
ubieranych przez niego gwiazd z rodzimego show-biznesu, zdjecia z wybiegdw,
krétki wywiad z bohaterem tekstu oraz zaznaczaja jego najwigksze dokonania na
osi czasu (np. charakterystyka projektéw Mariusza Przybylskiego w dziale Szkofa
stylu; 1S 5/15/30-31). Inna forme prezentacji stanowi cykl artykutéw Zapytaj pro-
Jjektanta, w ktorych tenze odpowiada na kilka pytan zwiazanych z najnowszymi
tendencjami, wskazuje preferowane przez siebie elementy garderoby oraz ikony
stylu (np. porady Tomasza Ossoliniskiego w dziale 7he Look; IS 4/15/40). Poza
tym publikowane sg teksty poswigcone konkretnym grupom twércéw mody, jak
choéby artykut o mtodych polskich projektantkach Dobre, bo polskie, charakte-
ryzujacy ich profile, odpowiadajacy na pytanie, za co ich kochamy, ilustrowany
zdjeciami z wybiegéw oraz ubrani dostepnych w butikach oraz na stronach inter-
netowych (sylwetki Kas Kryst, Magdy Butrym, Pauliny Pyszkiewicz z Le Brand
oraz Domi Grzybek opisane w dziale 7wdj Look; 1S 6/15/62-63). W miesi¢czniku
»Iw6j Styl” artykuty o kreatorach mody nie ukazuja si¢ cyklicznie, charakteryzuja
si¢ jednak zdecydowanie wigksza liczbg stron. Po§wigcone sg zaréwno projektan-
tom wyspecjalizowanym w jednej dziedzinie, np. twércom butéw (m.in. artykut
Krdlestwo za but, ktorego bohaterami byli Christian Louboutin, Manolo Blahnik
oraz Jimmy Choo; TS 8/13/106-111), jak i projektantkom, o kt6rych tak pisano
w tekscie Modne dyktatorki:

Dzi¢ki Delphine Arnault przetrwatl kryzys Dior. Frida Giannini doprowa-
dzita do rozkwitu marke Gucci. Phoebe Philo sprawita, ze ubrania dawnie;j
niszowej firmy Céline sg dzi$ réwnie pozadane jak kreacje Prady i Chanel.
Cho¢ decyduja o miliardowych budzetach, a ich gust wyznacza trendy, one
wola pozostawaé w cieniu (TS 3/14/116-119).

Cho¢ w badanej prasie najwicksza frekwencja tekstowa odznacza si¢ wlasnie

zapozyczone z jezyka niemieckiego wyraz projektant, jest on sukcesywnie zaste-

powany przez zapozyczenia angielskie, zaréwno leksykalne, jak i semantyczne.
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Najczgsciej stosowany jest leksem designer, definiowany jako ‘specjalista w zakre-
sie projektowania przedmiotéw uzytkowych; projektant’ (SzAwP, 60):

Designerzy oszaleli na punkcie etnicznych printéw i pozwalajq je nosic od stdp
do glow. Szukaj ich m.in. u Mary Hoffmann i Just Cavalli. (F 15/13/47)

Czotowi polscy designerzy wzigli udziat w projekcie 1-mobile Fashion. Efekt?
Maciej Zieti stworzyt jedwabng chuste we wzory, duet Paprocki & Brzozowski —
bluzg z kwiatowym printem, a Gosia Baczyiska — efektowng kopertéwke w kolo-
rze Magenty. Takie projekty lubimy! (F 15/13/53)

W tekstach wystgpuje réwniez forma zefiska wyrazu, utworzona za pomoca sufiksu -ka:

Kultowa francuska designerka Isabel Marant dotgczyta do elity wielkich
nazwisk projektujgcych dla znanej szwedzkiej siecidwki H&M. Marant posta-
wila na bestsellery ze swoich dotychczasowych kolekcji. (H 11/13/26)

Jak my wwielbiasz ubrania i dodatki tworzone przez francuskq designerke Isabel
Marant, ale odstraszajq cig wysokie ceny jej projektow? Juz jesieniq, 15 listopada,
w sklepach H&M ukaze si¢ limitowana kolekcja stworzona przez Marant specjal-
nie dla szwedzkiej sieciowki! (F 13/13/50)

Anglicyzm designer, jako stosunkowo dobrze przyswojona pozyczka, stanowi
tez podstawe utworzonego za pomoca formantu -ski przymiotnika designerski.
W tekstach funkcjonuje w dwéch znaczeniach: (1) ‘bedacy autorstwa znanego
projektanta’ (DW) oraz (2) ‘charakterystyczny ze wzgledu na swa oryginalng
zewnetrzng forme’ (DW).

1. Nawet jesli ty nie masz nic od Moschino, twdj telefon moze miec ;) Co powiesz na
designerskie ctui stworzone we wspdtpracy z Samsungiem? (F 19/14/58)
2. Reszta stroju jest podporzadkowana designerskiej biatej spodnicy i stanowi tylko

nieprzeszkadzajgce tto. (P 1/13/42)

O adaptagji tych zapozyczen w polszczyznie $wiadczy réwniez uzywanie spol-
szczonych form, odpowiadajacych ich angielskiej wymowie. Mowa tu o lekse-
mach (1) dizajner i (2) dizajnerski:
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1. Dizajnerzy nagrodzeni! [tytul] Finat Fashion Designer Awards. Az pot roku
trwaty zmagania projektantéw debintujgcych w konkursie FDA. (P 17/13/76)

2. Dizajnerskie stuchawki Sennheiser Momentum On-Ear zachwycajq nie tylko

krystalicznym dzwigkiem, ale réwniez estetykq wykonania, ktéra zachwyci kaz-

dego audiofila. (C 1/14/120)

Prébujac dokona¢ klasyfikacji wymienionych anglicyzméw przez pryzmat
mody jezykowej, nalezy zaliczy¢ je do grupy wyrazdéw, ktérych uzycie motywo-
wane jest przede wszystkim przeswiadczeniem autora tekstu o wyzszosci zapo-
zyczenia nad rodzimym odpowiednikiem. Leksem designer, stanowiacy dublet
leksykalny niemieckiego, cho¢ od dawna przyswojonego projektanta, cechuje
si¢ niska cz¢stoscia uzycia w badanych artykutach (ok. 60 uzy¢), wystepuje
zazwyczaj w czasopismach o profilu eksperckim w dziedzinie mody odziezo-
wej. Wsrdd nielicznych przyktadéw dostrzec mozna tez tendencj¢ do stosowa-
nia anglicyzmu jako synonimu wyst¢pujacego w jezyku polskim ekwiwalentu
w celu unikniecia biedu stylistycznego polegajacego na powtérzeniach wyra-
26w w obrebie jednego tekstu, co moze by¢ druga, oprécz potrzeby wzbogaca-
nia tekstu pozornymi profesjonalizmami, przyczyna obecnosci designera i jego
derywatéw w tekstach prasowych.

Obok projektanta i designera w artykutach wystepuje réwniez anglosemantyzm
kreator, w znaczeniu ‘twérca ogdlnie; wykonawca' (Aw]PzS, 260), oraz jego forma
zeiska — kreatorka. Alicja Witalisz, badaczka zapozyczeni semantycznych w pol-
szczy#nie, zaliczyta 6w leksem do derywatéw24 tworzonych od zanglicyzowanych
latynizméw, charakteryzowanych jako ,nowe sensy lekseméw etymologicznie
taciniskich, ktére obecnie pod wptywem jezyka angielskiego rozszerzaja swoje
znaczenia” (Witalisz 2016, 79). Wyrazy (1) kreator i (2) kreatorka pojawiaja si¢
w tekstach sporadycznie, nie tylko w odniesieniu do twércéw mody odziezowej:

1. Nie ma nic nadzwyczajnego w tym, ze gwiazdy ubierajq si¢ u swoich ulubionych
kreatoréw. Doceniajg nie tylko tych z duzym dorobkiem, ale réwniez mtode
talenty, ze swiezym spojrzeniem na mode. (1S 6/13/140)

Widzisz faceta, ktdry mdgtby byc tym jedynym. .. ale nie jestes pewna, czy wygla-
dasz idealnie? Nigdy wigcej takich mysli! W mgnieniu oka przywrdcisz blask two-

24 Anglosemantyzm kreacja zostanie opisany w dalszej czgsci pracy.
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Jjej buzi dzigki kultowemu pudrowi Celebrities Beauty marki Eveline Cosmetics
— partnera i kreatora makijazy na Fashion Week Poland! (C 12/14/4)

2. Paryska kreatorka zaprezentowata swoje wspaniate torebki. (F 1/13/73)

Swieze trendy w stylizacji wloséw, nowoczesny sprzet i kreatorka fryzur Dorota
Wodziriska. To wszystko czeka na ciebie w modnym salonie fryzjerskim, w ktérym

kazdy poczuje si¢ komfortowo. (F 26/13/69)

Wiele uwagi terazniejszej sytuacji projektantéw, ale i calej branzy mody, poswigcit
w publikowanych na tamach ,Grazii” artykutach i felietonach Michat Zaczyn-
ski2>. W tekscie poswieconym historii mody europejskiej pisat:

Obecnie haute couture to juz zabawa garstki kreatoréw w reczne szycie stro-
jow za kilkadziesiat tysi¢cy euro. Moda rzadza pokazy prét a porter, czyli
ubran ,do noszenia”, takze zreszta wymyslone we Francji, bo pierwsza bar-

dziej przystepna lini¢ swoich strojéw zrobit Yves Saint Laurent (G 3/15/68).

Juz od dtuzszego czasu kreatorom mody zarzucano zgubne w dalszej perspekty-
wie nadmierne oderwanie od rzeczywistosci oraz skupienie si¢ na projektach dla
elit, ktére nie przynosity domom mody oczekiwanych zyskéw. Jak pisze Zaczyriski,
ykilka dekad temu moda rzadzito kilku dyktatoréw. DziS s3 tysiace marek, a kazda
chce by¢ na topie i kreowac to, co bedzie nosita ludzkos¢, i kazda musi rozliczad sig
z inwestorami i zarzadem, ktéry interesuje wylacznie zysk” (G 12/15/98). Zacho-
dzace szybko zmiany, ciagla potrzeba nowosci oraz sprowadzenie twérczosci artysty
do przyziemnego rozliczania si¢ z pracodawca nierzadko stanowig dla projektanta
zbyt duza presje. Pisza o tym Ewelina Dziewiela i Natalie Dembiriska w ,Vouge'u™

W 1990 roku marki pokazywaty od dwéch do czterech kolekeji rocznie. Dzi-

siaj — nawet osiem. Dwie damskie prét a porter, dwie haute couture, dwie

25 Michat Zaczynski jest dziennikarzem publikujacym artykuty m.in. na tamach , Esquire”,
»Gazety Wyborczej”, ,Unpolished”, , Fashion Magazine”, Vogue.pl. Tak pisze o sobie na
stronie internetowej michalzaczynski.com: , To jest méj blog. Pisz¢ w nim o modzie, jej
zwiazkach z popkultura, spoteczedstwem i gospodarka. O tym, jak potrafi by¢ ekscytuja-
caio tym, jak bywa bezmyslna. Znajdziecie tu Paristwo publicystyke, recenzje i wywiady
oraz obszerne archiwum moich artykuléw i felietonéw publikowanych w prasie i porta-
lach internetowych” (michalzaczynski.com/about/, dostep: 1.12.2017).
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mgskie i dwie migdzysezonowe. ,,Kolekeje robi si¢ teraz trzy tygodnie. Maksy-
malnie pi¢¢” — méwit Rat Simons tuz po tym, jak w 2016 roku wiasnie z tego
powodu odszedt z Diora (Dziewiela, Dembiriska 2018, 126).

Glosne rozstanie kreatora z domem mody komentowat réwniez Zaczynski, opi-
sujac przy tym bezwzgledne prawa rzadzace $wiatem mody:

Odejsécie Simonsa u§wiadomito (czy raczej przypomnialo) obserwato-
rom branzy, ze §wiat mody to zadna wspaniata kraina stworzona z fanta-
zji i marzen, ale zachtanne monstrum wysysajace talent i energic twércéw
i bezceremonialnie wypluwajace ich, kiedy przestaja spelnia¢ wysrubowane
wymagania. Simons postanowit uprzedzi¢ fakty. Nie wszystkim si¢ udato.
Poprzedni szef Diora John Galliano po prostu zwariowal. Skonczyl, wykrzy-
kujac antysemickie hasta w jednym z paryskich baréw. [...] I cho¢ dramaty
w branzy to nic nowego, by wspomnie¢ o uzaleznionym od wszelkich uzywek
i pograzonym w depresji Yves'ie Saint Laurencie czy przedwczesnie zmar-
tym cierpiacym na psychozy Christianie Diorze, to presja na kreatoréw nigdy
nie byta tak silna jak obecnie, a wyrzucanie ich z pracy tak spektakularne

(G 12/15/98).

Deprymujace, a zarazem deprecjonujace pracg projektanta sa takze inne, coraz
powszechniejsze tendencje w dzisiejszym przemysle odziezowym. Mowa tu cho-
ciazby o praktyce powielania kolekcji z wybiegéw przez popularne wielobranzowe
marki i — po dokonaniu niewielkich zmian w projektach — wprowadzania ich na
rynek dostgpny dla masowego klienta:

Lidl Couture? Tesco Fashion? Zabka Style Awards? Czemu nie. Zaciera si¢
rozdzial odrézniania taniego od drogiego, pospolitego od glamouru. [...]
Design prosto z pokazéw juz po tygodniu trafia na wieszaki tanich marek
i wystylizowanie si¢ od stép do gltéw w cenie kawy i kanapki nie stanowi
problemu. Ubranie czy dodatek sygnowane nazwiskiem pozadanego kreatora
potrafi kosztowaé w dyskoncie réwnowarto$¢ codziennych zakupéw domo-
wych. To nadal nie to samo co z butiku projektanta, ale tez przeciez nie pod-
réba. Luksus — niegdy$ przywilej zamoznych i wptywowych — bywa teraz na
wyciagniecie reki (G 11/15/98).
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Znaczacy wplyw na kolejne przeobrazenia wspétczesnej mody maja jej powia-
zania ze $wiatem show-biznesu. O potrzebie tworzenia wlasnych kolekeji przez
polskich celebrytéw26 pisze Michat Zaczytiski w zatytulowanym przesmiewczo
felietonie Jestg projektante:

Czasy teraz takie, ze kazdy chce zosta¢ projektantem. [...] Ilu jest ich w Polsce —
tego nie wie nawet KRS. Moja znajoma, menedzerka sklepu internetowego z tak
zwang mloda polska moda, chwalita mi si¢ ostatnio, ze ,ma pod sobg” tysiac
pieéset marek. Mozna wigc odnie$¢ wrazenie, ze na warsztat krawiecko-pro-
jektowy swoje mieszkania, garaze, kajaki czy przyczepy przerobili juz wszyscy.
A jak wszyscy, to wszyscy, gwiazdy tez. [...] Natasza Urbariska, na przyktad, nie
ustaje w prébach zawojowania §wiata wielkiej mody mimo braku euforycznych
recenzji i przesadnych ttuméw w butiku. [...] Pod wzgledem ilosci Urbariska
przescigneta piosenkarka Margaret, ktéra na swoim koncie ma juz trzy kolekcje.
I to tylko w tym roku. [...] Do peletonu gwiazd tworzacych modg, takich jak
Czesio Mozil, Katarzyna Zieliriska, Kasia Pietras, Roma Gasiorowska (nieak-
tualne skresli¢; gwiazdorskie marki to byty efemeryczne), dotaczyta tez Zosia
Slotata z ubraniami ciazowymi oraz Honorata Witariska z autorska kolekcja
bizuterii. [...] Celebryci, w koricu artysci, maja t¢ dodatkowa przypadtosé, ze
nie cheg stysze¢ o biznesplanach, nie znaja stowa bilans, wydatki myla im si¢
z zyskiem... Wszystko to zabija w nich weng i harata muzg. Stad romantycznie

ida na zywiot. A koszty takiego zrywu sa spore (G 9/15/101).

Poza wspomnianymi juz, najcz¢sciej negatywnie oddziatujacymi na branz¢ mody
zjawiskami, najwigkszy wptyw zaréwno na jej obecna sytuacje, jak i najblizsza
przyszto$¢ maja moda uliczna oraz modowi blogerzy i blogerki.

Leksem blogerka, czyli ‘internautka publikujaca swéj dziennik na stronach
WWW’ (SS), powstal poprzez dodanie sufiksu -2 do wyrazu bloger. Warto tu
zaznaczy¢, ze 6w dziennik internetowy, czyli blog?/, funkcjonuje w polszczyZnie jako

26 Problem ten poruszany byt takze w miesi¢czniku ,HOT Moda™ Moda: drugi etat cele-
brytow [tyrul] Wyglada na to, ze najmodniejszym zajeciem wsréd swiatowych nazwisk jest. ..
moda. Kazda szanujgca si¢ gwiazda chwyta za maszyne do szycia albo zatrudnia wszech-
stronnego krawca. Ale nie wystarczq zasoby bez dna i najszczersze nawet checi (patrz Kanye
West), trzeba jeszcze mied wyczucie trenddw i rynku (H 5/14/38).

27 Badaniem stownictwa zwiazanego z blogosfera zajmowata si¢ m.in. Aleksandra Potocka,
analizujac szerzej funkcjonowanie w polszczyznie leksemu blog oraz tworzonych od niego
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zapozyczenie wlasciwe, jednak jego pierwotna wersja w jezyku angielskim to weblog.
O charakterystycznym dla tego leksemu zabiegu ucigcia pisze Alicja Witalisz:

O tym, ze produktywnos¢ ucigcia jako procesu stowotwérczego wzrosta pod
wplywem angielskim, §wiadczy to, ze w angielszczyZnie, a $cisle méwiac —
w jej amerykanskiej odmianie, ktéra najsilniej oddziatuje na polszczyzng
w ostatnich trzydziestu latach, jest to proces niezwykle intensywny, wykorzy-

stywany w jezyku zaréwno slangowym, jak i ogélnym (Witalisz 2016, 149).

Wyraz blogerka funkcjonuje w prasie kobiecej stosunkowo od niedawna, a wzrost
jego popularnosci zbiegl si¢ z czasem ekscerpowania zapozyczen angielskich do
bazy materiatowej tej publikacji. Ze wzgledu na coraz wigksza w internecie liczbe
stron poswigconych modzie oraz przeniesienie wielu zjawisk zwiazanych z branza
do $wiata wirtualnego wzrasta tez zainteresowanie dziennikarzy prasy kobiecej
wiasnie tg sferg, a tym samym — frekwencja tekstowa leksemu w analizowanych
czasopismach. Juz w 2013 r. na tamach miesi¢cznika ,HOT Moda & Shopping’”,
w edytorialu redaktor naczelnej Joanny Géry zatytulowanym Blog lovers? Blog
victims?, pisano o powazaniu, jakim ciesza si¢ autorki internetowych dziennikéw:

Teraz lustro zastapily facebook, instagram i blogi, ktére kazda dziewczyna
moze zawiesi¢ w sieci. Zabawa w ksiezniczke trwa. Z czasem cze$¢ ,ksiezni-
czek” odchodzi z branzy, inne zostaja. I wtedy zabawa przenosi si¢ juz do innej
ligi. Te najlepsze to znane i §ledzone codziennie przez miliony fanéw blo-
gerki. Sa nie tylko ogladane, podgladane, nasladowane i cytowane, ale staja
si¢ prawdziwymi celebrytkami. Bywalczyniami imprez, bankietéw, pokazéw
mody, programéw telewizyjnych. To one teraz dyktujg trendy i to o nie zabie-
gaja firmy odziezowe. My w HOT tez uleglismy blogerkomanii i zaprosilismy
jedna z najlepszych i najladniejszych blogerek — Juli¢ Kuczyriska, znang jako
Maffashion (H 10/13/1).

W tym samym roku w dwutygodniku , Flesz” traktowano je jako mita odmiang
w branzy mody i doceniano za oddawanie si¢ pasji, jaka jest dzielenie si¢ z innymi

derywatéw (Potocka 2014). Ponadto tejze tematyce pos$wiccita swa monografic Hanna
Wisniewska-Biatas, piszac o wptywie jezyka angielskiego na polszczyzne blogéw (Wis-
niewska-Biatas 2011).
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swoimi stylizacjami oraz inspirowanie do odnalezienia wlasnego stylu: , Kilka
lat temu nike nie przypuszczal, ze blogerki zatrzesa $wiatem mody. Teraz autorki
najlepszych blogéw uwazane sa za autorytety” (F 22/13/66). Z biegiem czasu
dziatalno$¢ blogerek, okreslanych takze mianem szafiarek, poddawana byta coraz
wigkszej krytyce, przede wszystkim przez osoby z branzy modowej — zarzucano
im brak elementarnej wiedzy, epatowanie prywatnoscia i pieniedzmi oraz two-
rzenie na blogach katalogéw reklamowych firm optacajacych wpisy. Tak pisano
o nich w dwutygodniku ,,Show™

Zasiadaty w pierwszych rzgdach na pokazach mody. Zapraszano je na bankie-
ty dla VIP-6w. Staly si¢ bohaterkami serwiséw plotkarskich i budzity emocje
niczym gwiazdy telewizji. Dostawaly wlasne rubryki w magazynach mody,
~wygryzajac® doswiadczonych redaktoréw. W coraz liczniej udzielanych
wywiadach blogerki chwalily si¢ imponujacymi zarobkami i prezentami od
firm. [...] ,Epatowanie markami i przechwalanie si¢ bardzo im zaszkodzito.
To gléwny powdd. W prawdziwej modzie nie chodzi o to, by wbija¢ innych
w kompleksy!”, podkresla w rozmowie z SHOW producentka pokazéw Doro-
ta Wréblewska. ,Wiele do Zyczenia pozostawia tez ich zachowanie w mediach
i na pokazach”, dodaje. [...] Marcin Tyszka jest mniej wyrozumialy. ,Na
$wiecie blogerzy tacy jak Bryanboy czy Anna Dello Russo konkuruja z pre-
stizowymi magazynami mody. Z ich opinia liczg si¢ najwicksi projektanci.
U nas by¢ moze to kiedy$ nastapi, ale nie w pokoleniu panienek, ktérym zale-

zy wylacznie na autopromocji”, podsumowuje (S 11/14/26).

W sposdb jeszcze bardziej arbitralny twérczo$¢ i zachowanie blogerek opisata
Karolina Korwin Piotrowska w ksiazce Bomba, czyli alfabet polskiego szotbiznesu:

W Polsce w wigkszosci przypadkéw prowadzenie bloga polega na tym, ze
dana blogerka fotografuje si¢ w skopiowanych z magazynéw modowych
pozach i coraz to nowych ciuchach, butach i dodatkach, obowiazkowo robigc
opis po angielsku, bo jak wiemy, angielski jest cool, i za chwilg zapewne nasza
szaflarka zrobi karier¢ zagraniczna. Zdjecia jak zdjgcia, sa rézne, nie mnie oce-
nia¢, czgsciej jednak wygladaja tanio niz dobrze. Jednak kiedy przejdziemy do
czytania prob literackich, krew sama mrozi si¢ w zytach, a na czoto wystepuje
krwawy pot, bo takiego koszmarnego banatu i niejednokrotnie umystowego

dna ze $wiecg szukad. ,Bravo Girl” i wynurzenia o tym, czy zajdzie si¢ w cia-
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ze przez dotyk, to przy tym Henryk Sienkiewicz. Bledy stylistyczne, brak
wiedzy ogélnej, o historii mody czy sztuki nawet nie wspomng, brak logiki
i wszechobecne przekonanie o swej absolutnej zajebistosci. Bo jak si¢ zatozy
migtowe gacie z Zary i neonowg bluzke w ohydny wzorek z Top Shopu, jest
si¢ z zalozenia zajebistym. Najfajniejsze sa ich ,wywiady” z ludZmi ze $§wiata
mody, czyli walka z martwa materia mézgu autora/autorki. Mozna od tego
pas¢ trupem na miejscu. To po prostu kwintesencja glupoty i mentalnego

onanizmu autoréw. Radze nie czyta¢ (Korwin Piotrowska 2013, 28).

lustrem i ubieraly si¢ we wlasne ciuchy. Pig¢ lat temu marzyly, zeby trafi¢

wych znawczyn mody jest projektantka Gosia Baczynska:

Nie zainteresowaty mnie na tyle, zebym zwrdcita na nie uwagg. Filip Chajzer
stusznie o$mieszyt cz¢$¢ pseudomodowych pseudoznawcédw w swoim mate-
riale. Czesto tym mlodym ludziom wydaje sig, ze jak zatoza kapelusz na
bakier, wielkq torbg przewiesza przez tokieé, to juz sa modni, awangardowi
i ze ,robia w modzie”! Teraz kazdy uwaza, ze jak na kawatku szmaty zrobi
sobie zdjgcie i wrzuci na bloga [sic!], to juz jest stylista, recenzentem mody.
Moda w Polsce stracita przez to na znaczeniu. Ubolewam nad tym, przez
takie pseudostylistki prawdziwe srodowisko mody wychodzi na bandg idio-
téw. To splaszcza znaczenie mody i wszystkich, ktérzy w niej cigzko pracuja

(F 23/13/79).

83

Zarzuty pod adresem blogerek, formutowane — rzecz jasna — w mniej kolokwialny
(a nawet wulgarny) sposéb nie cichna do dzis. Krytykuje je takze Joanna Bojan-
czyk, choé jako powdd dezaprobaty podaje przede wszystkim nierzetelno$¢ oraz
nastawienie na szybki zysk i sukces komercyjny: , Dziesi¢¢ lat temu siedziaty przed

do

magazynéw o modzie, a dzi§ to magazyny o nie zabiegaja. Miatam nadziejg, ze
to bedzie obiektywne dziennikarstwo. A one sa najmniej obiektywne, bo ida na
pasku projektantéw” (TS 3/17/88). Bardziej radykalna w swej ocenie interneto-

Charakterystyke kolejnych etapéw kariery blogerek znalez¢ mozna réwniez
w wyekscerpowanych kontekstach obrazujacych funkcjonowanie leksemu w prasie:

Topowe polskie blogerki siedzq w pierwszych rz¢dach na pokazach mody, chetnie

robig sobie zdjecia z celebrytami, przyjmujq oferty zagranicznych wyjazdéw od

Jfirm odziezowych, przyjainiq si¢ z projektantami. (S 8/14/29)
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W internecie nic si¢ nie da ukryé. Przekonata si¢ o tym ostatnio Katarzyna Tusk,
ktdra skopiowata stylizacje innej blogerki. Myslata, ze to si¢ nie wyda, bo tamta
pochodzita z dalekiej Hiszpanii? (G 8/14/15)

Blogerki to nowe projektantki. Najpierw pisaty blogi, potem statly si¢ cele-
brytkami. Teraz poszly krok dalej i same wzigly si¢ do projektowania mody.
(IS 7-8/14/113)

Pamigtacie Tavi Gevinson? Jedng z najmtodszych blogerek, z ktirq liczyt si¢
Swiat mody? [...] To, jak ekstrawagancko potgczyc kolorowe szmatki, juz daw-
no przestato jq kreci¢ — miata 14 lat, kiedy przestata byé modowq blogerkq.
(G 25/14/33)

Wydaje si¢ jednak, ze jakiejkolwiek by je poddad ocenie, zaréwno w opinii inter-
nautéw czy wielbicieli mody, jak i samych projektantéw, blogerki — cho¢by za
sprawg zamieszczanych przez nie wpiséw sponsorowanych i zdjg¢ — niewatpliwie
staly si¢ swego rodzaju dyktatorkami wspétczesnie obowiazujacych trendéw.
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Autorka dolgcza do grona lingwistéw leksykologdéw 1 leksykograféw
zainteresowanych zjawiskami zachodzacymi w okreSlonych sferach
leksyki wspdlczesnej polszczyzny. Buduje wiasng wersje koncepcyjng opisu
anglicyzméw na przykladzie oSmiu wybranych tytuléw polskiej prasy
kobiecej, wpisujac sie twdrczo w obszar badan swych mistrzéw.

To praca o wysokich walorach metodologicznych, interpretacyjnych
1 poznawczych. Uymuje erudycyjnoscig, skrupulatnoscig 1 precyzyjnoscig
analiz, dzieki czemu dostarcza odbiorcy wielu satysfakcji czytelniczych.
Autorce udaje sie w zwartym wywodzie przedstawié zarébwno zjawisko
mody jezykowej, jak 1 dominacji amerykanskiej kultury i jezyka
angielskiego w wersji amerykanskie; we wspdlczesnym Swiecie oraz ich
przyczyny. Interesujaco i z uwzglednieniem réznych punktéw widzenia
ukazane zostaly tez rozwazania na temat mody odziezowej w kontekscie
kulturowym, socjologicznym, psychologicznym i estetycznym, a takze
dyskursu zwigzanego z tym zjawiskiem. Cennym uzupelieniem pracy jest
dwuczesciowy stownik zapozyczen angielskich w wybranej prasie kobiecej
z lat 2013-2015, majacy szczegdlng wartos¢ dla leksykografii.

Autorka podkresla, Ze jezyk czasopism kobiecych, wbrew ambicjom
piszacych w nich dziennikarzy, prowadzi do banalizacji 1 zuboZenia
polszczyzny w jej odmianach medialnych, ale tez jej stownictwa ogdlnego.
Ta publikacja jest waznym dzialaniem w kierunku uwrazliwienia Polakéw
na istniejacy problem i moze stuzy¢ jako pomoc w krzewieniu kultury
jezyka polskiego, zarédwno wsréd dziennikarzy, jak 1 czytelnikéw prasy
(nie tylko kobiece)).

dr hab. Anna Dunin-Dudkowska, prof. UMCS

STLX 7A
RERVM
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