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Ksigzka Marka Stgczka po prostu uwodzi, przypominajac nam, ze
proces tworczy to wzloty i upadki, ekstaza i cierpienie, wspot-
dziatanie i samotnos¢, igraszki i powaga, zuchwatos¢ i poko-
ra. Flirtuje z tymi sprzecznosciami, nie pozwalajgc zapomniec
0 najwazniejszym — praca kreatywna to PRACA.

prof. Krzysztof Kaniasty

Distinguished University Professor, Indiana University of Pennsylvania,
USA.
Profesor Instytutu Psychologii Polskiej Akademii Nauk.

Speed dating z kreatywnosciq — przygotuj sie na siedem histo-
rii o kreatywnosci i sam sprawdz, z ktérg wejdziesz w dtuzszy
zwigzek.

dr hab. inz. Przemystaw Biecek, prof. PW & UW

Wydziat Matematyki i Nauk Informacyjnych
Politechniki Warszawskiej.

Wydziat Matematyki, Informatyki i Mechaniki
Uniwersytetu Warszawskiego.

Biorac do reki ksigzke napisang przez Marka, bytem ciekaw, czy
jest w stanie mnie czyms$ zaskoczy¢? Wiele historii opowiedzia-
nych na szkoleniach, w publikacjach czy na blogach pokazato mi,
jak r6zne moga by¢ nasze zyciowe scenariusze. Ale juz na wstepie
pozytywnie zaskoczyto mnie to, ze skoro nasz Swiat mocno sie
przewrocit przez COVID-19 przez ostatnie dwa lata, to i ludzkie
historie napisaty nam nowe scenariusze. Mocno polecam nowa
ksigzke Marka. To nie tylko mita lektura po pracy, ale ciekawa in-
spiracja do dziatania w praktycznym zastosowaniu storytellingu.

Tomasz Chomicki
Dyrektor ds. rozwoju biznesu Samsung Electronics Polska sp. z 0.0.
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Jak nazwac kogos, kto doprowadza do szybkich randek z kre-
atywnoscia, a potem komentuje krotko i prosto, lecz nie pro-
stacko? Przeczytaj i opowiedz w formule ,,story”. Marek Staczek
zabiera na szybka randke z kreatywnoscig oraz ciekawa historia.
A potem komentuje i dygresjami pokazuje, ze proste historie s3
skomplikowane i ztozone. Podpowiada, jak skanowac otoczenie
w celu szukania kreatywnych wskazéwek niczym sroka wypatru-
jaca Swiecidetek.

dr hab. Stanistaw Czachorowski

Prof. Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie,
biolog, ekolog i entomolog zatrudniony na Wydziale Biologii
i Biotechnologii UWM. Popularyzator nauki i blogger.

Jak mawiat Albert Einstein: ,Jezeli koncepcja od samego po-
czatku nie jest szalona, nie ma w niej nadziei”. W tych historiach
jest nadzieja, polot, pomyst i kreatywne podejscie zmiksowane
z emocjami. Jest tu po prostu i power, i point... Polecam!

Ewa Drobek

Nauczyciel Roku Jezyka Angielskiego BAS 2018, cztonek
miedzynarodowej grupy nauczycieli Music Teachers for Global Peace.
Wyrézniona za projekt ,Zmichowska Spiewa”.

Po lekturze niniejszej ksigzki przypomniata mi sie mysl Marka
Twaina, ze ,(...) zachecanie kogos poprzez wtasny przyktad, aby
zechciat co$ zrobi¢, nie jest jednym z dobrych sposobdw. Jest
najlepszym sposobem”. C6z moze bardziej przekonac do tego,
jak tworzy¢ oryginalne wytwory, niz osobiste opowiesci o sile
twoérczego myslenia i o roli wyobrazni?

Stawomir Lis
Sales Trainer Nestlé Polska S.A.
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Zaskakujace bogactwo obserwacji na temat procesu kreatywne-
go i przezyc¢ z nim zwigzanych. Inspiruje.

Julita Rudolf

Business Transformation Director. Ringier Axel Springer Polska.

Ksiazka warta przeczytania, bo oprdocz tego, ze jak zwykle w przy-
padku Marka Staczka napisana jest z lekkoscia, a tres¢ poparta
konkretnymi przyktadami, to dodatkowo inspiruje i sktania do
wtasnych przemyslen.

Mirostaw Sochacki
Corporate Sales Manager Toyota Motor Poland.

To nie jest zwykta ksigzka o kreatywnosci. Jest niezwykta — po
pierwsze, opowies¢ ptynie, a autor niczym przewodnik pokazuje
nam, jak w opowiedzianych przez specéw od kreatywnosci histo-
riach dziataja prawa tworczosci. Zajmujace opowiesci sprawiaja,
ze wpadamy niczym Alicja do krainy czaréw, a autor nam, jakby
mimochodem, méwi dlaczego wpadamy, jak tu dziata grawitacja
i jakie ciastko mamy zjes¢, a jakim sie strujemy.

Marek Staczek wymyslit, jak mozemy spotkac sie z kreatywnymi
ludZmi, jak pokazac ich sukcesy i trudnosci, i jak z tych trudnosci
mozemy wyciggnac cos dla siebie. Mamy takie same problemy -
postuchajmy, jak sobie radzg z nimi specjaliscii jakie to ma pod-
stawy psychologiczne. Zresztg jeszcze nigdy nie czytatem ksigz-
ki, w ktérej wiedza merytoryczna bytaby podana z taka tatwoscia.

Ludzie —idea - spos6b podania. To najwazniejsze zalety tej ksigz-
ki. To nie jest poradnik. To jak spotkanie za kulisami teatru, w kt6-
rych aktorzy zdradzajg, dlaczego im tak to wychodzi na scenie.

dr hab. Jacek Wasilewski, UW,

Polski medioznawca, dziennikarz, pisarz.
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.Z kreatywnoscig jest jak z tancuchem od roweru. Jak zardzewie-
je, nigdzie nie pojedziesz. Co jest odrdzewiaczem?” W tej ksiagzce
Marek przeniesie Cie w $wiat historii pracownikéw HAVAS oraz
wtasnych przemyslen, ciekawostek, faktow, dzieki ktérym moze-
my znalez¢ odrdzewiacz. Wystarcza otwarte oczy i czujnos¢ sro-
ki. Jesli cho€ raz w zyciu w Twoim stowniku pojawito sie stwier-
dzenie NIE WIEM, koniecznie zajrzyj na strony tej ksigzki.

Marcelina Sierpinska
Menedzer Programéw Szkolen, Mentor, Coach w Prudential.

Speed dating z kreatywnosciq — nie spodziewatem sie, Ze moze
by¢ tak dobra!

Robert Kot

Dyrektor Komercyjny Sprzedazy ds. Klientéw Korporacyjnych
T-Mobile Polska.

Marek Staczek pisze o kreatywnosci w sposdb lekki, z cieptym,
ironicznym dystansem do probleméw, o ktérych opowiada, ale
i samego siebie. Forma jest nieco ztudna. Jego ksigzka bowiem to
W swej istocie wazne i powazne instrumentarium dla tych, ktérzy
chca odwazyc sie i tworzyc niezaleznie od dziedziny Zycia, wyjs¢
na prawdziwe i czesto nietatwe emocjonalnie ,boisko” kreatyw-
nego zycia. Swiat opowiedzianych historii pokazuje rzeczywiste,
biznesowe i czysto ludzkie doSwiadczenia osdb, ktérzy w rézny
spos6b i w roznych kontekstach ,odrdzewiali swoje taicuchy kre-
atywnosci”. W ksigzce przeplataja sie i wzajemnie wzmacniaja
trzy perspektywy: opowiadanych historii, konceptéw naukowych
i bogatego, podlanego madrosciowym sosem refleksji autora, kt6-
ry z wielky uwaznoscig od wielu lat towarzyszy innym w rozwoju.

Prof. Piotr Olaf Zylicz

Rektor Wyzszej Szkoty Bankowej w Warszawie.
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Wprowadzenie

Ktéregos$ dnia w pamietnym 1998 roku rabin Yaacov Deyo z Los An-
geles wpada na ciekawy i niezwykle praktyczny pomyst. Jego celem
jest pomoc w nawigzaniu relacji kierowana do nieSmiatych i troche
zagubionych singli. Oczywiscie cze$¢ z was juz pewnie podejrzewa,
o czym mowa — ,Speed dating”, spotkanie randkowe, czyli zorga-
nizowane wydarzenie, gdzie zaproszeni single (panie i panowie)
co 3-8 minut zmieniajg rozmoéwce, tak zeby zapoznaé sie w serii
,krotkich randek”. Gospodarz takiego przedsiewziecia co kilka mi-
nut daje znak dzwonkiem, sygnalizujgc uczestnikom, aby ruszyli
dalej na swojg kolejng randke. Na koniec spotkania kazdy dostaje
liste 0s6b i zaznacza, z ktérymi chciatby kontynuowac relacje. Jezeli
okazuje sie, ze mamy zgodno$¢, tzn. uczestnicy wpisali nawzajem
swoje imiona, wtedy nastepuje wymiana kontaktéw. Caty pomyst
zyskat dodatkowo na popularnosci, gdy wykorzystano go w serialu
,Seks w wielkim miescie”.

Dlaczego o tym wspominam? Otz to, co chce wam zapropono-
wag, to serie krotkich spotkan, ktére mozna nazwac: ,twoja randka
z kreatywnoscig”.

Nim zabrzmi dzwonek i przejdziemy do pierwszego stolika,
winien wam jestem wyjasnienie, skad wzigt sie pomyst na ksigzke
oraz dobér gosci. W 2019 roku w agencji reklamowej Havas prowa-
dzitem roczny projekt ,Szkota Méwcy”, ktérego celem byt rozwéj
umiejetnosci wystapien na forum i méwienia do wiekszych lub
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mniejszych grup ludzi. Dtuzsza praca, bo blisko dwanascie mie-
siecy, a nie tylko dwa dni szkolenia, data mozliwos¢ blizszego po-
znania, i w efekcie moge powiedzie¢, ze polubitem ludzi z Havasu
(mam nadzieje - z wzajemnoscig). Opowiadane w trakcie warszta-
téw historie byty ciekawe, wiec pomyslatem, ze warto je opubliko-
waé. W zwigzku z tym jakis czas po zakonczeniu projektu wrécitem
do nich raz jeszcze i poprositem, by autorzy opowiedzieli mi swoje
historie o kreatywnosci..., na co oni chetnie przystali.

Nalezy doda¢, ze nie zawezatem tematu i nie chciatem sta-
wiaé konkretnego celu zamknietego w pytaniach, np.: Jak rodzg sie
ciekawe pomysty? Jakie cechy musi miec cztowiek, by byt tworczy?
Stowem, nie konkretyzowatem myslenia, bo wiedziatem, ze pyta-
nie wyztobi koleine, po ktérej bedziemy sie poruszali. Raczej luzno
zapisatem hasto na tablicy, by uruchomic proces poszukiwania cie-
kawych historii o kreatywnosci.

Zdawatem sobie sprawe, ze kazda z oséb bedzie patrzyta na
ten temat ze swojej zawodowej perspektywy, tzn. Swiata, w kté-
rym tworzy sie reklamy. A przeciez to dos¢ specyficzne miejsce
- Srodowisko, gdzie..., tu trzy dystynkcje: primo — w duzym tempie
wymysla sie, secundo — wiele pomystéw, nad ktérymi (jezeli zosta-
ng przyjete przez klienta) pracuje sie, tertio — dos¢ krétko. Czyli juz
na pierwszy rzut oka widacg, ze catos¢ tworczej aktywnosci przebie-
ga w nim: szybko, szeroko i krétko. Innymi stowy nie jest to rodzaj
tworzenia, jak na przyktad zamiar napisania ksigzki, prowadzenie
badan naukowych czy produkcja filmu, dlatego tez mégtby ktos po-
wiedzie¢, ze to jakie$ zawezone czy bardziej specyficzne podejscie
do tematu kreatywnosci. Jednak ta obawa mnie nie zniechecita, bo
wiedziatem, ze kazdy z nich, opowiadajac swoje STORY, poszerzy
prezentowang przez siebie perspektywe, a ja w podawanym mate-
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riale nadam sobie prawo robienia dygresji — krotkich komentarzy,
ktérych celem bedzie pewne uniwersalizowanie tego, co zostato
powiedziane.

| tak, mam nadzieje, ze kazdy z czytelnikéw znajdzie co$ dla
siebie, bo—tu wazna techniczna wskazéwka — myslenie spod znaku
,10 nie moja branza”, ,pracuje w zupetnie innej dziedzinie”, w od-
niesieniu do tematu kreatywnosci nie sprawdza sie! Ow proces,
ktérego celem jest stworzenie oryginalnego wytworu (obraz, ksigz-
ka, idea, produkt), wszedzie jest toczka w toczke identyczny. Nie
ma, a przynajmniej psychologia twdrczosci nie odnalazta réznicy
miedzy tworzeniem w formie komponowania utworu muzycznego,
pracg przy opracowywaniu nowej ustugi, czy kresleniem projektu
nowego budynku. Czyli dobra wiadomos$éjest taka, ze cztowiek jest
taki sam, tak w Swiecie kultury, nauki, polityki, biznesu, literatury,
jak i na innych polach dziatalnosci. | wszedzie wystepujg te same
mechanizmy oraz zasady dotyczgce narodzin pomystu, pracy nad
jego rozwojem oraz atmosfery, w jakiej wzrasta. Wiec jezeli tak
przedstawia sie sprawa, to kazdy z nas moze sie spodziewaé cze-
gos interesujacego dla siebie. Ale tez jednoznacznie powinienem
zaznaczy(, ze przyjeta konwencja ,historia” + ,dygresja’ powoduje
pewng lekkos¢ w podejsciu do tematu, czyli prézno tu szukaé ma-
teriatu jak w typowej ksigzce, gdzie autor rozwija wybrane przez
siebie zagadnienie od A do Z. Tu raczej wszystko ma charakter przy-
czynkowy i inspiracyjny.

No dobrze, tyle o formie. Pora na naszg bohaterke, czyli kre-
atywnosc. Ajest ona godna naszego zainteresowania przynajmniej
z trzech wzgleddw.

Po pierwsze. W obecnej sytuacji, w okresie pandemii, zmiany
w Srodowisku spotecznym czy gospodarczym wymuszajg na nas
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kreatywno$¢ w zachowaniu i mysleniu. Bo gdy jest stabilnie i dos¢
przewidywalnie, sprawdzaja sie znane i upowszechnione rozwigza-
nia, ale gdy nasz Swiat sie poruszyt, a poruszyt sie mocno i w wie-
lu wymiarach, konieczne jest przedsiebiorcze i twdrcze podejscie.
Zreszta samo zjawisko pandemii tylko pokazato nam, ze zyjemy
w Swiecie VUCA. A jakby i tego byto mato, to niektérzy wieszczg, ze
nasza cywilizacja idzie w strone klifu Seneki i albo sie zreflektujemy
i twérczo podejdziemy do wyzwan, albo runiemy w déti podzielimy
losy wielkich cywilizacji, takich jak Majowie, imperium babilonskie,
czy Cesarstwo Rzymskie.

Po drugie, mozna by powiedzie(, ze nasze pokolenie — chyba
jako pierwsze w historii — ma ciekawg mozliwos$¢ podglgdania ,na
zywo” tworczych ludzi, obserwowania ich loséw oraz perypetii dziet,
ktére oni powotuja do zycia. Czy sie nie myle? Zauwazmy, przygla-
danie sie perypetiom Muska, Bezosa, Jobsa oraz Sledzenie loséw ich
firm troche przypomina, zycie w matej miejscowosci lub na przed-
miesciach, gdzie wszyscy o wszystkich wszystko wiedza. | tak widzi-
my, jak przez ptot przywotywany Steve ktdci sie z Billem, wyrzuca
mu podkradanie pomystéw i robi karczemng awanture. Innym ra-
zem zasmuceni przygladamy sie, jak pewna rodzina zwija manatki
i zabiera sie w nieznane. My juz wiemy, bo to jest tajemnica poliszy-
nela, ze dzieje sie tak dlatego, ze ktérys z jej cztonkéw powiedziat:
,hie wyobrazam sobie, zeby ludzie chcieli przesuwaé palcem po
swoim telefonie”. A my przejeci, stojgc przy bramce, patrzymy, jak
ze swojego wielkiego domu wynosza cenne przedmioty, ktdre byty
gromadzone od 1864 roku (wszak to jest rok zatozenia Nokii). Sto-
imy tam i méwimy do siebie: ,Jakze srodze zostali potraktowani za
brak wyobrazni”. A potem przez nasze ogrodzenie witamy sie z sg-
siadka, ktérej bardzo dtugi czas kibicowalismy. Dtugimi miesigcami
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zachecaliSmy jg, gdy stawata w ogonku do posredniaka, a my mé-
wiliSmy: ,Pani Asiu, niech pani sie nie zniecheca. Niech pani pisze
dalej o tym swoim Harrym. Nasze dzieci polubity jego historie. My
z zong wierzmy, ze Pani sie uda”. A teraz? A teraz to okoto dwudzie-
stu ksigzek, cata seria filméw nakreconych na ich podstawie oraz
740 milionéw funtéw, czyli okoto 3,5 miliarda ztotych. A jeszcze cat-
kiem niedawno? Miejsce w kolejce do biura pracy.

| tak wraca do nas mysl o sile twérczego myslenia i o roli wy-
obrazni, wiec zadumani siadamy na naszym ganku i, nalewajac
kawe, patrzmy na nowego sasiada, ktéry catkiem niedawno, bo
osiem miesiecy temu, postat na Marsa swdj statek. | przygladajac
sie, z niedowierzaniem krecimy gtowg, bo przeciez jakis czas temu
rozgorgczkowany opowiadat o samochodzie na prad, a wielu bos-
sOw ze Swiata motoryzadji krecito kétka na czole i zbywato go lek-
cewazgco. Jednak gdy na osiedlowg droge wyjechat nowa Tesla, to
ci ostatni nagle jako$ pobladli i zbaranieli. A juz za kilka dni moc-
no poczerwienieli, bo gdy otwierajac codzienng gazete zobaczyli,
jak triumfalnie obwieszczono, ze jego firma zostata wyceniona na
tyle, co ich wszystkie... do kupy wziete! Wiec teraz, skruszeni, ner-
wowo zabrali sie do roboty i kombinujg, jak tu na pragd popchnaé
swoje automobile. A 6w chwat nie zamierza sie zatrzymaé, bo juz
duma, jak zrobié stacje ,benzynowe”, gdzie bedziemy czerpac prad
z... baterii stonecznych i to... za darmo. Tak, tak, przyjaciele, bujamy
sie w fotelu i wraca do nas fraza, jak ulubiona melodia: ,tworzenie,
myS$lenie, wyobraZnia”.

| to w duzym skrécie dzieje sie w naszym pokoleniu, obserwu-
jemy ich, stuchamy oraz przygladamy sie, jak cos, co byto w powija-
kach, staje sie z dnia na dzier czescig naszego ,tu i teraz”.
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No i wreszcie trzeci powdd, dla ktorego warto zajqc sie tym tema-
tem. ,Tworzenie”, kreatywnos¢”, te zjawiska, ktére maja w sobie ja-
kis powab i nieodparty urok, bo z nich—jakby z niczego — powstajg
rzeczy piekne, dobre i praktyczne. Aw samym kreatywnym procesie
jest pewna Swiezos¢ i doza tajemnicy, bo oto idea, ktéra powstaje
w czyjejs gtowie, materializuje sie, a potem staje sie faktem, kto-
ry zyje juz swoim zyciem. Wiec mozna by za Adlerem powiedzie¢:
,Wszystko, co nas otacza, miato swéj poczatek w czyjejs gtowie”.
| tak jest w istocie, bo oto Mistrz i Matgorzata, wirtualny Swiat, szlak
gotyckich katedr w Zachodniej Europie, smartfon, muzyka baroku,
szczepionka na COVID-19, czy wreszcie goraca szarlotka z lodami -
wszystko to miato swéj poczatek w czyims umysle. Tam zagniezdzi-
to sie i rosto, a potem jak Atena wyskoczyto z gtowy na zewngtrz.
Bo wtasnie w umysle cztowieka powstajg rzeczy, ktore ratujg zycie,
utatwiajg zycie czy tez je upiekszajg albo—jak w przypadku szarlot-
ki—czynig je znacznie bardziej znosnym.

No dobrze, wyjasnitem, dlaczego ten temat, a teraz jeszcze
mate dopowiedzenie, dlaczego storytellingowa formuta.

Do omawiania zagadnienia kreatywnosci w formie publiko-
wanej wrécitem po raz kolejny. Wczesniej opisatem je w sposéb
frywolny, piszac biznesowg bajke pt. Krasnale. Rzecz o kreatywnosci
i zmianie. W metaforze loséw krasnali zawartem kilka mysli o tym,
jak zycie w zmiennej rzeczywistosci wymusza na nas kreatywna po-
stawe. Przedstawitem proces, w wyniku ktérego rodza sie pomysty,
oraz kilka zasad i technik kreatywnego myslenia. Potem napisatem
ksigzke, gdzie w bardziej uporzgdkowany sposéb podszedtem do
tematu, a teraz wracam, ale innym chwytem, inng metodg — story-
tellingu. Dlaczego tak? STORY ma w sobie co$ uwodzgcego, kryje sie
w nim, cytujgc tu klasyka — dyskretny urok, bo stuchana, czytana czy
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ogladana historia pobudza nasze emocje i wyobraznie, delikatnie
zacheca do sprébowania i wejscia w akcje. Jest lekka, bo bez wysit-
ku suniemy za myslg autora, ale jednoczesnie ma w sobie duzg site
oddziatywania. Czesto i troche niesprawiedliwie poréwnuje sie jg
do prezentacji power point, i mowie: ,prezentacja power point nie ma
ani power, ani point, a story zawiera te dwa elementy”, bo jest tam
tadunek energii i koncentracja, i uderzenie w punkt.

Ttumaczac moje podejscie, dopowiem jeszcze jedno. Pamie-
tam, jak kiedy$ znajomy, po wyprawie w géry, gdzie na jednym ze
szczytow w nocy zostat obudzony przez szalejacg burze, powie-
dziat: ,Wiesz, Marek, czytanie w stowniku definicji stowa «burza»
i przezycie tego w namiocie w gérach, gdzie w srodku nocy widzisz
wszystko, jak za dnia, to co$ zupetnie innego”. Wiec i ja mam na-
dzieje, ze przez stuchane historie doSwiadczymy i zobaczymy, czym
jest kreatywnosS¢. Dlatego tez storytelling jest formg, ktéra mnie
troche uwiodta i stale inspiruje. Cho¢ wcale nie pomniejszam wagi
definiowania, bo wtasnie to posuwa nasze myslenie w przéd, po-
maga odkrywad, nazwac i porzadkowa¢ swiat.

No dobrze, dos¢ juz wyjasnien, pora na rozstawienie scenerii.
Niech nasze randkowe party odbedzie sie w jakims$ tadnym miej-
scu. | niech to bedzie na przyktad uroczy plac Zbawiciela w Warsza-
wie. Jest ciepty, czerwcowy wieczér. W centrum wszystko juz nieco
spowalnia, a w oddali stycha¢ szmer miasta i czasami przejezdza
tramwaj. We wtoskiej kawiarni Heritage Shop & Wine przygoto-
wano juz miejsca. Organizator wita zaproszonych gosci i sadza przy
stolikach, za jakis czas wszystko rozpocznie.

Mam jeszcze chwile, wiec opisze konwencje naszego spotka-
nia. Za kazdym razem krétko przedstawie osobe siedzacg przy sto-
liku, péZniej oddale sie, zeby nie przeszkadzac w stuchaniu historii,
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a po jej zakonczeniu zabiore was do kolejnego miejsca i dopowiem
co$ do ustyszanej opowiesci. A dla tych z was, ktérzy nastawiajg sie
jedynie na to, by postuchaé moich gosci, a pomina¢ méj komentarz,
prosta wskazéwka —zaraz po ustyszeniu mojego: ,a wiesz, w tej hi-
storii ciekawe byto”, przerzué karte i przejdz dale;j.

A wiec twoje rendez-vous z kreatywnym mysleniem pora zaczacé.

Pierwsza osoba, do ktérej stolika cie zaprosze, to Mikotaj Paw-
lak. W Havas zajmuje sie kreacjg. Jak poszukasz w sieci opisu jego
sylwetki, to natkniesz sie na zbitke: Creative Senior Copywriter. Ajak
bardzo creative? To sie zaraz okaze. Szykuj sie na duze emocje.
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postuchaé nowych historii,
siegnij po

MAREK STACZEK

Jezeli
chcesz

dowiedziec sie wiecej
o storytellingu,
siegnij po

nauczyc¢ sie budowaé
marke osobistg
z uzyciem story,
siegnij po

EDISONTEAM.PL

EdisonTeam.pl to renomowana firma zrzeszajaca treneréw-praktykéw,
osoby z wieloletnim doswiadczeniem zawodowym. Oferowane szkolenia i

projekty doradcze koncentruja sie na realizacji dwéch zasad:

»Blisko rzeczywistosci - daleko od fikcji”. Ideg szkolen jest jak najblizsze
odtworzenie sytuacji z zycia zawodowego. Materialy poddawane analizie

podczas zajec to przypadki, z ktérymi mozemy spotkac sie na co dzieh.

»Praktyczne umiejetnosci”. W proponowanych warsztatach rozwijane sa
takie umiejetnosci, jak sztuka prezentacji i przekonujacego argumentowa-

nia, storytellingu, kreatywnego myslenia, kontaktow z mediami.
Wiecej informacji - www.EdisonTeam.pl
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