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RozDzIAL 3.

Etapy pracy nad prezentacja
— zhieranie materiatow

Zbieranie materiatéw to etap, ktéry trudno zamkng¢ w ramach czasowych. To w zasadzie
ciggly proces nasigkania rzeczywistoscig, ciekawostkami i informacjami. W zasadzie
mozna uznac, ze do swoich prezentacji informacje zbierasz caty czas. No moze wyjgwszy
z tego czas, gdy $pisz. Wtedy je porzadkujesz. W Twoim mdézgu informacje cudnie sie
uktadajg, porzadkujg i z pomocg hipokampu uktadajg na péteczkach pamieci procedural-
nej i dlugotrwatej!.

Ten ciggly i czesto nieuswiadomiony proces warto jednak uporzadkowaé. Nie tylko
Spigc!*> Wspomniatem juz, ze wzorem wielu pisarzy takich jak Joyce Carol Oates®, Neil
Gaiman* czy Margaret Atwood gromadze nieustannie materiaty. W aplikacji Google Keep®

Dobry sen to naprawde czas, ktory jest niezbedny do zakodowania potrzebnych informacji. Hipo-
kamp najwiekszg role pelni wlasnie w zapisywaniu informacji z pamieci krétkotrwaltej do
dtugotrwatej. W mniejszym stopniu wptywa na pamie¢ proceduralng (ruchowa). Dlatego czasem
najmadrzejszg rzeczg, ktérg mozesz zrobié, pracujac nad jakim$ kreatywnym zadaniem, jest
pojs¢ spac!

)

Chociaz czasem najbardziej produktywng rzecza, ktéra mozesz zrobi¢ podczas pracy nad
prezentacja, jest sie po prostu zdrzemng¢! Praca nad prezentacjg to proces tworczy, ktéry zuzywa
bardzo duzo energii.

«w

Joyce Carol Oates (ur. 16 czerwca 1938) — amerykanska pisarka, eseistka, poetka, autorka hor-
roréw, thrilleréw i ksigzek dla dzieci. Od 1978 roku profesor na Wydziale Nauk Humanistycznych
Uniwersytetu Princeton, gdzie zajmuje sie programem pisania kreatywnego.

-~

Neil Richard Gaiman (ur. 10 listopada 1960 w Portchester w hrabstwie Hampshire w Anglii) —
brytyjski pisarz, scenarzysta i redaktor, autor licznych powiesci, opowiadan i komikséw fantasy,
science fiction i grozy.

[

Google Keep — ustuga internetowa, ktérej wlascicielem jest amerykarniskie przedsiebiorstwo Google.
Ustuga ta umozliwia tworzenie notatek tekstowych, dzwiekowych i ze zdjeciem. Uzytkownik Google
Keep moze utworzy¢ notatke z przypomnieniem opartym na lokalizacji oraz ustawi¢ przypo-
mnienie czasowe. Filtr umozliwia wyszukiwanie notatek wedtug ich koloru i innych atrybutéw.
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zachowuje linki do ciekawych badan, statystyk i historii. Gromadze tam tez zdjecia,
memy, cytaty czy ciekawostki. Czasem notuje zastyszane dialogi, pomysty na wstep czy
zart. To méj nawyk. Gdy tylko co$ przyjdzie mi do gtowy albo gdy potkne sie o cos, co
moze sie przydac, od razu wrzucam to na moj ,,kompost”. Tam mysli dojrzewajg i czekajg
na swoj czas. Cierpliwie. Niektére z nich by¢ moze nigdy sie nie doczekajg. Wiekszos¢
jednak wykorzystam predzej czy pozniej.

Zeby byto tatwiej korzysta¢ z tego stosu ,,walut spotecznych”, zapisuje, nadajgc odpo-
wiednie etykiety. Stosuje tez stowa kluczowe i tzw. tagi, Zeby latwiej byto potem odna-
lez¢ materiat. Korzystam z Google Keep, ale to nie oznacza, ze to jedyna opcja. Réwnie
dobrym wyborem bedzie Evernote, Pocket czy po prostu zwykty notes albo notatki gto-
sowe w telefonie (dyktafon). Google Keep daje mi po prostu mozliwos¢ szybkiego
przeszukiwania materiatéw, zapisywania i tagowania. Z pomocg Google Keep Extension
(rozszerzenia do przegladarki Chrome) moge tez od razu zapisywac wybrane artykuty,
ktoére akurat znalaztem w sieci.

Ja wybralem Google Keep. Ty wybierz takie narzedzie, z ktérego bedziesz korzystac.
I ktére polubisz. Inaczej trudno bedzie Ci wyksztalci¢ nawyk. A wlasnie o nawyk chodzi.
Wiele os6b przecenia swojg pomie¢. Majg pomysl, ustyszg ciekawg historie, obejrza cie-
kawy dokument i licza na to, Ze zapamietajg i potem wykorzystaja te wiedze, gdy bedzie
potrzebna. To blgd — bo niestety pamie¢ tak nie dziata. Sam sie bole$nie o tym przeko-
natem. Czasem podczas mocnego treningu nordic walking przychodzit mi do glowy
pomyst na jakas$ czes¢ narracji czy eksperyment z widownig. Gdy po dwéch godzinach
wracatem do domu, juz chciatem go zapisac¢ i okazywato sie, ze albo trudno go sobie
przypomnie¢ w catosci, albo w ogdle nie moge go odtworzy¢ w takiej formie, w jakiej mi
sie objawil. Dlatego nawet podczas treningu wole zapisywa¢. Cho¢by w formie szybkiej
notatki glosowe;j.

Zwlaszcza ze, gdy chodzisz, duzo lepiej myslisz. I sg wieksze szanse na to, ze wpad-
niesz na dobry pomyst.

W przerwie pisania tego rozdziatu zadzwonitem do przyjaciétki, ktora zna sie na metodologii
badan, zeby porozmawiaé o pewnym pomysle. Chodzito o eksperyment z widowniq podczas
wystgpienia. W trakcie przyszedt mi do glowy fragment narracji, ktéry od razu zapisatem. Nie
wiedziatem wtedy, czy go na pewno wykorzystam. Ale wiedziatem, Ze moze kiedys sie przyda.
Na moim ,,komposcie” bedzie bezpieczny.

Nigdy nie wiesz, kiedy i gdzie potkniesz sie o dobry pomyst. Przygotuj sie wiec i po prostu
zbieraj. Ciggle. Zapisuj pierwsze dobre zdania z ksigzek. R6b notatki po obejrzeniu
ciekawych filméw dokumentalnych. Gromadz wytrwale. To sie naprawde optaci. Zoba-
czysz, ze Twoj mozg znajdzie potem bardzo ciekawe zastosowania tych tresci. Nie tylko
w prezentacjach.
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ZADANIE DLA CIEBIE

Przetestuj wspomniane przeze mnie narzedzia do gromadzenia materiatow. Wyprdbuj
Google Keep, Evernote, Pocket. Jesli korzystasz ze smartfona, aplikacje do tworzenia notatek
gtosowych (w moim smartfonie to Voice Memos) ustaw na pierwszym ekranie. Przede
wszystkim by mie¢ do niej tatwy dostep. Poza tym by czesto sobie 0 niej przypominac
i wzmacnia¢ nawyk zapisywania w kazdej sytuacji. Jesli nie chcesz korzysta¢ z aplikaciji,
znajdz najprostszy notes. Taki, ktory fatwo bedzie zabrac ze soba. Neil Gaiman korzysta z ma-
tych notesow dziennikarskich, ktore mieszczg sie w kieszeni marynarki.

Ja juz od poprzedniej edycji | Love Marketing zbieram materialy na nastepng. Tym razem
oznaczong hashtagiem #socialexperiment.

3.1. Selektywna percepcja — wrog i przyjaciel

Proces zbierania materiatow to takie nieustajace zniwa. Sg jednak okresy, gdy warto
tym procesem sterowac. Aktywnie poszukiwa¢ materiatéw na pewien konkretny temat.
Bo akurat ten konkretny temat trzeba zrealizowac podczas wystgpienia. Jesli przygoto-
wujesz prezentacje firmowg (wewnetrzng), to szukasz danych i gromadzisz studia
przypadku czy przyklady, ktére bedg wspiera¢ Twojg teze. I wzmocnig odpowiedzi na
pytania, ktére zadasz sobie podczas pracy nad wartoscig. Wiadomo, zZe jesli wybie-
rzesz trzy lub cztery rzeczy, ktére majg odbiorcy zapamietaé, to akurat wokot tych
trzech lub czterech rzeczy trzeba zbudowaé gestg narracje, bazujgcg na mocnych przy-
ktadach czy danych. Czasem te materiaty zbierasz samodzielnie. Czasem prosisz kole-
gow z innych dziatéw.

Jesli przygotowujesz prezentacje konferencyjng, podczas ktérej tez przedstawiasz
przyklady z wlasnej firmy czy dziatalnosci lub badan, to etap gromadzenia materiatéw
bedzie podobny.

Jesli jednak realizujesz zupeklnie nowy temat edukacyjny, inspiracyjny czy motywacyjny
— taki, w ktérym musisz postuzy¢ sie zewnetrznymi ,,zrédtami danych” — to mozesz

¢ Najbardziej chyba kultowe sg notesy marki Moleskine. To notesy z dobrej jakosci papieru
wkolorze kremowym, w charakterystycznej szytej, najczesciej czarnej oprawie z zamknieciem
z tasmy elastycznej. Chetnie uzywane przez pisarzy, malarzy, rysownikéw i projektantéw. Legenda,
umiejetnie podtrzymywana przez producenta, wigze go z takimi artystami jak Vincent van
Gogh, Pablo Picasso, Ernest Hemingway czy Bruce Chatwin. Z takich noteséw, jak twierdzi produ-
cent, korzystat réwniez polski pisarz i podréznik Ryszard Kapuscinski.
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skorzystac z sekretnej funkcji naszego postrzegania i przeszukiwania rzeczywistosci.
Z selektywnej percepcji.

Selektywna percepcja to btgd poznawczy. W skrécie polega na tym, ze zauwazamy cze-
Sciej to, o czym akurat myslimy. Polega na nieSwiadomej zmianie naszej percepcji przez
nasze przekonania i oczekiwania. Zastanawiasz sie, czy nie kupi¢ sobie wyzta — nagle
w parku widzisz wiecej wyztéw. Marzysz o tym, zeby jezdzi¢ po miescie mini cooperem,
nagle na drogach zauwazasz wiecej samochodéw tej marki. Rozwazasz tatuaz — co druga
napotkana przez Ciebie osoba ma nagle tatuaz.

Kobiety w cigzy zauwazajg wiecej kobiet w cigzy i wiecej matek z dzie¢mi. I nie jest
to wynikiem cudu demograficznego. Stoi za tym zjawisko okreslane mianem zjawiska
Baader-Meinhof, zwane rowniez iluzjq czestotliwosci. To iluzja, gdzie stowo, nazwa lub
rzecz, ktéra niedawno zwrécita na siebie uwage, wydaje sie wkrdtce potem pojawiac
z nieprawdopodobng czestotliwoscig. Arnold Zwicky — badacz ze Stanfordu — zasu-
gerowal, ze zjawisko to jest spowodowane polgczeniem dwdch btedéw poznawczych:
uwagi selektywnej i efektu potwierdzenia.

Uwaga selektywna pozwala Swiadomosci priorytetyzowac informacje, ktére majg wieksze
znaczenie w konkretnej sytuacji, i ignorowac wszystko inne. Efekt potwierdzenia to ten-
dencja do brania pod uwage jedynie informacji, ktére potwierdzajg wtasne przekonania,
niezaleznie od ich prawdziwosci.

Przy zbieraniu materiatléw przyda Ci sie w szczego6lnosci wlasnie ta umiejetnos¢ priory-
tetyzowania informacji, ktére majg wieksze znaczenie w konkretnej sytuacji, i ignorowa-
nia wszystkiego innego. Czyli wykorzystasz selektywng percepcje.

Gdy zaczniesz mysle¢ o swojej prezentacji, zaczniesz zauwaza¢ informacje, ktére Ci sie
do niej przydadzg. Dlatego wtasnie tak wazna jest praca nad kolejnymi etapami. Praca
nad wartoscig podpowie Ci, o czym masz doktadnie mysle¢. A myslenie, ktére uruchomi
selektywng percepcje, przyda Ci sie wlasnie na etapie zbierania materiatow.

Po etapie pracy nad wartoscig mojej prezentacji wiedzialem, ze chce, zeby odbiorcy za-
pamietali, Ze ciekawe eksperymenty mogg stac¢ sie podstawg bardzo wirusowej kreacji.
Nagle zaczgtem napotyka¢ w mojej przestrzeni mndstwo takich przyktadéw. Znala-
ztem badania o o$miornicach, ktérym podawano MDMA. Znalaztem wreszcie opis eks-
perymentu, ktéry... przeprowadzit pewien ksigdz. Zeby udowodni¢ teze, ze dzieci sg ufne,
zaczgt rozdawaé pienigdze na mszy. Doroéli ich nie brali, a dzieci tak. Ten akurat ekspe-
ryment bedzie uzyty raczej jako anegdota. Bo metodologicznie jest utomny, ale na pewno
stal sie wirusowy. Bo trafit do mediéw i wzbudzit kontrowersje.

Uzytem selektywnej percepcji Swiadomie. M6j mézg zaczal przeczesywac rzeczywistos$¢
przez pryzmat moich biezacych oczekiwan i motywacji. Zaczalem zauwazac to, o czym
mySlatem. I oczywiscie od razu to zapisywatem.
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3.2. Wspdlne zniwa

Zbiera¢ materialy mozesz samodzielnie. Czasem jednak warto skorzysta¢ z pomocy in-
nych. W tym celu warto wykorzysta¢ inne zjawisko, czyli priming’. Gdy zaczniesz roz-
mawia¢, opowiada¢ o swoich planach i pomystach na prezentacje ze znajomymi,
wspotpracownikami czy przyjaciétmi, na pewno wywotasz sie¢ skojarzen. Ludzie zaczng
sobie przypomina¢ przyklady, przypadki, historie. Czasem te informacje sie przydadzg.
Czasem nie. Warto jednak niekiedy positkowa¢ sie takimi dodatkowymi ,,dyskami ze-
wnetrznymi”. Czasem moze by¢ tak, ze kto$ bedzie mial lepsze studium przypadku,
ktore opisuje dany problem, niz to, ktére Ty akurat znajdziesz.

Ja sam czesto dziele sie pomystami na prezentacje ze znajomymi. Podsuwam tez pomy-
sty, gdy kto$ dzieli sie ze mng. To wyraz duzego zaufania. Znam ludzi, ktérzy obawiajq sie
moéwic o swoich prezentacjach czy szerzej o pomystach. Majg przeswiadczenie, ze kto$ im
ten pomyst ukradnie.

No c6z — pewnie istnieje nawet taka mozliwos¢. Ja jednak jestem zdania, ze sam pomyst
jest wart doktadnie ZERO. Dopiero realizacja nadaje mu warto$¢. Kazdy moze bra¢ do
woli moje pomysty i je remiksowac, i realizowac¢. Wole wymiane mysli niz paranoje i po-
dejrzenia. Do tej pory sie nie zawiodtem. Owszem — czasem okazywato sie, ze kto§ na
konferencji omawiat podobny przypadek. Ba! Nawet podobny temat. Ale robiliSmy to na
swdj sposob. I bylo to raczej wynikiem przypadku.

Jakis czas temu moja przyjaciotka pracowata nad prezentacjq o statystykach, na ktore
trzeba zwracac uwage przy wspétpracy z influencerami®. Na swoim profilu na Facebooku za-
miescita prosbe. Chciata, zeby podsytac jej wszelkie przyktady fatalnego product placement
realizowanego przez mikro- i makroinfluencerow’. Bardzo szybko dostata mnéstwo przykia-
dow. Przy takim zbieraniu informacji czy przyktadow radze jednak poprosic, zeby ludzie
podsytali Ci materiaty w wiadomosciach prywatnych. Po to zeby z kolei nie wywolywac zbyt
dtugiego ciqgu skojarzen w jednym kierunku. W tym przypadku priming moZe bowiem spo-
wodowac, zZe ludziom bedq sie przypominac zbyt podobne przyktady. (Z tego tez samego

" Torowanie, inaczej priming (z ang. to prime — poprzedzac¢, uprzedzac, przygotowywac) — zjawisko
polegajace na zwiekszeniu prawdopodobieristwa wykorzystania okreslonej kategorii poznawczej
w procesach percepcyjnych i myslowych wskutek wielokrotnej ekspozycji bodzca zaliczanego
do tej kategorii badZ bodZca semantycznie lub afektywnie powigzanego z tg kategorig.

8 Influencer — w $wiecie mediéw spoteczno$ciowych osoba moggca mie¢ wpltyw na decyzje
wielu ludzi, z ktérymi posiada trwate relacje. Czesto tym terminem okresla sie tworcéw interne-
towych o znacznym rozglosie, ktoérzy posiadajg liczne grono odbiorcow.

9 Takich przykladéw niestety jest mnéstwo. Jednym z ostatnich byta kampania Lenora realizowana
z influencerami. Na jednej z kreacji na Instagramie Macademian Girl czytata na dobranoc
ksigzki swojemu ptynowi do ptukania tkanin.
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powodu warto unikac podczas kreatywnej pracy tzw. burzy mozgow. Pierwsza — najpewniej
ekstrawertywna i Smiata osoba cos powie, a potem reszta rozwinie mysl w jednym kierunku).

Jak wida¢, materiaty mozna zbiera¢ wspoélnie réwniez za posrednictwem medidw spo-
tecznosciowych. Trzeba jednak bra¢ pod uwage, ze te przyktady, ktére przyjdg ludziom
do glowy pierwsze, bedg réwniez tymi, ktore bedg dos¢ czesto najpowszechniej znane.
A to stoi w sprzecznosci z regutg waluty spotecznej. Jesli jednak bedziesz mie¢ to na uwa-
dze i przeprowadzisz odpowiednig selekcje, to na pewno zdobedziesz ciekawe materiaty
do prezentacji.

Podczas tworzenia prezentacji biznesowych czy sprzedazowych warto czerpac z danych,
ktére znajq Twoi wspotpracownicy. Powiedz im, nad czym pracujesz, i uruchom ciqg skoja-
rzen. Na pewno nie wszyscy od razu rzucq sie, zeby Ci pomdc, ale z pewnosciq skorzystasz
z wiedzy i danych kolegéw. By¢ moze bedziesz miat/a kiedys nawet okazje pracowac z dobrym
dokumentalistq czy dokumentalistkq. Tak jak ja pracowatem z Jarostawem Szczepanikiem
przy mojej poprzedniej ksigzce Viral. Jak szerzy¢ idee i tworzy¢ wirusowe tresci.

3.3. Przeklenstwo pierwszej strony wynikow Google

Jesli wpiszesz w wyszukiwarke Google fraze most creative branding campaigns, dosta-
niesz okoto 19 milionéw wynikéw w 0,49 sekundy. Praktyka pokazuje, ze najpewniej
skupisz sie na pieciu pierwszych wynikach. By¢ moze na tych z pierwszej strony. Bardzo
mato prawdopodobne jest, ze bedziesz szukac dalej. A to oznacza, ze znajdziesz najpo-
pularniejsze przyktady, ktére znalazto wezesniej réwniez najwiecej oséb. Czyli zamiast
czego$ wyjgtkowego bedziesz miec to... do czego majg dostep inni.

Google swietnie nadaje sie do wyszukiwania definicji, danych, statystyk. Nieco gorzej
wypada, gdy naprawde chcesz znalez¢ ciekawe studia przypadkow, przyktady czy histo-
rie. O wiele lepsze sg ksigzki, reportaze, filmy lub seriale dokumentalne.

Warto tez korzysta¢ z Google Scholar. To takze wyszukiwarka Google, ale zamiast prze-
szukiwac wszystkie zasoby sieci, przeszukuje tylko zasoby akademickie. Jesli wiec chcesz
znalez¢ przyktady badan, ciekawe dane czy studia przypadkéw na okreslony temat, to na
pewno warto tam zagladac.

Bardzo dobrym sposobem bedzie tez systematyczne ogladanie prezentacji na stronie TED.
Zwtaszcza tych, pod ktérymi znajdziesz noty i linki do badan (to sekcje pod wideo
— Further readings i Footnotes).

Ja korzystam tez dodatkowo z badan zgromadzonych na platformie EBSCO oraz z aplika-
cji Researcher App. To pierwsze rozwigzanie jest niestety dostepne tylko dla akademikéw
i studentéw. Aplikacja jednak jest dostepna dla kazdego. Ma wersje mobilng i desktopowa.
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ROZDZIAt 3. ETAPY PRACY NAD PREZENTACJA — ZBIERANIE MATERIALOW

W prosty sposob tworzysz konto i ustawiasz filtry tak, zeby codziennie otrzymywac po-
wiadomienia o interesujgcych Cie badaniach.

Informacje i inspiracje znajdziesz wszedzie. Musisz sie tylko przygotowac. By je szybko
katalogowac!

ZADANIE DLA CIEBIE

Przetestuj wspomniane przeze mnie narzedzia do przeszukiwania i gromadzenia informaciji.
Uruchom tez od czasu do czasu selektywng percepcije i zobacz, jak doskonale dziata!

Ja, przygotowuijac sie do | Love Marketing, wiaczam selektywna percepcje odpowiednio wcze-
$niej. Dzigki temu znalaztem na przyktad kilka ciekawych przyktadow na wystawie Gdynia
Design Days.

Do zapamiegtania

Twaj mozg nieustannie gromadzi informacje. Czy tego chcesz, czy nie. Warto podejs¢ do tego procesu
w sposob bardziej Swiadomy. Przyda Ci sig do tego mechanizm selektywnej percepcji i nawyk zapisy-
wania (gromadzenia). Narzedzia do tego zapisywania (gromadzenia) dobierz tak, zeby Ci odpowiadaty.
Moze przydadza Ci sie te wspomniane przeze mnie, moze znajdziesz inne. Lepsze dla siebie.

Pamigtaj, zeby zbierac inspiracje nie tylko w miejscach oczywistych. Czytaj ksigzki, ogladaj reportaze
i filmy dokumentalne. ldz na wystawe i szukaj ciekawych badan. To, ze pracujesz na przykiad w branzy IT,
nie znaczy, Ze nie znajdziesz jakiegos genialnego studium przypadku w sprawie kryminalnej. Nie ograni-
czaj sie tylko do swojego terytorium. A gdy trzeba, popros o pomoc innych! Rozmawiaj, poznawaj
i zbieraj. A potem przeprowadz selekcje.
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Zmien swoja strone WWW w dziatajacy bankomat!

Dowiedz sie wiece] i dotacz juz dzisiaj! % «sﬁ;?
http://program-partnerski.helion.pl
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CIEKAWIE | NA TEMAT

Prezentacja. Wartos¢, narracja, sposéb podania. Fakty, liczby, kluczowe stowa — esencja
wypowiedzi wsparta kilkoma trafnymi grafikami. Gtowna mysl uchwycona w zgrabne, tatwo
zapadajace w pamieé zdanie. Zart, ale na temat. Celne zestawienie danych. Poréwnanie,
ktére daje do myslenia. Wstep, rozwiniecie, podsumowanie. Wnioski. Ukton, oklaski, poczucie
dobrze wykonanego obowiazku oraz satysfakcja z tego, ze oto dotarto sig nie tylko do umystow,
ale i serc stuchaczy. Ze sie ich przekonato. Tego wszystkiego brakuje wiekszosci oficjalnych
wypowiedzi prezesow, menedzerdow, a takze pracownikéw, ktérych wyrok przetozonego skazat
na przygotowanie prezentacji i wystep przed licznie zgromadzona publicznoscia.

Niestety, nader czesto wystapienia wygladaja zgota odmiennie: na srodku sali stoi nieszczesny
mowca, ktory albo duka cos pod nosem, albo owszem, przemawia gto$no, za to nudno, do
tego przydtugo i nie do korica na temat. Jego podstawowa bronia jest pilot, dzieki ktéremu
zmienia kolejne Zle przygotowane, niewiele méwiace slajdy prezentacji. Naprzeciw siebie ma
publicznos¢ myslaca o wszystkim, tylko nie o omawianym zagadnieniu. Wszyscy razem —
prelegent i stuchajacy — marza o tym, zeby ten koszmar sie juz skonczyt... Znasz to? Autor
tego poradnika takze. A poniewaz zmeczyto go tkwienie w dusznych salach konferencyjnych
w towarzystwie ludzi, ktorzy co prawda orientuja sie w tym, o czym mowia, ale swoja wiedza nie
potrafia sie podzieli¢, napisat ksiazke. Udowadnia w niegj, ze kazdy moze tworzy¢ dobre, ciekawe
prezentacje i wygtaszac porywajace mowy.

TO JEST PROSTE!

Wystarczy trzymac sie kilku zasad.

Znajdziesz je w tej ksiazce.

Piotr Bucki — architekt, ktory zamiast budynkéw woli projektowac zdania. Aktor, ktory scene
teatralng zamienit na sale szkoleniowe i spotkania z widownia na konferencjach. Psycholog, ktéry
lubi badac i ciagle zadaje sobie pytanie ,Skad wiem to, co wiem?”. Od 17 lat uczy sztuki komunikaciji.
Pracowat z firmami w Australii, Austrii, Stowenii, Chile, Motdawii, Polsce i we Wtoszech. Napisat
ksiazki: Porozmawiajmy o komunikacji, Ztap rownowage oraz Viral. Wspétpracowat z ,Malemenem”,
+Charakterami”, ,Dolce Vita" i ,The Mother Mag”. Jego wystapienie na TEDx SGH obejrzano w sieci
ponad 110 tysiecy razy. Od ponad o$miu lat jest zwiazany z WSB, gdzie projektuje kierunki oraz uczy
brandingu, marketingu i komunikacji. Wyktada takze na USWPS, w SGH i Akademii Leona KoZminskiego.
Szkoli pracownikow Allegro, Dynatrace, Santandera, Nordea IT. W ramach wspotpracy z Europejska
Agencja Kosmiczng i GNSSA wspéttworzy programy szkoleniowe dla start-upéw i konsultantéw.
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