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Moja pierwszg infografike zaprojektowa-
tam pod koniec 2013 roku. Przedstawitam
na niej zalety czytania ksigzek, a stworzy-
tam jg z myslg o moim blogu. Chciatam

po prostu urozmaici¢ zamieszczane tam
tresci, zrobi¢ co$ nowego, innego. Jako
mitosniczka czytania ksigzek uznatam, ze
temat ten jest bardzo ciekawy i wazny,
chciatam przynajmniej zainspirowac kogo$
do siegniecia po ksigzke. Infografika ta zo-
stata $wietnie przyjeta i wciaz jest czesto
udostepniana w internecie. Co wiecej, co
jakis czas od bibliotek i nauczycieli dostaje
e-maile z pytaniem, czy moga ja wydruko-
wac i stosowac jako materiat edukacyjny
dla uczniow. Wow! Nie sadzitam, ze bede
miata az taki udziat w krzewieniu kultury
czytania!

Historia ta pokazuje, jak wielka moze by¢
sita oddziatywania infografik. Obraz pota-
czony z ciekawa trescig oraz inspirujacym,
wartosciowym przekazem moze sprawic,
ze chcemy sie dzieli¢ taka infografika.
Chcemy patrzec na infografike nie tylko

w internecie, nie tylko w mediach spotecz-
nosciowych, ale réwniez wydrukowana

i wiszacag w miejscu pracy.

CZESC 1 | WSTEP
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Nie sadzitam, ze publikujac infografike
Zalety czytania ksigzek, zaczynam moja
wielka przygode z projektowaniem info-
grafik. Od tego czasu bowiem:

e Stworzytam setki infografik juz nie
tylko na potrzeby wtasne, ale i dla
klientow, wsréd ktoérych znalazty sie
takie firmy, jak: Onet, wydawnictwo
OnePress, Time for Wax, e-point SA,
Kontrakt OSH, Kontekst HR.

o Uswiadomitam wielu osobom, ze
w ogéle istnieje cos takiego, jak
infografika. Jesli nalezysz do garstki
0séb, ktérym to pojecie nie jest znane
— spokojnie, w pierwszym rozdziale
wszystko wyttumacze.

e Nieustannie upraszczam. Przede
wszystkim kazdg zawitg tresc i infor-
macje, aby przedstawic je za pomoca
infografik. Uproscitam tez moja dziatal-
nos$¢ zawodowa, skupiajac sie wytacz-
nie na niszy, jaka jest projektowanie
infografik.

e Urodzitam dziecko (moze to nie jest az
tak istotne w tej ksigzce... chociaz nie...
moje dziecko przeciez tez ma swoja
infografike!).

Ksiazka, ktora trzymasz w rekach, jest
zapisem moich doswiadczen w projekto-
waniu infografik. Z ksigzki dowiesz sie,
jak opracowywac tresci do infografik, jak
przektadac je na jezyk obrazéw, a gotowy

projekt odpowiednio publikowac i pro-
mowac. Przedstawiam pewne podejscie
do projektowania, oraz zasady, ktére
pozwola Ci skutecznie wykorzystywac ko-
munikacje wizualng w swoich dziataniach
biznesowych. Wiedze te mozesz wyko-
rzystac, projektujac infografike zaréwno
w profesjonalnym programie typu Adobe
Illustrator, jak i w darmowej Canvie.

Jest to poradnik dla oséb, ktére chca wy-
korzystywac infografiki w komunikacji
swojej marki i ktore chca tworzyc atrakeyj-
ne tresci (wzbogacaé o warstwe wizualng
wszelkie raporty, prezentacje, komunika-
cje w social mediach). Wiedza ta przyda sie
przedsiebiorcom, marketerom czy twor-
com internetowym. Ksigzka jest przezna-
czona dla oséb, ktére chciatyby samo-
dzielnie zacza¢ tworzy¢ infografiki oraz
atrakcyjne tresci wizualne lub usprawnié
wspodtprace z projektantem i po odebraniu
od niego infografiki — wtasciwie jg wyko-
rzystac. Poniewaz infografiki to twory in-
terdyscyplinarne, ksigzka zawiera wiedze
z zakresu komunikacji wizualnej, projekto-
wania graficznego, copywritingu oraz con-
tent marketingu.

Przede wszystkim zas ksigzka ta powstata
z wielkiej pasji do infografik.

Moja przygode z infografikami zaczyna-
tam, wychwalajac zalety czytania ksiazek.
ATy jaka idee chcesz wypromowac?

Pole¢ ksigzke
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Przygotowujac sie do napisania tego
rozdziatu, zrobitam maty research w po-
szukiwaniu definicji pojecia infografika.
Chciatam przywotac kilka z nich, powotac
sie w tej kwestii na jakies madre stowniki.
Stwierdzitam niestety, ze tak naprawde
ciezko o dobra definicje infografiki. Dobra,
czyli nieskomplikowang i zrozumiatga, od-
dajaca sedno tego, czym ona jest. Dlatego
postanowitam zdefiniowac jg wtasnymi
stowami.

Infografika (czasami nazywana ,grafika
informacyjng’, ,grafika objasniajaca”) to
forma przedstawiania informacji w wi-
zualny sposéb. W infografice tekst i obraz
wspotistnieja ze sobg — przenikaja sie

i uzupetniaja.

Nalezy podkresli¢, ze obraz w infografice
spetnia nie tylko funkcje dekoracyjne lub
przyciagajace oko. Tekst i obraz w réwnym
stopniu biora udziat w wyjasnianiu tresci

i utatwianiu zrozumienia. Celem przed-
stawiania tresci za pomoca infografik jest
zapewnienie jak najwiekszej przejrzystosci
i czytelnosci informacji.

Infografika wykorzystuje rézne graficzne
Srodki przekazu: wykresy, diagramy, tabe-
le, mapy, ikonki, ilustracje, zdjecia. Duze
znaczenie w kwestiach wizualnych ma tak-
ze kolorystyka lub charakter zastosowane;j
typografii. W infografice unika sie zbyt
obszernych blokéw tekstu. Stowo pisane
na infografice to raczej krétkie akapity,
hasta lub wypunktowania.

Infografika stosowana wspdtczesnie taczy
w sobie kilka dziedzin. Sa to: komunikacja

wizualna, projektowanie graficzne,
copywriting, dziennikarstwo i marketing.
Dlaczego? Infografika to nie tylko tadnie
zaprojektowany obrazek z tekstem.

Projektowanie infografik i wykorzysty-
wanie ich w komunikacji marki to proces
obejmujacy konkretne dziatania (rysu-
nek 1.1).

Najpierw jest sam pomyst i przygotowa-
nie zatozen infografiki. O czym bedzie
infografika? Jaki ma by¢ jej cel? Kto bedzie
jej odbiorca? Zrozumienie tego pomoze

w obraniu kierunku dziatan projektowych
oraz ma wptyw na charakter infografiki.

Nastepnie trzeba zebrac informacje i od-
powiednio je wyselekcjonowad (muszg by¢
wartosciowe dla potencjalnego odbior-
cy). Przygotowana pod infografike tres¢

O-0-P-@~-D

Pomyst i zatozenia

Zebranie informaciji

Projektowanie

i ich selekcja

Rysunek 1.1
Infografika biznesowa w 5 krokach.
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najpierw powinna by¢ dobrze zredago-
wana (przede wszystkim maksymalnie
skrocona).

Nastepnie przechodzimy do projektowa-
nia, czyli stworzenia layoutu oraz cieka-
wych i spéjnych wizualizacji. Konieczne
jest tez nadanie infografice wizualnych
znamion danej marki oraz zamieszczenie
informacji firmowych. Stopka z logo i dany-
mi kontaktowymi to podstawa!

Gotowa infografike nalezy wtaczyc do
strategii marketingowej marki lubfirmy,
a nastepnie promowac.

O wszystkich tych aspektach bede pisac¢
w tej ksiazce.

Infografika czesto publikowana jest przy
artykutach. Na blogach czy w magazynach
zawiera podsumowanie przedstawianej
tresci. Jednak dobra infografika powinna
méc funkcjonowad samodzielnie. Sama

w sobie powinna stanowic zrozumiatg
catosc. Dlatego tak wazne s3 jej poszcze-
gblne elementy: tytut, krétkie wyjasnia-
jace wprowadzenie, rozwiniecie i zakon-
czenie — najczesciej z wezwaniem do
dziatania i z informacjami na temat marki,
ktoéra stworzyta i opublikowata infografike.

Z infografika pewnie najczesciej masz do
czynienia w internecie. Prawdopodobnie
widziates$ jakas$ infografike na portalu

internetowym, blogu czy na Facebooku.
Nie da sie ukry¢, ze obecnie gtéwnym ob-
szarem ekspansji infografiki jest internet.
Trzeba jednak zaznaczy¢, ze infografika
sprawdza sie takze w druku (gazety, maga-
zyny, foldery), a jej historia (o ktérej zaraz
opowiem) siega czaséw przed komputera-
mi. A nawet przed wynalezieniem papieru!

Przyblizajac pojecie infografiki, nie sposéb
nie wspomnie¢ chociazby pokrotce o jej
zastosowaniach i funkcjach (pdzniej bede
jeszcze te kwestie opisywac szczegdtowo).
Infografiki maja naprawde wiele réznorod-
nych zastosowan.

Za pomocy infografik mozna przedstawic:

wiedze i informacje,

wyniki ankiety,

statystyki,

instrukcje, proces,

zyciorys,

historie (na osi czasu),

idee/wizje czegos,

abstrakcyjne pojecia (czesto kojarzymy
infografiki z twardymi danymi, liczbami,
statystykami, a obrazy swietnie nadaja
sie do pokazywania abstrakcyjnych,
czesto nieuchwytnych poje¢, idei).

Warto tez wspomniec o tym, czym info-
grafika nie jest, poniewaz czasami spoty-
kam sie z btednymi okresleniami lub wi-
dze, ze infografikg nazywane jest cos, co
infografikg zdecydowanie nie jest.

Infografika nie jest obrazem doklejonym
do tekstu (ani tekstem doklejonym do
obrazu). Jak juz wspomniatam wczes-
niej, w infografice obraz i tekst powinny
wspotgrac ze sobg, razem brac udziat

w wyjasnianiu przekazu. Niestety, bardzo
czesto natrafiam na infografiki, w ktérych
obraz w ogdle nie nawiazuje do tekstu.

Infografika nie jest tekstem przedstawio-
nym w formacie .jpg. Tekst plus kolorowe
tto zapisane w formacie .jpg to nie jest
infografika.

Spora role w infografice odgrywaja obrazy
czy ikonki. Komunikacja wizualna ma duza
moc oddziatywania na odbiorce, pozwala
rowniez pokonywac bariery zwigzane

z jezykiem czy wyksztatceniem. Jest
nawet takie powiedzenie, ze obraz wart
jest tysigca stow. Nalezy jednak pamietac,
ze infografika nie moze by¢ rebusem,
dlatego poleganie na samej komunikacji
wizualnej moze sie nie sprawdzi¢. Przekaz
infografiki powinien by¢ zrozumiaty, dlate-
go obrazowi — tam gdzie jest to koniecz-
ne — powinien towarzyszyc tekst.
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ROZDZIAL 18. ELEMENTY GRAFICZNE |
WYKORZYSTYWANE W INFOGRAFIKACH

Diagramy, wykresy, mapy, ikonki, ilustra-
cje, zdjecia — to elementy, dzieki ktérym
mozna opowiadac historie w sposéb wizu-
alny. Warto podkresli¢, ze w infografikach
nie sg one wytacznie dodatkiem, dekora-
cja, ale powinny nies¢ znaczenie i pomagac
w wyjasnianiu tresci.

W tym rozdziale oméwie poszczegdlne
elementy graficzne, ktére wykorzystywa-
ne sa w infografikach.

TtO

Tto jest powierzchnia, na ktérej umieszcza
sie elementy infografiki — zaréwno teksty,
jak i grafiki. Czasami tto jest traktowane
po macoszemu i nie przyktada sie do
niego wagi (w koncu to ,tylko” tto). Otéz
tto odgrywa wazna role — musi by¢ dobra
oprawa tego, co chcemy pokazac.

Tto potrafi by¢ problematyczne. Z jednej
strony powinno by¢ ciekawe i nadawac
kontekst, z drugiej jednak strony nie moze
konkurowac z informacjami i pozostatymi
elementami graficznymi.

Tto infografiki moze by¢ jednolite lub

z tekstura. Wszystko zalezy od Twoich
potrzeb, od Twojej marki i od charakteru
infografiki.

Tto jednolite to najczesciej po prostu jakis
kolor. Rzadko w swoich infografikach
stosuje biate tto (chyba Ze jest taki wymaog
lub zalezy mi na bardzo minimalistycznym,
spokojnym efekcie). Wiele stron interne-
towych ma biate tto i czasami nie chce,
aby infografika sie z nig stapiata — chce,
aby miata wyraZnie zaznaczone granice.

| tak naprawde nie ma jakichs$ konkretnych
ograniczen co do kolorystyki tta. Nie ma
przykazania, ze musi to by¢ jaki$ spokojny,
najlepiej pastelowy kolor. Bardzo czesto
kolor tta wynika z catej palety kolorystycz-
nej zastosowanej w infografice.

Czasami do tta mozemy wykorzystac jakas
teksture (wzor wielokrotnie powtérzony
na powierzchni), niezbyt krzykliwa i nie-
zbyt kontrastowa. Ciekawym pomystem
jest stworzenie tta z faktura. Takie tto
nadaje tréjwymiarowosci oraz buduje
kontekst, np. co$ lezy na stole (rysunek
18.1), co$ wisi na tablicy korkowej (rysu-
nek 18.2).

Warto unikac¢ zbednego przyozdabia-
nia tta i zapychania go przypadkowymi
elementami. Przede wszystkim dlatego,
Ze tto nie moze rozpraszac. Niech bedzie
mozliwie czyste i nieskomplikowane. | co
najwazniejsze, powinien by¢ zachowa-
ny odpowiedni kontrast kolorystyczny
miedzy ttem a elementami graficznymi
znajdujacymi sie na infografice.
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Rysunek 18.1.
Fragment infografiki z fakturg w tle — tablica korkowa

S§ajmf o Rz 6] )

JAK SKUTECZNIE ZDOBYWAC WIEDZE?

i wod, branze? Kaddy, kto przestaje sie uczyc,
cmhm;m:izz;mmnh? " bezwagledu na to, czy ma 20 czy 80 lat.
Amoze planujesz alofyC biznes? c -“‘”““'wm"m

2acbiywarle anialszq rzeczq w Zyciu je
g © utrzymywanie swojego umyshy miodym,

G [cHenryFord T+

Rysunek 18.2.
Fragment infografiki z faktura w tle — drewno/st6t
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ILUSTRACJE I/LUB ZDJECIA

Jak widzisz, wrzucitam ilustracje oraz
zdjecia do jednego worka. Z tego powodu,
ze wtasciwie ich funkcja na infografice jest
bardzo podobna.

Jak juz pisatam w rozdziale o stylach wizu-
alnych (rozdziat 11.), ilustracje mogg by¢
tworzone komputerowo lub recznie

(ja czesto wykonuje rysunki, ktore nastep-
nie obrabiam w programie graficznym).
Ilustracje moga by¢ zaréwno realistyczne,
jak i przerysowane (w stylu komiksowym).

Zaletg ilustracji i ich przewagga nad zdjecia-
mi jest to, ze za pomocg ilustracji mozemy
przedstawic to, czego nie widac (rysunek
18.3). Na zdjeciach ciezko to przedstawié
(chyba Ze postawimy na fotograficzny
kolaz).

Zdjecia natomiast majg przewage nad
ilustracjami z tego powodu, ze sg bardzo
realistyczne, co moze sie liczy¢, gdy wymo-
giem infografiki jest realizm, np. pokazuje-
my zdjecia konkretnych produktéw

czy osob.

Rysunek 18.3.

llustracja przedstawiajaca to, czego nie widac
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Co jest wazne przy korzystaniu
zilustracji i zdjec¢ podczas
projektowania infografiki?

Dobra jakos¢

Materiaty graficzne dobrej jakosci beda
Swiadczyty o profesjonalizmie catego
projektu. Chodzi mi tutaj zaréwno o dobra
jakos$¢ pod katem wykonania (estetyka,
przyjemne dla oka grafiki), jak i o jako$¢
techniczng — dobra rozdzielczo$¢ i odpo-
wiedni wymiar zdje¢ czy ilustracji.

Oryginalnos¢

Co mam na mysli, piszac oryginalne? Jest
mnostwo stron, gdzie wykupisz gotowe
wysokiej jakosci grafiki i zdjecia. Jasne,
mozesz z nich skorzystaé, musisz tylko
zdawac sobie sprawe, ze wtedy trudniej

o oryginalnosc¢. Takie same grafiki moga
sie powtarzac na innych projektach innych
marek. Wszystko zalezy od tego, jakie sa
Twoje priorytety.

Oryginalnos¢ zapewnia ilustracje stworzo-
ne samodzielnie lub zlecone rysownikowi
czy ilustratorowi.

Charakter

Wazne jest, aby dopasowac charakter
grafik do charakteru catej infografiki
oraz do 0s6b, do ktérych kierujemy nasz
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projekt. Nalezy sie zastanowic¢, czy musimy
zachowad powage, czy mozemy pozwoli¢
sobie na bardziej humorystyczne ilustracje
i swobodny styl.

Spajnosé

Réwniez poszczegdlne grafiki wykorzysta-
ne w jednym projekcie powinny mie¢ taki
sam charakter. Zachowujemy wtedy spéj-
nos$¢ (mam wrazenie, ze sie powtarzam

z t3 spoéjnoscia, ale jest ona bardzo wazna).
Spdjnosc najtatwiej uzyskac, okreslajac
jeden standard grafik wykorzystywanych
w projektowaniu danej infografiki.

Prawa autorskie

Jesli korzystasz z ptatnych lub darmowych
baz zdjeé/grafik, upewnij sie, ze mozesz

je wykorzysta¢ w zamierzony sposéb. Na
przyktad niektére licencje umozliwiaja
wykorzystanie grafik w druku, ale w ogra-
niczonej ilosci. Inne licencje zabraniaja
przeksztatcania swoich obrazéw lub ma-
nipulowania nimi (nie mozna stworzyc¢ fo-
tograficznego kolazu). Nie bede podawata
tutaj wszystkich licencji — zresztg bardzo
czesto sg one okreslone w miejscach, skad
pobieramy grafiki. Koniecznie sprawdz!

IKONY GRAFICZNE

Ikonki (nie myli¢ z ikonami, czyli obraza-
mi sakralnymi) to proste znaki graficzne
niosace ze sobg konkretny przekaz,
znaczenie.

Ikonki otaczajg nas na co dzien, zaréwno
w sferze internetowej, komputerowej, jak
i offline (rysunek 18.4). Sg tak powszechne
W naszym otoczeniu, ze czesto nawet nie
zdajemy sobie sprawy, jak bardzo nam
utatwiaja zycie.

Ikonkami mozna nazwac znaki drogowe.
Ikonki zobaczysz, biorgc do reki telefon.
Klikasz odpowiednia ikonke: koperte, jesli
chcesz wystac e-maila, aparat, jesli chcesz
zrobi¢ zdjecie, koto zebate, gdy chcesz
zmienic ustawienia. lkonki znajdziemy

na stronach internetowych, w ofertach,
czasami nawet w CV.

Doskonale zaprojektowane ikonki prze-
kraczaja bariery jezykowe i kulturowe.
Gdy przebywamy za granica, czesto po-
magaja nam w znalezieniu odpowiednich
miejsc (takich jak: toaleta damska/meska,
apteka, szpital itp.).

Ikonki pozwalaja na szybka komunikacje.
Z reguty do dobrze zaprojektowanych
ikonek nie potrzeba stownych wyjasnien.
Sa tez sytuacje, gdzie bez problemu mozna
uzywac ikonek zamiast stow. Zazwyczaj
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Rysunek 18.4.

Ikonki w codziennym zyciu. Zrédto: Shutterstock

CIEKAWOSTKA!

Projektowanie i wykorzystywanie
ikonek w projektach wywodzi sie

z dziedziny zwanej semiologia (nazwa
ta funkcjonuje w Europie, natomiast
w Stanach Zjednoczonych nosi nazwe
semiotyka). Semiologia ma swoja
etymologie w greckich stowach:
sémeion — znak oraz l6gos — rozum,
traktat, nauka. Czym zajmuje sie
semiologia? Badaniem tego, w jaki
sposéb ikonka, symbol, piktogram
nabierajg znaczenia w konkretnym
otoczeniu i dla danej spotecznosci.
Semiologia bada tez to, w jaki sposdb
przypisujemy znaczenie i nadajemy
sens temu, co postrzegamy. Podwaliny
pod te dyscypline potozyli jezyko-
znawca — Ferdinand de Saussure oraz
filozof — Charles Sanders Peirce*.

Elena Gonzalez-Miranda, Tania Quindds,
Projektowanie ikon i piktograméw, d2d, Krakéw
2016.
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jednak ikonki po prostu wspieraja
przekaz stowny.

Ikonki wykorzystywane sg rowniez

w infografikach. Niektére komunikaty
stowne warto zastapic lub wzmoc-

ni¢ ikonka. Ikonki maja tez aspekt
estetyczny. Przyciggaja uwage oraz
pomagaja w zbudowaniu pozadanego
wizerunku.

Rodzaje ikon graficznych

Pewnie Cie nie zaskocze, méwiac, ze
jest wiele réznych rodzajow ikonek...
Moga réznié sie one stylem wizual-
nym, szczegdtowoscia czy ksztattem.
Mam dla Ciebie maty przewodnik po
ikonkach (rysunek 18.5).

Podziat ikonek ze wzgledu na zasto-
sowanie koloru:

e jednabarwa — ikonka wykonana za
pomoca wytacznie jednego koloru,

e dwie barwy — ikonka wykonana za
pomocg dwdch koloréw,

e kilka barw — ikonka wykonana
z uzyciem wielu koloréw, takie
ikonki posiadaja bardzo czesto
cieniowanie i gradienty.

vanie koloru

Podziat ze

Rysunek 18.5.
Rodzaje ikon graficznych
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Podziat ikonek
ze wzgledu na ich szczegotowos¢:

e realistyczne,
e uproszczone,
e symboliczne.

Podziat ikonek ze wzgledu
na sposob wykonania:

e flat — ikonka jest wykonana
minimalistycznie, bez cieniowania,
tekstur, gradientow;

e doodle, handdrawn — ikonki
wykonane tak, aby wygladaty na
rysowane odrecznie;

o fotorealistyczne — ikonka jest
wykonana realistycznie, posiada
mnoéstwo detali i cieniowanie;

e outline — ikonka utworzona z kon-
turéw;

e filledoutline — wypetniony kontur,
ale bez uzycia cieni i gradientow.

Podziat ikonek

ze wzgledu na ich ksztatt:

e koto,

e kwadrat,

e kwadrat z zaokraglonymi narozni-
kami.
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Matgorzata Zimniak-Rucinska

— projektantka infografik
i ilustratorka. Z artystycznym
zacieciem tworzy pomystowe
infografiki, ktore nastepnie
sg licznie udostepniane
w internecie. Od 2011 r. onepress
pracuje jako freelancerka. _
Tworzyta infografiki m.in. dla
Onetu, Onepressu, e-point SA,
Kontrakt OSH, Time for Wax.
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