|
Pokonaj RonRiutrencje!
Znajdz sie na szezycie wyszuRiwarki

Wo jownik

SEO

Sztuka osiggania najwyzszych
pozycji w wyszukiwarkach

d

[

|V HELION

O!REILLY:D Jolhun L Jerkovic



 Spis tresci
= Przyktadowy rozdziat

» Katalog ksigzek

= Katalog online

e Zamow drukowany
katalog

» Twéj koszyk

» Dodaj do koszyka

» Cennik i informacje

e Zamow informacje
0 nowosciach

e Zamow cennik

» Czytelnia

* Fragmenty ksigzek
online

» Kontakt

Helion SA

ul. Kosciuszki 1c
44-100 Gliwice

tel. 32 230 98 63
e-mail: helion@helion.pl
© Helion 19912010

Wojownik SEQ. Sztuka
osiggania najwyzszych
pozydji w wyszukiwarkach
Autor: John I. Jerkovic

Thumaczenie: Zbigniew Smogur

ISBN: 978-83-246-2771-4 "

Tytut oryginatu: SEQ Warrior ORELLY:
Format: 168x237, stron: 416

Pokonaj konkurencje! Znajdz sie na szczycie wyszukiwarki!

« Zoptymalizuj strone pod katem wyszukiwarek Google, Yahoo i Bing
« Naucz sie poszukiwac stéw kluczowych, zbuduj mape witryny i baze faczy
« Zobacz, jak analizowac swoja witryne i $ledzi¢ postepy jej optymalizacji

Zaktadajac swoja strone internetowg lub e-biznes, swiadomie czy nie nagle wkraczamy na pole
wielkiej bitwy o pozycje w wyszukiwarkach. . . Przychodzi nam walczy¢ z milionami stron

0 bezcenng uwage internautow — a zdobywaja ja tylko ci, ktérym udaje sie zaja¢ najwyzsza
pozycje. Jesli wiec Twoja strona ma przynosi¢ Ci dochody lub inne korzysci, musisz opanowac
trudng sztuke walki o widocznos¢ w wyszukiwarkach, a zatem poznac mistrzowskie techniki
pozycjonowania i optymalizacji swojej witryny. Zostar profesjonalnym SEQ wojownikiem,

a Twoja bronig niech bedzie fachowa wiedza. Tu na szczescie nie liczy sie wielkosc i sita naszego
przeciwnika, tu wygrywa sie dobrg strategig i konsekwentng taktyka!

Jak triumfalnie wejs¢ na to pole bitwy i szybko nie polec? Wiasnie ta ksigzka dostarczy Ci
niezbednej wiedzy na temat wszystkich aspektow pozycjonowania i optymalizacji witryn, dzieki
ktorym osiggniesz przewage nad swojg konkurencja. Przede wszystkim zrozumiesz, czym w ogéle
jest optymalizacja i jakie niesie ze sobg korzysci. Dzieki temu uda i sie sformalizowac ten proces

i na biezqco sledzic jego postepy. Dowiesz sie wszystkiego na temat dziatania najwazniejszych
obecnie wyszukiwarek, czyli Google, Yahoo! i Binga, oraz poznasz uzywane przez nie algorytmy.
Zobaczysz w akji i porownasz sobie rdzne wewnetrzne i zewnetrzne czynniki wptywajace na
pozycje w wynikach wyszukiwania oraz dowiesz sie, jakie putapki moga sprawi¢, ze Twoja strona
nie zostanie poprawnie zindeksowana przez roboty internetowe. Odkryjesz, jak tworzy¢ skuteczne
pozycjonujace mapy witryn, wasciwie poszukiwac stéw kluczowych i ustalac je oraz budowac
efektywng baze faczy. Poznasz takze pfatne sposoby na wysoka pozycje swojej strony, takie jak
Google AdWords czy Google AdSense.

Zostan profesjonalnym SEO wojownikiem
- opanuj skuteczne strategie pozycjonowania stron!


http://helion.pl/page354U~/
http://helion.pl/zamow_katalog.htm
http://helion.pl/page354U~katalog.htm
http://helion.pl/add354U~seoszt
http://helion.pl/page354U~emaile.cgi
http://helion.pl/page354U~cennik.htm
http://helion.pl/page354U~online.htm
mailto:helion@helion.pl
http://helion.pl/view354U~seoszt
http://www.amazon.com/exec/obidos/ASIN/059615707X/helion-20
http://helion.pl/autorzy/johjer.htm

1.

Spis tresci

SZeroka PersPektyWa ..o sssssseseses

Korzysci ptynace z optymalizacji dla wyszukiwarek internetowych
Staly uktad wynikéw wyszukiwania w wyszukiwarce
Czynnik zaufania
Nizsze catkowite koszty posiadania

Wyzwania optymalizacji dla wyszukiwarek internetowych
Konkurencja
Brak gwarangji
Zmiennos$¢ rankingu
Czynniki czasu
Struktura organizacji

Proces optymalizacji dla wyszukiwarek internetowych
Faza badant
Faza planowania i strategii
Faza implementacji
Faza monitorowania
Faza oceny
Faza zarzadzania

Techniki alternatywne wzgledem optymalizacji dla wyszukiwarek internetowych
Sponsorowane banery (lub linki)

Marketing tradycyjny

Podsumowanie

Elementarne informacje o0 wyszukiwarkach ...........cocoonmnnnnnnssssssnn,

Wyszukiwarki, ktére licza si¢ obecnie: Google
Yahoo!
Bing

Typy wyszukiwarek i katalogéw sieciowych
Wyszukiwarki pierwszorzedne
Wyszukiwarki drugorzedne




Wyszukiwarki regionalne
Wyszukiwarki tematyczne (pionowe)
Wyszukiwarki oparte na robotach internetowych
Wyszukiwarki hybrydowe
Metawyszukiwarki

Katalogi sieciowe

Anatomia wyszukiwarki internetowej
Pajaki, roboty, boty indeksujace i web crawlery
Interfejs wyszukiwania
Indeksowanie przez wyszukiwarki

Rankingi wyszukiwarek

Podsumowanie

Najwazniejsze informacje o stronach internetowych ..o

Nazwy domen
Przestrzeri nazw domen
Kupowanie nazw domen
Opgje ustug hostingowych
Wybér platformy
Typy ustug hostingowych
Indywidualny system zarzadzania strong internetows lub oprogramowanie
podmiotéw trzecich
Wiasny system zarzadzania strong internetowq
Korzystanie z darmowego lub platnego oprogramowania
Uzytecznosc¢ strony internetowej
Zalozenia ogdlne
Zalozenia dotyczace odnosnikéw
Poznaj swoje dane demograficzne
Zapewnij kompatybilnos¢ z przegladarkami internetowymi
Korzystaj z nieskomplikowanych ukladéw stron
Korzystaj z inteligentnego formatowania strony
Twérz inteligentne formularze HTML
Optymalizacja predkosci witryny internetowej
Testuj projekt interfejsu pod katem uzytecznosci
Dostepnos¢ strony internetowej

Podsumowanie

Wewnetrzne czynniki wptywajace na pozycje w rankingu ..........cccovrrinnnnnnnnas

Analiza stron z wynikami wyszukiwania

Czynniki na stronie wplywajace na pozycje w rankingu
Stowa kluczowe w znaczniku <title>
Stowa kluczowe w adresie URL strony
Stowa kluczowe w tresci strony
Stowa kluczowe w opisowym znaczniku <meta>
Stowa kluczowe w znacznikach nagléwkéw

44
44
44
45
46
46
47
47
50
51
52
53

56
56
59
64
64
66

69
69
73
76
76
76
77
78
78
79
79
79
80
80

80

84
84
84
86
87
88
89

4

Spis tresci



Zageszczenie stéw kluczowych 90
Wysoka pozycja stéw kluczowych 90
Stowa kluczowe w tekscie kotwic 91
Linki zewnetrzne wysokiej jakosci 93
Wiek strony internetowej 94
Rozmiar strony internetowej 94
Czynniki lokalizacji wplywajace na pozycje w rankingu 96
Stowa kluczowe w nazwach domen 96
Rozmiar lub ilo$¢ tresci 97
Rozwazania dotyczace linkow 99
Swiezos¢ stron internetowych 101
Skladanie wszystkiego w jedna catos¢ 101
Uruchomienie skryptu 101
Finalny raport HTML 102
Podsumowanie 103
Zewnetrzne czynniki wptywajace na pozycje w rankingu ..........cceeeeenesennnesesnnnnnans 105
Linki zewnetrzne 105
Poznaj osoby polecajace 106
Jakos¢ i liczba linkéw zewnetrznych 108
Nieczynne linki zewnetrzne 112
Obstuga linkéw nieczynnych 112
Wzory zachowan uzytkownikéw 113
Analiza interfejsu zapytan wyszukiwarek 114
Narzedzie Google Analytics 115
Pasek narzedzi Google Toolbar 116
Nauki ptynace z zachowania uzytkownikéw 117
Wydajnos¢ strony internetowej i jej wiek 117
Wydajnos¢ strony internetowej 117
Wiek strony internetowej 119
Podsumowanie 119
Monitorowanie statystyk SI@CIOWYCh ........cccovrnnnnnnnnn s 121
Logi serweréw sieciowych i ich formaty 121
Format NCSA Common 122
Format NCSA Combined 123
Format NCSA Combined w serwerze Apache 123
Konwersja formatu IIS W3C na NCSA Combined 124
Wyszukiwanie w logach sieciowych §ladéw robota indeksujacego 124
Popularne narzedzia do analizy statystyk stron internetowych 124
Korzystanie z narzedzia WebLog Expert 126
Liczba uzytkownikéw odwiedzajacych strone 126
Liczba unikalnych odwiedzajacych a liczba catkowita odwiedzajacych 126
Liczba trafienrt 127
Liczba wyswietleri strony 127
Spis tresci | 5



Referencje

Trafienia z wyszukiwarki internetowej

Zapytania i stowa kluczowe

Trafienia robotéw indeksujacych
Korzystanie z programu AWStats
Korzystanie z narzedzia Webalizer
Przypisywanie wynikéw wyszukiwan do indywidualnych stron internetowych
Wzory zachowan robotéw indeksujacych
Wzory zachowan uzytkownikéw
Filtrowanie okreslonych danych

Typy elementéw na stronie internetowej
Podsumowanie

Ustugi Google Narzedzia dla webmasterow oraz Google Analytics .........ccvuuene.

Platforma Google Narzedzia dla webmasteréw
Konfiguracja platformy Google Narzedzia dla webmasteréw
Pulpit nawigacyjny
Opcja Konfigurowanie witryny
Sekcja Twoja witryna w sieci
Sekcja Diagnostyka
Zlodliwe oprogramowanie

Platforma Google Analytics
Proces instalacji i konfigurowania ustugi
Nawigowanie po platformie Google Analytics
Pulpit nawigacyjny
Strona Przeglad uzytkownikéw
Zrédta odwiedzin
Tresc¢
Cele
Wady i braki platformy Google Analytics

Podsumowanie

Putapki dla wyszukiwarek internetowych ...,

Pulapki w kodzie JavaScript
Tresci generowane przez JavaScript
Dynamiczne menu i linki dynamiczne w JavaScript
Technologia Ajax

Pulapki zwigzane z dynamicznymi gadzetami
Korzystanie z technologii Flash
Korzystanie z apletéw Java
Korzystanie z kontrolek ActiveX

Pulapki w kodzie HTML
Korzystanie z ramek
Korzystanie z ramek pltywajacych
Korzystanie z zewnetrznych znacznikéw DIV

128
129
129
129
130
132
136
137
137
139
139
140

11
141
141
142
143
146
148
148
149
151
152
152
154
156
157
158
162
163

165
165
167
170
171
171
173
173
174
174
175
177

6

Spis tresci



Korzystanie z tekstu graficznego 178
Niezwykle duze strony internetowe 179
Z1ozony kod HTML i problemy z formatowaniem 179
Pulapki zwigzane z wydajnosciq strony internetowej 180
Bardzo wolne strony internetowe 180
Bledy stron 183
Identyfikatory sesji i zmienne adreséw internetowych 184
Strony powitalne 185
Plik robots.txt 185
Podsumowanie 186
9. Protokot REP (Robots Exclusion Protocol) ... 187
Zrozumieé REP 188
Przeszukiwanie stron a ich indeksowanie 188
Kiedy zabroni¢ przegladania lub indeksowania? 188
Wiecej informagji o pliku robots.txt 192
Tworzenie pliku robots.txt 192
Walidagja pliku robots.txt 193
Lokalizacja pliku robots.txt 193
Najwazniejsze roboty internetowe 193
Format pliku robots.txt 194
Dyrektywy w plikach robots.txt 195
Wrazliwos¢ na wielkos¢ liter 198
Powszechne konfiguracje plikéw robots.txt 199
Podsumowanie standardu robots.txt 201
Dyrektywy META robots 202
Dyrektywy META kodu HTML 202
Dyrektywy w nagléwkach HTTP 204
Atrybut nofollow odnos$nikéw 205
Sposoby na roboty naduzywajace zasad 205
Autoryzacja robotéw w oparciu o odwrotny DNS 205
Podsumowanie 206
10.  MAPY WItIYN oo s s sssssassssssassnss 207
Zrozumieé mapy witryn 207
Po co korzystac¢ z map witryn? 208
Mapy witryn w formacie HTML 209
Narzedzia do generowania map witryn w formacie HTML 209
Mapy witryn w formacie XML 211
Format XML map witryn 211
Przykladowa mapa witryny w formacie XML 214
Dlaczego warto korzysta¢ z map witryn w formacie XML? 214
Automatyczne wykrywanie map witryn w formacie XML 215
Wiele map witryn w formacie XML 215
Spis tresci | 7



Lokalizacja i nazewnictwo map witryn 217
Ograniczenia map witryn w formacie XML 217
Generatory map witryn w formacie XML 218
Narzedzia do walidacji map witryn w formacie XML 218
Zglaszanie map witryn w formacie XML 219
Wykorzystywanie innych typéw map witryn 223
Mapy witryn skladajace sie z czystego tekstu (spis adreséw URL) 223
Mapy witryn dla wiadomosci 223
Mapy kanaléw RSS i Atom 224
Mapy witryn dla urzadzeni mobilnych 224
Mapy witryn dla materialéw wideo 224
Podsumowanie 225
1. Szukanie stOW KIUCZOWYCh ... 227
Strategia dotyczaca stéw kluczowych 228
Stowa kluczowe dlugiego ogona 229
Stowa kluczowe i ich jezyk 231
Wyszukiwanie innych form gramatycznych i dlaczego jest to istotne 231
Modyfikatory stéw kluczowych 233
Indeksowanie semantyczne 235
Proces wyszukiwania wilasciwych stéw kluczowych 236
Oszacowanie stanu biezacego 236
Tworzenie roboczej listy docelowych stéw kluczowych 237
Ocena wlasnych stéw kluczowych 250
Finalizowanie listy stéw kluczowych 253
Implementacja strategii stéow kluczowych 253
Podsumowanie 254
12. Budowanie bazy lINKOW .........ccmmnnnmnsssssssssssssssssssssssssssssssssssssseses 255
Czynnosci wstepne przed budowaniem zaplecza linkéw 256
Budowanie reputacji rozpocznij wczesniej 256
Oceni swojq biezaca sytuacje 256
Nasladuj ruchy konkurencji 257
Naturalna akwizycja linkéw 257
Zrédta linkéw i ich jakosé 257
Elementy budowania linkéw zwrotnych 258
Elementy podstawowe (bazowe) 258
Przynety 259
Spolecznosciowe katalogi zakladek 262
Syndykacja stron internetowych 267
Katalogi internetowe 272
Dodawanie linkéw tam, gdzie to mozliwe 274
Tworzenie witryny pomocniczej 275
Podsumowanie 276
8 | Spis tresci



13. Analizai badanie konkurengji........ccovumnniniinn——. 277

Odnajdywanie witryn konkurencyjnych 277
Badanie konkurencji oparte na stowach kluczowych 278
Odnajdywanie dodatkowych stéw kluczowych konkurencji 282
Badanie linkéw zwrotnych do konkurencyjnych witryn 284

Analizowanie konkurencji 286
Analiza danych historycznych 286
Widocznosé w sieci i analiza ruchu sieciowego witryny 287
Szacowanie ruchu sieciowego witryny 290
Szacowanie obecnosci w sieciach spolecznosciowych 291

Sledzenie konkurencji 293
Audyt biezacego stanu konkurencji 293
Przyszte sledzenie stanu 295
Automatyczne sprawdzanie rankingu wyszukiwarki 295

Podsumowanie 298

14. Rozwazania dotyCzace tresCi .......covmrrnrrmnmnsnsssssssnsssss s ssssssssnns 299

Jak zostaé Zrédlem danych 299
Predykcyjna optymalizacja dla wyszukiwarek 299

Tres¢ o krétkiej aktualnosci 301
Tresci o diugiej aktualnosci 303
Réwnowaga tresci 304
Motywy tworzenia tresci 305

Duplikowanie sie tresci 306
Linki kanoniczne 306
Wielokrotne adresy URL 308
Dostrojone indeksowanie tresci 310
Zewnetrzne duplikowanie tresci 310
Podobne strony 311
Tres¢ glebokiego poziomu 311
Ochrona wlasnych tresci 312

Wyszukiwarki tematyczne 313
Wyszukiwanie tematyczne 313

Podsumowanie 315

15. Fenomen sieci SPOteCzZNOSCIOWYCH ........cccccviniriiinnnnssinses s 317

Platformy spotecznosciowe i ich spolecznosci 318
Blogi 318
Twitter 319
Platformy do udostepniania tresci 322
Katalogi zakladek spotecznosciowych 326
Witryny sieci spotecznosciowych 328

Strategia dotyczaca sieci spolecznosciowych 330
Przeprowadzanie rozeznania 331
Formulowanie wlasnej strategii 332
Implementacja strategii 332

Spis tresci | 9



Automatyzacja zadan 332
Tworzenie harmonogramu publikowania wiadomosci w serwisie Twitter 333
Google a witryny spotecznosciowe 336
Wyszukiwanie w czasie rzeczywistym 337
Wyszukiwarka w czasie rzeczywistym serwisu Twitter 337
Wyszukiwarka w czasie rzeczywistym OneRiot 338
Podsumowanie 338
16. Marketing w wyszukiwarkach internetowych ..........ccorvrnnninnsnsnsninne 341
Swiat marketingu w wyszukiwarkach 342
Platformy linkéw sponsorowanych 342
Podstawy linkéw sponsorowanych 344
Proces marketingu w wyszukiwarkach 346
Platforma Google AdWords 348
Konfiguragja platformy AdWords 348
Konfigurowanie kampanii 351
Typy dopasowan stéw kluczowych 355
Konfigurowanie reklamy 358
Testowanie za pomoca platformy AdWords 360
Wskazéwki dotyczace platformy AdWords 364
Platforma Google AdSense 366
Konfiguracja konta platformy Google AdSense 367
Dochody z platformy AdSense 367
Konfigurowanie witryny dla AdSense 367
Wskazoéwki dotyczace platformy AdSense 369
Jednosé miedzy optymalizacja a marketingiem dla wyszukiwarek 369

Dostrajanie stéw kluczowych pod katem optymalizacji dla wyszukiwarek
przy uzyciu testowania linkéw sponsorowanych 369
Wybér lepszych stéw kluczowych 370
Podsumowanie 370
17. Spam w wyszukiwarkach internetowych ... 3N
Zrozumieé mechanizm spamu w wyszukiwarkach 372
Jaka jest definicja spamu w wyszukiwarkach internetowych? 372
Szczegotowy opis technik spamu w wyszukiwarkach internetowych 374
Co robi¢, gdy strona zostanie ukarana za praktyki spamerskie? 383
Podsumowanie 384
18. COW Branzy PiSZCZY ....ccoovvmvmsmseserssmssmsmsessssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns 385
Bing 385
Narzedzie Keyword Dashboard 386
SearchWiki 387
Korzystanie z gwiazdek w celu oznaczania wynikéw wyszukiwania 388
Atrybut nofollow linkéw 388
Format 389

10 |  Spistresci



Dalsze przemyslenia 389

Gdzie szukaé informacji 390
Strony wyszukiwarek poswiecone optymalizacji 390

Strony blogow 390
Podsumowanie 391

A Wydruki SKryptow ... FTP

B Serwery do sprawdzania pofaczen ... FTP

C 5rodowisko ProgramisStyCzne .........oeceeresssesssssssssssssssssssssssssssssssssssassssssssasssens FTP
SKOTOWIAZ ..ot 393

Spistresci | M



ROZDZIAL 4.

Wewnetrzne czynniki
wptywajace na pozycje w rankingu

Wewnetrzne czynniki wplywajace na ranking to te elementy, na ktére mamy bezposredni wpltyw
(gdyz sq czescia naszej strony), a ktére moga mie¢ wplyw na pozycje na stronie z wynikami
wyszukiwania (ang. SERP). Istnieja dwa typy wewnetrznych czynnikéw wplywajacych na
pozycje w rankingu: czynniki na stronie (elementy znajdujace sie bezposrednio na pojedyn-
czej stronie) i czynniki zwigzane z lokalizacja (czynnosci, ktére dotycza witryny jako catosci).

W jaki spos6b mozna wziaé jednoczesnie pod uwage tysigce réznych czynnikéw wplywajacych
na pozycje w rankingu? Nie mozna. Kluczem jest skupienie si¢ na okolo 20 najwazniejszych
znanych czynnikach — takich, ktére wytrzymaty prébe czasu i regularnie dawaty pozytywne
efekty. Wiedza o tym, co nalezy optymalizowaé, moze bardzo ulatwi¢ proces optymalizacji
dla wyszukiwarek. Zamiast wstuchiwac sie w internetowe plotki, wlasciciele witryn interne-
towych powinni polega¢ na sprawdzonych faktach.

Niniejszy rozdzial kladzie podwaliny dla rozdziatu 13. ZatoZeniem jest wyeliminowanie zga-
dywania i skupienie sie¢ na elementach, ktére sa naprawde istotne z punktu widzenia wyszu-
kiwarek, jak réwniez identyfikacja kluczowych wewnetrznych czynnikéw majacych wplyw
na pozycje w rankingu, ktére nalezy braé¢ pod uwage przy optymalizowaniu strony interne-
towej. Napisalem w jezyku Perl skrypt, ktéry bezposrednio sprawdza te czynniki, wykorzy-
stujac szczegStowa analize statystyczna. Narzedzie to, lub jedna z jego odmian, powinno by¢
pozycja obowigzkowa w przyborniku z narzedziami do optymalizacji dla wyszukiwarek.
Idea jest taka, aby analitycznie udowodnié, ktére czynniki sprawdzaja si¢ w przypadku po-
szczegollnych wyszukiwarek.

21

Ostatnia cze$¢ niniejszego rozdziatu, ,Skladanie wszystkiego w jedng catos¢”, ktéra rozpo-
czyna si¢ na stronie 101, zawiera informacje niezbedne do uruchomienia skryptu generujacego
calosciowy raport HTML. W ré6znych cze$ciach rozdzialu przedstawione zostana rézne
elementy tego raportu, wiec jezeli zajdzie koniecznos¢ glebszego zrozumienia przedsta-
wionych wynikéw, nalezy zagtebic¢ sie w kod skryptu. Doglebne przestudiowanie skryptu
jest zalecane.
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Analiza stron z wynikami wyszukiwania

Ogrom mitéw, spekulacji i teorii krazacych w spotecznosci skupionej wokét zagadnieni opty-
malizacji dla wyszukiwarek utrudnia skupienie sie na elementach, ktére naprawde maja wpltyw
na pozycje na stronach z wynikami wyszukiwania. Aby okresli¢ wartosciowo czynniki wpty-
wajace na pozycje w rankingu, skrypt analizuje i udowadnia kilka z teorii. Pelny listing skryptu
rankingfactors.pl znajduje sie¢ w dodatku A, umieszczonym w materiatach do ksigzki.

Podstawowym zalozeniem jest analiza pierwszych na licie wynikéw najpopularniejszych
wyszukiwarek. Dla danego wyszukiwanego terminu skrypt zbiera wyniki z najwazniejszych
wyszukiwarek, wczytuje te strony, a nastepnie analizuje, dlaczego maja tak wysokie pozycje
w rankingach. Cata analiza prowadzona w niniejszym rozdziale bardzo mocno opiera sie na
wykorzystaniu wspomnianego skryptu. Warto réwniez pamietaé, ze czes¢ z czynnikéow
wplywajacych na pozycje w rankingach zostata juz opisana we wczeéniejszych rozdziatach.

Czynniki na stronie wptywajace na pozycje w rankingu

Wiele z czynnikéw na stronie, ktére maja wplyw na pozycje w rankingu, zwigzanych jest ze
stowami kluczowymi. Beda one oméwione w pierwszej kolejnosci. Nastepnie oméwione zo-
stana czynniki, ktére nie sq bezposrednio powigzane ze stowami kluczowymi.

Stowa kluczowe w znaczniku <title>

Tytuly stron bedg wyswietlane na stronach z wynikami wyszukiwania, wigc trzeba dbad, by
byly one spdjne i zgodne z publikowanymi tresciami. Organizacja World Wide Web Consortium
(W3C) zaleca dla tytutéw HTML stron internetowych (http://bit.ly/4dyALc):

Autorzy powinni wykorzystywac element TITLE do identyfikagji tresci publikowanych w doku-
mencie. Ze wzgledu na fakt, iz uzytkownicy czesto przechodza do dokumentéw, nie znajac ich
kontekstu, autorzy powinni zapewniac bogato opisane tytuly. Stad zamiast uzywac tytutu ,Wstep”,
nalezy zastosowac tytul ,Wstep do hodowli pszczét w regionie srédziemnomorskim”.

Jednym z najbardziej krytycznych czynnikéw na stronie internetowej jest to, aby nie lekce-
wazy¢ znacznikéw <title>. Wyszukiwarki internetowe maja w zwyczaju wykorzystywac
tekst znacznikéw <title> w charakterze tytuléw wynikéw wyszukiwania. Wszystkie strony danej
witryny powinny wiec posiada¢ unikatowe tytuly. Wszystkie tytuly zas powinny by¢ dobrane
z uwaga, tak aby skladaly sie z najwazniejszych stéw kluczowych znajdujacych sie na stronie.

Tytul strony powinien skladac sie ze specyficznych fraz stéw kluczowych opisujacych tres¢
strony. Korzystanie w tytulach tylko z nazwy firmy moze okaza¢ si¢ nieskuteczna taktyka,
jezeli nazwa nie jest oprawiona dodatkowym komentarzem opisujacym produkt, ustuge lub
omawiany na stronie temat.

Tytuty w wynikach wyszukiwania

W wynikach wyszukiwania tytuly majg okreslonag maksymalng dlugosé. Dlugi tytul nie za-
szkodzi stronie, ale moze nie by¢ w pelni wyswietlony w wynikach wyszukiwania. Jezeli za-
chodzi koniecznos¢ korzystania z dluzszych tytutéw, nalezy upewnic si¢, ze — z perspekty-
wy uzytecznosci — ta czes¢ tytutu, ktéra moze byé wyswietlona w wynikach wyszukiwania,
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zawiera skojarzone ze strong stowa kluczowe. Ostatnia rzecz, jakiej moglibySmy chcie¢, to
zeby nasze stowa kluczowe zostaly wyciete z wynikéw wyszukiwania. Nie nalezy obawiaé
sie zmian w tytutach stron HTML. Ponizej wypisanych zostalo kilka konkretnych i zwieztych
przykladow:

<title>St. Pizza - Najlepsza pizzeria w Warszawie - 1-800-242-0242 -

Zaméwienia online</title>
<title>Podrecznik Java — Programowanie — NazwaFirmyABC.com </title>

W przypadku dobrze znanych marek, jak np. Wydawnictwo Helion, tytuly HTML moga nie
by¢ tak duzym zmartwieniem — ze wzgledu na pewna tendencyjnos¢ wyszukiwarek takich
jak Google.

Ponizszy przyklad ilustruje gorszej jakosci tytut strony:

<title>http://pizzawarszawa.com</titles>

<title>Najlepsza pizza w miesScie, Pizzeria numer 1, Doskonata pizza</title>

<title>

Celem tego artykutu nie jest debata nad tym, czy to dobrze, czy zle, ze inni
>wykorzystuja rejestry wyszukiwarek do $ledzenia poczynan innych. Zaréwno w Stanach
>Zjednoczonych, jak i innych krajach sa tacy, ktérzy wierza, ze zrezygnowanie

>z prywatnosci w imie &cigania przestepstw nie jest usprawiedliwione. Sa jednak

1 tacy, ktérzy chetnie zrezygnuja ze swojej prywatnosci, aby poczué sie bezpiecznie.
</title>

<title>Zarabiaj! Zarabiaj od zaraz! Doskonaty sposéb na zarobek! </title>

W pierwszym przykladzie fikcyjna strona internetowa uzywa adresu URL jako tytutu strony.
Chociaz sam adres zawiera stowa kluczowe, nie jest to dobry sposéb na przekazanie wyszu-
kiwarkom, o czym tak naprawde jest dana witryna.

Drugi przyklad wyglada na alternatywne wykorzystanie r6znych stéw kluczowych, ktére de
facto oznaczaja to samo. Moze to zostac¢ odczytane przez wyszukiwarke jako spam. Poza tym
nie przedstawia si¢ wizytujacym w pozytywny sposéb.

Trzeci przykiad to naprawde dlugi tytul. Pierwsza jego czesé zawiera wiele stéw zatrzymujacych.
Wieksza czes¢ tego tytulu nie zostanie wyswietlona w wynikach wyszukiwania.

Ostatni przyklad uzywa duzej liczby nawolywar, co moze sugerowad, ze dana strona jest
podejrzana o nieuczciwe praktyki.

Ponizszy przykliad jest zas najgorszym rozwiazaniem z mozliwych:

<title></title>
<title>Domy$lny tytui</title>
<title>Dokument 1</title>
<html><body>...</body></html>

Strony, ktére nie korzystajg z tytuléw lub korzystaja z domyslnych tytutéw generowanych
przez rézne programy HTML, sq bezuzyteczne i moga negatywnie wplywac na widocznosé
witryny w sieci.

Stowa kluczowe z tytutu w tresci strony

Tytuly musza odpowiadac tresci danej strony. Nalezy zadbac o to, by wigkszos¢ (a najlepiej
wszystkie) wyrazy znajdujace si¢ w znaczniku tytulu <title> znalazly sie réwniez w tresci
samej strony. Oczywiscie niektére strony beda wyjatkiem od tej reguly, ale powinna to by¢
ogoélnie przestrzegana zasada. Rysunek 4.1 przedstawia wynik dziatania skryptu dla stéw
kluczowych Wydawnictwo Helion.
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Stowa kluczowe Stowa kluczowe
# ‘URL Tytut strony znalezione w tytule? [T|N] |w tresei strony[%]
; Helion 54 -- wydawnictwo
O ||http://hetion.plf informatyczne, ksiggarnia helion.pl T 8.7
1 |http:s fedukacia.helion.pls helion.pl - edukacia T 100.0
2 ||http:s rhelion.plf promocies Pr?mDCJE.‘ o \I\l}idawmctwo Helion, T 66.7
ksiegarnia helion.pl
3 ||http:/ fhelion.plf katalogd nowosci,0,0,2. html ND\’YDSCI k%qukn\:ve - mdawn1cmn T 571
Helion, ksiggarnia helion.pl
Ksigzki t Webmasterstwo €
4 http:s rhelion.plrkatalog Tworzenie stron W -- T 0.0
fwebmasterstwo_tworzenie_stron_www, 96,0,0,0,0,0.html || wydawnictwo Helion, ksiggarnia :
helion.pl
Przed daz -- Wiyd, ictur
5 |http:f fhelion.plf katalog/ preedsprzedaz,0,0,6,0,0,0, html rz? SP'ZE. = .Wy a.wmc R T 66,7
Helion, ksiegarnia helion.pl
o ||Mitp://hetion. plf katalog KS]E:if&?»j:Eiih ishlws.?;la T 80.0
/bazy_danych_mysgl,20,0,0,0,0,0.html mmn ol ) Koleg: :

Rysunek 4.1. Metryczka tytutdw

Kolumna , Tytut Google” widoczna na rysunku 4.1 reprezentuje tytul umieszczany na stronie
z wynikami wyszukiwania wyszukiwarki Google. Kolumna , Tytul strony” reprezentuje ak-
tualny tytul strony znaleziony w kodzie HTML. Kolumna ,Stowo(a) kluczowe znalezione
w tytule? [T IN]” zawiera informacje, czy stowo kluczowe zostatlo w tytule HTML odnalezione,
czy tez nie. Kolumna ,Stowa kluczowe tytulu w tresci strony [%]” zawiera procentowy udziat
stéw znalezionych w tytule strony, ktére znalezione zostaly takze w jej tresci.

Stowa kluczowe w adresie URL strony

Stosowanie stéw kluczowych w adresach URL jest uzyteczne i to nie tylko z punktu widzenia
optymalizacji dla wyszukiwarek. Wiele nowszych platform CMS, stron z blogami i z wiado-
mosciami umozliwia stosowanie technik translacji adreséw URL, aby wyrézni¢ swoje adresy
poprzez uzywanie stéw kluczowych w adresach URL. Stowa kluczowe, o ktérych tu mowa,
to te, ktére mozna znaleZé za bazowa nazwa domeny. Rysunek 4.2 zawiera odpowiedni
przykiad.

buty zamszowe - Zna|dZ | pordwnal ceny w Mokaut.pl
buty zamszowe - wyniki wyszukiwania w pordwnywarce cen Nokaut.pl.
www.nukaut.plfszukatml - Kopia - Podobne

Rysunek 4.2. Przyktadowy wynik wyszukiwania wyszukiwarki Google

Rysunek 4.2 ilustruje wynik wyszukiwania dla stowa kluczowego buty zamszowe. Z punktu
widzenia uzytecznosci Google wyréznia pogrubieniem stowa pasujace do stéw kluczowych
z zapytania, co lepiej uwidacznia wynik na stronie z wynikami wyszukiwania.
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Optymalizacja adreséw URL moze czasami powodowad, ze beda one bardzo dlugie i trudne
do zapamietania. Wada ta jest rekompensowana przez korzysci plynace z widzialnego po-
wigzania adres6w z trescig zapytania, gdy wyswietlane sq wyniki wyszukiwania.

Stowa kluczowe w tresci strony

Gdy mowa o stowach kluczowych w tresci strony, chodzi o liczbe powtdrzeri danego stowa
lub kombinacji stéw kluczowych we wlasciwej tresci dokumentu. Przed przystgpieniem do
optymalizowania stéw kluczowych konieczne jest przeprowadzenie badan i sprawdzenie,
czego dokladnie szukaja uzytkownicy z zakresu tematu, na jaki jest nasza strona internetowa.

W tym celu warto skorzysta¢ z narzedzi takich jak Google AdWords, aby uzyskac¢ podpo-
wiedzi stéw kluczowych, oraz by sprawdzic, z jakich stéw kluczowych korzysta konkurencja.
Czasami wystarczy celowaé w dwa lub trzy stowa kluczowe dla kazdej ze stron.

Duze zageszczenie stéw kluczowych moze wyglada¢ podejrzanie. Zazwyczaj zageszczenie
stéw kluczowych oscyluje w granicach od 0,2% do 4%. Nie oznacza to jednak, Ze strona zo-
stanie ukarana, jezeli gestos¢ stéw kluczowych bedzie na niej wynosila 10%. Jednak nie jest to
takze réwnoznaczne z tym, Ze strona nie zajmie zadnego miejsca w rankingu, gdy zagesz-
czenie bedzie mniejsze niz 0,2%.

Rysunek 4.3 pokazuje zageszczenie stéw kluczowych w pierwszych wynikach wyszukiwania
Google dla stéw kluczowych Wydawnictwo Helion.

# ||URL Iageszezenie sléw
kluczowych
Q

http:/ fhelion. plr 0.470

1 http:/ fedukacia. helion. pls 1.714

2 ||http:/ helion, plf promocjes 0.794

3 | http:s helion. plf katalogs nowosci,0,0,2.html O O O 0.453

http:/ fhelion. plf katalog
fwebmasterstwo_tworzenie_stron_wew, 96,0,0,0,0,0.himl 0.621

5 ||http:/ fhelion, plf katalogd przedsprzedaz, 0,0, 6,0,0,0. html 0.662

http:/ shelion. plfkatalog
Fhazy_danmych_rriysgl,20,0,0,0,0,0. html 0.581

Rysunek 4.3. Przyklad zageszczenia stow kluczowych
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Stowa kluczowe w opisowym znaczniku <meta>

Tekst umieszczany w znacznikach opisowych <meta> nie jest widoczny na stronie jako takiej,
ale czesto jest wyswietlany w wynikach wyszukiwania. To powinien by¢ dostatecznie wazny
powdd, aby w pelni optymalizowa¢ te znaczniki. Ponizej znajduje sie¢ format znacznika opi-
sowego <meta>:

<meta name="description" content="Zoptymalizowny opis z waznymi stowami kluczowymi.

>Tekst ten moze by¢ krotkim akapitem. W opisie tym warto wykorzystaé wazne siowa
>kluczowe z wtaSciwej tresci strony.">

A tu przyklady dobrze wykorzystanych znacznikéw opisowych <meta>:

<meta name="description" content="Naucz sie tworzy¢ aplikacje sieciowe za pomoca ASP.
>Naucz sie jezyka programowania ASP szybko dzieki naszemu trzyczeSciowemu
>podrecznikowi."/>

<meta name="description" content="FirmaXYZSEO.com jest ekspertem w organicznych
>technikach SEO. Gwarancja wysokiej wydajnosci przy niskich kosztach pakietéw SEO
>przeznaczonych dla matych i duzych firm. Siedziba w Gdansku, w wojewddztwie pomorskim."/>
<meta name="description" content="Ksiegarnia informatyczna helion.pl - informatyka

>w najlepszym wydaniu. Lider na rynku literatury informatycznej. W ksiegarni mozna
>zapozna¢ sie z ofertg Wydawnictwa Helion (opisy, fragmenty ksigzek, opinie
>czytelnikéw, spisy tresci, recenzje). Mozna takze dokona¢ zakupu wybranych ksigzek
> (codziennie inna ksiazka w promocji, zestawy promocyjne, kupony). Na stronach
>helion.pl znajdziesz takze: program partnerski, ebooki, serwis video, magazyn w.NET
>w formie bloga, czytelnie online, linki do serwiséw tematycznych, strony dla autoréw
>ksiagzek, zaméwisz bezptatny katalog i biuletyn Helion News, zapiszesz sie na
>newsletter, kanaty RSS. Oferujemy specjalistyczna literature informatyczna, ksigzki
>dotyczace fotografowania, ksiazki z dziedziny e-biznes, seo, sem. W ofercie mamy
>ponadto Custom Publishing, czyli tworzenie publikacji na zaméwienie."/>

Pierwsze dwa przyklady przechodza od razu do sedna sprawy. Sa jedno- lub dwuwierszowymi
opisami. Trzeci (dlugi) przyklad pochodzi ze strony gtéwnej wydawnictwa Helion. Warto

zwrdci¢ uwage na pogrubiony fragment. Ten fragment Google wykorzystuje na stronie z wy-
nikami wyszukiwania, podczas gdy reszta tekstu jest ignorowana.

Ponizej znajduja sie przyklady Zle zredagowanych znacznikéw opisowych <meta>

<meta name="description" content="seo, organiczne techniki seo, konsultant ds.
>seo,techniki seo dla matych firm, konsultant ds. optymalizacji dla wyszukiwarek
>dla matych firm, optymalizacja dla wyszukiwarek dla matych firm" />
<html><body>...</body></html>

Pierwszy z przykladéw myli stowa kluczowe i znaczniki opisowe <meta>. Tego typu opis
przeznaczony jest dla wyszukiwarek, a nie dla odwiedzajacych oséb. Drugi przyklad ilu-
struje stracong okazje poprzez nieuwzglednienie znacznikéw opisowych <meta>.

Jezeli nasza marka nie ma jeszcze silnej pozycji, nalezy dotozy¢ wszelkich staran, aby na
kazdej ze stron umiesci¢ znaczniki opisowe <meta>. Nie warto by¢ leniwym i uzywacé tego
samego tekstu dla kazdej ze stron. Kazda z nich musi mie¢ swéj unikatowy znacznik <meta>.
Rysunek 4.4 ilustruje raport o tym, czy znaczniki opisowe <meta> sg trafione, czy nie.

Alternatywa dla znacznikow opisowych <meta> dla wyszukiwarek internetowych

Jest tylko jedno ,ale”, jeZeli chodzi o znaczniki opisowe <meta>. Czasami wyszukiwarki in-
ternetowe beda ignorowac je na korzys¢ opiséw uzywanych w katalogu Dmoz.org lub Yahoo!
Directory (jezeli strona jest w nich umieszczona).
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& |URL Doktadne dopasowania |Czesciowe dopasowania
w opisach META w opisach META
o ||http:# shelion.plf T T
1 |[http: 7 edukacia.helion. pls H M
2 ||http:# shelion. plf promocief T T
3 ||http://helion.plfkatalog/ nowosci,0,0,2.html O O O M M
4 http:# rhelion. plfkatalog
fweebrnasterstwo_tworzenie_stron_www, 96,0,0,0,0,0.html N N
5 ||http:/shelion.plrkatalogs przedsprzedaz, 0,0,6,0,0,0. html T T
6 http:# fhelion.plfkatalog
Jbazy_danych_raysgl,20,0,0,0,0,0.htrl N N

Rysunek 4.4. Przyktad znacznikdw opisowych meta

Aby poméc twércom stron internetowych zapanowac nad tym zjawiskiem, utworzone zo-
staly nowe odmiany znacznikéw <meta> zmuszajace wyszukiwarki do korzystania z opiso-
wego znacznika <meta> zamiast opisu znalezionego w katalogach. Ponizej znajdujq si¢ przy-
klady, ktére szczegétowo ilustruja, jak zablokowac opisy katalogéw Dmoz.org lub Yahoo!
Directory:

<!-- Informuje Yahoo!, aby nie korzysta¢ z opisu z katalogu Yahoo! Directory -->
<meta name="robots" content="noydir" />

<!-- Informuje wyszukiwarki, aby nie korzysta¢ z opisu ODP -->

<meta name="robots" content="noodp" />

<!-- Informuje wyszukiwarki, aby nie korzysta¢ z opiséw z obu katalogow -->
<meta name="robots" content="noodp,noydir" />

JezZeli chcemy, aby metoda ta dziatala tylko dla wybranych robotéw indeksujacych, wystar-
czy uzy¢ ponizszego fragmentu kodu:

<meta name="googlebot" content="noodp">

<!-- Uwaga: Tylko Yahoo! korzysta z katalogu Yahoo! Directory -->

<meta name="slurp" CONTENT="noydir">
<meta name="msnbot" CONTENT="noodp">

Stowa kluczowe w znacznikach nagtowkow

Z nagléwkow H1 nalezy korzystaé w odpowiedni sposéb. Twoércy stron internetowych
korzystali z wielu nagtéwkow H1, wierzac, ze wyszukiwarki traktuja je priorytetowo. Problem
z ta i podobnymi technikami polega na tym, ze twércy wyszukiwarek internetowych nie sa
glupi i bardzo szybko dostosowuja je do przeciwdzialania mniej skrupulatnym technikom,
jak opisana powyzej. Z nagléwkéw H1 nalezy korzystad tam, gdzie wymaga tego okolicznosd,
i wowczas, gdy jest to konieczne.
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Finatowy raport HTML generowany przez skrypt zawiera dwie kolumny: ,Znaczniki
nagléwkoéw” oraz ,Stowa kluczowe znacznikéw nagléwkéw”. Pierwsza kolumna korzysta
z nastepujacego formatu:

Format: [H11|[H21|[H3]1|[H4]|CH5]|[H6]

Przyktad: 1]40|100|0|0|0]|
Poprzedni przyklad opisuje strone uzywajaca pojedynczego nagiéwka H1, 40 nagléwkéw
H2 i 100 nagléwkoéw H3. Druga kolumna korzysta zas z takiego formatu:

Format: [TINJ|CT|INIJCTINI|CTINIJLTINI|CT|NT]|
Przyktad: T|T|T|N|N|N

Przyklad ten okresla istnienie stéw kluczowych w znacznikach H1, H2 i H3.

Zageszczenie stow kluczowych

Zageszczenie stéw kluczowych odnosi sie do tego, jak blisko siebie w tresci strony znajdujq sie
przynajmniej dwa z nich. Tam, gdzie to mozliwe, nalezy unika¢ korzystania ze stow zatrzy-
mujgcych, ktore rozdzielajg wazne stowa kluczowe. Ponizej przyklad:

Zielone iPody objete s3 rabatem.
iPody z rabatem to modele w réznych kolorach, w tym biate, zielone i niebieskie.

W omawianym przykladzie fraza Zielone iPody ma lepsze zageszczenie stéw kluczowych
w pierwszym zdaniu niz w drugim. Caly tekst musi by¢ analizowany pod katem bliskosci
stow kluczowych — bez wzgledu, czy jest to tres¢ wlasciwa strony, znacznik <title> lub
<meta> — o ile chcemy, aby dana informacja znalazla sie w wynikach wyszukiwania. Ponizej
znajduje sie przyklad, w jaki sposéb informacja o zageszczeniu stéw kluczowych zostalaby
uwzgledniona w finalnym raporcie HTML:

14]17|21|154|157|161|212|223|236|244|247|655|658|662|1078|1081|1085|1107|1150|1151|
>1183[1188|1377]1506|1712|1721]1726|

Lista ta reprezentuje przykladowy wynik lokalizacji (powigzanych) stéw kluczowych z podanej
strony internetowe;j.

Wysoka pozycja stow kluczowych

Wysoka pozycja stéw kluczowych oznacza wzgledne pozycje stéw kluczowych w odniesieniu
do poczatku strony HTML. W spotecznosci zwigzanej z zagadnieniami SEO powszechna jest
opinia, ze im szybciej w fizycznym pliku HTML stowa kluczowe zostang odnalezione, tym lepiej.

Wysoka pozycja stéw kluczowych nabiera znaczenia wraz ze wzrostem rozmiaru dokumentu.
Jezeli strona jest bardzo duza, nalezy upewnic sie, Ze najwazniejsze stowa kluczowe sg blisko
jej poczatku.

Oczywiscie stowa kluczowe powinny pojawiac si¢ réwniez w dalszych czeSciach dokumentu.
Nie jest niczym nadzwyczajnym dla Google i innych wyszukiwarek, ze wybieraja one zdanie
ze §rodka dokumentu i umieszczajq je w wynikach wyszukiwania. Wysoka pozycja stéw
kluczowych jest zazwyczaj latwa do osiggniecia w przypadku semantycznych stron HTML.
Nalezy minimalizowa¢ wykorzystanie w plikach HTML kodu JavaScript i CSS i przenies¢ go
do osobnych plikéw.
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Poza wiasciwa trescig strony wysoka pozycja stéw kluczowych ma réwniez zastosowanie
w przypadku znacznikéw <title> oraz <meta>, gdyz slowa kluczowe powinny sie w tych
znacznikach znajdowad, co bylo omawiane juz wczesniej. PoniZej znajduje sie przykladowy wynik
dziatania skryptu na jednej ze stron internetowych dla stéw kluczowych Wydawnictwo Helion.

* * E R * * * *

ook X O 3k ok oF X X 3 oF X X O ok o X 3k 3 o X X 3k o %
FooF oF o o b oF X 3 3F oF F X 3 oF of X 3 oF oF X X 3 o %
fooF oF F o b oF X 3 3F oF o X 3 oF oF X 3k oF oF X X 3k o %
fooF F b oF oF X 3 oF o X X oF oF X X B b X X 3k o X

FooF o X B ok oF X X 3 oF X X 3 b o X % 3 o X X % % O
fooF oF 3 b oF oF X 3 b oF X 3 oF oF X 3k b oF X X ok o X

fooF oF F o b oF X 3 3 oF o X 3 oF oF X 3k oF o X X o o %
fooF oF o o b oF X 3 3F oF o X 3 oF of X 3k oF o X X o o %
FooF F o o oF oF X X 3 O X X 3 b oF X 3k 3F o X X 3k o %
FooF oF F o b oF X 3 o oF o X 3 oF oF X 3 oF o X X o o %
FooF oF F o b oF X 3 3F oF X X 3 b o X % 3+ O X X 3k % %
FooF F 3 b oF o X 3 b o X X o O X 3k b b X X 3k o X

FooF F F b b oF X 3k oF o X X oF oF X 3k b oF X X 3k o X

F ook o o b oF o X 3 b o X O ok o X 3k b b X X 3k ot X

FooF F F b oF oF X 3k b o X 3 oF oF X 3k b oF X X 3k o X

FooF oF b o b oF X 3 o oF X 3 oF oF X 3 b o X X o o %
FooF oF F o b oF X 3 3F oF o X 3 oF oF X 3 b o X X o oF %
L I I N R R I S R S N S R S R R R I

FooF oF F o b oF X 3 3 oF F X 3 oF oF X 3 oF o X X 3 o %
FooF oF F o b oF 3 o oF o X 3 oF oF X 3 oF o X X o o %
FooF oF b o b oF X 3 o oF o X 3 oF oF X 3 oF o X X 3 o %
LR R I I R R I S R S S R S N R

F ook oF b o b oF X 3 3 oF X X 3F b X 3k 3F o X X o % %
F ook oF o o b o X X O b X X 3 b oF X 3 3F o X X 3 % %
F ook oF o o oF o X X 3 o O X 3k ok o X X 3k X X X % % O
FooF oF o o b oF X % 3 oF X X O ok o X 3 3F o X X 3k % %
FooF oF F o b oF X 3 3F oF o X 3 oF o X X 3 X X O 3k o %
ok o ok oF oF F 3 3 b oF X oF b oF X % R oF X X 3k % %
ok oF o o b oF X X 3 ok o X O ok o X % b ok X X 3k % %
0k oF F o b oF F 3 3 oF F X oF b oF X % b oF X X 3k o %
0k oF F o b oF F 3 3 b F X oF b oF X % b oF X 3k % %
0k oF F o b oF F 3 3 b oF X oF oF oF X % b oF X 3k o %
0k oF F ok oF oF 3 3 oF oF X X b oF X % oF oF X X X o X

0k oF F o b oF F 3 3 b F X oF oF oF X % b oF X X 3k % %
0k oF 3 o oF oF F 3 oF oF F 3 b oF % ok ok X X X % X

Y ok X O 3k ok oF X X 3 b F X oF b oF X % b oF X X 3k % %
0k oF F o b oF F 3 3 b F X oF b oF X % b oF X X 3k % %
0k oF F o oF oF F 3 3 ok F X o ok o X X O F X X 3k % %
o8 O X ok ok oF X X 3 b F X oF oF oF X % b oF X X 3k % %
0k oF F o b oF F 3 3 b oF X oF oF oF X % b oF X X 3k o %
0k oF F 3 b oF F 3 3 b F X o b oF X % b oF X 3k % %
0k oF F o b oF F 3 3 b oF X oF oF oF X % R oF X X 3k % %
0k oF F 3 b oF F 3 3 b F X o b oF X 3 oF oF X 3k % %

W tym przypadku O oznacza wzgledna pozycje stowa kluczowego Wydawnictwo, a 1 oznacza
relatywna pozycje stowa kluczowego Helion.

Wszystkie inne wyrazy oznaczone sg znakiem gwiazdki (¥). W przypadku pojedynczych
stéw kluczowych widoczne bytyby tylko zera. W przypadku fraz zlozonych widoczne beda
cyfry 0, 1, 2 itd. Innymi slowy, cyfra 0 reprezentuje pierwsze stowo kluczowe, 1 reprezentuje
drugie itd.

Za pomoca takiego mapowania tatwo jest zobaczy¢, gdzie znajduja sie stowa kluczowe
w kontekscie calej strony. Nalezy zauwazyé, ze pokazana mapa stéw kluczowych nie od-
zwierciedla faktycznego ukladu strony internetowej widzianego w przegladarce. To tylko se-
ryjna reprezentacja stéw znalezionych na stronie.

Stowa kluczowe w tekscie kotwic

Tekst kotwic musi odpowiadaé stowom kluczowym. Méwiac ogdlnie, wszystkie linki po-
winny zawieraé¢ powigzane z nimi stowa kluczowe znajdujace si¢ w tekscie kotwicy. Ponizej
znajduje sie format bazowy:

<a href="link-ze-slowami-kluczowymi.html">Kotwica ze stowami kluczowymi</a>

A tu kilka rzeczywistych przykladéw:

<a href="perl-cookbook.html">Ksigzka Perl Cookbook to wyczerpujacy zbibér opiséw
>probleméw, ich rozwigzan 1 praktycznych przykitadéw dla kazdego programisty
“>pracujacego z jezykiem Perl</a>

<a href="sharp-aquos-tvs.asp">AQUOS LCD TV w sklepie TorontoSharpDeals.com</a>
<a href="valentine-gifts.pl">Pomysty i prezenty na walentynki</a>
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Wyszukiwarki internetowe dokladnie sprawdzaja tekst kotwic czesciowo dzieki tzw. Google
bombing. Google bombing to technika uzywana przez niektérych do oszukiwania wyszuki-
warki Google poprzez wykorzystywanie zwodniczych tekstéw kotwic, ktérych tres¢ nieko-
niecznie powiazana jest z docelowym adresem URL. Mimo ze Google zmienito kod swojej
wyszukiwarki, aby unika¢ ,,bomb”, niektérzy nadal odnosza sukcesy w ich tworzeniu'.

Tekst kotwic jest wazny. Moze to sie¢ sta¢ dos¢ oczywiste po przeanalizowaniu logéw serwera
sieciowego i poréwnaniu zapytani wyszukiwarek z tekstem kotwic. W wielu przypadkach
zapytania wyszukiwarek i tekst kotwic beda identyczne, a przynajmniej bardzo do siebie
zblizone.

Tekst kotwic moze by¢ szczegdlnie istotny w przypadku linkéw doprowadzajacych. Jezeli
istnieje mozliwos¢ kontrolowania tekstu kotwic linkéw doprowadzajacych, nalezy dokladnie
zastanowic sie, jak powinien on wygladac. Aby osiagnac¢ najlepsze wyniki, warto skorzystaé
z narzedzi podpowiadajacych stowa kluczowe, takich jak Google AdWords Keyword Tool
(https://adwords.google.com/select/KeywordToolExternal), lub innych sprawdzonych narzedzi do
konwersji stéw kluczowych.

Zalézmy, dla przykiadu, ze prowadzimy niewielki sklep internetowy z bizuteria. Jezeli w na-
rzedziu propozycji stéw kluczowych platformy Google AdWords sprawdzimy zapytanie
bizuteria, otrzymamy wynik, ktéry ilustruje rysunek 4.5. W miare mozliwosci nalezy w trakcie
prac nad linkami skorzystac z przedstawionych sugestii.

Pobierz do piku ¥ Sortowanie wedtug  Trafnosé = | | Kolumny

Stowo kluczowe Konkurencja Miesigczne wyszukiwania — globalnie Miesigczne wyszukiwania —lokalnie  Lokalne trendy wyszukiwania
bizuteria 110 000 90 500
bizuteria srebro 4400 4400
bizuteria pierScionki 14 800 14 800
bizuteria ztota 33100 33100
bizuteria sklep 12 100 12100
bizuteria §lubna 22200 18100

6600 6600
sziuczna bizuteria 27 100 27100

biZuteria srebrna 33100 33100

bizuteria arystyczna

32100 27100

4400 4400

12100 12100

bizuteria burszyn

]

=]

a

=]

]

=]

]

[ biiuteria meska
]

a

=]

=]

a

@] 1900 1900
]

e p p e R PR BB BB E BB E

bizuteria zroto 3600

Przejdz do strony: [ 1 |Liczba wierszy:| 50 [+] 1-50z100] » |[p1

Rysunek 4.5. Narzedzie propozycji stow kluczowych platformy Google AdWords

Sednem sprawy jest préba wykorzystania tak wielu réznych wariacji tekstu kotwic, jak to
mozliwe. Wyszukiwarki internetowe moga zacza¢ by¢ podejrzliwe, jezeli odkryja, Ze strona
bedzie zbyt szybko przyciagac zbyt wiele doprowadzajacych linkéw o takich samych tekstach
kotwic. Najlepiej jest dysponowad mozliwie duza liczba réznych tekstéw, gdyz dzigki temu
strona bedzie zdobywa¢ punkty w wyniku réznych kombinacji stéw kluczowych.

1 W Polsce ofiarami tej techniki padto kilku znanych politykéw, ktérych strony internetowe wyswietlane byly
na pierwszych miejscach w wynikach wyszukiwania dla siéw takich, jak np. ,kretyn” — przyp. thim.
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Warto réwniez pamietad, ze tworzac tekst kotwicy, tworzy sie go takze dla oséb odwiedzaja-
cych, a nie tylko wyszukiwarek internetowych. Oznacza to, ze odnosniki powinny wygladac
mozliwie naturalnie, bez nachalnego umieszczania w nich stéw kluczowych. Nalezy upewnié
sie, Ze korzysta sie z najpopularniejszych fraz kotwic, wystepujacych na najpopularniejszych
stronach autorytatywnych, gdyz takie linki doprowadzajace beda mialy najwieksza wartosé.

Linki wewnetrzne nalezy traktowac podobnie. Odpowiedni dobér stéw kluczowych dla kotwic
jest wazny. Nalezy unika¢ fraz typu ,Kliknij tu”, ,Nastepna strona” i ,,Wiecej” jako kotwic.
Zamiast tego powinno korzystac sie z semantycznie powigzanego tekstu kotwic.

Linki zewnetrzne wysokiej jakosci

Pozostawanie w centrum uwagi to gtéwna idea przyswiecajaca wysokiej jakosci linkom wy-
chodzacym. Tu chodzi o to, czego oczekujq od danej strony jej uzytkownicy. Czy mozesz za-
pewnic im doskonalg tres¢ na wiasnej stronie uzupemiong powigzanymi linkami, pod kt6érymi
moga znaleZz¢ wigcej rzeczowych informacji?

Stowa kluczowe w linkach zewnetrznych

Korzystanie ze stéw kluczowych w linkach zewnetrznych to dobry pomyst. Rysunek 4.6
przedstawia fragment finalnego raportu HTML, ktéry poswiecony jest stowom kluczowym
znalezionym w linkach zewnetrznych. W tym przykladzie widoczne sa najlepsze wyniki
z wyszukiwarki Google.

URL Linki :ewn.gtr:ne )
ze stowami kluczowymi

Y

0 |http:s7helion.pls 4

1 http:#fedukacja.helion.pls s}

2 |http:# rhelion.plf promocies 2

3 |http:/ Fhelion.pl/katalogs nowosed, 0,0,2 html O O O 2

http:# fhelion.pl/katalog
Fwebmasterstwo_tworzenie_stron_weww, 96,0,0,0,0,0,html

[ http:# fhelion.pls katalog/ przedsprzedaz,0,0,6,0,0,0 html 2

http:/ rhelion.plf katalog
Fhazy_danych_rmysql,20,0,0,0,0,0.html

Rysunek 4.6. Linki zewngtrzne ze stowami kluczowymi
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Wiek strony internetowej

W przypadku okreslonych stron internetowych i okreslonej tematyki strony zdobywaja coraz
wigksze zaufanie wraz ze swoim wiekiem. To zupelnie inna forma niZ powiewy swiezosci na
forach, tablicach ogloszeniowych, portalach z wiadomosciami i tym podobnych witrynach.
Warto pamietad, Ze nie wszystkie strony internetowe zwrdéca date ostatniej modyfikacji. Moze
to by¢ wskazéwka, ze dana strona internetowa nie ma by¢ zapisywana w pamieci podrecznej.
Rysunek 4.7 pokazuje sekcje ,Wiek strony” naszego raportu koricowego.

# ||URL Wiek strony
Thu Jan 1
0 ||http:/ Fhelion.pls 010000
1970
Thu Jan 1
1 ||http:/ fedukacja.helion. pls 0100000
1970
Thu Jan 1
2 ||http:/fhelion.plf promaocjer 0100000
1970
Thu Jan 1
3 http:/ rhelion. pl katalog/ nowosci,0,0,2. hitml O O O O 10000

1970

4 ||Detpi/rhelion. plykatalog Thu Jan 1
fwebmasterstwo_tworzenia_stron_www, 96,0,0,0,0,0.html ?;_;;0-00
Thu Jan 1
5 ||http:/ rhelion. pls katalogf przedsprzedaz, 0,0,8,0,0,0.html 01:00:00
1970
. Thu Jan 1
http:/ fhelion, plf katalo
8 : j ¥ 070000

Fhazy_danych_mysql,20,0,0,0,0,0.html
Y GAnEn_myE 1970

Rysunek 4.7. Przykiad wieku strony

Rozmiar strony internetowe;j

Nie ma ani dobrej, ani zlej odpowiedzi na pytanie o najlepszy rozmiar strony internetowej,
gdyz w sposéb oczywisty rozmiar bedzie zalezal od przedstawianej na stronie tematyki.
Niemniej jednak nalezy dazy¢ do tego, aby strona internetowa byla mozliwie niewielka i nie
zawierala blednych informacji. Aby posiaé¢ oglad na rozmiar strony, mozna wykorzystaé
wspominany w tym rozdziale skrypt. Rysunek 4.8 pokazuje wynik zwigzany z wiekiem stron
dla stéw kluczowych Wydawnictwo Helion.

Kalkulowanie optymalnej liczby wyrazéw na strone

Fizyczny rozmiar pliku strony internetowej moze sie znacznie rézni¢ w zaleznosci od jej tresci.
Mimo Ze nie majg zastosowania zadne ,zlote” reguly, ogdlng zasadg jest, Ze strona powinna
skladacd sie z przynajmniej 200 stéw. Rysunek 4.9 ilustruje te koncepcje na przykladzie stéw
kluczowych Wydawnictwo Helion.
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URL

Rozmiar strony
[bajty]

http:# fhelion.pl/ 74288
http:f fedukacia. helion. plf 17893
http:# fhelion.pls promocjes 54045
http:/ Fhelion.pl/ katalogd nowosci,0,0,2 . html O O O 98882
http:# fhelion.plskatalog —
Fwebmasterstwo_tworzenie_stron_www, 36,0,0,0,0,0. html
http:# fhelion.pl/ katalogs przedsprzedaz,0,0,6,0,0,0. html 68850
http:# rhelion.pl/katalog 848G
fhazy_danych_mysql,20,0,0,0,0,0.html

Rysunek 4.8. Rozmiar strony
URL Liczba slléw

na stronie

http:# Fhelion.pl/ 9473
http:# fedukacja.helion. pls 269
http:/ Fhelion.pl/ promocjes E56
http:s Fhelion.plf katalogs nowosci,0,0,2. hirml O O O 289
http:# fhelion.plskatalog
Fwebmasterstwo_tworzenie_stron_www, 36,0,0,0,0,0. html 792
http:# fhelion.pl/ katalogs przedsprzedaz,0,0,6,0,0,0. html 520
http:# rhelion.pl/katalog
fhazy_danych_mysql,20,0,0,0,0,0.html 883

Rysunek 4.9. Liczba stow na stronie
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Czynniki lokalizacji wptywajace na pozycje w rankingu

Do tej pory omawiane byly czynniki majace wplyw na pozycje w rankingu, ktére wystepuja
na kazdej pojedynczej stronie. W tej czesci skupimy sie na czynnikach, ktére dotycza calej
witryny. Obejmuja one stowa kluczowe w nazwach domen, rozmiar (lub ilos¢) publikowanej
tresci, rozwazania dotyczace linkéw i swiezo$¢ strony internetowej.

Stowa kluczowe w nazwach domen

Jezeli domena zawiera dokladne (lub czesciowe) dopasowanie do zapytania wyszukiwarki,
istnieje duze prawdopodobieristwo, Ze zostanie wyswietlona na pierwszej stronie z wynikami
wyszukiwania, przynajmniej w wyszukiwarce Google. Wyszukiwarka Google domeny z do-
pasowanymi stowami kluczowymi traktuje priorytetowo.

Wyjatkiem od tej reguly sa konkurujace stowa kluczowe. Niemniej jednak szanse pozyskania
domeny z popularnymi stowami kluczowymi w nazwie sa minimalne, gdyz wigkszos¢, o ile
nie wszystkie, wyrazy ze stownika zostaly juz zajete. Podobnie ma sie sprawa z frazami zbu-
dowanymi z kombinacji dwéch lub trzech najbardziej popularnych stéw kluczowych. Z tego
powodu ostatnio duza popularnoscia ciesza sie wyrazy niedorzeczne uzywane jako nazwy firm
i produktéw.

W przypadku niszowych stéw kluczowych polowa bitwy jest wygrana, gdy zakupiona zo-
stanie nazwa domeny je wykorzystujaca. Wystarczy wéwczas dodac strone z indeksem, za-
wierajacag odpowiednie stowa kluczowe, a zajecie miejsca na pierwszej stronie z wynikami
wyszukiwania w wyszukiwarce Google nastapi wzglednie szybko.

Tworzac nazwe domeny, mozna wykorzystac jeden z ponizszych szablonéw:

http://www.slowokluczowel-slowokluczowe 2.com
http://www.slowokluczowelslowokluczowe2slowokluczowe3.com
http://www.slowokluczowe.com
http://www.slowokluczowe.jakasdomena.com
http://slowokluczowe.nazwabazowa.com

Warto pamietad, ze wskazéwki dotyczace domen podrzednych sa takie same, jak te dotyczace
domen gléwnych. Korzysci ptynace z korzystania z domen podrzednych sg wielowymiarowe,
ale domeny te mogg by¢ réwniez interpretowane przez wyszukiwarki jako spam, jezeli bedzie
ich zbyt wiele. Dzieki domenom podrzednym mozna wybraé dowolng nazwe, na jaka ma sie
ochote, gdyz ma sie kontrole nad indeksem tych domen. Tabela 4.1 podsumowuje rézne sce-
nariusze i ich spodziewane wyniki, jezeli uruchomiony zostalby skrypt Perl dla okreslonych
stéw kluczowych.

Tabela 4.1. Stowa kluczowe w przyktadach nazw domen

Stowo(a) kluczowe Adres URL Spodziewany wynik
Wydawnictwo Helion http://www.helion.pl Czesciowe i petne dopasowania
New ork Times http.//www.nyt.com Brak dopasowania

Ksigzka wydawnictwa o’reilly http.//www.oreilly.com Czesciowe dopasowanie
Pragmatyczni programisci http://www.pragprog.com Brak dopasowania

Etech http.//www.etech.ohio.gov Petne i czedciowe dopasowania

96 | Rozdziat 4. Wewnetrzne czynniki wptywajace na pozycje w rankingu



Doktadne dopasowanie stow kluczowych

Dokladne dopasowanie stéw kluczowych odnosi si¢ do stéw kluczowych (wpisanych w wy-
szukiwarce Google), ktére odnalezione zostaly w nazwie domeny. Jezeli dane slowo kluczowe
(lub fraza) zostanie odnalezione w nazwie domeny, mozna o takim scenariuszu méwic jako
o dokladnym dopasowaniu.

Czesciowe dopasowanie stow kluczowych

Poza dopasowaniem dokladnym moze wystapi¢ takze dopasowanie czeSciowe w przypadku
wyszukiwania fraz wielowyrazowych. Rysunek 4.10 ilustruje zalety wynikajace z posiadania
stéw kluczowych jako czesci sktadowych nazwy domeny. Wynik ten zostal wygenerowany
po uruchomieniu skryptu ze stowami kluczowymi Wydawnictwo Helion.

& |URL Doktadne dopasowania |Czgsciowe dopasowania
w nazwie domeny w nazwie domeny

0 ||http:/ fhelion.ply T T

1 ||http://edukacia.helion.pls T T

2 ||http:/ shelion.plf promocjes T T

3 |http:/ fhelion. plf katalog/ nowosci,0,0,2, html O O O T T

http:/ shelion. pls katalog

4 fwebmasterstwo_tworzenie_stron_wwew, 96,0,0,0,0,0 html T T

5 ||http:sshelion. pls katalogs przedsprzedaz, 0,0, 6,0,0,0. html T T
http:/ fhelion.plf katalo,

‘ P P 2 T T

fbazy_danych_mysgl,20,0,0,0,0,0.html

Rysunek 4.10. Dopasowanie stow kluczowych do nazwy domeny

Rozmiar lub ilos¢ tresci

Kiedy mowa o rozmiarze tresci, chodzi o ilos¢ zaindeksowanych na danej stronie dokumen-
tow. Stad rozmiar tresci dotyczy nie tylko naszej strony, ale réwniez stron konkurengji.

Szacowanie rozmiaru tresci

Mimo zZe kazdy (przynajmniej teoretycznie) moze napisac pajaka indeksujacego, ktéry prze-
szukalby wszystkie adresy URL w sieci, to istnieje prostsza metoda oszacowania rozmiaru tresci.
Popularne wyszukiwarki internetowe wyswietlajg te informacje na swoich stronach z wynikami
wyszukiwania. Aby podejrze¢ przyblizony rozmiar strony, wystarczy skorzystac¢ z polecenia
site: wyszukiwarki Google (przykiad wykorzystania pokazany jest na rysunku 4.11).
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GOJSIQ site:helion.pl 3 Szukaj

Okoto 22,200 wynikdw (0,25 s} Szukanie zaawansowane

Rysunek 4.11. Szacowanie rozmiaru tresci

Rysunek 4.11 ilustruje przyblizony rozmiar strony wydawnictwa Helion, na ktéra sklada sie
22 200 zaindeksowanych dokumentéw (w czasie, gdy powstawala niniejsza ksiazka). Te sama
informacje mozna uzyskad, korzystajac z technik zbierania danych sieciowych. Podgladajac
kod Zrédlowy wynikéw wyszukiwania Google, trzeba przejs¢ do okreslonego fragmentu kodu
HTML, ktéry pokazany zostal na rysunku 4.12.

@ Zrodio: http:/fwww.google.pl/search?as_g=site%3Ahelion.pl&hl=pl&num=10&btnG=Szukaj+w+Googledias_epg=&L... Elﬂlﬂ—hj

Plik Edycja Widok Pomoc
id=resultStats>0koio m wynikéw<nobr> (0,25 s)é&nbsp;</nobr></dive</dive</dive<div

¥ Znajdz okolo E 3 Mastepne # Poprzednie & Podéwietl [] Rozréiniaj wielkosé liter  [L¥ Koniec strony. W
| Linia 4, kolumna 5475

Rysunek 4.12. Zbieranie danych ze strony z wynikami wyszukiwania wyszukiwarki Google

Po uruchomieniu skryptu od razu powinno by¢ jasne, ze duze (dobrej jakosci) strony maja
zazwyczaj lepsze miejsce w rankingu. Rozmiar strony wskazuje na jej autorytet. Im wieksza
strona, tym autorytet jej wlasciciela uznawany jest za wyzszy. Oczywiscie wszystko zalezy
od jakosci publikowanej tresci.

Rysunek 4.13 pokazuje przyktadowy wynik finalnego raportu HTML wygenerowanego przez
skrypt dla stéw kluczowych Wydawnictwo Helion.

’: URL .Ro:m1ar w‘|tr.yny
internetowe)

@ |http:# rhelion.pls 27100
1 | http:ffedukacia. helion.plr 309
2 |http:frhelion.plf promocje s 27100

3 |http:/7helion.plfkatalog/ nowosci,0,0,2. html o O O 27100

http:# Fhelion. plf katalog

4 fwebmasterstwo_tworzenie_stron_weww, 96,0,0,0,0,0.html 27100
5 http:# Fhelion . plf katalogs przedsprzedaz, 0,0,6,0,0,0, html 27100
¢ http:s rhelion. plfkatalog 7100

Fbazy_danych_mysgl,20,0,0,0,0,0.html

Rysunek 4.13. Rozmiar strony internetowej

98 | Rozdziat 4. Wewnetrzne czynniki wptywajace na pozycje w rankingu



Rozwazania dotyczgce linkow

Kolejne akapity niniejszego rozdziatu opisujgq kwestie, ktére nalezy rozwazy¢ przy tworzeniu
linkéw, w tym kwestie dotyczace wewnetrznej struktury linkéw, probleméw z podziatem na
strony, rozproszonej popularnosci linkéw i kanonizacji adreséw URL.

Wewnetrzna struktura linkow

Z punktu widzenia technik optymalizacji dla wyszukiwarek wewnetrzna struktura linkéw
jest istotna, szczegdlnie wéwczas, gdy witryna internetowa zbudowana jest z wielu stron lub
stale sie rozrasta. Aby stworzy¢ poprawng strukture linkéw, prawdopodobnie bedzie ko-
nieczne podzielenie strony na czesci podrzedne (lub kategorie), co stworzy zunifikowana
(odwrécona) strukture drzewa. Czasami utworzenie domen podrzednych moze w tym po-
méce. Innym razem pomocne w namierzeniu najwazniejszych linkéw moze by¢ wykorzystanie
map XML stron internetowych.

Problemy z podziatem na strony

Wyprowadzenie stron wewnetrznych (podrzednych) na widok to wyzwanie dla kazdego
twdrcy stron. Witryny spolecznosciowe, blogi, fora, tablice ogloszeniowe i inne typy stron
internetowych cierpiq z powodu syndromu , widocznosci wewnetrznych stron”. Jezeli doj-
$cie do jakiej§ strony zajmuje wiecej niz cztery klikniecia, mozna $mialo zalozy¢, ze dana
strona nie zostala poprawnie zoptymalizowana dla wyszukiwarek. Istnieja rozwigzania
pozwalajace poradzic sobie z problem blednego podzialu na strony. Sa to m.in. mapy stron.
Mozna takze korzystac z atrybutu nofollow linku.

Wyszukiwarki nie traktuja wszystkich stron w ten sam sposéb. Jezeli jakas strona

: jest strong waznej osoby o duzym autorytecie lub jest strona dobrze znanej marki,
wyszukiwarki beda nagina¢ reguly i beda indeksowac ja czesciej, niz mialoby to
miejsce w innym przypadku. Przez to beda takze zaglada¢ w niq glebiej niz zazwyczaj.
Jednak gdy strona jest nowa, szczesciem bedzie, gdy wyszukiwarki podczas procesu
indeksowania przejrza zawartosc glebiej niz cztery poziomy w dét.

Rozproszona popularnos¢ linkow

Prawdziwym $wiadectwem wydajnosci strony jest mozliwos¢ podgladu rozkladu popular-
nosci linkéw wewnetrznych. Czy linki rozproszone zostaly od razu po opuszczeniu strony
gléwnej? Jezeli tak, czeka nas sporo pracy. Czasami strona internetowa moze kry¢ w sobie
pulapki, o ktérych autor nie ma pojecia, a przez to Google nie moze podejrzeé niektérych ze
stron podrzednych. Nalezy weryfikowac takie sytuacje, przegladajac strone za pomoca prze-
gladarki tekstowej lub korzystajac z narzedzi Google Webmaster Tools.

Nalezy dazy¢ do tego, aby stworzy¢ wiele wewnetrznych punktéw centralnych ze stopniowym
rozproszeniem wartosci wskaznika PageRank. Idealng sytuacja jest posiadanie wewnetrznej
strony o wskazniku PageRank takim samym lub wyzszym, niz posiada strona domowa.
Jednym ze sposobéw, aby to osiagnad, jest posiadanie stron z linkami do stron podrzednych,
a nie tylko z linkami do strony gtéwnej (domowej).
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Rysunek 4.14 ilustruje przyklad strony internetowej z trzema gléwnymi linkami wychodza-
cymi ze strony gléwnej. Pierwszy z nich jest tak popularny, jak strona gtéwna, a drugi nawet
bardziej. Trzeci z linkéw, prowadzacy do strony C, ma gwaltownie nizszy wskaznik PageRank.
Dwa klikniecia od strony domowej wskaznik PageRank spadt do zera.

R
Strona domowa
PR=7]
,Gorace migjsce” ,Gorace miejsce”
Strona A StronaB Strona C
(Popularna czesc) (Popularna czesc)
Pr=7) | R=g) L PR=S)

Iwiekszanie sie
wartosci wskaznika PR

—
Strona Al Strona (1
PR= PR=0

Gwattowne zmniejszanie sie
wartosci wskaznika PR

Strona A2
PR=7

Stopniowe zmniejszanie sie
wartosci wskaznika PR

Rysunek 4.14. Zmieniajgca si¢ popularnos¢ linkow wewngtrznych

Kanonizacja adresow URL

Temat kanonizacji adreséw URL pojawia sie zawsze, gdy do czynienia mamy z duplikowaniem
sie tresci stron internetowych. Stowo kanonizacja pochodzi z nauki o komputerach, a Wikipedia
definiuje je jako ,proces konwersji danych, ktére majg przynajmniej jedna mozliwg repre-
zentacje do ,standardowej” reprezentacji kanonicznej” (http://bit.ly/z92Dw).

W przypadku technik SEO temat kanonizacji adreséw URL odnosi si¢ do tego, jak wyszuki-
warki interpretujg te samgq tres¢, do ktdérej prowadza rézne linki. Na przyklad ponizsze linki
moga prowadzi¢ do tej samej strony, ale by¢ zinterpretowane przez wyszukiwarke jako Zrédla
réznych danych:

http://pewnadomena.com

http://pewnadomena.com/

http://pewnadomena.com/index.asp

http:/fwww.pewnadomena.com

http:/fwww pewnadomena.com/index.html

http:/fwww.pewnadomena.com/Index.html

http:/fwww.pewnadomena.com/default.asp

100

Rozdziat 4. Wewnetrzne czynniki wptywajace na pozycje w rankingu



Z technicznego punktu widzenia mozliwe jest dostarczenie réznych tresci z kazdego z tych
adreséw. Dlaczego wiec problemem jest posiadanie réznych drég do tej samej zawartosci?
Wszystko rozchodzi sie o sposéb interpretacji. Google i inne wyszukiwarki moga podzieli¢
wskazniki popularnosci pomiedzy rézne odmiany adresu URL, co wplynie na pozycje PageRank.
Istnieje wiele sposob6w pozwalajacych radzié¢ sobie z linkami kanonicznymi.

Podstawowym zaloZeniem jest trzymanie sie jednego formatu adreséw URL uzywanego na
calej stronie. Jednym ze sposobéw, aby to osiagnaé, jest wyraZzne wykorzystanie narzedzi
Google Webmaster Tools i przekazanie Google, ktére linki sg kanonicznymi, a ktére prefero-
wanymi. Inne sposoby obejmujg korzystanie ze stalych przekierowan 301, odpowiedniego
kodowania i korzystania z elementu linku kanonicznego umieszczanego w nagtéwku HTML.

Swiezos¢ stron internetowych

W zaleznosci od strony wspélczynnik nowych i starych stron moze odgrywac wiodaca role
w pozycji w wyszukiwarkach (ale réwnie dobrze moze nie mie¢ Zadnego przelozenia). W przy-
padku portali i stron z wiadomosciami wysoki wspétczynnik stron nowych do starych jest
korzystny. W przypadku stron sprzedajacych produkty lub ustugi, ktére nie ulegajg zmianie,
wspdlczynnik ten powinien by¢ znacznie nizszy.

Dla nowych portali czestotliwos¢ aktualizacji bedzie wieksza w poréwnaniu z innymi stronami.
Strony ze $wiezymi wiadomos$ciami maja tendencje do tymczasowych skokéw w gére w ran-
kingach popularnosci. Skok taki osiaga zazwyczaj swéj szczyt, a nastepnie powoli opada do
kilku odwolari dla danej strony z wiadomosciami (lub nawet do zadnych).

Sktadanie wszystkiego w jedng catos¢

W calym tym rozdziale znajduja si¢ odwoltania do raportu HTML stworzonego za pomoca
skryptu rankingfactors.pl, ktérego listing znajduje si¢ w dodatku A, umieszczonym w mate-
riatach do ksigzki. Ostatnia czes$¢ niniejszego rozdziatu skupia si¢ na oméwieniu, w jaki sposéb
uruchomié skrypt i wyswietli¢ koficowy raport HTML. Oméwiona zostanie takze struktura
katalogéw aplikacji, ktérej stworzenie jest niezbedne do prawidlowego wykonania skryptu.

Skrypt rankingfactors.pl nie interpretuje kodowania polskich znakéw. Z tego wzgledu moze
dojs¢ do sytuacji, gdy w generowanej tabeli z raportem z analizy w niektérych komoérkach za-
miast polskich znakéw widoczne bedq , krzaki”. Wynika to z faktu, ze w internecie mozna spo-
tkad trzy typy kodowania polskich znakéw: iso-8859-2, utf-8 oraz windows-1250 (cp-1250).
Raport generowany przez skrypt moze wiec zawiera¢ pomieszane kodowania z réznych witryn,
co objawia¢ si¢ bedzie ,krzaczkami” w niektérych kolumnach lub komérkach tabeli.

Uruchomienie skryptu

Ponizszy fragment ilustruje typowe wykonanie skryptu. Fakt, iz wyswietlane komunikaty
ekranowe nie zawierajg polskich znakéw, wynika z tego, iz r6zne systemy i srodowiska moga
korzystaé z réznych standardéw kodowania tychze znakéw. Aby unikna¢ ryzyka pojawienia
si¢ na ekranie tzw. krzaczkéw, skrypt nie korzysta w tym miejscu z polskich znakéw.
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>perl rankingfactors.pl 100 seo

Uruchamianie. .

..koniec czyszczenia

..pobieranie stron z wynikami wyszukiwania

..pobrano strony z wynikami wyszukiwania

..pobrano rzeczywiste tytuly

..koniec wycinkowego sprawdzania tytulow

..koniec sprawdzania slow kluczowych tytulow

..koniec sprawdzania tytulu i tresci strony

..koniec analizy dokladnych dopasowan slow kluczowych w nazwie domeny
..koniec analizy wycinkowych dopasowan slow kluczowych w nazwie domeny
..koniec analizy opisow META

..koniec analizy znacznikow naglowkow

..koniec analizy zageszczenia slow kluczowych

..koniec analizy linkow zewnetrznych

..koniec analizy PR linkow zewnetrznych

..koniec analizy sredniego rozmiaru strony

..koniec analizy optymalnej liczby slow kluczowych na strone

..koniec analizy rozmiaru strony internetowej

W powyzszym przykladzie stworzony zostal raport oparty na stowie kluczowym seo. Skrypt
ma wykona¢ analize 100 pierwszych stron z wynikami wyszukiwania. Do analizy mozna
wykorzysta¢ dowolna liczbe stron z wynikami z przedziatu od 10 do 100. W zaleZznosci od
wybranej wartosci czas przeprowadzenia analizy bedzie rézny.

Struktura katalogéw programu

Nalezy upewnic sie, ze struktura katalogéw i plikéw jest nastepujaca:

\serptemp
\report
rankingfactors.pl

Finalny raport HTML

Aby obejrze¢ wygenerowany raport finalny, nalezy przejs¢ do folderu report, a nastepnie
otworzy¢ plik index.html. Otwarty raport powinien wygladac¢ podobnie do tego, ktéry widnieje
na rysunku 4.15.

Koricowy raport sklada sie z dwdch tabel. Tabela gérna zawiera podsumowanie z kilkoma
wartosciami §rednimi, w tym ,% dopasowania tytulu”, , % dokladnego dopasowania stéw
kluczowych w nazwie domeny”, ,% czesciowego dopasowania stéw kluczowych w nazwie
domeny”, , % zageszczenie stéw kluczowych”, ,Rozmiar strony [bajty]”, ,Liczba stéw na
strong”, ,Rozmiar witryny [bazowych adreséw URL]”. Od razu pod nia znajduje sie tabela
szczegblowa. Tabela ta jest dos¢ obszerna i zazwyczaj wymaga przewijania w poziomie i pionie,
aby mozna bylo ja calosciowo przejrzeé.

Metryczka raportu podsumowania

Tabela 4.2 zawiera zsumowanie wszystkich kluczowych sktadowych metryczki wystepujacych
w finalnym raporcie HTML.
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Rysunek 4.15. Wewnegtrzne czynniki wplywajgce na pozycje w rankingu: ekran podsumowania raportu

Podsumowanie

Przy tak duzej liczbie zmiennych uzywanych do generowania rankingéw wyszukiwarek
koncentrowanie sie na najwazniejszych jest sprawg kluczowa. Nikt nie ma czasu zajmowac
sie¢ optymalizacja wszystkich zmiennych.

W rozdziale tym opisano wewnetrzne czynniki wplywajace na pozycje strony w rankingu.
Czynniki te podzielone sa na dwie gléwne kategorie: czynniki na stronie i czynniki zwigzane
z lokalizacja.

Czynniki na stronie sa trafne dla kazdej ze stron. Wiele z czynnikéw na stronie zwigzanych
jest ze stowami kluczowymi. Obejmuje to stowa kluczowe w nagléwkach tytuléw, adresie
URL strony, znacznikach opisowych <meta> i znacznikach nagtéwkéw HTML. Inne czynniki
na stronie obejmuja zageszczenie stéw kluczowych (i ich bliskos¢), stowa kluczowe kotwic
oraz jakos¢ linkéw zewnetrznych, wiek strony i jej rozmiar.

Czynniki zwiazane z lokalizacja dotycza calej witryny. Obejmuja one slowa kluczowe w nazwie
domeny, rozmiar i ilos¢ tresci publikowanej, strukture linkéw i $wiezo$¢ strony internetowe;j.

Wszystkie te czynniki zostaly szczegdétowo opisane i zilustrowane przykiadami z wyniku
dzialania skryptu w jezyku Perl, ktéry ulatwia prace nad optymalizacja dla wyszukiwarek w tym
zakresie.
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Tabela 4.2. Metryczka raportu podsumowania

Kolumna

Opis

#

Tytut [Google | Bing]

Tytut strony

Stowa kluczowe znalezione w tytule? [T|N]

Stowa kluczowe w tresci strony [%]

Doktadne dopasowania w nazwie domeny
Czesciowe dopasowania w nazwie domeny
Zageszczenie stow kluczowych

Doktadne dopasowania w opisach META
Czesciowe dopasowania w opisach META
Znaczniki nagtowkow

Stowa kluczowe w znacznikach nagtowkéw

Pozycje stow kluczowych na stronie
Mapa zageszczenia stow kluczowych
Linki zewnetrzne ze stowami kluczowymi

Wskaznik PR linkéw zewnetrznych

Rozmiar strony [bajty]
Liczba wyrazdw na stronie

Rozmiar witryny internetowej

Oznacza wzgledng pozycje w rankingu

Pokazuije tytut znaleziony na okreslonej stronie z wynikami wyszukiwania
Reprezentuje faktyczny tytut HTML znaleziony na stronie

Oznacza wystepowanie stow kluczowych w znaczniku <title>

Reprezentuje procent stow kluczowych ze znacznika <tit1e> znalezionych
w tresci strony

Okresla istnienie wszystkich stow kluczowych w nazwie domeny

Okresla istnienie niektérych ze stow kluczowych w nazwie domeny

Reprezentuje procent stow kluczowych w odniesieniu do catego tekstu na stronie
Okresla wystepowanie wszystkich stow kluczowych w znaczniku opisowym <meta>
Okresla wystepowanie niektorych stow kluczowych w znaczniku opisowym <meta>
Pokazuje uzycie znacznikéw nagtéwkdw (od <h1> do <h6>)

Wskazuie istnienie stow kluczowych w znacznikach nagtéwkéw. Wartosci zwigzane
z kolumng Nagtéwki znacznikoéw

Pokazuje wzgledna pozycje stéw kluczowych w dokumencie HTML
Wyswietla link do mapy okreslonych stéw kluczowych w kazdym wierszu
Wyswietla liczbe zewnetrznych linkéw ze stowami kluczowymi

Pokazuje wartos¢ wskaznika Google PageRank dla gtownej domeny dla kazdego
z linkéw zewnetrznych

Pokazuje rozmiar danego linku wyrazony w bajtach
Wyswietla liczbe stow odnalezionych na danej stronie

Pokazuje warto$¢ odnaleziong w wyszukiwarce Google dla kazdego z wynikowych
adresoéw URL

Wiek strony Pokazuje wiek strony, jezeli zostat on zwrdcony przez adres hosta dla danego
adresu URL
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