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Rozdziat 11.
Sledzenie ruchu

na stronie

Wszystkie dziatania majace na celu zwigkszenie popularnosci strony wymagaja stalej
kontroli. Dzigki temu czuwamy nad przebiegiem indeksacji, aktywno$cia robotow
wyszukiwarek oraz zmianami w ogladalnosci strony. Innymi stowy, kontrola jest klu-
czem do sukcesu i nie mozemy pomija¢ tego elementu w calym procesie pozycjono-
wania oraz optymalizacji strony.

Statystyki ogladalnosci

Statystyki ogladalnosci to element niezbedny wszystkim, ktérzy powaznie mysla o pro-
wadzeniu strony internetowej. Dzigki dobrym statystykom mozemy prowadzi¢ m.in.
nastepujace dziatania:

4 optymalizacj¢ witryny,

4 kontrole dziatan marketingowych,

4 kontrolg zachowania uzytkownikéw odwiedzajacych witryne.
Na rynku dostgpnych jest wiele odmian statystyk, ktére rdznia si¢ migdzy soba za-
réwno oferowanymi mozliwosciami, jak i cenag. W tym podrozdziale zdecydowalismy

si¢ napisa¢ o dwdch rozwigzaniach, ktére, naszym zdaniem, zashluguja na uwage ze
wzgledu na swa popularnos¢.

Podstawowe pojecia

Pracujac ze statystykami ogladalnosci stron WWW, musisz liczy¢ si¢ z tym, ze
wprowadzonych zostanie wiele nowych pojec i stow, ktore powinienes poznaé. Majac na
uwadze, ze nasza ksigzka moze trafi¢ w rgce zarowno osob poczatkujacych jak i zaawan-
sowanych, zdecydowalis$my si¢ w jednym miejscu zebraé i wyjasni¢, czym jest odstona,
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wizyta albo unikalny uzytkownik. Mamy nadzieje, ze dzigki temu osoby stawiajace
pierwsze kroki na drodze pozycjonowania i optymalizacji stron beda mogty szybciej
si¢ odnalez¢. Zaktadamy réwniez, ze osoby bardziej zaawansowane poming ten pod-
rozdziat.

4 nowy uzytkownik — to taki uzytkownik, ktory odwiedzit dana strong
pierwszy raz i na swoim komputerze nie posiada zapisanych plikéw cookie
shuzacych do jego identyfikacji. Niestety, z uwagi na zjawisko kasowania lub
blokowania cookie stali czytelnicy moga by¢ traktowani jako nowi uzytkownicy.

4 unikalny uzytkownik — termin uzywany w odniesieniu do osoby, ktdra
korzysta z serwisu internetowego 1 jest identyfikowana na podstawie pliku
cookie lub rzadziej adresu IP (z wielu powoddw jest to mniej doktadne
rozwiazanie).

4 powracajacy uzytkownik — to taki uzytkownik strony, ktore na swoim
komputerze ma zapisany plik cookie z informacja o poprzedniej wizycie.

4 wizyta — w rozumieniu wigkszosci statystyk oznacza ciag nastgpujacych po
sobie odston poszczegdlnych podstron, wykonanych przez jednego uzytkownika.
Waznym czynnikiem jest tutaj czas. Ot6z miedzy poszczegdlnymi odstonami
nie moze uplyna¢ wigcej niz 30 minut. Jezeli czas ten zostanie przekroczony,
mamy juz do czynienia z kolejng wizyta.

4 czas trwania wizyty — jest to suma czasu trwania odston sktadajacych si¢ na
wizyte.

4 dlugos¢ wizyty — obrazuje, ile podstron odwiedzit uzytkownik podczas swojej
bytnos$ci na stronie. Jezeli dodatkowo zestawimy te dane z czasem wizyty,
mozemy stwierdzié, czy gos¢ strony zainteresowat si¢ trescia, czy tez tylko
,.poklikat” i poszedt sobie.

4 odslona — przedstawia dane na temat wyswietlen kazdej strony przez
przegladarke uzytkownika. Parametr ten najwierniej oddaje wzrost lub
spadek popularnosci witryny.

AWStats

AWStats — http://awstats.sourceforge.net/ — to darmowy system rozbudowanych
statystyk, ktory mozemy zainstalowac bezposrednio na serwerze. W przeciwienstwie
do rozwiazan proponowanych przez Google Analytics, prezentowane statystyki nie
maja wplywu na dzialanie strony i nie spowalniaja jej. Brak wptywu na szybkos¢
otwierania strony to bardzo duzy plus, dzigki temu bowiem mozemy uzywaé AW Stats
jako drugiego systemu statystyk witryny, bez obaw o szybkos¢ jej dziatania.

Instalowanie i konfiguracja

Do zainstalowania statystyk niezbgdny jest dostgp do logéw serwera oraz shella. In-
stalowanie wymaga réwniez modyfikacji plikow konfiguracyjnych serwera, co pociaga
za soba konieczno$¢ posiadania uprawnien administratora. Z tego wzgledu zrezygno-
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walismy z opisu procesu instalowania. Jednak chcemy, aby$ wiedzial, ze wielu do-
stawcow serwerow oferuje AWStats domyslnie, wigc statystyki dostgpne sg natych-
miast po uruchomieniu konta.

Dostepne informacje

AWStats zapewnia dostgp do wielu przydatnych informacji. Niestety, sposob ich pre-
zentacji nie jest tak ciekawy, jak w przypadku Google Analytics. Nie zmienia to fak-
tu, ze, naszym zdaniem, warto zwroci¢ uwage na AW Stats.

Informacje podzielono na kilka gtéwnych dziatow, do ktérych dostgp gwarantuje me-
nu nawigacyjne widoczne po lewej stronie (rysunek 11.1). W kolejnych podrozdzia-
tach opisaliSmy najwazniejsze z dziatéw oraz informacje w nich zgromadzone.

Rysunek 11.1. e v . -
Widok ok danowski.pl uaktualnione: 20 Kwi 2011 - 01:05 A ‘ '/\/
4ok okna Raportowany okres:  Kwi v 2011 v  OK
ladarki Fodsumowanie
iedy:
przegiqaarki ze Histors miesicczns Podsumowanie
. Dni miesiaca
statystykami AWStats | o sacin, Raportowany yieciac cui 2011
Roztad goczinny aT=
Kto: Pierwsza wizyta 01 Kwi 2011 - 00:03
Kraj ~o1:
PEﬁna lista Ostatnia wizyta 20 KW 2011 UIV‘UB L
Host Unikalnych godci togé wizyt ISR Zadania
PEQnE lista Ruch oglad: = 3325 13885 55630 112311 1019.41 MB
1 Ostatnia wizyta uch ogladany (@17 sci) @ ) (8.08 Zac ) (75.18 KB/wizyt)
Nicznane (brak odwzorowania IP w | Ruch
ons) " R adany * 13222 13834 as.s0MB
iy * Ruch nieogladany zawiera ruch generowany przez roboty, robaki internetowe |ub odpowiedzi ze specjalymi kodami statusu
Ostatnia wizyta HTTP.
Nawigacja:
Caasy wizyt
Typy plikow Historia miesieczna
Dostep.
Peina lista
Wejscia ze stron
Streny wyjscia “
Systemy operacyine u\l u\l . u\l e
Wersje Sie  wrz az  Lis  Gru
Nigznane ZDIL 2011 2511 anl ZDIL 2011 Zﬂlt 2011 2011 2011 2011 2011
Praegladarki
Wersje e
1 Nieznane . Unikalnyct e
o Nieznan e ol s wir: [ e
Pochodzenie Sty 2011 5121 18562 57431 172687 1.23 68
Link z zagranicznej wyszukiwarki
internetowe; Lut 2011 4710 17433 65771 161261 1.43 GB
Linki 2 innych stron Mar 2011 4932 21688 87882 1809168 154 GB
Szukanyzh .
Poszukiwane frazy Kwi 2011 3325 13885 55630 112311 1019.41 MB
Poszukiwane slowa kluczowe Maj 2011 o o o o o
Inne:
Rozmaitoda Cze 2011 o o 0 0 0
Kody bledéw HTTP Lip 2011 o 0 0 0 0
Strona nie znaleziona die 2011 0 0 0 0 0
Wrz 2011 o o o 0 0
Paz 2011 0 o 0 0 0
Lis 2011 o o 0 0 0
Gru 2011 o o o 0 0
Razem 18088 71634 266714 835427 5.19 GB

Wszelkie wyniki prezentowane przez statystyki AWStats zawsze dotyczg jednego
Wskazéwka [ miesigca. Zmiana aktywnego miesigca jest mozliwa za pomoca odpowiedniego
formularza widocznego na samej gérze rysunku 11.1.

Kiedy

W sekcji Kiedy (rysunek 11.2) umieszczone zostato zestawienie wynikow z danymi
na temat historii potaczen z ostatnich kilku miesigcy (opcja Historia miesieczna),
z catego aktualnie wybranego miesigca (Dni miesiqca), z ostatniego tygodnia (Dni ty-
godnia) oraz z ostatniego dnia (opcja Rozklad godzinny).

Prezentowane dane obejmuja liczbe unikalnych gosci, wizyt, zadan, odston i catko-
wity rozmiar wystanych danych. Szczegétowe wyjasnienie znaczenia poszczegolnych
poj¢¢ znajdziesz na poczatku tego rozdziahu.



276

Pozycjonowanie i optymalizacja stron WWW.

Jak sie to robi

Rysunek 11.2.
Widok statystyk
AWStats — sekcja
Kiedy

Historia miesieczna

adla

Wi Maj Cze 3
3571 2011 2011 2091 2011 20,1 001 2011 2001 2001 2011 2ok

wiesiac | UMBSIVEN | iocc wizye - Zadania

Sty 2011 s121 18562 57431 172687 12368
Lut 2011 4710 1749 65771 161261 14368
Mar 2011 432 21688 87882 189168 15468
Kwi 2011 3325 13885 55630 12311 1019.41 MB
Maj 2011 0 0 o 0 0
Cze 2011 0 0 o 0 0
Lip 2011 0 0 0 0 0
Sie 2011 0 o 0 o 0
wez 2011 o 0 0 0 o
Paz 2011 o 0 0 0 o

Lis 2011 0 0 o 0 0
Gru 2011 o o o 0 o

Razem 18088 71634 266714 635427 51968

Dni miesiaca

A

02103 04 05 06 07 03 02 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 25 26 27 28 29 30

b 7| ] 2| ] | R | A

654 2684 5963 69.88 M5
02 Kwi 2011 692 3160 5708 47.54MB
03 Kwi 2011 635 2031 4344 36.92 MB
04 Kwi 2011 882 2838 5525 48.80 MB
05 K 718 2613 6270 50.39 MB
06 Kwi 2011 741 2540 5636 47.94MB
07 Kwi 2011 695 2366 5550 4492 MB
08 Kwi 2011 861 2340 4748 43.79 MB
09 Kwi 2011 697 3058 6005 53.82 MB
10 Ky 724 3009 5856, 52,10 MB
11 Kwi 2011 703 2047 5850 55.15 M8
12 Kwi 2011 723 3420 6100 55.04 MB
13 Kwi 2011 741 2963 6429 56.80 MB
14 Kwi 2011 736 2901 6125 53.56 MB
15 Kwi 2041 739 3353 6779 59.66 MB
16 Kwi 2011 782 3664 5046 57.49 MB
17 Kwi 2011 736 3671 6733 59.67 MB
18 Kwi 2011 805 3132 6225 69.43 MB
19 Kwi 2011 780 2806 6239 54.29 MB
20 Kwi 2011 41 125 220 2.22 MB,
21 Kwi 2011 0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0
0 0 0 0
[ 0 [ 0
0 o 0 0
0 0 o 0
694.25 2781.50 5615.55 50.97 MB
13885 55630 112311 1019.41 MB
Dni tygodnia

ddaddilil

Pn Wt $r Cz Pt So Ni

vrier I WS

Pn 2972.33 5866.67 57.79 M8
we 2949.33 6203 53.24 MB
Sr 1876 4114.67 35.66 MB
cz 2633.50 5837.50 49.24 MB
Pt 2792.33 5830 57.78 MB
so 3294 5886.67 52,95 MB
Ni 2903.67 5644.33 49.56 MB.

ny

NITTLLFERITLI

9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23
39200 ceceecnnarr 0

Rozkiad 5 Rozkiad

00 1930 3638 3177 M8 12 2373 5681 47.91 MB.
o1 1738 2538 26.10 M8 13 2288 5568 46.75 MB.
02 2167 2346 24.91 M8 18 2496 5988 49.68 MB.
03 2112 2378 27.14 M8 15 2665 5809 83.82 MB
04 1852 2017 2432 M8 16 2310 5751 48.60 MB.
05 1664 1734 21.02 M8 17 2758 s891 48.51 MB.
06 1991 2396 27.19 M8 18 2466 6066 50.76 MB
07 2011 2859 29.67 MB 19 2425 6102 50.27 MB
08 2326 4309 39.36 M8 20 2611 6725 53.27 MB
09 2433 5366 44,99 MB 21 2059 7396 57.85 MB
10 2300 5486 47.90 MB 22 2095 6447 54.75 MB

11 2186 sso1 44.77 MB 23 2577 4141 38.01 MB

!

Srednio
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Kto

Kolejna sekcja z wykazem opcji nosi nazwe Kro i przedstawia ja rysunek 11.3. Dane
zebrane w tej czesci statystyk odpowiadaja za prezentacje¢ kraju pochodzenia gosci,
z podziatem na wielkos¢ pobranych danych oraz liczb¢ odston i zadan. Uzupehienie
stanowi lista adresow IP.

Rysunek 11.3.

Kraje (Najczestsze 10) - Pefna lista

Widok statystyk = B 2o

AWStats m  Poland pl 30182 69336 585.13 MB

o sekcja Kto ; Germany de 5478 6109 76.04 MB :_
88  United States us 3880 4807 28.64 MB =°
Il France fr 3459 3867 4001 M Bo
¥ Great Britain gb 757 1740 12.08M8 &
: Spain es 158 183 3.66 MB .
Il ey it 149 200 217MB |
= Netherlands nl 140 177 2.50MB |
™ Ukraine ua 53 53 730.36 KB |
Bm Russian Federation ru 50 51 799.60 KB .

Inne 11314 25788 256.70 MB

Hosty (Najczestsze 10) - Pelnalista - Ostatnia wizyta - Nieznane (brak
odwzorowania IP w DNS)

Hosty : 2892 Znane, 475 Nieznane - . .
(brak odwzorowania IP w DNS) o EDt n Wr:"a':-'a Zadania Ostatnia wizyta
3325 Unikalnych gosci ountry ais

v043932.home.net.pl Nieznane ? 12129 12129 160.70 MB 20 Kwi 2011 - 00:51
crawling.wp.pl Nieznane ? 1910 1910 11.15 MB 17 Kwi 2011 - 22:27
s69.linuxpl.com Nieznane ? 1892 1892 25.11 MB 20 Kwi 2011 - 00:47
v039336.home.net.pl Nieznane ? 1738 1738 22.98 MB 20 Kwi 2011 - 01:03
ns359491.ovh.net Nieznane ? 1513 1513 20.06 ME 20 Kwi 2011 - 00:58
sates.pl Nieznane 2 1193 1183 15.79 ME 17 Kwi 2011 - 19:13
;.E‘ztfl'ﬂg;ig_?;(géla_mm Nieznane k) 958 958 1.52 MB 14 Kwi 2011 - 11:43
s63.linuxpl.com Nieznane ? 918 018 12.18 MB 19 Kwi 2011 - 02:10
uswestl.myserverhosts.com Nieznane ? a17 Q17 12.16 MB 20 Kwi 2011 - 00:58
v040505.home.net.pl Nieznane ? 801 801 10.60 MB 20 Kwi 2011 - 00:48
Inne 31661 88342 727.15 MB

Roboty sieciowe (Najczestsze 10) - Peinalista - Ostatnia wizyta

17 Roboty sieciowe* Zadania  [INBSOWIN  Ostatnia wizyta

Googlebat 2144422 13.53 MB 20 Kwi 2011 - 00:28
Speedy Spider 1561+110 8.52 MB 19 Kwi 2011 - 21:12
Inktomi Slurp 1629+433 7.60 MB 19 Kwi 2011 - 15:05
Unknown robot (identified by hit on 'robots.txt') 0+1033 155.61 KB 20 Kwi 2011 - 00:32
Magpie 975 0 20 Kwi 2011 - 01:01
Unknown robot (identified by ‘robot’) 486+14 2.69 MB 17 Kwi 2011 - 21:16
MSNBot 370+17 2.08 MB 19 Kwi 2011 - 18:48
Yandex bot 273+56 1.18 MB 19 Kwi 2011 - 21:19
BaiDuSpider 12343 777.89 KB 19 Kwi 2011 - 21:37
Unknown robot (identified by 'crawl’) 27+21 348.51 KB 19 Kwi 2011 - 19:17
Inne 26+21 403.30 KB

* pokazane tutaj roboty sieciowe dotycza zadan lub ruchu "nieogladanego” przez gosci, dlatego nie sg zawarte w innych
zestawieniach. Liczby po + dotycza zakonczonych powodzeniem zadan do plikdw "robots.txt".

W ramach omawianej sekcji znajdziemy jeszcze informacje na temat robotéw wyszu-
kiwarek, ktore odwiedzity strong. Rowniez w tym przypadku mozemy sprawdzié
liczbg zadan oraz to, jaki robot goscit na stronie i ile danych pobrat. Warto tez po-
Swigci¢ uwage liscie ostatnio goszczacych robotéw. Dane te przydaja si¢ podczas
kontroli indeksacji strony. Brak aktywnosci robotéw mozemy odebra¢ jako sygnat, ze
co$ jest nie tak z indeksacja witryny. Powinnis$my sprawdzi¢, czy przypadkiem nie
blokujemy indeksacji strony i czy system nawigacyjny jest drozny.
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Nawigacja

W sekcji Nawigacja (rysunek 11.4) zawarte sa dane na temat czasu trwania wizyty
i liczby wizyt w danym okresie, liczby zapytan do konkretnych typow plikéw, najczescie]
odwiedzanych podstron witryny oraz na temat rodzaju przegladarki i wersji systemu
operacyjnego goscia.

Rysunek 11.4.

. Czasy wizyt
Widok stalystyk Tlo$¢ wizyt: 13885 - Srednio: 348 5 | losé wizyt
A WStCltS — sekcja 0s-30s 11455 82.4 %
30s-2mn 284 2%
Nawigacja 2mn-5mn 188 1.3%
Smn-15mn 290 2%
1Smn-30mn 378 2.7%
30mn-1h 852 45%
1h 598 43%
Nieznane 39 0.2 %
Typy plikow
Typy plikow Zadania Procent
[E] html  HTML or XML static page 30296 25.5 % 555.70 MB 5.5 %
B of Image 28527 25.4% 21.99 MB 2.1%
% php  Dynamic Html page or Script file 22857 20.3% 41.53 MB 4%
O s Javaseript file 11199 9.9 % 215.56 MB 211 %
B irg Image 10214 3% 54.81 MB 5.3%
) css  cascading Style Sheet file 6328 5.6 % 35.13 MB 34%
9 HNieznane 2418 21% 16.06 MB 1.5%
B png  Image 413 0.3 % 36.37 MB 3.5%
[ xml  HTML or XML static page 34 0% 2.44 MB 0.2%
@ zip Archive 14 0% 36.50 MB 3.5%
T pdf  Document 11 0% 3.31 MB 0.3 %
StronfURL-i (Najczestsze 10) - Peinalista - Wejécia ze stron - Strony
wyjscia
1206 réznych stron -- We;f:;‘:‘ e ﬁ;;g:l‘;
/ 20001 24.43 KB 8235 939
/wp-login.php 18265 1.54 KB 59 7085
{wp-content/plugins 2031 5.02 KB 20 203

/democracy/js.php
Jfeed/ 1966 6.59 KB 1160 1087
/wp-content/plugins

/sblam/sblam.js.php 1733 885 Bajtéw 2 1218
/aktualnosei
Jinstalacja-windows- 800 . o -

7-na-komputerze-
bez-napedu-dvd-r...
ffeed 726 1.24 KB 410 407
/aktualnosci/forum-
o-laptopach/
/spis-tresci/ 334 5.41 KB 42 49

/cickawe-programy
Jkilka-przydatnych-

456 12.89 KB 192 183

wiyczek-do-mozilli- 176 5.60 KB 129 25
thunderbi...
Inne 9142 12.25 KB 3025 2386

Systemy operacyjne (Najczestsze 10) - Peina lista/Wersje - Nieznane

Systemy operacyine Zadania Procent
M windows 100597 89.5 %
9 nNieznane 3070 8%
D Linux 1822 1.6 %
B Macintosh 771 0.6 %
i Symbian OS5 33 0%
U  unknown Unix system 10 0%
< Sun Solaris 7 0%
¥ FreeBsD 1 0%

Przegladarki (Najczestsze 10) - Pefna lista/Wersje - Nieznane

Przegladarki Grabber Zadania Procent
@ Firefox Nie 42557 37.8%
4 opera Nie 21976 19.5 %
& MS Internet Explorer Nie 21035 18.7 %
@ safari Nie 17882 15.8 %
9 nieznane ? 6078 5.4 %
® Mozilla Nie 2647 2.3 %
Netscape Nie 68 0%
% nNokia Browser (PDA/Phone browser) Nie 33 0%
% K-Meleon Nie 15 0%
L Lynx Nie 5 0%
Inne 14 0%
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Rysunek 11.5.
Widok statystyk

Szczegoblnie przydatne dane dotycza popularnosci konkretnych podstron witryny. Na
podstawie tych wynikoéw mozesz okresli¢, czy Twoje zabiegi majace na celu podnie-
sienie popularnosci jakiej$ czesci witryny odnosza skutek. Cenng informacja jest rowniez
czas trwania wizyty, ktory pozwoli Ci oceni¢ jakos¢ publikowanych tresci. Jezeli strona
bedzie miata cieckawe materialy, to ludzie beda spedzaé na niej wigceej czasu. W przypadku
nudnej strony czas wizyty bedzie niski, co powinno by¢ sygnalem do sprawdzenia:

4 jakosci publikowanych tresci,

4 zgodnosci zawartosci strony ze stowami 1 frazami kluczowymi, na ktorych
notujesz wejscia na stronie.

Referenci

Referenci (rysunek 11.5) to przedostatnia grupa danych udost¢gpnianych przez system
AWStats. Na t¢ grupe sktadaja si¢ informacje szczegodlnie cenne dla osoby zajmujacej
si¢ pozycjonowaniem witryny i poprawa ogladalnosci. Najwazniejsze dane dotycza
tego, skad przychodza odwiedzajacy. Dostgpna jest lista najpopularniejszych wyszu-
kiwarek, stron zewngtrznych, odwotan bezposrednich i odwotan z grup dyskusyjnych.
Uzupehieniem sg listy poszukiwanych fraz i stow kluczowych wraz z danymi na temat
liczby wejs¢.

Zrédia pofaczen
Pochodzenie _— Zadania Procent
AWStats — sekcja Dostep bezposredni lub z Ulubionych/Bookmarkéw 47376 55 % 43232 54.6 %
. Linki z grup dyskusyjnych
Referencl Link z zagranicznej wyszukiwarki internetowej - Peina lista 1500 3.8% 1858 3.8%
- Google 1887 1944
- Ask Jeeves 5 5
- Unknown search engines 2 2
- ix quick 2 2
- Yandex 2 2
- Szukaj 1 1
- Yahoo 1 2
Link zewnetrzny - Peina lista 545 1% 633 1.3 %
- http://komputery. katalogi.pl 70 70
/p%C5%82yta_bootowalna_startowa_wind...
- http://www.bulgaria-wezasy.pl 30 30
- http://webmaster.helion.pl/index.php/podrecznik-css 18 18
- http://twojepc.pl/teksty.php 17 17
- hitps//forum.cdrinfo.pl/f57/nero-nie-widzi-nagrywarki- 1, .
54700/
- http://www.bukiety.tk 10 10
- http://intenso.wordpress.com 10 10
- http://www.seoblogowanie.pl 10 10
- http://www.wykop.pl/ramka/4701/google-calendar- s g
i-synchronizacja-...
- http://motywy.host05.eu 7 7
- Inne 352 500
Pochodzenie nieznane 30 0 % 88 0.1 %
Poszuki frazy (Naj: tsze 10) Poszukiwane stowa kluczowe (Najczestsze 10)
Petna lista Petna lista
984 rozne frazy _— 1048 Stowo kluczowe _—
pendrive jako napAgd optyczny 37 2% 7 430 5.9 %
bartosz danowski 36 2 % windows 385 5.3 %
ciekawe programy 35 1.9 % bez 326 3.1 %
adblock filtry 34 1.9 % jak 207 2.8 %
danowski 31 1.7 % z 207 2.8 %
naprawa windows 7 24 1.3 % instalacja 145 2%
thunderbird kalendarz 20 1.1 % do 138 1.9 %
danowski.pl 19 1% danowski 127 1.7 %
adres numeryczny skigada 18 Lo p§ndrwe 115 1.5 %
sihe 2 plevty 110 15%
kalendarz thunderbird 13 1% w 5103 70.9 %
Inne frazy 1496 84.6 %
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Rysunek 11.6.

Widok statystyk
AWStats — sekcja Dodsj do ulubionych (szacunkowo) 1452 | 3325 23.6%
Inne

Zalecamy regularne przegladanie tej czesci statystyk, poniewaz na ich podstawie mo-
zesz podejmowac stosowne kroki zmierzajace do poprawy pozycji witryny lub ulep-
szania indeksacji podstron.

Inne

Ostatnia grupa danych zostata zebrana w sekcji Inne (rysunek 11.6). Dane te przedstawiaja
szacunkowg liczbg osob, ktore dodaly adres witryny do zaktadek. Uzupetnieniem sa
informacje o liczbie zadan do stron, ktore nie istnieja lub korzystaja z przekierowania.

Rozmaitosci

Kody bledéw HTTP

Kody bledéw HTTP* Zadania Procent
302 Moved temporarily (redirect) 2404 49.1 % 413.29 KB
404 Document Not Found 1975 40.3 % 7.33 MB
301 Mowved permanently (redirect) 471 9.6 % 2.51 KB
208 Partial Content 17 0.3 % 343.73 KB
500 Internal server Error 17 0.3 % 278.48 KB

401 Unauthorized 5 0.1 % 1.96 KB

400 Bad Request 1 0% [1]

* Pokazane tutaj kody dotycza zadan lub ruchu "niecaladanego” przez gosci, dlatego nie s3 zawarte w innych zestawieniach.

Proponujemy, abys$ sprawdzit swoje wyniki i zobaczyl, czy nie mozna zrobié czego$
w celu poprawienia skutecznosci indeksacji strony. Warto podda¢ weryfikacji po-
prawnos¢ odsytaczy zgromadzonych na stronie, poniewaz stosunkowo czgsto zawie-
raja one btgdy, co negatywnie wplywa na proces indeksacji witryny.

Google Analytics

Lk

Wskazéwka [ oferowanych przez Google Analytics. ZdecydowaliSmy sie réwniez wréci¢ do pomy-

Bez watpienia najlepsze statystyki ogladalnosci witryny oferuje rozwigzanie firmy
Google pod nazwa Analytics. Statystyki Google sa rozwigzaniem w 100% darmowym,
a przy tym oferuja ogrom mozliwosci i funkcji. Dlatego warto poswigci¢ czas i poznaé
to rozwiazanie, a nastepnie wdrozy¢ je do analizy ogladalnosci swojej strony lub stron.

Z uwagi na charakter tej ksigzki zamiesciliSmy skrdécony opis najwazniejszych funkciji

stu wydania oddzielnej publikacji, poswieconej w catosci statystykom spod skrzy-
det Google. Mamy nadzieje, ze nowa ksigzka powstanie jeszcze w tym roku. Do
czasu jej wydania pragniemy zwréci¢ Twojg uwage na darmowy poradnik dostepny
na stronie http://www.ittechnology.us/ebook-google-analytics/, skad mozna po-
bra¢ ksigzke w formacie PDF.

Instalowanie systemu

Na wstepie biezacego podrozdziatu zatozyliSmy, ze posiadasz juz aktywne konto na
serwerze Google. Moze to by¢ to samo konto, z ktérego korzystates podczas pozna-
wania narzgdzi webmasterskich firmy Google.
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Wskazdwka

Opis systemu Google Analytics oparliSmy o interfejs uzytkownika dostepny w cza-
sie, gdy pracowaliSmy nad ta ksigzkg. W chwili, gdy ksiazka byta juz gotowa do
druku, Google wypuscito wersje beta nowego interfejsu, ktéry w chwili obecnej jest
dostepny opcjonalnie. Niestety, nikt z nas nie wiedziat, kiedy nowy interfejs ustugi
bedzie dostepny w wersji finalnej, i z tego powodu zrezygnowaliSmy z jego opisu.
Jednak zaktadamy, ze w chwili, gdy bedziemy pracowac¢ nad dedykowang ksigzka
poswiecong Google Analytics, obecna wersja beta interfejsu zostanie skoriczona
i wprowadzona na dobre do uzytku.

Instalowanie systemu zaczynamy od otwarcia strony http://google.pl/analytics, klik-
nigcia przycisku Zaloguj si¢ do Analytics 1 zalogowania si¢ w systemie. Musimy wpi-
sa¢ login i haslo, a po zalogowaniu si¢ zostaniemy przeniesieni na stron¢ widoczna na
rysunku 11.7. Na niej nalezy kliknaé przycisk Zarejestruj sie.

Rysunek 11.7.
Instalowanie statystyk
Google — etap
pierwszy

Google Analytics
3 5

proycisk Jarajesteu) sig. 35

T

2011 Google | S¥ona gidema Analyica | Wanaid mmystania zustagi | Palika prowatnoda | Sxontakiug sieznami | Biog Anatics (w jeoyku angistssim

Po wczytaniu si¢ strony widocznej na rysunku 11.8 w polu Adres URL witryny wpisz
adres swojej strony. W polu Nazwa konta wpisz przyjazng nazwe dla dodanej strony.
Okresl strefe czasowa — wystarczy wybrac kraj z obszernej listy. Na koniec kliknij
przycisk Kontynuuj.

Rysunek 11.8.
Instalowanie statystyk
Google — etap drugi

Google Analytics Bamae | Wi

Analytica: Rejestracja nowego konta

T

Peds adres URAL wiltynx Korg o

Nt jeding winDE. J00A{AC |0 DO LWL

W83 b By WiAWISIANA W Fapoach Google ANBECE. Uoing B1edne wigcs)
maci

Addews URL witrymy:

Harwa kestn:

Padisrwa w sirafie casowel:

Mpd v e
ura-hotets.com

np. was mo@wiinma com)

Streta crasowa

(GNT=02 00) Warszawa

©:2011 Google | Stona pitwna Anahtics | Warunkd komystents £ ustog

Kolejny etap, ktory jest widoczny na rysunku 11.9, wymaga podania imienia, nazwiska
i kraju pochodzenia osoby odpowiedzialnej za konfigurowane statystyki. Po wprowa-
dzeniu danych kliknij przycisk Kontynuuj.
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Rysunek 11.9. G()Ugle Analytics romoe | thiom
Instalowanie statystyk
Google - etap trZeCi Analytics: Rejestracja nowego konta

. Typowe pytania
Informacje ogéine > Dane kontakowe > Akceptuj umowe uzytkownika > Dodaj éledzenie

- Cazy Google Analitics bedzie

F—— p— ‘wptywato na moja strone?

| - Kio bedzie miat dostep do moich
Imig: Bartosz. danych Google Analytics?
Paristwo lub terytorium: Polska e

©2011 Google | Strona giéwna Analytics | Warunki korzystania zustugi | Polityka prywatnosci | Skontakiuj sie znami | Blog Analyfics (w jezyku angielskim)

Zatwierdz warunki umowy, jaka zawierasz z firmg Google. Wystarczy, ze w oknie
zrysunku 11.10 zaznaczysz opcje Tak, akceptuje powyzsze warunki umowy 1 klikniesz
przycisk Utworz nowe konto.
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Po zatozeniu konta na ekranie monitora pojawi si¢ panel konfiguracyjny. Za jego po-
moca mozesz przygotowac specjalny kod, ktéry musi trafi¢ na kazda strone Twojej
witryny (rysunek 11.11).

W sekcji Co sledzisz zaznacz, jaki rodzaj strony Sledzisz. Nast¢pnie skopiuj do
schowka systemowego kod widoczny w sekcji Wklej ten kod w swojej witrynie 1 wklej
go do szablonéw swojej witryny. Kod nalezy skopiowa¢ 1 wklei¢ do kazdego pliku lub do
kazdego szablonu, ktory jest wykorzystywany do budowy Twojej strony, umieszczajac
go tuz przed zamykajacym znacznikiem </head>. Calo$¢ powinna wyglada¢ mniej
wigcej tak:

<!doctype html>
<htm1>
<head>
<meta name="description" content="Free template for PSPad" />
<meta name="keywords" content="html15,template,pspad" />
<meta charset="UTF-8" />
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Rysunek 11.11. Google Analytics
Instalowanie statystyk uipociecs
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<title>Przyktad instalac]
<script type="text/javascri
var _gaq = _gaq || []:
_gaq.push(['_setAccount', '
_gaq.push([' trackPageview'

(function() {

i kodu Google Analytics</title>
pt">

UA-22879286-1']):
1:

var ga = document.createElement('script’'); ga.type =
'text/javascript'; ga.async = true;

ga.src = ('https:' == document.location.protocol ? 'https://ssl’

'http: //www') + '.google-analytics.com/ga.js’;
var s = document .getElementsByTagName( 'script’')[0];

s.parentNode.insertBefore(ga,
»O:
</script>

</head>
<body>
</body>
</html>

s);

Po skopiowaniu kodu w oknie z rysunku 11.11 kliknij przycisk Zapisz i zakoncz. Zo-
staniesz teraz przeniesiony do strony widocznej na rysunku 11.12. Zwrd¢ uwage, ze
obok nowo dodanego projektu pojawita si¢ zotta ikona z wykrzyknikiem. Oznacza to,
ze Google nie wie jeszcze o tym, ze zainstalowales kod. Dlatego kliknij odno$nik
Edytuj oznaczony za pomoca strzatki na rysunku 11.12.

Na nowej stronie odszukaj i kliknij odnos$nik Sprawdz status (rysunek 11.13).

Po chwili na ekranie monitora zobaczysz komunikat (rysunek 11.14) z informacja o tym,
ze kod Google Analytics zostal pomyslnie zainstalowany i system czeka na dane (trwa to

zwykle jedna dobg).
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Po powrocie do gtdwnego panelu administracyjnego (rysunek 11.15) obok dodanej
strony powinna pojawi¢ si¢ ikona zegara, ktdra oznacza, Zze system jest gotowy i czeka
na dane z Twojej strony.
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Rysunek 11.16.
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administracyjny el Praeglad: wszystie konta 21-03-2011 - 20-04-2011

Jezeli test nie przeszedl pomyslnie, oznacza to, ze musiates popetni¢ btad podczas in-
stalowania statystyk. W takim wypadku sugerujemy sprawdzenie, czy:

4 kod zostal dodany do wszystkich podstron serwisu;

4 kod nie zostat uszkodzony lub zmieniony podczas dodawania do stron
serwisu;

4 serwer, na ktorym umieszczono strong, dziata poprawnie.

Warto pamigtaé, ze z jednego konta mozemy obshuzy¢é wiele domen, a co za tym
idzie, uruchomi¢ kilka lub kilkanascie statystyk niezaleznych od siebie. Dostgp do
odpowiedniej witryny bedzie mozliwy z poziomu panelu administracyjnego, ktory
zawsze pojawia si¢ po zalogowaniu. Rysunek 11.16 przedstawia sytuacje, w ktorej na
jednym koncie zainstalowalismy dwie domeny.

Google Analytics Ustiaia | Uo

& 1802200 - 20032001

Hosta + Doda) nows konts

& cas Oetwindzing

Wsptic raal -
Maswat Odwiedony - dpedeony w o‘;wrgnnu m: iowans
Wity

o o S Dstania
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Najwazniejsze funkcje i mozliwosci

Wskazdwka

Skoro udato nam si¢ zainstalowac statystyki i mingto kilka dni od tej chwili, warto
sprawdzié, co si¢ dzieje z nasza strong. Aby zobaczy¢ raporty, wystarczy zalogowaé
si¢ do systemu i w panelu administracyjnym klikna¢ opcj¢ Przegladaj raporty, wi-
doczng obok adresu strony, na ktorej zainstalowalismy statystyki.

W dalszej czesci zwrécimy uwage jedynie na kilka przydatnych informaciji i nie be-
dziemy zajmowaé sie wszystkimi mozliwosciami systemu. Jezeli jednak jeste$ za-
interesowany poznaniem wszystkich mozliwosci Google Analytics, to odsytamy Cie
do darmowego e-booka poswieconego temu systemowi. Ksigzke mozna pobrac ze
strony http://www.ittechnology.us/ebook-google-analytics. Zwracamy réwniez Twojg
uwage, ze w niedalekiej przysztoSci razem z Michatem wydamy oddzielng ksigzke
poswiecong statystykom Google.

Na rysunku 11.17 wida¢ stron¢ gldwna statystyk dla wybranej domeny. W lewej ko-
lumnie znajdziesz menu nawigacyjne, ktoremu blizej przyjrzymy si¢ w dalszej czgsci
podrozdziatu. Natomiast po prawej stronie znajduje si¢ kilka wykresow. Pierwszy
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Rysunek 11.17.
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z nich domyslnie pokazuje liczb¢ odwiedzin Twojej witryny. Ponizej znajdziesz in-
formacje o wykorzystaniu witryny, wsérod nich m.in. o odstonach, wskazniku odrzu-
cen czy liczbie nowych odwiedzin. Dalej znajdziesz dane na temat miejsca pochodzenia
Twoich gosci, wykaz najpopularniejszych podstron Twojej witryny czy informacje

o tym, w jaki sposdb ludzie weszli na Twoja strong.

Menu Uzytkownicy (rysunek 11.18) zawiera m.in. informacje na temat:

4 geolokalizacji uzytkownikows;

4 jezyka uzywanego przez gosci strony;

4 proporcji pomigdzy uzytkownikami nowymi a powracajacymi;

4 zachowania uzytkownikéw (liczba odwiedzin, odston, czas spedzony na

stronie czy wspotczynnik odrzucen);

4 lojalnosci uzytkownikow (czas, ktory minat od poprzednich odwiedzin,

glebokos¢ i czas trwania odwiedzin);

4 parametrdw i funkcji przegladarki (informacje o przegladarce i systemie
operacyjnym, o rozdzielczosci i palecie koloréw, dodatku Flash i maszynie Java);
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4 wlasciwosci internetu uzywanego przez gosci (dostawca ustug internetowych

oraz szybkos¢ potaczenia);

4 wykorzystania urzadzen mobilnych przez uzytkownikow Twojej strony
(informacje o mobilnej przegladarce oraz operatorze telefonicznym).

Dane zebrane w sekcji Uzytkownicy sa przydatne dla osob tworzacych strony, gdyz na
ich podstawie mozemy zoptymalizowac kod strony oraz uzyte rozwiazania, tak by
spetniaty oczekiwania naszych gosci. Poza tym osoby zajmujace si¢ pozycjonowaniem
réwniez moga znalez¢ tu co$ dla siebie. Naszym zdaniem przydatnymi informacjami sa te
dotyczace lojalnosci uzytkownikow oraz ich zachowania na stronie. Pamigtaj, ze po-
winni§my zatrzymac uzytkownika na stronie jak najdtuzej. Dlatego warto $ledzi¢ czas

wizyty oraz jej glebokos¢é.

Kolejne menu nosi nazwe Zrddla odwiedzin (rysunek 11.19). To tutaj znajdziemy
najwiecej przydatnych informacji na temat efektéw pozycjonowania naszej strony.

W menu Zrédla odwiedzin mozemy szukaé informacji na temat:
4 odwiedzin bezposrednich;
4 stron, z ktorych goscie trafili do nas;
4 udziatu wyszukiwarek w ogladalnosci naszej strony;
4 stow kluczowych, ktdre przysporzyly nam ogladajacych;

4 skutecznos$ci kampanii reklamowych.
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Analiza poszczegolnych grup danych pozwala na zdobycie wiedzy na temat tego, w jaki
sposob i skad pozyskujemy nowych odwiedzajacych strong WWW.

Kolejna grupa opcji zebrana zostata w menu Tres¢ (rysunek 11.20). Sekcja ta row-
niez zawiera wiele przydatnych informacji z punktu widzenia osoby pozycjonujacej
strong WWW.
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Najwazniejsze informacje, ktdre mozemy pozyska¢ dzigki opcjom zebranym w menu
Zawartosé¢, to dane dotyczace:

4 najpopularniejszych podstron serwisu;
4 najpopularniejszych stron wedtug ich tytutu;
4 stron docelowych;

4 stron, na ktore przeszedt gos¢ naszego serwisu.

Doktadna analiza danych zebranych w menu Tres¢ pozwala nam sprawdzié, na jakie
strony udaja si¢ nasi goscie. Na tej podstawie mozemy wprowadzi¢ zmiany w tresci
i sprobowacé zatrzymac odwiedzajacych na dtuzej. Na przyktad prowadzimy sklep
z laptopami 1 widzimy, ze nasi potencjalni klienci wychodza na strong portalu, ktéry
zajmuje si¢ testami notebookdéw. W takim przypadku mozemy podjaé dziatania, aby
zatrzymac¢ uzytkownika u nas lub spowodowac, ze wréci do nas w przysztosci. Na-
szym zdaniem prawidlowg reakcja w takim przypadku moze by¢:

4 uruchomienie wlasnej strony z testami laptopow;

4 jezeli goscie upodobali sobie jeden lub kilka serwisdéw testujacych sprzet,
mozna pomysle¢ o wykupieniu na nich reklamy lub zapewnieniu im sprzgtu
do testow w zamian za podzigkowania i informacje o naszym sklepie.

Analiza najpopularniejszych tresci na stronie roéwniez pozwala podjac¢ kroki majace
na celu doprowadzenie do wzrostu popularnosci. Jezeli na przyktad widzimy, ze lu-
dzie czytaja nasze artykuly, powinnismy zadbaé o to, aby bylo ich wigcej i aby byly
cickawe i wartosciowe pod wzgledem merytorycznym. Poza tym najpopularniejsze
strony mozemy wykorzysta¢ do reklamowania naszych produktéw lub skierowania
czytelnikéw do innych podstron serwisu.

Ostatnie menu nosi nazwg Cele (rysunek 11.21) i pozwala nam na okreslenie konwer-
sji w odniesieniu do celdw. Mowiac doktadniej, chodzi o to, ze mozemy zdefiniowaé
sobie pewne zalozenia, a nastgpnie $ledzi¢ stopien ich realizacji. Doskonatym przy-
ktadem celu dla forum jest rejestracja uzytkownika, a dla sklepu — wyswietlenie
strony z podzigkowaniem za dokonanie zakupu.

Definicja celu polega na okresleniu punktu startu, krokéw posrednich i efektu konco-
wego. Analiza realizacji celow pozwala nam okresli¢, w ktérym miejscu uzytkownik
rezygnuje z rozpoczgtego zadania. W przypadku sklepu mozemy wyr6znié kilka etapdw,
ktore nalezy przejs¢, aby dokonaé zakupu. Ponizej prezentujemy uproszczony schemat:

4 otwarcie strony gldwnej sklepu;
¢ wyszukanie produktu;
4 dodanie do koszyka;
4 wypehienie i wystanie zamoéwienia.
Sledzac realizacje celéw za pomoca Google Analytics, mozemy na przyktad dojsé do

wniosku, ze spory procent klientéw rezygnuje z zakupu w chwili, gdy dodali oni juz
produkt do koszyka. To moze nam uzmystowié, ze jakies mechanizmy lub projekt
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strony powoduja takie, a nie inne zachowanie uzytkownikéw. Czgstym powodem po-
rzucenia koszyka jest na przyktad mato przemys$lany projekt strony, powodujacy, ze
nasz klient nie potrafi znalez¢ opcji wystania swojego zamoéwienia. Zdarza si¢ row-
niez, ze wystanie zamdwienia wymaga posiadania konta, ktérego wielu kupujacym po
prostu nie chce si¢ zaktadac.

Dlatego nie bdj si¢ definiowac wilasnych celéw, $ledz je, a nastgpnie sprawnie i szybko
reaguj na zaobserwowane problemy. Nie boj si¢ podejmowacé smiatych decyzji i wprowa-
dza¢ zmian, ale pamigtaj, ze musisz dziata¢ w oparciu na konkretnych danych, ktorych
dostarczy Ci Google Analytics.

Zdajemy sobie sprawe z tego, ze jedynie w sposéb ogdélny naszkicowaliSmy mozli-
wosci statystyk Google i zostawiamy Cie z gtowag petng pytan i checig lepszego
poznania mozliwosci oferowanych przez to potezne narzedzie, ale, niestety, z po-
wodu ograniczen, jakie naktada na nas wydawca, musieliSmy na tym poprzestac.
Jezeli zainteresowaty Cie mozliwoSci oferowane przez Google Analytics, a ich
ogrom Cie przeraza i potrzebujesz ksigzki, to w tej chwili mozemy odesta¢ Cie do
darmowego e-booka na ten temat, dostepnego na stronie http://www.ittechnology.
us/ebook-google-analytics. Poza tym w niedalekiej przysztosci planujemy wydaé
osobng ksigzke poswiecong wytacznie statystykom Google.

Monitoring rankingow wyszukiwarek

Regularna kontrola statystyk to tylko jeden z czynnikow, na ktére powinni$my zwra-
ca¢ uwage. Musisz tez pamigtac, ze najwazniejsza rzecza, jaka nalezy sprawdzaé, jest
pozycja Twojej strony w wynikach wyszukiwania. Dziatania te w matym zakresie
mozesz prowadzi¢ recznie, ale juz przy kilku domenach i stowach kluczowych pracy
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robi sie tyle, ze trudno nad nig zapanowa¢. Dlatego w tym podrozdziale pokazemy, jak
W sposob automatyczny i systematyczny kontrolowac kluczowe — z punktu widzenia
pozycjonera — parametry i wartosci.

Pozycja w wynikach wyszukiwania

Jezeli chcesz kontrolowaé swoja pozycje w wynikach wyszukiwania, to zdecydowa-
nie polecamy doskonate narz¢dzia Web-Tools, ktore opisalismy w dodatku do ksiazki.
U podstaw takiej decyzji legta ogromna funkcjonalnos$¢ i duza réznorodnos¢ ofero-
wanych funkcji.

Oczywiscie zamiast skryptow dziatajacych na innych stronach WWW, do kontroli
pozycji swojej strony mozesz uzy¢ dedykowanych aplikacji. Rowniez w tym przy-
padku do dyspozycji mamy kilka cieckawych rozwiazan. Opisane w dalszej czgsci tego
podrozdziatu narzedzia, w chwili gdy je testowaliSmy, dziataly poprawnie. Jednak musisz
mie¢ §wiadomos¢, ze kazda kolejna aktualizacja algorytmow wyszukiwarek moze to
zmienié.

Zacznijmy od prostego, darmowego narz¢dzia o nazwie Free Monitor for Google,
dostgpnego na stronie http://www.cleverstat.com/en/google-monitor-query.htm. Po po-
braniu aplikacji na dysk i jej zainstalowaniu mozemy przystapi¢ do konfiguracji omawia-
nego narzgdzia.

Wiacz program, a nastepnie kliknij znak plusa. W nowym oknie (rysunek 11.22)
wprowadz adres swojej strony, ktora chcesz podda¢ monitoringowi. Kliknij przycisk OK,
aby zatwierdzi¢ dane.

Rysunek 11.22.
Free Monitor for
Google —

Free Monitor for Google
9

Project Options Help

definiowanie domeny

Site UL | B

Position Best Date

Keyword

[

Add URL

Site URL
danowski.pl

http://

www.CleverStat.com Keywords: 3 | Checked: 3 Top 10 resulis are shown. Click here to ch. the defauli

Bezposrednio po kliknigciu przycisku OK na ekranie monitora pojawi si¢ kolejne
okno, w ktorym nalezy zdefiniowac liste stow kluczowych, ktore beda analizowane
(rysunek 11.23). Odpowiednia fraz¢ lub stowo wpisz w polu Keyword i kliknij przycisk
Add. Powtarzaj opisane czynnosci, az zbierzesz pelng list¢ stow. Dopiero wowczas
kliknij przycisk OK.
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Rysunek 11.23.
Free Monitor for
Google — dodawanie
stow kluczowych

[ Free Monitor for Google =B %

Project Options Help

Site URL ldanowskl.p\ v] |‘_E:| C<))
Keyword Posttion Best Date | N Link
Project properties @
Keywords | b otes
Keyward
nero| Add
Bartosz Danowski

literatura informatyczna

Impart

www.CleverStat.com Keywords: 0 | Checked: 0

Top 10 results are shown. Click here to change the default

W tej chwili mamy okre$long domene i skompletowana list¢ stéw kluczowych. Mo-
zemy rozpoczac proces analizy. W tym celu wystarczy klikna¢ przycisk Search i za-
czekad, az operacja zostanie zakonczona (rysunek 11.24). Nie zapominaj, ze czas po-
trzebny na dokonanie analizy w duzej mierze zalezy od liczby stow, ktére dodates.

Rysunek 11.24.
Free Monitor for
Google —
uruchamianie
procesu analizy

FH Free Menitor for Google o = | G S
Project Options Help

Site URL [ danowskipl vluﬂj i B | €

_Keyword Position Best  Date N Link

Bartosz Danowski
literatura informatyczna

wiww,CleverStat.com Keywords: 2 | Checked: 2 Top 10 results are shown. Click here to change the default

Na rysunku 11.25 wida¢ wyniki analizy. W kolumnie po lewej stronie obok poszcze-
gblnych stow znajdziesz wyniki. W rubryce Position podawana jest aktualna lokata,
a strzatki obrazuja, czy zaliczyle$ awans, spadek, czy tez Twoja pozycja nie ulegta
zmianie. Natomiast w kolumnie Best wyswietlony zostaje najlepszy z uzyskanych re-

zultatdéw.

Po kliknigciu stowa z lewej kolumny w prawej czgsci okna zobaczysz adresy 10 stron
sasiadujacych z Twoja witryng. Dzigki temu mozesz si¢ przekonac, kto jest Twoim
bezposrednim konkurentem.
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Rysunek 11.25. HH Free Monitor for Google = | B [
Free Monitor for Project Options Help
Google — wyniki . . r =
8! v SteURL [danowskipl 7 oo | =] 'y
analizy
Keywaord Posttion Best Date N Link
Bartosz Danowski 1 =0 L 2011-04-22 1 http-//danowski pl/
[¥] literatura informatyczna 1 =0 1 20110422 2 hitp://danowski pl/o-mnie/
3 http://danowski pl kategore ksiazki/
4 Hitp://helion pl/autorzy/Bartosz-Danowski danb htm
5 http://pl.wikipedia.ong/wiki/Bartosz_Danowski
6 http://danowski blogspot com/
7 hitp-//alejica pl/c/bartosz_danowski-s5-irformatyka html
8 http://www ksiegamiaklimczok pl/ksiazka/Bartosz-Danowski/C...
9 hitp:/Aaptopy info pl/redakcia’
10 /search?q=Bartosz+Danowski
www.CleverStat.com Keywords: 2 | Checked: 2 Top 10 results are shown. Click here to change the default

Jak widzisz, program Free Monitor for Google jest prosty, ale mimo to znacznie uta-
twia proces analizy pozycji witryny w wynikach wyszukiwarki Google. Zaleta pro-
gramu jest mozliwos¢ dodania kilku projektow (adres strony plus lista stow kluczowych),
dzieki czemu jeszcze tatwiej bedzie kontrolowac kilka niezaleznych od siebie stron.

ﬁi Jezeli powaznie myslisz o pozycjonowaniu swojej strony, masz wiele stéw do
Wskazéwka [ sprawdzania i pozycjonujesz w kilku wyszukiwarkach, mozesz skorzystaé z bardziej
rozbudowanej wersji opisanego powyzej narzedzia. Mamy tutaj na mysli program
0 nazwie Accurate Monitor for Search Engines. Aplikacje w wersji testowej mozna
pobraé¢ ze strony http://www.cleverstat.com/. Kupno licencji na prezentowany
program to wydatek rzedu 99 dolaréw dla zastosowan prywatnych i 149 dolaréw
dla zastosowan komercyjnych.

Kontrola stopnia indeksacji

Na temat indeksacji strony napisaliSmy juz wiele, dlatego teraz w skrocie pokazemy,
w jaki sposob kontrolowac stopien indeksacji witryny w réznych wyszukiwarkach.

%é Jezeli chcesz kontrolowaé stopien indeksacji strony, to zdecydowanie polecamy
Wskazéwka | doskonate narzedzia Web-Tools, ktére opisaliSmy w dodatku do ksigzki.

W przypadku wszystkich omawianych przez nas wyszukiwarek kontrola stopnia in-
deksacji witryny jest mozliwa za pomoca polecenia site:nazwa_domeny, na przyktad
site:laptopy.info.pl. Polecenie to nalezy wpisa¢ w pole zapytania wyszukiwarki
1 klikna¢ przycisk Szukaj. Na rysunku 11.26 wida¢ wynik dzialania zapytania w wy-
szukiwarce Google.
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Kontrola liczby odsytaczy zewnetrznych

Nastgpnym elementem, ktdry powinniSmy kontrolowac, jest liczba odsytaczy ze-
wnetrznych. Nie ukrywamy, ze w dzisiejszych czasach o pozycji witryny w wyszuki-
warce Google decyduje m.in. duza liczba wartosciowych odsytaczy ze $cisle okreslo-
nym stowem kluczowym w opisie.

Odsytacze mozna kontrolowa¢ za pomoca bezposrednich zapytan zadawanych wy-
szukiwarce lub specjalnych skryptow. Nieco dalej pokazemy najwazniejsze i najwy-
godniejsze rozwigzania.

W przypadku wigkszosci omawianych przez nas wyszukiwarek korzystamy z zapytania
1ink:nazwa_domeny, ktére wpisujemy w pole zapytania wyszukiwarki. Niestety, zwra-
cane w ten sposob wyniki nie zawsze pokazuja peten przeglad sytuacji.

Mozesz roéwniez wykorzysta¢ specjalne skrypty, ktdrych wiele znajduje si¢ na roz-
nych stronach WWW. Ze swej strony polecamy narzgdzia Web-Tools, ktére szerzej
przedstawilismy w dodatku do ksiazki. Na uwage zastuguje tez narzedzie Yahoo Site
Explorer, ktore bardzo doktadnie opisaliSmy w rozdziale 4.
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Warto réwniez skorzystaé¢ z narzedzi dla webmasterow oferowanych przez Google.
Po wybraniu opcji Twoja witryna w sieci/Linki do Twojej witryny mozesz sprawdzic,
kto zamiescil odnosniki do badanej witryny. Na rysunku 11.27 wida¢ przykladowy wynik
badania jednej ze stron.

Rysunek 11.27.
Wyniki dzialania
narzedzi dla
webmasterow i opcji
Linki do Twojej
witryny. Po wybraniu
opcji Wiecej
zobaczysz znacznie
wiecej stron
zawierajqcych linki
do Twojej witryny
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Warto zwrdci¢ rdwniez uwage na to, ze poza szczegdtowym wykazem stron zawiera-
jacych linki prowadzace do Twojej strony, mozesz w wygodny sposéb sprawdzic:

4 do ktorych czegsci Twojej witryny prowadzi najwigcej linkow;

4 jaki jest opis odsytaczy.
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kontrola stopnia indeksacji, 293

kontrola szybkosci indeksacji witryny przez
Google, 230

Kopia, 16

koszt na tysiagc wyswietlen reklamy, 298

L

Landing Page, 301, 380
language:, 32
liczba odsylaczy zewngtrznych, 222
liczba odwiedzin, 40
liczba warto$ciowych odwiedzin, 87
liczba zwracanych linkéw prowadzacych do
naszej strony, 106
LightBox, 160
link baiting, 380
Link Exchange, 380
link linkowi nieréwny, 123
link popularity, 106
link:, 30, 106
linkdomain:, 32
linki, 121
bezposrednie, 380
graficzne, 128
JavaScript, 131
PageRank, 140
przyrost wraz z uptywem czasu, 132
systemy wymiany linkow, 134
tekstowe, 128
wewnetrzne, 121, 139
z przekierowaniem, 129
zewnetrzne, 121, 136
linki prowadzace do strony, 106
linki przychodzace, 121, 123
adres IP, 124
domena, 124
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odsytacze graficzne, 128
odsytacze z przekierowaniem, 129
opis odnos$nika, 126
réznicowanie opisu odnosnika, 127
systemy wymiany linkow, 134

linki sponsorowane, 17, 113, 137, 301
Adkontekst, 308

linki wewngtrzne, 349

linki witryny, 346

linki wychodzace, 121, 135
farma linkow, 136
sprzedaz linkow, 136
wewnetrzne, 135, 139
zewngtrzne, 135, 136
zke sasiedztwo, 137

linkowanie, 164

listy mailingowe, 367
sposoby wypisania, 369

listy opt-in, 367

listy opt-out, 367

literowki, 204

Live, 34

loc:, 32

lustrzane odbicia stron, 254

L

tancuch Markowa, 163

Made For AdSense, 147

mapa strony, 215, 381

mapa witryny, 216, 346

menu nawigacyjne, 63, 65, 67, 71
nazewnictwo, 72

meta, 384

meta-refresh, 251

MFA, 147

Microsoft AdCenter, 25

mirrory stron, 254

mod_rewrite, 152, 207, 259, 381

model PPC, 47

monitorowanie PR, 332

monitorowanie rankingdw wyszukiwarek, 290
Free Monitor for Google, 291
kontrola liczby odsytaczy zewnetrznych, 294
kontrola stopnia indeksacji, 293
pozycja w wynikach wyszukiwania, 291

MSN, 12

MX, 146

MySQL, 159

naglowek strony, 64
naglowki, 113, 191
nieetyczne sposoby pozycjonowania, 241
nasycenie strony stowami kluczowymi, 381
nawigacja, 63
okruszkowa, 74
nazewnictwo stosowane w menu, 72
NetSprint, 13, 23
nieetyczne sposoby pozycjonowania, 233
<marquee>, 235
<noscript>, 236
cloaking, 242, 247
CSS, 237
doorway page, 250
falszywy PageRank, 251
frazy niezgodne z tematyka witryny, 242
IP cloaking, 246
komentarze w kodzie HTML, 235
konsekwencje, 264
meta-refresh, 251
mirrory stron, 254
nagtowki, 241
przekierowanie, 249
ukryta warstwa, 237
ukryty tekst, 234
nofollow, 224, 263, 377
numrange:, 31

o

OBL, 381
obstuga Adobe Flash, 61
obstuga bledow w kodzie strony, 61
obstuga JavaScript, 61
odnosniki prowadzace do strony, 106
odnosniki tekstowe, 75
odpowiedzi HTTP 1.1, 101
odsytacze, 123, 193
graficzne, 68, 128
wewngetrzne, 193
z przekierowaniem, 129
zewngtrzne, 222
okreslanie wieku domen, 111
OnetBoksy, 302
logowanie, 304
maksymalny CPC, 305
rejestracja, 302
szacunkowe dane statystyczne, 306
tworzenie kampanii, 304
zarzadzanie boksami, 306, 307
zarzadzanie kampaniami, 306
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OnetKontekst, 306
onMouse, 205
operatory, 29
opis odnosnika, 72, 105, 122, 126
opis odsytaczy, 116
opis strony, 188, 190
oplacalnos¢ danej frazy, 104
opt-in, 367
opt-out, 367
optymalizacja, 381

stron konkurencyjnych, 112
oszustwa, 16

P

PageRank, 43, 107, 140, 146, 251, 328, 381

wartos¢, 141
pay-per-action, 55
pay-per-click, 47, 249, 298
PHP, 159
PhpBB, 159
phpBB by Przemo, 193
piaskownica, 133
ping, 373
pisanie dla ludzi, 59
planowanie elementéw podstrony, 71
plik robots.txt, 199
pliki .htaccess, 207
pliki graficzne, 26
Podobne strony, 16, 17
podwdjne odsytacze, 209
poprawa indeksacji witryny, 198
popularnos¢ przegladarek, 61
popularnos¢ wyszukiwarek, 10
poszerzanie zasobu domen, 151
poszukiwanie starych domen, 147
powierzchnia reklamowa, 43
pozbycie si¢ bana, 269
pozbycie sig filtra, 271
poziom merytoryczny, 57
pozycja strony w wynikach wyszukiwania, 40
pozycja w wynikach wyszukiwania, 291
pozycjonowanie stron, 87, 195, 381
pozycjonowanie zaplecza, 163
pozyskiwanie starych domen, 146
PPA, 55
PPC, 47, 55, 249, 298
prefer:, 32
Presell Page, 157

instalacja, 155
Presell Pages, 153, 382
programy partnerskie, 55

programy reklamy kontekstowe;j, 54
ProLink, 43

ProLink, 361

promocja nazwy firmy, 189

proxy, 382

przegladarki, 61

przekierowanie, 129, 249

przekierowanie 301, 261, 271, 382
przekierowanie w JavaScripcie, 249
przekierowanie w PHP, 251

przenoszenie witryny do nowej domeny, 347
przesycenie stowami kluczowymi, 258
przeszukiwanie grup dyskusyjnych, 26
przygotowanie stron do wydruku, 210
przyjazne adresy, 152

przyrost linkow wraz z uptywem czasu, 132
PunBB, 159

ramki, 212
Ranking hasel Wirtualnej Polski, 98
Najpopularniejsze zapytania, 98
Ostatnie zapytania, 98
ranking najcze¢sciej wyszukiwanych hasel, 88
Ranking OnetBoksy, 96
ranking popularno$ci przegladarek, 61
ranking stow kluczowych, 96
Really Simple Syndication, 371
refresh, 130
rejestrator domeny, 145
reklama kontekstowa, 35, 43
Adkontekst, 50
Google AdSense, 44
PPC, 47
reklama w wyszukiwarkach, 297
Adkontekst, 308
dopasowanie stow kluczowych, 300
Google AdWords, 315
Landing Page, 301
OnetBoksy, 302
opcje dopasowania stoéw kluczowych, 300
PPC, 298
stowa kluczowe, 298
strona docelowa, 301
tres¢ boksu sponsorowanego, 300
wyniki sponsorowane, 299
zasady dziatania kampanii, 298
reklamowe e-maile, 35
rekordy MX, 146
rel="nofollow”, 193
related:, 30
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REMOTE_ADDR, 246
robot, 33, 187

dane identyfikacyjne, 375
robots, 263
robots.txt, 199, 200, 263
roboty sieciowe, 346
rozmiar czcionki, 240
rozmieszczenie stow i fraz na stronie, 113
réznicowanie opisu odnosnika, 127
rPR, 382
RSS, 37, 158

S

sandbox, 133, 134, 382
schemat budowy strony glownej, 65
Search Engine Marketing, 297
Search Status, 326, 327
SEM, 297, 382
SEO, 297, 382
SEO Bohater, 355
SEOKatalog, 151
SERP, 383
serwer dedykowany, 150
serwer DNS, 146
serwer semidedykowany, 150
serwer VPS, 150
serwis tematyczny, 151
serwisy spolecznosciowe, 374
siatka serwisOw tematycznych, 144
Simple Machines Forum, 159
site highjacking, 130
site:, 30, 197
Sitesearch, 54
skrypty JavaScript, 131
skrypty katalogéw, 151
stowa kluczowe, 41, 72, 87, 189, 349, 383
<meta>, 117
adresy podstron, 259
alt, 118
analiza, 99
analiza konkurencji, 104
btedne rozmieszczenie na stronie, 258
btedny dobor, 257
dobér stow, 87
konkurencyjnosé, 104
nagtowki, 113
opis odsytaczy, 116
optacalnos¢, 104
przesycenie, 258
rozmieszczenie na stronie, 113
title, 118
trudnosé, 104

tytut strony, 117
wiek domeny, 111
wyroznienia, 114
stowa kluczowe w tekscie, 114
spam, 234, 383
spamer, 234
sprawdzanie linkow w Google, 106
sprawdzanie linkow w Yahoo!, 107
sprawdzanie PageRank, 328
sprawdzanie stopnia indeksacji, 197
sprzedaz linkow, 136
sprzedaz powierzchni reklamowej, 43
sprzedaz przez internet, 42
stare domeny, 146
Statlink, 180
konfiguracja, 180
rejestracja, 180
Statlink.pl
Ilos¢ linkow, 182
naliczanie punktow, 183
sprzedaz punktow, 184
uzytkowanie, 183
STATLINK.pl
dodawanie linkow, 183
instalacja, 181
linki, 183
statystyki, 200
statystyki indeksowania, 352
statystyki ogladalnosci, 273
AWStats, 274
Google Analytics, 280
statystyki subskrybentéw, 349
Statystyki szybkosci dziatania strony, 354
statystyki wyszukiwania, 18
Statystyki wyszukiwarki Google, 94
Statystyki wyszukiwarki Google — strona
wynikow, 95
Statystyki wyszukiwarki Google — Wyszukiwane
hasta, 96
strona docelowa, 301
strona firmowa, 77
strona glowna, 63, 189
strona jezykowa, 59
strona WWW, 60
strony sieroty, 261
strony z filmami wideo, 160
strony ze stazem, 235
struktura nagtéwkow, 191
subdomeny, 145
sygnatury, 366
system nawigacji, 63
udraznianie, 203
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system wymiany linkoéw, 134, 143, 167, User-Agent, 101, 199, 244, 383

225,343, 383
DMOZ, 162
e-WebLink.com, 168
gotowce, 162
fancuch Markowa, 163
rotacyjny, 134
staty, 134
Statlink, 180
zaplecze, 161
systemy wymiany linkow, 361
szata graficzna, 75
szybkos¢ indeksowania, 347

-

S

$ledzenie ruchu gatek na stronie, 70
§ledzenie ruchu na stronie, 273
statystyki ogladalnosci, 273

T

tekst, 59
tekstowe odno$niki, 75
title, 28, 68, 72, 118, 194, 258
title:, 31
tPR, 383
trackback, 373
Tradedoubler, 55
tre$¢ boksu sponsorowanego, 300
trudno$¢ danej frazy, 104
TrustRank, 383
tworzenie

forum internetowe, 158
tymczasowe przekierowanie, 129
tytut strony, 117, 188
Tytut witryny, 258

U

udraznianie systemu nawigacyjnego, 203

uktad, 63

ukryta warstwa, 237

ukryty tekst, 16, 234
<marquee>, 235
CSS, 237
kolor czcionki, 239

komentarze w kodzie HTML, 235

nagtowki, 241
rozmiar czcionki, 240

ukrywanie plikéw CSS przed robotami, 237

uprowadzanie stron, 130
url:, 31

User-Agent cloaking, 243
ustuga kojarzenia wlascicieli stron, 43
UTF-8, 219

Vv

vBulletin, 159
visibility:hidden, 237
VPS, 125, 150

w

W3, 61
walidatory stron, 62
walka z konsekwencjami nieodpowiedzialnego
pozycjonowania strony, 269
warto$ciowe odwiedziny, 87
warto$¢ PageRank, 141
Wayback Machine, 111, 147
Web Developer, 325
Webmini, 151
Web-Tools, 328
analiza adresu IP, 334
analiza linkow, 333
konfiguracja systemu $ledzenia pozycji, 335
Link opisowy, 343
monitorowanie fraz, 338
sprawdzanie PR, 330
statystyki, 334
whois, 111
wideoblog, 161
wiek domeny, 111
Wirtualna Polska, 25
wizerunek firmy, 39
wlasna domena, 145
WordPress, 155
serwisy aktualizacji, 156
World Wide Web Wanderer, 121
wspolczynnik PR, 224
wybor domeny, 144
wybor hostingu, 148
wybdr rejestratora domeny, 145
wyniki sponsorowane, 299
wyniki wyszukiwania, 15, 20
Bing, 26
Google, 20
NetSprint, 24
wyrdznianie stow kluczowych, 115, 190
wyroéznianie tekstu, 115
wysoka pozycja w wynikach wyszukiwania, 39
wysoki poziom zawartosci merytorycznej, 57
wyszukiwanie danych, 14
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wyszukiwanie full-text, 122
wyszukiwanie obrazkow, 29
wyszukiwanie plikow graficznych, 26
wyszukiwarki internetowe, 9
algorytmy oceny stron, 123
Aliweb, 121
Google, 10, 122
Kopia, 16
Linki sponsorowane, 17
MSN, 12
NetSprint, 13, 23
operatory, 29
podobne strony, 16, 17
przeszukiwanie grup dyskusyjnych, 26
reklama, 35
robot, 33
sposob dziatania, 33
sposob zbierania danych, 33
Wirtualna Polska, 25
wyniki wyszukiwania, 15, 20
wyszukiwanie danych, 14
wyszukiwanie plikow graficznych, 26
zapytania, 29
zarabianie, 34
zbieranie danych do bazy, 33
wzrost liczby odwiedzin, 40
wzrost zyskow z prowadzonej strony, 42

X
XHTML, 60, 62
Y
Yahoo!, 107
Yahoo! Site Explorer, 108
opcje, 110

YouTube, 160

zagrozenia, 257
zaplecze, 144, 384

linkowanie, 164

pozycjonowanie, 163

system wymiany linkéw, 161
zaplecze tematyczne, 150

fora internetowe, 158

galerie zdjgc, 159

kanaty RSS, 158

katalogi stron, 151

podstrony, 150

Presell Pages, 153

strony z filmami wideo, 160
zapytania, 29
zarabianie na stronach internetowych, 55
zbyt szybki przyrost linkéw, 262
zdobywanie odsytaczy, 143
zduplikowana tresé, 261
zta konstrukcja strony, 260
zle sasiedztwo, 133, 135, 137, 263
zmiana adresu, 347
znaczniki XHTML, 62
zwigkszanie liczby odsylaczy zewnetrznych, 222
zwigkszanie popularnosci witryny, 366
zysk z prowadzone;j strony, 42
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zle dobrane domeny, 259
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