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Wazniejsze oznaczenia

- kwantyfikator ogélny — ,,dla kazdego”

3 - kwantyfikator szczegétowy — ,istnieje”

h - kwantyfikator szczegétowy — ,istnieje
doktadnie jeden”

I - kwantyfikator szczegétowy — ,istnieje co
najmniej jeden”

- - negacja — ,nieprawda, ze”

A - koniunkcja - ,i”

V — alternatywa — ,lub”

= —  implikacja - ,to”

& — réwnowazno$¢ — ,wtedy i tylko wtedy”

a,r € R —  liczby, skalary

A, X — zbiory

a=(a1,az,...,an) € R} - wektor parametréw

x = (x1,22,...,2n) € R} - wektor zmiennych

~ - relacja indyferencji (obojetnosci)

X~y - wektor x jest indyferentny wobec wektora y

A X - macierze (o wymiarach m x n) o m wierszach
i n kolumnach

- - relacja silnej preferencji

Xy —  wektor x jest silnie preferowany nad wektorem y

z - relacja stabej preferenciji

XZy - wektor x jest (stabo) preferowany nad
wektorem y

R! - zbidr liczb rzeczywistych

RL - zbidr liczb rzeczywistych nieujemnych

int R, —  zbidr liczb rzeczywistych dodatnich

R"=R'xR'x...xR! —  przestrzen n-wymiarowa
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" ={xeR"x>0} CR"

int R} C R}
[ X—=Y
X

Y

y=f(x)

X

y

y = f(x1,12)
1, X2

.y, f(z)

nieujemny orthant (podprzestrzen)
przestrzeni R"

wnetrze przestrzeni R}

funkcja

dziedzina funkcji (zbiér argumentéw funkcji)
przeciwdziedzina funkgji (zbiér wartosci
funkcji)

skalarna funkcja jednej zmiennej

zmienna niezalezna (argument funkcji)
zmienna zalezna (warto$¢ funkcji)

skalarna funkcja dwéch zmiennych

zmienne niezalezne (argumenty funkgji)

pochodna pierwszego rzedu (stopnia) dla

funkgjiy = f(x)

%, vy, " (x) - pochodna drugiego rzedu (stopnia) funkgji
y=f(z)
g—i, %ﬂ;f” - pochodne czastkowe pierwszego rzedu

(stopnia) funkcji y = f(z1, 22) wzgledem
zmiennej x;, 1 = 1,2

& f(zy,3p) 32(11/12)’ ij=1,2

oz,0; 1 oal — pochodne czastkowe drugiego rzedu (stopnia)

dla funkcji y = f(x1, 22)

9 f(z1,mp) 8% (w1,2)
dx? Ox10x)

H(z1,22) = | > hesjan, symetryczna macierz pochodnych
f(z1,27) O°(w1,3) . .
92,07 o2 czgstkowych drugiego rzedu funkgji
y = f(z1,22)
% - - warto$¢ pochodnej funkgji jednej zmiennej
w punkcie T

M;lfm s - warto$¢ pochodnej czgstkowej pierwszego rzedu

- funkcji dwéch zmiennych w punkcie X = (Z1, Z2)

2
(p,x) = Z Di; - iloczyn skalarny dwéch wektoréw p, x € Ri_

i=1
det(A) lub |A| - wyznacznik macierzy A
1
2 2
de(x',x*) = (Z (m} — xf)z) - metryka euklidesowa
i=1
dne(x!, x%) = max { x; — 27 } - metryka nieeuklidesowa
2 3

IIx|l; = <Z (xz)z) - norma euklidesowa

=1
IXllng = max {]z:l} — norma nieeuklidesowa
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Wprowadzenie

Rozsgdek jest rzeczq najsprawiedliwiej rozdzielong na Swiecie:
kazdy bowiem mniema, iz jest weti tak dobrze zaopatrzony, Ze
nawet ci, ktérych najtrudniej zadowoli¢ w innych sprawach,
nie zwykli pozgdaé go wigcej, niz posiadajg.

René Descartes (Kartezjusz),

Rozprawa o metodzie wlaéciwego kierowania rozumem
i poszukiwania prawdy w naukach.

Ekonomia jest dziedzing wiedzy o racjonalnych sposobach wykorzystania
zasobow przez jednostke lub spoteczenistwo w celu wytwarzania débr i ustug
oraz ich podziatu miedzy jednostki i grupy tworzace w danym czasie okreslone
spoleczenistwo.

Termin ,,ekonomia” zostat po raz pierwszy uzyty przez Ksenofonta. Wediug
niektérych pochodzi on od greckich stéw: oxos (oikos) —dom, gospodarstwo domo-
we i vopos (nomos) — prawo, regula, i oznacza zasady prowadzenia gospodarstwa
domowego. Wedlug innych stowo ,,ekonomia” jest polgczeniem stéw oikos — dom,
gospodarstwo domowe i nomeus — cztowiek, ktéry nim zarzadza, kieruje. Tym
samym pojecia oikonomeo i oikonomikos nalezy wiaza¢ z zarzadzaniem lub kierowa-
niem gospodarstwem domowym.

Wspblczesny sposéb rozumienia ekonomii ulegt znacznemu rozszerzeniu. Stato
sie tak dlatego, ze od czaséw starozytnej Grecji niezmiernie wzrést zaséb doswiad-
czen i wiedzy o sposobach i efektach prowadzenia dziatalnosci gospodarczej przez
réznych aktoréw proceséw gospodarowania: jednostki, gospodarstwa domowe,
grupy spoleczne, spoleczenistwa, a takze cywilizacje, podlegajacych ré6znorodnym
procesom ewolucji w takich sferach, jak: technologia, organizacja, zarzadzanie,
informacja, komunikacja, instytucje, polityka gospodarcza.

Istnieje wiele réznych kryteriéow klasyfikacji obszaréw wiedzy ekonomicznej.
Jednym z nich jest podziat ekonomii ze wzgledu na rodzaj podmiotu, z punktu
widzenia ktérego prowadzona jest zaréwno analiza proceséw gospodarowania, jak
i procesy gospodarowania.
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Z takiego punktu widzenia w ramach ekonomii wyréznia sie:

1) mikroekonomie, ktérej przedmiotem sg procesy gospodarowania, w ktérych
glownymi podmiotami sg $ciéle okreslone jednostki wystepujace w réznych rolach:
konsumenci, producenci, rentierzy, pracownicy, pracodawcy, handlowcy, rolnicy,
gospodarstwa domowe, itd., nazywane agentami gospodarczymi, podmiotami
gospodarczymi lub jednostkami gospodarujgcymi,

2) mezoekonomig!, ktérej obszarem analizy sq procesy gospodarowania przez
podmioty gospodarcze dziatajgce w ramach wyodrebnionych sektoréw lub dziatéw
gospodarki,

3) makroekonomie, ktérej przedmiotem sg procesy gospodarowania zachodzace
w gospodarce rozpatrywanej jako catos¢.

Specjalisci z zakresu mikroekonomii zajmujg si¢ badaniem dziatan indywidual-
nych konsumentéw (gospodarstw domowych), producentéw (przedsiebiorcéw,
przedsiebiorstw) i analizg rynkéw.

W badaniach mikroekonomicznych — w odréznieniu od makroekonomii - go-
spodarke danego kraju badz regionu traktuje sie jako zbiér wyodrebnionych
podmiotéw, nie za$ jako jeden organizm. W wiodgcym obecnie nurcie ekono-
mii neoklasycznej spotykamy czesto matematyczne modele zachowan zbioréw
podmiotéw lub agentéw gospodarczych: konsumentéw, producentéw, instytucji
publicznych i prywatnych itd.

Do podstawowych obszaréw tematycznych mikroekonomii naleza:

e teoria popytu (wyboréw dokonywanych przez konsumentéw),

e teoria podazy (wyboréw dokonywanych przez producentéw),

¢ teoria wymiany (wyboréw dokonywanych przez konsumentéw i producen-
tow),

e struktury rynku (monopol, duopol, oligopol, konkurencja doskonata),

o formy dziatalno$ci gospodarczej (konkurencja doskonata, konkurencja nie-
doskonata),

e réwnowaga czastkowa lub ogélna na rynkach towaréw konsumpcyjnych,
czynnikéw produkcji, produktéw posrednich i koricowych,

e rola instytucji publicznych (rzad, administracja publiczna) i niepublicznych
(stowarzyszenia, administracja niepubliczna) w procesach racjonalnych wyboréw
dokonywanych przez pojedynczych agentéw gospodarczych,

e ryzyko i niepewno$é w dziataniach gospodarczych.

Do zasadniczych celéw mikroekonomii nalezy zaliczy¢:

e analize i przewidywanie zachowan agentéw gospodarczych dziatajacych
w okreslonym otoczeniu gospodarczym, technologicznym i spotecznym,

¢ analize i przewidywanie interakcji spotecznych wystepujacych miedzy agen-
tami gospodarczymi, bedacych wynikiem ich zachowan,

¢ analize efektéw tych interakeji z punktu widzenia instytucji odpowiedzialnych
za ich organizacje lub z punktu widzenia wynikéw mechanizméw interakcji, ktdre
majg mniej formalny charakter anizeli sama wymiana.

Specjalisci w zakresie makroekonomii zajmuja si¢ badaniem zachowan zbioro-
woéci konsumentéw i producentéw. Postuguja sie oni wielkoéciami zagregowanymi
dotyczacymi calej gospodarki w celu poznania zjawisk, mechanizméw i proceséw
gospodarczych zachodzacych w gospodarce, traktowanej jako calos¢.

1 Wielu ekonomistéw postuguje sie jedynie pojgciami ,mikroekonomia” i ,makroekonomia”.
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Przedmiotem analiz makroekonomicznych jest przede wszystkim tworzenie
i podziat dochodu narodowego, a takze zagadnienia zwigzane miedzy innymi
z inflacjg, bezrobociem, inwestycjami, bilansem ptatniczym i handlowym, polityka
pieniezng banku centralnego oraz réznymi rodzajami polityki realizowanej przez
panstwo, ktére pozostaja w zwigzku z polityka gospodarcza prowadzong w ramach
réznych ugrupowan integracyjnych, a ogélnie w skali catego $wiata (globalizacja
proceséw gospodarowania).

W makroekonomii bada si¢ gospodarke (narodowa lub $wiatowa) jako ogoét
zaleznos$ci wystepujacych miedzy najwazniejszymi agregatami gospodarczymi,
takimi jak: Igczne (globalne) popyt lub podaz produktéw i ustug, inflacja, poziom
zatrudnienia, bezrobocie, wielko$¢ konsumpgji i inwestycji, dochody i wydatki
budzetu panstwa.

W ramach makroekonomii okresla sie zwiagzki przyczynowo-skutkowe miedzy
zjawiskami gospodarczymi, a takze prognozuje tendencje (opracowuje sie scena-
riusze) rozwojowe calego systemu gospodarczego. W efekcie tworzy sie podstawy
teoretyczne i formutuje przestanki polityki paristwa przede wszystkim w zakre-
sie skutecznego osiggania celéw gospodarczych, takich jak: wzrost gospodarczy,
stabilny poziom cen, réwnowaga bilanséw zagranicznych.

Ze wzgledu na rozlegly zakres makroekonomii i globalne uwarunkowania
zaleznosci gospodarczych teorie makroekonomiczne musza uwzglednia¢ rézne
rodzaje polityki panistwa: wewnetrzng, zagraniczng, obronng, fiskalng, monetarna
danego kraju lub ugrupowan integracyjnych zbioréw krajéw (Unia Europejska,
strefa euro).

Mikroekonomia jest dziedzing wiedzy ekonomicznej, ktéra obfituje w pod-
reczniki napisane przez wybitnych ekonomistéw o uznanej pozycji naukowej
i zawodowej na $wiecie?. Jest ona jednoczesnie tg dziedzing, od ktérej wszyscy
ekonomi$ci rozpoczynajg swoja edukacje ekonomiczng na poziomie akademickim.

Na polskim rynku wydawniczym przewazajg obecnie podreczniki, ktérych
autorami sa ekonomiséci zagraniczni. Do tej grupy nalezy zaliczyé bez watpienia
opracowania: D. Begg, R. Dornbusch, S. Fischer, Mikroekonomia, PWE, Warszawa
2007; R. Frank, Mikroekonomia jakiej jeszcze nie byfo, Gdariskie Wydawnictwo Psycho-
logiczne, Gdarsk 2007; G.N. Mankiw, M.P. Taylor, Mikroekonomia, PWE, Warszawa
2009; J.-Ch. Rochet, X. Freixas, Mikroekonomia bankowa, Wydawnictwo CeDeWu
Centrum Doradztwa i Wydawnictw, Warszawa 2007; H.R. Varian, Mikroekonomia.
Kurs $redni — ujecie nowoczesne, PWN, Warszawa 1995, z ktérych kazde jest bez wat-
pienia bardzo uzyteczne i zarazem nieco monumentalne w zestawieniu z liczba
godzin, jaka przeznacza sie réwniez na uczelniach ekonomicznych na studiowanie
mikroekonomii.

Poczawszy od lat dziewieédziesigtych XX wieku w naszym kraju pojawily sie
takze podreczniki do mikroekonomii autorstwa polskich ekonomistéw. Warto po-
da¢ przyktady tych, z ktérych korzystaly kolejne pokolenia studentéw?: E. Czarny,

2 Klasycznym podrecznikiem do mikroekonomii jest znakomita praca jednego z najwybitniejszych
ekonomistéw francuskich Edmunda Malinvaud, Legons de théorie microéconomique, Dunod, Paris 1969,
ktéra doczekala sie wielu zmienianych i rozszerzanych wydan. Przykladem bardzo cenionego pod-
recznika, niestety mniej znanego w Polsce, jest: D.M. Kreps, A Course in Microeconomic Theory, Princeton
University Press, 1990.

3 Wiekszoé¢ wymienionych podrecznikéw polskich autoréw to kolejne wydania podrecznikéw
akademickich z lat dziewieédziesiatych XX stulecia.
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E. Nojszewska, Mikroekonomia, PWE, Warszawa 2000; E. Czarny, Mikroekonomia,
PWE, Warszawa 2007; A. Nowak, K. Ry¢, Z. Skrzypczak, Mikroekonomia, Wydaw-
nictwo WPiSZ im. L. KoZzminskiego, Warszawa 1998; M. Rekowski, Mikroekonomia,
Wydawnictwo AE w Poznaniu, Poznan 2005%.

Tre$¢ podrecznikéw polskich autoréw na ogo6t jest dostosowana do czasu, jaki
przeznacza si¢ na wyktad i éwiczenia z mikroekonomii. W odréznieniu od pod-
recznikéw autoréw zagranicznych, w ktérych mozna znalez¢ liczne przyktady
odnoszace sie do rzeczywistosci gospodarczej, w podrecznikach polskich autoréw
trudniej o niebanalne przyktady dotyczace specyfiki polskich realiéw gospodar-
czych, zwigzanych chociazby z procesami glebokiej transformacji zachodzacymi
w ostatnim dwudziestoleciu w sferze kryteriéw i zasad racjonalnego dziatania
poszczegdlnych podmiotéw mikroekonomicznych, w zmieniajgcym sie otoczeniu
instytucjonalnym i spotecznym.

Warto réwniez podkresli¢, ze wiekszo$¢ podrecznikéw zagranicznych dostep-
nych w Polsce odnosi sie do realiéw gospodarczych Stanéw Zjednoczonych lub
Wielkiej Brytanii. Mozna by sadzi¢, ze w czasach postepujacej globalizacji tego
rodzaju przyktady majg walor ogélnosci. Bez watpienia takie odwofania maja okre-
Slong warto$¢ poznawcza. Nie zawsze jednak sg trafne z punktu widzenia Europy
kontynentalnej i Polski, ktére podlegaja innym regutom funkcjonowania niz Stany
Zjednoczone czy Wielka Brytania.

Niniejszy podrecznik powstat na podstawie wyktadu z mikroekonomii prowa-
dzonego przez autora dla studentéw I roku kierunku Informatyka i Ekonometria,
na Wydziale Informatyki i Gospodarki Elektronicznej Uniwersytetu Ekonomicz-
nego w Poznaniu. Poniewaz wyklad ten rozpoczyna cykl ksztalcenia w zakresie
teorii ekonomii, jego tres¢ jest mocno osadzona w tradycyjnym — neoklasycznym —
nurcie mikroekonomii. Jego wyréznikiem, na tle wiekszosci dostepnych podreczni-
kow akademickich, jest to, ze w nieco wigekszym stopniu nawigzuje on do wiedzy
z zakresu analizy matematycznej, a takze do podstaw ekonomii matematyczne;j.

Jezyk matematyczny, jak kazdy rodzaj jezyka, wymaga znajomosci $cile okres-
lonych pojec¢ (stownictwo), regut postugiwania sie nimi (gramatyka), zdolnosci
do komunikowania sie w tym jezyku (komunikacja) i wreszcie kreatywnosci
(twdrczosé). Umiejetnod¢ sprawnego postugiwania sie jezykiem matematycznym
powinna by¢ jedng z podstawowych cech dobrze wyksztatconego ekonomisty. Tym
bardziej, Ze mimo pewnych ograniczen wynikajgcych ze stosowania matematyki
w ekonomii, nikt juz dzisiaj nie powinien kwestionowac¢ jej uzytecznoéci z punktu
widzenia opisu zjawisk i proceséw ekonomicznych, a takze formutowania i rozwig-
zywania probleméw ekonomicznych. Po to jednak, aby jg posigs¢, nalezy mozliwie
wczednie zaczaé formutowad intuicje i wiedze ekonomiczng w jezyku matematycz-
nym, a postepujac w taki sposéb —mozna wlasciwie rozpoznaé granice wiedzy,
ktére wyznacza jakos¢ i rodzaj jezyka, jakim sie postugujemy w poznawaniu i opi-
sie rzeczywistosci gospodarczej, w tym jezyka matematyki.

Wazng pozycja uzupelniajagcg do wyktadu z mikroekonomii powinno by¢
dzielo Kartezjusza Rozprawa o metodzie wiasciwego kierowania rozumem i poszukiwania
prawdy w naukach.

4 Wazng role w edukacji mikroekonomicznej w Polsce odegrat takze podrecznik: S. Estrin,
D. Laidler, Wstep do mikroekonomii, Gebethner i Ska, Warszawa 1991. Jego rozszerzeniem jest wspot-
czesne wydanie opracowania: S. Estrin, D. Laidler, M. Dietrich, Microeconomics, Prentice Hall, 2008.
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Kazdy student ekonomii i zarzadzania powinien mie¢ zdolnos¢ do obserwa-
cji i analizowania otaczajacej go rzeczywistosci spoteczno-gospodarczej. Wobec
powszechnego dostepu do informagji, co utatwia Internet, nalezy zwréci¢ uwage
na podmiotowos¢ kazdego mtodego czlowieka w procesie wypracowywania in-
dywidualnej metody wtasciwego kierowania rozumem i poszukiwania prawdy
o otaczajacej go rzeczywistosci, takze w nauce. Jednym z elementéw tego procesu
powinno by¢ wyposazenie studenta ekonomii i zarzgdzania w zdolnos¢ do abs-
trakcyjnego mys$lenia i postugiwania sie konstrukcjami formalnymi, ktére powinny
by¢ jednak konfrontowane z posiadang przez niego wiedza i intuicja.

W podreczniku podjeto probe harmonijnego poltaczenia elementarnej wiedzy
z zakresu tradycyjnej mikroekonomii, algebry liniowej oraz analizy matematyczne;’.

Do zasadniczych celéw realizowanych w niniejszym opracowaniu nalezy zali-
czyc:

e wyposazenie Czytelnika w wiedze o fundamentalnych kategoriach mikro-
ekonomicznych oraz zasadach wnioskowania przy wykorzystaniu podstawowych
pojec¢ z zakresu algebry liniowej i analizy matematycznej,

e przygotowanie i zachgcenie Czytelnika do studiowania monografii i arty-
kuléw z zakresu teorii ekonomii, korzystajacych z aparatu pojeciowego bardziej
zaawansowanych dziedzin matematyki anizeli algebra liniowa lub analiza mate-
matyczna,

e zapoznanie Czytelnika z zasadami prowadzenia analizy dedukcyjnej na
podstawie przyjetego uktadu zatozen,

e zwrodcenie uwagi Czytelnika na warunkowy i ograniczony uktadem zato-
zen charakter wnioskéw wyprowadzanych na podstawie okre$lonych scenariuszy
zachowania sie pojedynczych konsumentéw, producentéw, zbiorowosci konsu-
mentéw i producentow,

¢ przedstawienie fundamentalnego dorobku teoretycznego mikroekonomii
w kategoriach elementéw teorii popytu, teorii produkgji, teorii rtéwnowagi czgstko-
wej i teorii og6lnej r6wnowagi konkurencyjnej,

e zarysowanie najistotniejszych cech wspoélczesnej mikroekonomii oraz wska-
zanie prawdopodobnych kierunkéw jej dalszego rozwoju.

Podrecznik sktada sie z wprowadzenia, pieciu rozdziatéw, zakoniczenia, spisu
literatury, aneksu matematycznego, stowniczka oraz indeksu rzeczowego. Kazdy
rozdzial koniczy sie wykazem kluczowych pojec i probleméw oraz zestawem pytari
i zadan do samodzielnego rozwigzania.

W rozdziale 1 podjeto problematyke opisu racjonalnego zachowania pojedyn-
czego konsumenta. Przedmiotem prowadzonych w nim rozwazan sg w szcze-
golnosci: relacja preferencji konsumenta, funkcja uzytecznosci jako liczbowa
charakterystyka relacji preferencji konsumenta, funkcja popytu Marshalla jako roz-
wigzanie optymalne zadania maksymalizacji uzytecznosci konsumpcji, funkcja
popytu Hicksa jako rozwigzanie optymalne zadania minimalizacji wydatkéw kon-
sumenta, zwigzki miedzy funkcjami popytu Hicksa i Marshalla oraz substytucyjne

5 W celu uzyskania odpowiedniej prostoty i przejrzystoéci wykladu w podreczniku ograniczo-
no sie do analizy przypadkéw, gdy przestrzenie towaréw i przestrzenie czynnikéw produkcji sg
przestrzeniami metrycznymi Ri, a zbiory konsumentéw, producentéw lub rynkéw sg co najwyzej
dwuelementowe. Tego rodzaju uproszczenie stwarza mozliwo$é stosunkowo prostego uogélnienia
prowadzonych rozwazan na przestrzenie metryczne Ri, n > 2 oraz na zbiorowos$ci konsumentéw,
producentéw i rynkéw liczacych dowolng, ale ograniczong liczbe podmiotéw.
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i dochodowe efekty zmian cen towaréw omawiane na podstawie uktadu réwnan
J. Stuckiego. Rozwazania te prowadzone sg przy zaloZeniu, Ze ograniczona podaz
towaréw nie jest wigzaca dla konsumenta podejmujacego decyzje o wyborze opty-
malnego koszyka towaréw. Zalozenie to jest uchylane w zamieszczonych na konicu
rozdziatu zadaniach.

W rozdziale 2 rozpatrywany jest problem podejmowania racjonalnych decy-
zji przez zbiorowos¢ konsumentéw. Na przykladzie prostego modelu wymiany
i statycznego modelu Arrowa-Hurwicza przedstawiono w nim idee stanu réwno-
wagi w sensie Walrasa. Uzupelnieniem prowadzonych w tym rozdziale rozwazan
jest oméwienie wybranych zagadnien zwigzanych z dynamicznym modelem Ar-
rowa-Hurwicza w wersji dyskretnej i ciggtej, w szczegdlnosci problem globalnej
asymptotycznej stabilnosci stanu réwnowagi walrasowskiej. W rozpatrywanych
modelach réwnowagi konkurencyjnej ograniczona podaz towaréw jest wigzaca
dla konsumentéw (handlowcéw) dokonujacych wyboréw optymalnych koszykéw
towardw, utozsamianych z funkcjami popytu Marshalla.

Rozdziat 3 poswiecony jest opisowi racjonalnych zachowan pojedynczego
producenta. Przedmiotem bardziej szczegétowych rozwazan sa: przestrzen pro-
dukcyjna, funkcja produkgji jako zbiér technologicznie efektywnych procesow
produkcyjnych, a takze opis racjonalnych decyzji podejmowanych przez przedsie-
biorstwa na podstawie kryterium maksymalizacji zysku lub minimalizacji kosztéw
wytworzenia okre$lonej liczby jednostek produktu w warunkach konkurencji do-
skonatej lub monopolu, bez ograniczeri albo z ograniczeniami na zasoby czynnikéw
produkgji pozostajacych do dyspozycji kazdego przedsiebiorstwa. W przypadku
przedsiebiorstw dokonujagcych racjonalnych wyboréw w warunkach konkuren-
¢ji doskonatej charakterystyka optymalnych decyzji zostata rozszerzona o analize
ich wrazliwosci na zmiany opisujacych je parametréw. W rozpatrywanych mode-
lach przedsiebiorstw popyt na produkt jest ograniczony, ale nie jest ograniczeniem
wigzacym dla przedsiebiorstw podejmujacych decyzje o optymalnej podazy pro-
duktéw.

Rozdziat 4 dotyczy racjonalnych decyzji podejmowanych przez pojedynczych
producentéw w warunkach konkurencji doskonatej, monopolu lub duopolu
z okreslonymi egzogenicznie funkcjami popytu. Rozpatruje sie w nim nastepujace
problemy: ustalanie wielkosci produkgcji przez przedsiebiorstwo dzialajagce w wa-
runkach konkurencji doskonatej przy okreslonej egzogenicznie funkcji popytu na
produkt, ustalanie ceny produktu i wielkosci produkcji przez przedsiebiorstwo
monopolistyczne z egzogeniczng funkcjg popytu na wytwarzany przez monopoli-
ste produkt oraz dyskryminacje cen przez monopoliste podejmujacego dziatalnos¢
sprzedazy jednego produktu na dwdéch réznych rynkach. Podjeto w nim takze
kwestie konkurengji ilosciowej w modelach duopolu Cournota, Stackelberga albo
konkurencji cenowej w modelu duopolu Bertranda. W centrum uwagi znajduja
sie problemy réwnowagi czastkowej przedsiebiorstwa dziatajagcego w warunkach
konkurencji doskonatej, monopolu lub duopolu, wrazliwosé optymalnych wartosci
zmiennych na zmiany parametréw modeli oraz analiza poréwnawcza rozpatrywa-
nych struktur rynku. Modele rynkéw rozpatrywane w tym rozdziale charakteryzuja
sie tym, ze producenci podejmuja decyzje o optymalnej podazy produktéw wtedy,
gdy popyt na nie jest ograniczony i opisany okreslonymi egzogenicznie funkcjami
popytu wladciwymi dla kazdego rynku.
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W rozdziale 5 dokonano opisu i analizy racjonalnych zachowan zbiorowo-
§ci konsumentéw i producentéw. Prowadzone w nim rozwazania opieraja sie na
dwéch odmiennych typach modeli. Pierwszym z nich sg statyczne i dynamiczne
modele rynku towaréw z egzogenicznie okreslonymi funkcjami popytu i podazy
produktéw, drugim — statyczne i dynamiczne modele rynku towaréw z endogenicz-
nie okre$lonymi funkcjami popytu i podazy produktéw, znane w literaturze jako
modele réwnowagi ogdlnej Arrowa-Debreu-McKenziego. Ze wzgledu na istotng
role czasu w teorii ekonomii wyréznione typy modeli dynamicznych przedstawia-
ne sa w wersji dyskretnej (czas jest zmienng dyskretng) lub w wersji cigglej (czas
jest zmienng ciggly). W centrum uwagi lezy pojecie rownowagi ogdlnej w sensie
Walrasa. W szczegdlno$ci rozpatruje sig problem istnienia, jednoznacznoéci i asymp-
totycznie globalnej stabilnosci stanéw réwnowagi walrasowskiej. Rozdziat ten jest
swoistym zwiericzeniem tresci catego podrecznika. Rozpatrywane sa w nim modele
réwnowagi ogolnej, w ktérych popyt i podaz towaréw sg ograniczone, a w konse-
kwencji — wigzace dla zbiorowosci konsumentéw i producentéw, przy czym sg one
okreslone za pomocg egzogenicznych lub endogenicznych funkcji popytu i podazy
produktéw. Tak okredlony zakres tematyczny podrecznika wpisuje si¢ w tradycyjne
ujecie mikroekonomii, ktére jest synteza dokonang w ramach neoklasycznej ekono-
mii matematycznej, dziewietnastowiecznego nurtu marginalistycznego oraz teorii
rownowagi ogélnej Léona Walrasa i Vilfredo Pareto. Za prekursoréw tradycyjnej
mikroekonomii uwaza si¢ powszechnie laureatéw Nagrody Nobla w dziedzinie
ekonomii Paula Samuelsona (1970) i Johna R. Hicksa (1972).

W ,,Zakoriczeniu” podrecznika przedstawiono wiele ocen dotyczacych trady-
cyjnego ujecia mikroekonomii, dokonano charakterystyki wspélczesnej mikro-
ekonomii oraz wskazano prawdopodobne kierunki jej dalszego rozwoju daleko
wykraczajace poza ramy tradycyjnej mikroekonomii.

Oddajac w rece Czytelnika drugie wydanie podrecznika dziekuje Wydawnic-
twu C.H. Beck w Warszawie za jego publikacje. Uwzglednitem w nim nieliczne, ale
bardzo wazne uwagi prof. dr. hab. Tomasza Zylicza z Uniwersytetu Warszawskiego.
Skladam tez podziekowania prof. dr hab. Tomaszowi Tokarskiemu z Uniwersyte-
tu Jagielloriskiego w Krakowie za niezwykle rzetelng recenzje wydawniczg. Dr.
Krzysztofowi Cichemu, mgr. Michatowi Burzyniskiemu. mgr Ilonie Nawrot, mgr
Karolinie Sobczak, ktérzy prowadzili ¢éwiczenia do moich wyktadéw z mikroeko-
nomii oraz studentom I roku licencjackich studiéw stacjonarnych, na Wydziale
Informatyki i Gospodarki Elektronicznej na Uniwersytecie Ekonomicznym w Pozna-
niu, uczestniczagcym w zajeciach z mikroekonomii w latach 2010/2011 i 2011/2012,
dziekuje bardzo za wzorowga i owocng wspoélprace.

Mam nadzieje, ze zachodzgce zmiany w programach ksztatcenia w polskich
uczelniach ekonomicznych stworza zapotrzebowanie na nowe podreczniki do
mikroekonomii — na poziomie zaawansowanym, w ktérych matematyka nie bedzie
traktowana jako balast lub swoisty ornament.

Krzysztof Malaga

Poznan, czerwiec 2012 r.

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3e6m_ebook

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3e6m_ebook

Rozdzial 1

Racjonalnos$é wyboréw dokonywanych
przez pojedynczych konsumentow

Przedmiotem naszych rozwazan w calym podreczniku jest cztowiek lub zbioro-
woéci ludzi, ktérzy mogg wystepowaé w réznych rolach spolecznych: pracownikéw,
producentéw, pracodawcéw, posiadaczy zasob6w materialnych i niematerialnych,
rentieréw lub konsumentéw.

Koncentracja uwagi na jednostce wpisuje sie w logike indywidualizmu meto-
dologicznego, ktéra osadza sie na przekonaniu, ze aby zrozumie¢ rzeczywistos¢
spoleczng, nalezy skupi¢ uwage na jednostce, a nie na spoleczenstwie jako catosci.
Spoteczeristwo jest bowiem wynikiem dziatan poszczegélnych ludzi, podlegajacym
réznorodnym przeksztalceniom, ktére sg rezultatem tychze dziatan. Indywidu-
alizm metodologiczny jest typowy dla tradycyjnej mikroekonomii, a ogélniej —dla
nurtu neoklasycznego. Jest on przeciwstawiany holizmowi, ktéry sprowadza sie
do przekonania, ze spoleczeristwo nie jest prostg sumg tworzacych je jednostek,
a cechy spoteczenistwa wywierajg znaczny wplyw na zachowania i dziatania po-
szczeg6lnych jednostek.

Elementarny charakter prowadzonej przez nas analizy powoduje, ze nie be-
dziemy wchodzi¢ w interesujacg dyskusje z zakresu antropologii filozoficznej nad
tym kiedy i dlaczego jednostke mozna okresli¢ mianem Homio oeconomicus lub Ho-
mo socialis. O jednostce zaktada¢ bedziemy jedynie, ze nalezy ona bez watpienia do
grupy Homo sapiens'.

Nasze rozwazania bedziemy prowadzili w kategoriach analizy dziatan repre-
zentatywnej jednostki, gdyz nie bedziemy starali sie identyfikowac réznorodnych
zachowan i dziatan poszczegélnych jednostek. Koncentracja uwagi na jednostce,
w przypadku tego podrecznika, nie jest bynajmniej wyrazem przekonania o wyz-
szosci indywidualizmu ekonomicznego nad holizmem. Uwazamy, ze oba podejscia
sa komplementarne, jezeli nie traktuje si¢ ich w sposéb doktrynalny, nadajac jedne-
mu z nim przesadne znaczenie.

Rozpoczniemy naszg analize od opisu racjonalnych wyboréw dokonywanych
przez pojedynczych konsumentéw?. Wyb6r bedziemy utozsamiac z decyzjg. O wy-

1 Syntetyczne wyjasnienie tych i innych poje¢ podano w stowniczku pojgé zataczonym na koricu
podrecznika.

2 Scislej rzecz biorac: reprezentatywnego konsumenta, ktérego zachowania i dziatania majg walor
og6lnosci i przenoszone sa na zachowania zbiorowosci konsumentéw.
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1. Racjonalnosé wyboréw dokonywanych przez pojedynczych konsumentéw

borze dokonywanym przez pojedynczego konsumenta bedziemy méwili, Ze jest on
decyzja racjonalng, gdy jest on dokonywany na podstawie wyodrebnionego (na
ogot pojedynczego) kryterium oraz gdy konsument uswiadamia sobie warunki
ograniczajgce dokonanie racjonalnego, a tym samym optymalnego wyboru®.

1.1. Pojegcia wstepne

Dla prostoty analizy zajmiemy sie racjonalnymi wyborami* dokonywanymi
przez pojedynczego konsumenta na rynku dwéch towaréw konsumpcyjnych®
oznaczanych symbolem i = 1, 2.

Wprowadzmy podstawowe pojecia, ktére wyznacza ramy analizy prowadzonej
przez nas w dwoch pierwszych rozdziatach.

Df. 1.1. Koszykiem towaréw konsumpcyjnych nazywamy wektor:
x = (x1,22) € R%r,

w ktérym i-ta sktadowa z; > 0, ¢ = 1,2 oznacza wyrazong w jednostkach
fizycznych, nieujemng ilo$¢ i-tego towaru w koszyku towaréw x.

Df. 1.2. Przestrzenia towar6w konsumpcyjnych nazywamy zbiér wszystkich
dostepnych na rynku koszykéw towaréw X = R2 wraz z okre$long na nim
metryka®:

2 2 1
di(x!, %) = (z (at - x$)2> = (@ -+ (@ -4)") ap

i=1

lub

;o — a:%|} (1.2)

1x%) = 22 = L g2
dng (X', x%) _11_121%“@ 27|} = max {|z] — a7
bedaca miarg odleglosci miedzy dwoma koszykami towaréw”.

Df. 1.3. Iloczynem kartezjariskim okre$lonym na przestrzeni towaréw
X = R% nazywamy zbiér:

XxX={(xx)eXxX|x'eXx*eX}, (1.3)

3 Wybér racjonalny to decyzja podejmowana na podstawie subiektywnego kryterium wyboru,
w warunkach ograniczajacych ten wybér.

4 Zakladamy przy tym, ze wybér najbardziej racjonalny jest tozsamy z decyzja optymalng. Nato-
miast dowolny wybér spelniajacy warunki ograniczajace, zwany decyzja dopuszczalng, niekoniecznie
musi by¢ wyborem najbardziej racjonalnym. Z prowadzonych dalej analiz wynika, ze zbiér decyzji
optymalnych nie musi by¢ zbiorem jednoelementowym, w szczegélnych przypadkach moze by¢ zbio-
rem nieskoriczonym.

5 Prowadzone przez nas rozwazania bez trudu mozna uogéIni¢ na przypadek rynku, na ktérym
wystepuje dowolnie duza, ale skoriczona liczba towaréw konsumpcyjnych.

Pojecie metryki zostalo zdefiniowane w aneksie matematycznym df. A.15.

7 Pierwsza z metryk jest metryka euklidesowa. Nie ma ona zastosowania do pomiaru odleglosci
(zréznicowania) koszykéw towaréw, w ktérych ilosci towaréw wyrazone sa w réznych jednostkach.
Wszyscy wiemy, ze nie mozna ,dodawac do siebie pséw i kotéw”, a ogélnie wielkosci wyrazanych
w réznych jednostkach miary. Druga z metryk, ktérg dla uproszczenia bedziemy nazywaé metryka
nieeuklidesowg, nie stwarza probleméw zwigzanych z wymiarami towaréw.
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1.1. Pojecia wstepne

wszystkich uporzadkowanych par koszykéw towaréw, w ktérych oba koszyki
towaréw (pierwszy i drugi w parze) naleza do przestrzeni towaréw.

Df. 1.4. Relacja (slabej) preferencji konsumenta nazywamy zbiér:
P={(xx*) e X xX|x' zx®} C X x X (1.4)
wszystkich uporzgdkowanych par koszykéw towaréw, w ktérych koszyk pierwszy

jest niegorszy (stabo preferowany) od koszyka drugiego.

Df. 1.5. Relacja silnej preferencji konsumenta nazywamy zbiér:
Pi={(x'¥*) e X x X[|x' =x*} C X x X, (1.5)

wszystkich uporzgdkowanych par koszykéw towaréw, w ktérych koszyk pierwszy
jest lepszy (silnie preferowany) od koszyka drugiego.

Df. 1.6. Relacja indyferencji (obojetnosci) konsumenta nazywamy zbidr:
I={(x'x)eXxX|x'~x*} CXxX, (1.6)

wszystkich uporzadkowanych par koszykéw towaréw, w ktérych koszyk pierwszy
jest tak samo dobry (indyferentny) jak koszyk drugi.

Uwaga 1.1.
PP, ]CXxX
— co oznacza, Ze relacje: slabej preferenciji, silnej preferencji i indyferencji sg pod-
zbiorami iloczynu kartezjariskiego X x X.
Uwaga 1.2.
P=PUICXxX (1.7)

- co oznacza, ze relacja stabej preferenciji jest suma relacji silnej preferenciji i relacji
indyferengji.

Df. 1.7. Relacja (slabej) preferencji konsumenta P jest relacja petnego prepo-
rzadku®, co oznacza, ze jest ona relacjg zupelng i przechodnia:

vxl,x* e X = Ri x! = x2vx® - x! (zupenosé), (1.8)
v, e X = Ri X' = AX - =X X (przechodnio$¢). (1.9)

Zupelnos¢ oznacza, ze konsument zapytany o swoje preferencje w odniesieniu
do dwéch réznych koszykéw towaréw zawsze potrafi okreslié, ze pierwszy jest
niegorszy od drugiego lub drugi jest niegorszy od pierwszego. Innymi stowy,
potrafi tez wskazad silnie preferowany przez niego koszyk lub stwierdzié, ze oba sg
tak samo dobre (indyferentne).

Przechodnioé¢ oznacza, ze konsument potrafi uporzadkowac koszyki z punktu
widzenia swoich preferencji.

Zalozenie 1.1. Zal6zmy, ze przy danych cenach towaréw p = (p1,p2) € int R%.
oraz dochodzie konsumenta’ I € int R, podaz towar6éw jest ograniczona, ale
zawsze przewyzsza popyt zglaszany przez konsumenta na kazdy towar'©.

8 W aneksie matematycznym podano syntetyczne informacje o podstawowych typach relagji pre-
ferenciji.

° W tym miejscu nie okreslamy zrédta dochodu.

10 Sciglej rzecz biorac, jest ona dostatecznie duza (zob. uwaga 1.5).
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