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Retoryka jako dyscyplina badann naukowych jest w istocie nauka
skutecznego, efektownego przemawiania. Arystoteles definiowat ja jako
,umiejetnos¢ (moc) wynajdywania wszystkiego, co w mowie moze miec¢
znaczenie przekonujace”!. Dla wspdlczesnych badaczy jest to ,sztu-
ka przekonywania za pomoca mowy, a rOwnoczesnie teoria tej sztuki.
Wspolczesnie retoryka przeciwstawia sie z jednej strony perswazji, tj. na-
uce o wszystkich, takze niejezykowych metodach przekonywania i sztuce
ich stosowania, a z drugiej literaturze i literaturoznawstwu, zaintereso-
wanym takim ksztaltowaniem materiatu stownego, ktére ma znaczenie
nie perswazyjne, lecz estetyczne”?. Retoryka jest wiec teorig komunikacji
perswazyjnej. Istotne sa trzy cele perswazji: logos (pouczenie, tac. docere),
ethos (poruszenie, fac. movere) i pathos (zachwycenie, fac. delectare); sa to
jednoczesnie dopetniajace sie strategie perswadowania. Zwiazek retoryki
ze sztuka perswazji czyni te¢ dyscypling dobrym narzedziem badawczym
licznych przekazow powstatych w procesie komunikacji publicznej i spo-
tecznej, poswigconych sprawom istotnym z punktu widzenia spoteczno-
-politycznego.

W tym sensie retoryka jest dziedzing nierozerwalnie zwigzang z me-
diami (rowniez elektronicznymi). Jakub Z. Lichanski zauwaza:

Retoryka pojmowana jako teoria tekstu faktycznie moze by¢ uwazana za nauke,
ktéra dla mediéw ma znaczenie podstawowe. Przypomina w tym zakresie zespot
pewnych regul o charakterze technicznym, ktére orzekaja, jak i za pomoca jakich na-
rzedzi oraz z jakich elementéw zbudowaé¢ dowolny tekst, ktéory ma mie¢ okreslone

! Arystoteles, Retoryka. Retoryka dla Aleksandra. Poetyka, przet. K. Narecki, H. Pod-
bielski, Warszawa 2004.

2 W. Pisar ek, Stownik terminologii medialnej, Warszawa 2006, s. 187. Zob. tez: id e m,
Nowa retoryka dziennikarska, Krakéw 2002.
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cechy. Dla medidw, ktére operuja bardzo szeroka gama tekstéw, moze mie¢ to zna-
czenie dos¢ fundamentalne; mamy oto nauke, dysponujaca regutami utatwiajacymi
wykonanie takiego zadania®.

Istotnym aspektem, poruszonym w artykule J. Lichanskiego, jest moz-
liwo$¢é stosowania retorycznych metod badawczych do analizy przekazéw
medialnych. Przeglad metod badania przekazéw, od neoklasycystycznej
po skojarzeniowa*, uswiadamia ztozonos¢ problemu, lecz z drugiej strony
wydaje si¢ potwierdzac teze, ze w analizach szuka si¢ m.in. tych mecha-
nizmow, ktore stluza perswazji, a nawet manipulagji (jak chocby analiza
aparatu argumentacyjnego i tropologicznego, analiza skojarzeniowa, poli-
tyczna czy nawet ,dramatystyczna” — wszystkie one maja na celu wskaza-
nie elementéw mogacych wywiera¢ wptyw na odbiorcow takich tekstow).

W analizie retorycznych zachowan politykow i dziennikarzy w me-
diach elektronicznych znajduje zastosowanie metoda neoretoryczna za-
proponowana przez Ch. Perelmana®, ktéry retoryke postrzega przede
wszystkim jako teori¢ argumentowania. Jego przeswiadczenie, Zze zna-
jomos¢ audytorium jest konieczna, by przekonac je do swoich tez oraz
oparcie na czterech zatozeniach dialektyki F. Gonsetha, ktore przywotuje
J. Lichanski® (tj. zasadzie integralnosci, dualizmu, rewizji i odpowiedzial-
nosci) odnosza si¢ do tych przekazdéw. Celem wypowiadajacych sie w te-
lewizji podmiotéw retorycznych jest przekonanie do swoich racji, przy
czym podmioty te moga podwaza¢ nawzajem swoje stanowiska (lub
nawet zaprzecza¢ swoim wilasnym, wygloszonym w innych okoliczno-
Sciach), w pewnym sensie ponosza tez za nie odpowiedzialnosc¢ (cho¢ cze-
sto widzowie rozliczaja z niej politykdw i dziennikarzy przez podejmo-
wanie decyzji o glosowaniu na polityka lub ogladaniu przekazow jakiego$
dziennikarza). Jednoczesnie nadawcy sa $wiadomi, Ze ogdt poznania sta-
nowi jedna calos¢, a ogot wiedzy i poznania warunkujg sie wzajemnie,
stad ich niepetnosc i koniecznos¢ statego uzupetniania. Fakt ten moze by¢
wykorzystywany w celach manipulacyjnych (zwlaszcza w przypadku
wigkszosci odbiorcdw czerpiacych wiedze na temat polityki wylacznie
z medidw). Analizowany przekaz medialny uwzglednia¢ bedzie zaréwno
wymiar ludzki (gléwnie nadawca), jak i merytoryczny (tresc i cel).

*].Z.Lichanski, Retoryka a/i media: proba okreslenia pél wspélnych, [w:] Styl — dyskurs
— media, red. B. Bogolebska, M. Worsowicz, £.6dz 2010, s. 383-384.

* Ibidem, s. 388.

° Ch. Perelman, Imperium retoryki, przet. M. Chomicz, Warszawa 2004.

¢].Z.Lichanski, Retoryka od renesansu do wspotczesnosci. Tradycja i innowacja, War-
szawa 2000, s. 152-153.
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Chcac skutecznie badac¢ przekazy medialne, warto definicje retoryki
rozszerzyc jeszcze o elementy istotne z punktu widzenia dziennikarstwa.
Niezbedne wydaje si¢ przywotanie definicji retoryki dziennikarskiej au-
torstwa Walerego Pisarka:

Retoryka dziennikarska — jedna ze wspolczesnych dyscyplin retoryki. Zajmuje
si¢ ustalaniem, opracowywaniem, propagowaniem, a takze praktycznym stosowa-
niem tych zasad skutecznego komunikowania, ktére niezbedne sa w pracy dzienni-
karza. Ich opanowanie powinno pomoéc dziennikarzowi w tworzeniu wypowiedzi,
ktore zostana nie tylko zauwazone, przeczytane lub wystuchane, lecz réwniez zrozu-
miane, uznane za sluszne i zapamietane przez adresatow’.

W rozprawie przydatna okaze si¢ telewizyjna i polityczna odmiana
dziennikarstwa. Warto przy tym zaznaczy¢, ze opanowanie wspomnia-
nych zasad ma pomoc nie tylko dziennikarzowi, lecz takze politykowi.
Oznacza to, ze retoryka stosowana jest w istocie w stuzbie perswazji, a nie-
rzadko nawet manipulacji — tekst nalezy skutecznie zredagowac i wygto-
si¢ przede wszystkim po to, by dotart do potencjalnego odbiorcy; ale takze
po to, by éw odbiorca podsunietg interpretacje, poglad, punkt widzenia
uznal za stuszny, a wiec skionit si¢ do ewentualnych, pozadanych przez
nadawce dziatan (takich, jak np. glosowanie na okreslonego kandydata
w wyborach). O ile nie zawsze mozna skutecznie zdiagnozowac, w jakim
stopniu wybrane chwyty retoryczne wptywaja na odbiorce i co konkret-
nie decyduje o podejmowanych przezen decyzjach, o tyle mozna przeciez
doszukac sie¢ pewnych prawidiowosci w stosowaniu okreslonych mecha-
nizmow retorycznych: doboru $rodkow, czestosci ich stosowania, dopa-
sowania ich do kontekstu, w ktérym dany przekaz wystepuje, a przede
wszystkim — celowosci ich wykorzystywania.

Obok aspektu teleologicznego, dla retoryki wazny jest takze aksjolo-
giczny punkt widzenia, rozumiany zwtlaszcza jako etyka stowa. Domena
retoryki politycznej jest dyskurs ideologiczno-wartosciujacy. Retoryka
jest wszak potrzebna politykom zaréwno do zdobycia, jak i utrzymania
wladzy (mozemy zatem moéwic takze o ,retoryce wladzy” — w dyserta-
qji zjawisko to dotyczy przede wszystkim politykéw PiS). Powstaje pyta-
nie, czy tak pojmowana retoryka jest wykorzystywana zawsze uczciwie.
Analiza dyskusji politycznych wykazuje, Ze sposob wywierania wply-
wu na odbiorce to nie tylko perswazja, lecz takze manipulacja (ktamliwa
perswazja) w wielu postaciach, z uzyciem wielu srodkéw i technik — jak

"W.Pisarek, Stownik... [hasto: retoryka dziennikarskal].
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cho¢by manipulowanie jezykiem. W celach manipulacyjnych politycy lub
dziennikarze moga rowniez dokonywac przemieszania informacji praw-
dziwych i falszywych oraz ktamliwie przedstawiac falszywa (a wygodna
dla nich) interpretacje omawianych wydarzen®. W zwiazku z tym wazna
dla pracy retoryczng forma wypowiedzi jest agon (tj. spér na argumen-
ty lub chwyty retoryczne) i zjawisko agonistyki — nie tylko dlatego, ze
wiekszos¢ badanych przekazow medialnych stanowia dialogi, lecz takze
dlatego, ze z punktu widzenia nadawcow niezwykle istotne jest to, czyje
argumenty w sporze ,wygraja” i skuteczniej przekonaja odbiorce. Do pra-
widlowej oceny intencji politykow i dziennikarzy dyskutujacych w studio
telewizyjnym niezbedne wydaje si¢ umiejetne identyfikowanie sztuczek
polemicznych, argumentéw pozamerytorycznych, sofizmatow i innych
technik sktadajacych sie na erystyke, pojmowang jako sztuka prowadze-
nia sporéw. Chwyty erystyczne moga by¢ bowiem wykorzystywane wy-
facznie w celu manipulagji i zwycigstwa w dyskusji, nie stuza natomiast
dotarciu do prawdy czy ustalenia wspdlnego stanowiska w dyskusji.

Osobnym problemem jest pojmowanie retoryki w kategoriach komu-
nikacyjnych. Pod wzgledem komunikowania telewizyjny program publi-
cystyczny stanowi ztozong forme wypowiedzi medialnej. Z jednej strony
jest to najczesciej rozmowa prowadzacego dziennikarza (dziennikarzy)
z gosciem (gos¢mi). Wowczas mozemy mowic o retoryce w komunikacji
interpersonalnej i rozpatrywac¢ problem interakcji podmiotow retorycz-
nych w procesie komunikacyjnym. Z drugiej strony nalezy pamietac, ze
program jest kierowany do masowego odbiorcy; zaréwno dziennikarze,
jak i politycy maja swiadomo$¢, ze ich prymarnym celem jest wptyw na
widzow. Pewnym odzwierciedleniem reakcji moze by¢ zaproszona do
programu publicznos¢, niemniej, jak okazato sie w toku badan, reakcje te
nie musza by¢ reprezentatywne. Dodajmy, ze w wielu programach pu-
blicznos$¢ jest nieobecna.

Niezmiernie istotng kategorig badawcza w rozprawie jest rowniez je-
zyk w dziataniu, ksztattujacy postawy. Jego rola jest doceniana w szcze-
golnosci przez neoretoryczng szkote amerykanska (reprezentowana przez
K. Burkego), zwlaszcza przez tzw. krytyke retoryczna, badajaca m.in. oso-
bowos¢ podmiotu retorycznego, motywy jego dziatania, dobdr argumen-
tow i styl wypowiedzi. Wszystkie te aspekty umozliwiaja scharakteryzo-

8 Problemy te porusza P. Znyk, analizujac jedno z wydan programu Teraz My!, na-
dawanych w badanym okresie. Por. P. Zny k, Od komunikacji do manipulacji. Techniki wy-
wierania wptywu, Kezmarok 2008 [dotaczona ptyta DVD].
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wanie podmiotdéw retorycznych, wystepujacych na co dzien w programach
publicystycznych, z drugiej zas strony — oceng intencji nadawcéw, tworza-
cych komunikaty poswigecone konkretnym wydarzeniom politycznym.

W analizie retorycznych zachowan politykéw i dziennikarzy zdecy-
dowano si¢ na wykorzystanie przede wszystkim czterech metod retorycz-
nej analizy tekstu: gatunkowej, metaforycznej, noworetorycznej (argu-
mentacyjnej) i politycznej’. Nie bez znaczenia pozostaje rowniez dorobek
krytyki neoklasycznej, cho¢ na potrzeby tej rozprawy wydaje si¢ niewy-
starczajacy. Obok zachowan retorycznych uwzglednia sie takze uzycie
chwytow erystycznych. Takie podejscie do analizy tekstu pozwala row-
niez na identyfikacje zachowan perswazyjnych i manipulacyjnych, a tym
samym ulatwia ocene intencji podmiotéw retorycznych i reprezentowa-
nych przez nie stacji telewizyjnych oraz partii politycznych.

* % X

Celem tej rozprawy jest analiza telewizyjnych przekazow publicy-
stycznych o charakterze politycznym, rozpatrywanych pod katem wcze-
$niej zdefiniowanej retoryki. Od czaséw powstania i rozpowszechnienia
telewizji jako medium politycy zastanawiali sig, jak pozyskaé 6w srodek
przekazu do skutecznego przekonywania spoteczenistwa do swoich tez
i pogladow politycznych, przede wszystkim zas byla ona postrzegana
jako znakomite instrumentarium zdobywania wiladzy. Te prosta zalez-
nos¢ ilustruje zaréwno wykorzystanie telewizji w Stanach Zjednoczonych
(gdzie pierwszym przekazem telewizyjnym byly programy polityczne),
jak i historia Telewizji Polskiej: pierwszym przekazem tej telewizji byly
obrady Sejmu PRL (wigc byl to przekaz stricte polityczny). W ustrojach
zblizonych do dyktatury informacjq i publicystyka w telewizji (wigc nie-
zwykle istotng czescia przekazu telewizyjnego) sterowano politycznie.
Dotyczyto to takze Telewizji Polskiej w czasach PRL (lata 1952-1989),
a w szczegdlnosci dziennika telewizyjnego (mechanizmy politycznego
sterowania wyjawil Tadeusz Zakrzewski — wieloletni reporter i wspot-
tworca dziennika w czasach PRL"). Zarzut politycznego sterowania in-
formacja oraz publicystyka w telewizji pojawia si¢ takze dzis. Notabene,
postuguja sie¢ nim réwniez we wzajemnych oskarzeniach sami politycy,

°Por.]. Z. Lichanski, Retoryka a/i media..., s. 387.
10 pl.wikipedia.org [hasto: Telewizja; dostep: 15 II1 2011].
NT.Zakrzewski, Dziennik telewizyjny. Grzechy i grzeszki, Warszawa 2003.
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ilekro¢ prowadzi si¢ w mediach debate na temat mediéw publicznych
iich zwigzkow z polityka.

Powyzsze argumenty przesadzaja catkowicie o atrakcyjnosci tego
medium dla politykow, stad tez badanie retoryki politykéw i dziennika-
rzy w przekazie telewizyjnym jest w pelni uzasadnione. Ponadto na jego
korzys¢ przemawia duza popularnos¢ telewizji jako medium w Polsce —
szacuje sig, ze pod wzgledem konsumpcji mediow telewizja plasuje sie
na pierwszym miejscu wérdd innych form przekazu medialnego'?. Nalezy
wiec wnosi¢, ze z tym przekazem Polacy obcuja na co dzien w pierwszej
kolejnosci i moze on stanowi¢ dla nich pierwsze lub jedyne Zrodto infor-
macji i komentarzy (pdzniej dopiero ewentualnie weryfikowane i uzupel-
niane o zrodla z innych przekazéw medialnych).

O atrakcyjnosci telewizji jako masowego srodka przekazu przesadza
jeszcze ztozono$¢ nadawanego komunikatu. Odbiorca ma do czynienia
nie tylko z tekstem (jak w przypadku prasy) i dZzwigkiem (jak w przy-
padku radia), lecz takze obrazem, ktdry jest oceniany jednoznacznie jako
najsilniejszy $rodek oddzialywania — przede wszystkim ze wzgledu na
zawarto$¢ niewerbalna. Specjali$ci z zakresu komunikagji (przywotac¢ tu
mozna prace m.in. Petera Heigla, Wiestawa Sikorskiego, Allana Pease’a
czy Grzegorza Mysliwca'®) sa zgodni, ze w przyswajaniu tekstu wygta-
szanego przez mowce najistotniejsza jest mowa ciata, szacowana na blisko
50% komunikatu. Odpowiednio stowa stanowia 10% przyswajanego ko-
munikatu, dzwigk zas — okoto 40% (proporcje te, w zaleznosci od publi-
kagji i autora, mogg sie r6znic¢ o 2-3 punkty procentowe). Wniosek z tego,
ze odbiorcy chcg przede wszystkim widzie¢ osobe, ktéra do nich mowi.
Zadne z tradycyjnych mediéw poza telewizja tego nie zapewniato.

Liczne diagnozy (takze dziennikarzy i medioznawcow) sugeruja,
ze rynek mediow tradycyjnych bedzie si¢ systematycznie zmniejszat, az
zostang one zdominowane przez internet, ktory obecnie uwaza sie za
medium najbardziej wszechstronne i sprzyjajace szeroko rozumianej ko-
munikacji multimedialnej, a przede wszystkim — interaktywne. Stad tez
bierze sie powszechna opinia, ze to medium bedzie wkrétce najbardziej

2 W losowo wybranym okresie (9-15 II 2009) przecietny Polak ogladat telewizje 275
minut dziennie. Dane za: http://www.agbnielsen.pl/2009-02-15,1327.html [dostep: 20 II
2009].

B P. Heigl, 30 minut, aby zosta¢ dobrym mowcq, przet. M. Dziedzic, Katowice 2004;
W. Sikorski, Gesty zamiast stow. Psychologia i trening komunikacji niewerbalnej, Krakoéw
2005; A. Pease, Jezyk ciala, czyli jak czyta¢ mysli ludzi z ich gestow, przel. E. Wiekiera, Kra-
kéw 1998; G. My $§1iwiec, Techniki i triki negocjacyjne, Warszawa 1999.

14

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_0e55_ebook

Wstep

popularne. Internet przeksztatcit i udoskonalit komunikacje w sposob re-
wolucyjny; doprowadzil rowniez do zmiany charakteru pozostatych, tra-
dycyjnych mediéw oraz przeorganizowania pracy w redakcjach. O tym,
jak wazna jest rola internetu w innych mediach $wiadczy fakt, ze w wielu
studiach radiowych (takich, jak Radio Zet, RMF FM, Tok FM czy t6dzkie
Radio Parada) umozliwia si¢ stuchaczom takze obserwowanie prezen-
tera czy reportera i jego gosci przez kamery internetowe. Dziennikarze
maja rowniez mozliwo$¢ udostepniania zarchiwizowanych materiatéw
(zaréwno prasowych, radiowych, jak i telewizyjnych) na swoich stronach
internetowych, a odbiorcy moga wielokrotnie po nie siega¢, a nierzad-
ko réwniez pobiera¢ albo samodzielnie archiwizowac. Warto jednak pa-
mietaé, ze jest to medium istniejace w polskich warunkach stosunkowo
krotko; poczatki jego popularnosci przypadaja na druga potowe lat 90.,
podczas gdy telewizja istnieje w Polsce od 1952 r. (0 masowosci tego me-
dium mozna jednak moéwic¢ od konca lat 60.). Istnieje rGwniez problem
jakosci dostepnych w nim materiatéw, zwlaszcza video. Jeszcze do nie-
dawna jego uzytkownik byt czesto skazany na charakterystyczne , prze-
rywanie” ogladanego materiatu — nader czesto byly to diugie przerwy
spowodowane buforowaniem odtwarzanych plikéw o duzej pojemnosci
(,przerywanie” takie moze powodowac zaburzenia w odbiorze tekstu).
Aby tego uniknaé, udostepniano materiaty gorszej jakosci. W ostatnich
latach (2012-2013) rozpowszechnita si¢ w Polsce technologia szerokopa-
smowego internetu opartego na swiattowodach; nierzadko nawet w do-
mowych warunkach mozna juz uzyskac predkosc¢ rzedu 100 lub 200 Mb/s
i wiecej; umozliwia to ptynne ogladanie materialéw w jakosci HD 720p
i 1080p, zardéwno wczesniej zarejestrowanych, jak réwniez nadawanych
na zywo (tzw. streaming). Sugeruje sig, ze telewizja w kontekscie interne-
tu przetrwa, lecz zmieni si¢ jej charakter: bedzie to w catosci telewizja
VOD (Video on demand — materialy na zadanie). Warto jednak wzia¢ pod
uwage, ze dostep do internetu szerokopasmowego nie wszedzie jest moz-
liwy, ponadto — w poréwnaniu do telewizji, ktorej podstawowa oferte
mozna oglada¢ w jakosci cyfrowej, korzystajac ze zwyktej anteny i ew.
taniego dekodera — jest to usluga nadal stosunkowo droga. Nie nalezy
wykluczad, ze ten stan rzeczy wkrotce ulegnie zmianie; internet w sensie
technologicznym rozwija si¢ niezwykle szybko w stosunku do mediow
tradycyjnych. Utrudnia to rowniez prowadzenie nad nim badan, bowiem
wszystkie dostepne na rynku publikacje btyskawicznie si¢ dezaktualizuja.

Jest jednak jeszcze jeden argument, przesadzajacy o utrzymujacej
sie popularnosci telewizji tradycyjnej, przynajmniej wsréd odbiorcow
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w $rednim i starszym wieku: jest ona dotad medium najprostszym w ob-
studze i nie wigze sie¢ z koniecznoscig postugiwania si¢ sprzetem informa-
tycznym (komputer, laptop, tablet, I-pad etc. — dla niektérych odbiorcow
obstuga tych urzadzen wciaz jest skomplikowana). Ponadto nie wymaga
jakiejkolwiek interakcji — tym samym nie zmusza do aktywnosci, takze
intelektualne;.

* % %

Analizie retorycznej beda podlega¢ przede wszystkim programy te-
lewizyjne o charakterze debaty lub talk-show. Podstawowa zaleta tych
programoéw jest fakt, ze sa one w wiekszosci nadawane na zywo; tylko
takie zostaly w tym opracowaniu uwzglednione. Dla odbiorcy oznacza
to, ze ma do czynienia z przekazem mozliwie najbardziej autentycznym,
nadawanym w czasie rzeczywistym (opoznienie w przekazie pomiedzy
rozmowa w studio a sygnatem w odbiorniku siega zazwyczaj do kilku
sekund - jest to zresztg uzaleznione od sprzetu, jakim postuguja sie po-
szczegolne stacje telewizyjne oraz odbiorcy). Podczas rozmowy na zywo,
jak wiadomo, wszystko si¢ moze zdarzy¢ i ten aspekt nieprzewidywalno-
$ci czyni program ciekawszym. Polityk moze si¢ przygotowac do rozmo-
wy, jednak nie ma mozliwosci prezentowania przygotowanego wczesniej
tekstu, bowiem uniemozliwia mu to dziennikarz — gospodarz programu,
ktory prowadzi dyskusje w studio i zadaje pytania. Polityk nie ma wiec
takze mozliwosci odczytywania tekstow. Paradoksalnie dziata to na jego
korzy$¢é, bowiem, jak pisze E. Lewandowska-Tarasiuk: ,Tylko wyglosze-
nie, a nie odczytanie tekstu przyniesie skutek percepcyjny, zapewni bo-
wiem bezposredni kontakt méwcy z audytorium. Spektakl prezentacyj-
ny jest wtedy autentyczny i przekonujacy sita w swojej dramaturgii”**.
W studio radiowym, w sali obrad Sejmu RP, na konwencjach wyborczych
czy konferencjach prasowych polityk mogtby przeciez odczytywac tekst,
ktory wczesniej starannie sobie napisal (lub zlecit jego napisanie); w stu-
dio telewizyjnym musi si¢ dostosowac¢ do konwencji rozmowy, ktora nie
przewiduje czytania tekstu z kartki. Mozna oczywiscie cytowac fragmenty
czyichs wypowiedzi, dokumentéw, publikacji prasowych, jednak odnie-
sienia intertekstualne to jeszcze nie czytanie. Trudne wydaje si¢ rowniez
wyrecytowanie przygotowanej argumentacji z pamieci; politycy probuja

“E.Lewandowska-Tarasiuk, W teatrze prezentacji. O sztuce perswazji, Warsza-
wa 2005, s. 104.
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z tego korzysta¢, przywotujac przygotowane wczesniej bon moty, skrzy-
dlate stowa lub gotowe schematy argumentacyjne, ale wszystkie te zabie-
gi moga okazac sie nieskuteczne i fatwe do zdemaskowania. W rozmowie
na zywo polityk musi bowiem wykazac¢ si¢ umiejetnoscia improwizacji
i sprawnego postugiwania si¢ méwionymi odmianami polszczyzny oraz
szybkiego reagowania na zmieniajace si¢ i zaskakujace watki w dyskusji
— nadto ma swiadomos¢, ze program jest nadawany na zywo i nie moz-
na materiatu retuszowac. Wszystko to nadaje takiemu przekazowi walor
autentycznosci, a wigc ma on najwigksze szanse dotrze¢ do widza, prze-
kona¢ go lub przeciwnie — odstreczy¢; stowem, ma na niego najwiekszy
wplyw. Oczywiscie badajac programy telewizyjne o charakterze talk-
-show czy debaty, warto wzia¢ takze pod uwage inne formy przekazu po-
litycznego w telewizji: wybrane mowy sejmowe, wystapienia politykow
na konferencjach prasowych, oredzia, wywiady w Sejmie RP lub poza
nim, przeprowadzane przez reporterow i sprawozdawcdéw sejmowych.
Te materialy sa czesto niezbednym kontekstem lub uzupetnieniem, bez
ktorego analiza programu nie mogtaby si¢ oby¢. Pod wzgledem tematycz-
nym sg one $cisle zwigzane z podmiotami retorycznymi oraz programami
telewizyjnymi, w ktdrych te podmioty wystepuja.

W niniejszej rozprawie proponuje si¢ programy nadawane w telewizji
w latach 2005-2007. Okres ten obejmuje przede wszystkim:

—wybory do parlamentu i na urzad prezydenta RP w roku 2005;

—rzady koaligji PiS — Samoobrona RP - LPR;

—rozpad koaligji i skrocenie kadencji parlamentarnej;

—wybory do parlamentu RP w roku 2007 i zwiazana z nimi kampanie
wyborcza.

Obydwie kampanie wyborcze stanowia cezure badanego okresu. Za-
kres czasowy badanych materialdéw réwniez nie jest przypadkowy. Ten
okres polityczny w Polsce obfitowal w wiele wydarzen, ktére cieszyty sie
duzym zainteresowaniem opinii publicznej i mediéw, a nierzadko nie
miaty precedensu w historii III Rzeczypospolitej Polskiej. Nadto po trwa-
jacych 16 lat rzadach liberalnej prawicy i lewicy (z wyjatkiem rzadu Jana
Olszewskiego, odwotanego w roku 1992"), po raz pierwszy wiladze ob-

15 Politycy konserwatywno-prawicowi sa zdania, Ze rzad zostat ,,obalony” przez pre-
zydenta Lecha Watese i sprzyjajace mu ugrupowania parlamentarne po to, by uniemozli-
wi¢ ministrowi A. Macierewiczowi przeprowadzenie lustradji i ,, oczyszczenie” Parlamen-
tu z bylych agentéw Stuzby Bezpieczenstwa w PRL. Por. film pt. Nocna zmiana, rez. Jacek
Kurski, prod. Jacek Film dla TVP, 1994; http://www.youtube.com/watch?v=e4f0OUY5HF7Y
[dostep: 11 XI 2013].
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jat rzad politykow narodowo-katolickiej, konserwatywnej prawicy, re-
prezentowanej przez Prawo i Sprawiedliwos¢, partie Jarostawa Kaczyn-
skiego. Rzad ten planowat wprowadzenie glebokich reform spotecznych
i politycznych oraz tzw. ,rewolucje moralna” i zapowiadal odciecie si¢
od wszystkich poprzednich rzadéw Rzeczypospolitej Polskiej, wprowa-
dzajac projekt zwany ,IV RP”. Rzad ten byt dodatkowo wspierany przez
prezydenta Lecha Kaczynskiego. Taka sytuacja miata w Polsce precedens
- byly to rzady SLD w latach 1995-1997 oraz 2001-2005 za kadencji le-
wicowego prezydenta, Aleksandra Kwasniewskiego — niemniej po raz
pierwszy w Polsce urzedujacy prezydent byt bratem-bliZzniakiem prezesa
partii rzadzace;j.

Innym aspektem rzadoéw w latach 20052007, niespotykanych dotad
w demokratycznej Polsce, byto stworzenie koalicji z partig populistyczna
(Samoobrona RP) i nacjonalistyczng (Liga Polskich Rodzin). W wyniku
udzielonego poparcia spolecznego partie te dostaly sie do parlamentu
polskiego (z wynikiem odpowiednio 11,41% i 7,97%), niemniej ich pro-
gram oraz sposob wystepowania na scenie politycznej powodowaty, ze
wielokrotnie i powszechnie je dyskredytowano. Nalezy doda¢, ze po wy-
borach w 2007 roku obie partie stracity spoleczne poparcie i nie weszty do
parlamentu.

W konfiguracji parlamentarnej ciekawym zjawiskiem wydaja sie
wyniki wyborcze Sojuszu Lewicy Demokratycznej (wtasnie po rzadach
SLD wtadze przejelo Prawo i Sprawiedliwos¢ w 2005 r.). Wskutek tzw.
,afery starachowickiej”, ,afery Orlenu” czy ,afery Rywina” lewica straci-
fa w Polsce zaufanie spoteczne, ponadto zaczeta sie dzieli¢ wewnetrznie
(w 2004 r. powstata wydzielona z SLD Socjaldemokracja Polska z Markiem
Borowskim na czele). Okres 2005-2007 jest pierwszym w Polsce, w ktorym
lewica miata tak niskie notowania (w roku 2005 byto to 11,31%, natomiast
w 2007 — 13,15%, jednakze jako klub czterech partii pod nazwa Lewica
i Demokraci). Interesujace zatem wydaje sie zbadanie strategii retorycz-
nych uzywanych przez politykow tej partii i proba oceny, dlaczego okaza-
ly sie de facto nieskuteczne, na co wyraznie wskazuja wyniki wyborcze le-
wicy w 20051 2007 r. i pdzniejszy rozpad klubu Lewica i Demokraci (LiD).

Cezura czasowa i ograniczenie zakresu do jednej kadengji (jakkolwiek
obfitujacej w ciekawe wydarzenia) pozwala podja¢ probe wykazania, jak
zmieniata si¢ retoryka tych samych podmiotéw w réznych sytuacjach
(patrz rozdziat IV) oraz zbadania retoryki, ktdra wykorzystywano z jednej
strony do ingracjacji, z drugiej za$ do deprecjacji nowej wizji Polski — idei
IV RP.
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Pewna trudnoscia okazat sie dobdr programdéw z wymienionego okre-
su. Badanie wszystkich nadawanych w owym czasie programéw wyma-
gatoby wielu odrebnych opracowan, przede wszystkim zas konotowatoby
z koniecznosci charakter przekrojowy czy syntetyczny, a nie analityczny.
W zwiazku z tym zdecydowano sie na wybdr programéw poswieconych
nastepujacym tematom:
kampanie wyborcze (2005)
rozmowy koalicyjne PO - PiS
tzw. , pakt stabilizacyjny” (luty 2006);
koalicja PiS — Samoobrona — LPR;
tzw. ,afera tasmowa” (wrzesien 2006);
tzw. ,seks-afera w Samoobronie” (grudzien 2006);

. tzw. ,afera gruntowa” i wynikle z niej zatrzymanie Janusza Kacz-
marka (sierpien 2007);

h. rozwigzanie parlamentu (7 IX 2007);

i. kampania wyborcza do parlamentu (2007).

Szczegolowq analize retoryczno-argumentacyjng programow po-
swieconych tematyce ujetej w podpunktach e, f oraz g zaproponowano
w rozdziale IV. Kampanie wyborcze — zaréwno podwojna w 2005 r., jak
i parlamentarna w 2007 r. - wymagatyby osobnego i z koniecznosci szero-
kiego opracowania. Dlatego tez nagrania programow z kampanii, a tak-
ze poswieconych rozwigzaniu parlamentu czy funkcjonowaniu koaligji,
postuza przede wszystkim jako ilustracje towarzyszace charakterystykom
wybranych podmiotdw retorycznych czy analizom programow.

Jesli blizej przyjrzec sie wymienionym wydarzeniom relacjonowanym
w telewizji, to okaze sig, ze niemal wszystkie z nich maja wydzwiek nega-
tywny. W kampanii wyborczej do parlamentu i na urzad prezydenta RP
w 2005 roku widzowie mieli do czynienia ze wzajemnymi oskarzeniami
kandydatow i przykltadami tzw. czarnego PR-u (,,dziadek z Wehrmach-
tu” w rodzinie Donalda Tuska czy rzekome zaniedbywanie warszawskich
hospicjow przez Lecha Kaczynskiego), wzajemnym wypominaniem po-
parcia udzielanego przez osoby kontrowersyjne (np. Jerzy Urban popart
Tuska) czy wreszcie z zarzutami dotyczacymi programéw politycznych
i czestymi atakami personalnymi. Wszystkie wspomniane afery, cho¢
mialy rézne konsekwencje prawne, niemal zawsze byly postrzegane jako
skandal; jedna z nich skutkowala nawet rozpadem koaligji i skréceniem
kadencji Sejmu. Wynikaja z tego dwa fakty:

— spelnia si¢ powszechnie akceptowane kryterium doboru informacji
mowiace, ze wartosciowa dla mediéw informacja musi by¢ negatywna;

@ mean o
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— wypowiadanie si¢ w sprawach pozytywnych jest przyjemne i nie
sprawia trudu; w sprawach kontrowersyjnych lub przykrych — wrecz
przeciwnie, chyba ze dotycza przeciwnikdéw politycznych.

Mozna wiec wnosi¢, ze, po pierwsze, negatywne informacje s oglada-
ne z duzym zainteresowaniem i (mniej lub bardziej doktadnie) zapamiety-
wane przez widzow, czyli nie pozostaja bez wptywu na ich wyobrazenia
o politykach. Po wtore, widzowie ci maja do czynienia z politykami, kto-
rzy nagle znalezli sie w bardzo niekomfortowej dla siebie sytuacji. Wy-
brnigcie z niej, ,wybielenie si¢”, skuteczne ratowanie wizerunku jest wa-
runkowane w duzej mierze umiejetnosciami retorycznymi i erystycznymi
podmiotoéw. Zasiadajac do stotu z dziennikarzem, podejrzany lub zamie-
szany w afere polityk musi si¢ ttumaczy¢, uzywajac do tego celu okre-
slonych argumentow. Nierzadko politycy musza wyktocac sie (nie tylko
miedzy sobg, ale i z dziennikarzami) o swoje racje czy narzuci¢ propono-
wang przez siebie interpretacje wydarzen, to zas z kolei wymaga duzych
umiejetnosci erystycznych. Zatem zbadanie zachowan retorycznych i ery-
stycznych politykdw w sytuacjach dla nich trudnych jest zasadne, bo na
tej podstawie mozna oceni¢ ich rzeczywiste umiejetnosci.

W rozprawie poddatem badaniu nastepujace programy:

— Autografy — emisja w TVP 1;

— Co z tq Polskq? — emisja w telewizji Polsat;

— Forum — emisjaw TVP 1;

— Kawa na fawe — emisja w TVN;

— Kropka nad I — emisja w telewizji TVN 24;

— Magazyn 24 godziny — emisja w TVN 24;

— Teraz My! — emisja w telewizji TVN.

Na potrzeby analizy wydarzen politycznych w ujeciu retorycznym
wykorzystywano takze dyskusje prowadzone w programach A dobro Pol-
ski?, Debata, Prosto w oczy oraz Warto rozmawiaé. Uwzgledniono takze wy-
brane debaty przedwyborcze z 20051 2007 r. Programy te jednak — z uwagi
na ich podobienstwo konstrukcyjne do innych lub relatywnie mniejsza
popularnos¢ — nie zostaty osobno zbadane.

Przekazy moga by¢ dodatkowo uzupetiane o wypowiedzi polity-
kéw podczas konferengji prasowych, konwencji wyborczych, wywiadow
i innych okolicznosciowych wydarzen i przekazéw medialnych, beda-
cych kontekstem do stosownych wydan programéw. Wszystkie wybrane
programy maja charakter debaty lub talk-show, wszystkie bez wyjatku sa
nadawane na zywo i w kazdym z nich w wiekszosci wydan gosémi sa
znani politycy. Prowadzili je znani i opiniotworczy publicysci telewizyjni.
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Wybor telewizji jest nieprzypadkowy — zestawiono w rozprawie te-
lewizje publiczng z dwiema popularnymi stacjami komercyjnymi i uzu-
pelniono o propozycje programow z telewizji informacyjnej. Telewizja
TVN 24 jest pierwsza w Polsce telewizja informacyjng i jej opiniotwor-
czos$¢ ocenia si¢ niezmiennie najwyzej sposrdd innych ofert tego typu',
mozna wiec zaklada¢, ze materialy tam prezentowane maja szeroki odbior
spoteczny (jakkolwiek jest on zapewne mniejszy, niz telewizji nadajacych
sygnal naziemny). Taki dobor programoéw i stacji telewizyjnych powinien
zapewni¢ mozliwie szerokie spektrum badawcze, a jednoczesnie byt po-
dyktowany koniecznos$cia dokonania selekcji materiatu.

Badaniom nie podlegaja przekazy z Telewizji Trwam'.

* % X

Rozprawa zostata podzielona na cztery czesci. Sktadaja si¢ na nia:

1. Stan badan i zalozenia metodologiczne;

2. Charakterystyka podmiotéw retorycznych (na przyktadzie wybra-
nych politykow i dziennikarzy);

3. Analiza ramowa programdw publicystycznych (na przyktadzie naj-
ciekawszych przekazéw);

4. Retoryczna i erystyczna analiza zachowan politykéw w progra-
mach telewizyjnych poswieconych trzem wybranym wydarzeniom, na-
zZywanym w owym czasie , aferami”;

Zaproponowany uklad jest wynikiem pewnych logicznych nastepstw.
Charakterystyka podmiotow retorycznych ma by¢ bowiem punktem wyj-

16 Szczegolowe dane na www.agbnielsen.pl — w okresie kampanii wyborczej 2005
udziaty TVN 24 nie byly notowane w rankingach AGB, niemniej juz w lutym 2006 r. zdo-
byty wynik 1,99%, a pod koniec badanego okresu, a wiec w ostatnim tygodniu pazdzierni-
ka 2007 r., wynosily juz 3,43% (dawalo jej to nieodmiennie 15. miejsce w rankingu wszyst-
kich polskich stacji). Byta to jedyna telewizja informacyjna, majaca tak wysokie notowania
udziatéw w rynku telewizyjnym; w badanym okresie na polskim rynku telewizyjnym nie
bylo jeszcze innych stacji tego typu.

17 Telewizja Trwam nie spetnia zasadniczych kryteriéw, spetnianych przez wymie-
nione telewizje: 1) jej format jest okreslany jako konfesyjny, a nie informacyjny czy ogoélny;
2) program jest nadawany wytacznie dla sieci kablowych lub cyfrowych, podobnie jak
TVN 24, ale nie ma tak wysokiej ogladalnosci, jak ta telewizja (W wymienionym okresie
AGB Nielsen Media Research nie wymienia go w rankingach ogladalnosci - mozna sie
domyslag¢, ze znajduje si¢ wérdd ,,innych pozycji”); 3) obecnos$é w przekazach tej telewizji
tresci o charakterze dyskryminacji rasowej oraz antysemityzmu (zwtaszcza w programie
Rozmowy niedokoriczone) nasuwa watpliwosci etyczne.
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scia do analizy ramowej programoéw publicystycznych, w ktérych te pod-
mioty maja zapewnione okreslone mozliwosci w zakresie komunikowa-
nia sie¢ z masowym odbiorca. Te mozliwosci z kolei moga by¢ wykorzysta-
ne przez dziennikarzy i politykow po to, by za pomoca stosownej retoryki
opisywac dane wydarzenia w okreslony, korzystny dla siebie sposob (roz-
nice staja si¢ widoczne, gdy np. poréwna si¢ dyskusje na ten sam temat
w programie Kawa na tawe i Co z tq Polskq?). Analiza zachowan retorycz-
nych w rozdziale IV bytaby niepelna, gdyby nie uwzgledni¢ uwarunko-
wan narzucanych przez program i — przede wszystkim — indywidualnych
cech podmiotow retorycznych. Badania w rozdziatach I1'i III prowadzono
na podstawie wybranych, reprezentatywnych przyktadéw — po to, by nie
obciazac¢ tekstu nadmiarem analiz, lecz zilustrowac praktyczne zastoso-
wanie metody badawczej i wynikajace z tych badan prawidtowosci.

Cennym uzupelnieniem rozprawy bytaby analiza programu Szkto
Kontaktowe (emitowanego w telewizji TVN 24). Wchodzita ona pierwot-
nie w sklad rozprawy doktorskiej, ktora stata sie podstawa proponowa-
nej Czytelnikowi ksigzki. Szkfo to oryginalny magazyn publicystyczny
o nowatorskim profilu satyryczno-komentatorskim, odznaczajacy sie
pewnymi cechami, dajacymi sie¢ okresli¢ jako felietonowos¢. Omawiane
wydarzenia przedstawiano w tym przekazie w zupelnie inny sposéb niz
w jakichkolwiek innych programach publicystycznych. Poswigcenie mu
uwagi jest uzasadnione takze dlatego, ze w omawianym okresie byt chet-
nie ogladany i bardzo popularny® (jak pokazujaq badania AGB Nielsen dla
,Wirtualnych Mediow”). Tre$¢ programu w wiekszosci stanowiq przeka-
zy polityczne (zachowania politykéw w parlamencie, programach telewi-
zyjnych i innych sytuacjach, takze w konfrontacji z dziennikarzami), cho¢
nie tylko. O tym, by pomina¢ analize tego programu, zadecydowato kilka
czynnikéw:

1. Analizowane programy maja bez wyjatku charakter debaty lub
talk-show i stanowia rozmowe publicystow z zaproszonymi gos¢mi; Szkfo
Kontaktowe proponuje widzowi zupelnie inng formute z udzialem statych
komentatoréw;

2. Szkto jest programem komentatorskim, cechujacym sie felietonowo-
Scig i infotainmentowym charakterem; komentarze w programie bywaja
czesto zartobliwe, z ,przymruzeniem oka” i charakterystycznym dystan-
sem do rzeczywistosci;

8 Szczegdtowe dane na: http://www.wirtualnemedia.pl/article/2115430_Szklo_kon-
taktowe_zyskuje_ widzow_i_reklamodawcow.htm [dostep: 20 II 2009].
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3. Komentatorami Szkta sa satyrycy i/lub publicysci, nie sg to natomiast
politycy, jak we wszystkich pozostatych uwzglednionych programach.

4. Opisane programy ulegly przeksztalceniu, zmieniono ich formuty,
niektore skonczyly sig; Szkto Kontaktowe — do chwili ztozenia tej ksiazki do
druku — wciaz bylo nadawane i cieszylo sie znakomita ogladalnoscia oraz
popularnoscia.

5. Formula programu jest bardzo ciekawa, nowatorska, ztozona z licz-
nych elementéw satyrycznych, nierzadko artystycznych w szerokim zna-
czeniu tego slowa; materialy dziennikarskie ulegaja tam charakterystycz-
nym przeksztalceniom, za$ wiele innych materialéw autorzy pozyskuja
dzieki interaktywnosci. Tworzy to szalenie interesujacy program, zdecy-
dowanie wart odrebnej publikacji.

Pragne wyrazic¢ podziekowania Pani prof. Barbarze Bogolebskiej, kto-
ra byla promotorem rozprawy doktorskiej o podmiotach retorycznych,
tj. podstawy niniejszej ksiazki. Zawdzieczam Pani Profesor ostateczny
ksztalt publikacji oraz jej jakos$¢. Dziekuje réwniez Pracownikom i Stu-
dentom Katedry Dziennikarstwa i Komunikacji Spotecznej UL — za szereg
cennych wskazéwek, ciekawe dyskusje, a przede wszystkim nieustanna
mobilizacj¢ do pracy. Szczegdlne podzigkowania sktadam Marii i Zeno-
nowi Grzegorzewskim — dzieki ktorych cierpliwoéci, pomocy i wsparciu
ksiazka w ogdle powstala.
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