USTALANIE CEN

5.1. Pojecie i rodzaje cen

Cena towaru to ilo$¢ pieniedzy, ktora musi wydac klient w zwigzku z zakupem okres-

lonego produktu. Dla przedsigbiorstwa handlowego (sklepu) ustalenie wysokosci

ceny danego towaru jest niezwykle wazne. Cena, z jednej strony, decyduje czesto

o wyborze i zakupie okreslonego produktu przez konsumenta. Gdy klient ma do wy-

boru te same produkty (albo podobne, zaspokajajgce t¢ samg potrzebe), wybiera ten,

ktory sprzedawany jest po nizszej cenie. Bywa réwniez tak, ze zbyt niska cena towaru
kojarzona jest z jego niska jakoscia. W takiej sytuacji konsumenci czesto wybieraja
produkt drozszy, ale wyzszej jakosci. Z drugiej strony, cena wplywa (w powigzaniu

z wielko$cig sprzedazy) na przychody przedsiebiorstwa. Nalezy zatem tak ustali¢ cene

sprzedawanych towardw, zeby nie byly na zbyt wysokim lub zbyt niskim poziomie.
Przy ustalaniu ceny nalezy uwzgledni¢ nastepujace czynniki:

»  koszty produkeji,

» popyt na dany towar,

» podaz towaréw na rynku,

» ceny konkurencyjnych towaréw,

= cele, jakie przedsigbiorstwo chce osiagna¢:

— okreslona wielkos¢ zysku,

— okreslona wielko$¢ sprzedazy,

— budowa wizerunku firmy (image firmy),
— osiaggniecie przewagi nad konkurencja,

= ceny towaréw komplementarnych (wzajemnie si¢ uzupelniajacych), np. klient
kupujgc drukarke, zazwyczaj zwraca uwage na cene atramentu do niej,

» oryginalno$¢ i niepowtarzalnos¢ produktu (ma to duze znaczenie np. przy za-
kupie bizuterii oraz towardw dla klienta wyjatkowych, np. sukni §lubnej),

» wymogi formalnoprawne - ustalona cena musi by¢ zgodna z obowigzujacymi
przepisami prawa, np. podatek akcyzowy wplywa na cene alkoholu i wyrobow
tytoniowych.

W praktyce spotykamy rozne rodzaje cen w zaleznosci od kryterium podziatu,
jakie zostanie przyjete. Cena najniZsza to cena minimalna, ktéra ustalona jest na
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poziomie kosztéw produkeji. Natomiast najwyzsza cena, jaka klienci sg sklonni
zaplaci¢ za nabycie danego produktu, to cena maksymalna.

W zaleznosci od szczebla obrotu towarowego wyrodznia si¢ nastepujace ceny

(ryc.59):

— cene skupu, ktdrg ptaci nabywca produktéw rolnictwa (np. ceny zywca, zb6z),
lesnictwa (np. ceny grzybow, jagod), rybotéwstwa (ceny ryb), a takze nabywca
odpadéw uzytkowych (np. makulatury, zlomu, butelek),

— cene zbytu, czyli ceng, po ktorej sprzedajg swoje produkty producenci przed-
siebiorstwom handlu hurtowego; obejmuje ona catkowity koszt wytworzenia
produktu oraz zysk producenta,

— cene¢ hurtows, ktorg ustala przedsigbiorstwo handlu hurtowego i po ktérej
sprzedaje swoje produkty przedsigbiorstwom handlu detalicznego; obejmuje
ona cen¢ zbytu lub skupu oraz marze hurtowa,

— ceng¢ detaliczng, ustalong przez przedsigbiorstwo handlu detalicznego, ktéra
obejmuje cen¢ hurtowa i marze detaliczna; ceng detaliczng ptaca ostateczni
konsumenci przy zakupie towaréw w sklepie.

PRODUCENT KONSUMENT

cena zbytu cena hurtowa cena detaliczna

Ryc. 59. Ceny na poszczegolnych szczeblach obrotu towarowego

W zwiazku z obowigzkiem doliczania podatku VAT (podatku od towarow
i ustug) rozrézniamy:
— ceng netto, ktdra nie zawiera podatku VAT,
— ceng brutto, do ktorej doliczony jest podatek VAT.
Wyrdznia si¢ cene zakupu i cene sprzedazy. W danej transakcji jest to ta sama
cena: dla sprzedawcy jest ceng sprzedazy, a dla nabywcy ceng zakupu. Z punktu
widzenia nabywcy mozna méwic jeszcze o cenie nabycia, tj. cenie zakupu powiek-
szonej o koszty zakupu, np. transportu.
Na rynku mozemy spotka¢ réwniez inne rodzaje cen (ryc. 60). Sa to np.:
— cenarownowagi rynkowej — jest to cena, przy ktorej popyt rowny jest podazy
(ryc. 61),

— cena monopolowa - ksztaltowana przez jednego lub kilku wspoélnie dziataja-
cych sprzedawcow (majgcych wylgczno$é na produkeje lub obrot okreslonego
towaru) poprzez takie dopasowanie rozmiardéw produkgji, aby zapewnic sobie

maksymalny zysk,
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netto bez VAT brutto z VAT
v Y
ceny wg szczebli obrotu — — ceny wg sytuacji rynkowe;j
skupu < réwnowagi rynkowej
zbytu < monopolowa
hurtu < urzedowa
detalu < wolnorynkowa
umowna
promocyjna
okazyjna
—> psychologiczna

Ryc. 60. Rodzaje cen

— cena urzedowa - ustalana przez wlasciwe organy administracji panstwowej,
stosowana przewaznie w takich dziedzinach jak: sprzedaz produktow leczni-
czych i wyrobéw medycznych objetych finansowaniem ze $srodkéw publicz-
nych, komunikacja, taczno$¢, gospodarka paliwami i energia elektryczna,
ustugi komunalne,

— cena wolnorynkowa - ustalana samodzielnie przez przedsigbiorcow,

— cena umowna — powstaje w wyniku negocjacji miedzy sprzedajacym a ku-
pujacym,

— cena promocyjna — okresowo obnizona cena w celu zachecenia do zakupu
okreslonego towaru,

— cena okazyjna - obnizZona cena przez zastosowanie okreslonych rabatow,
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cena rownowagi
rynkowej

POPYT = PODAZ

Ryc. 61. Warunek zaistnienia ceny rownowagi rynkowej

— cena psychologiczna — wyznaczona w taki sposdb, ze klient postrzega jg
i akceptuje jako nizszg niz jest w rzeczywistosci, np. 9,99 zl.

5.2. Marze
5.2.1. Pojecie i rodzaje marz

Marza to procentowy narzut do ceny (netto — bez podatku VAT), zapewniajacy
przedsigbiorstwu handlowemu pokrycie poniesionych kosztow i zysk.

Wyrdznia si¢ nastepujace rodzaje marz (ryc. 62):
— hurtowa - ustala jg hurtownik; to réznica migdzy ceng hurtows a ceng zbytu,

— detaliczng - ustala ja detalista; jest to réznica miedzy ceng detaliczng a ceng
hurtows,

— handlowg - jest r6znicg miedzy ceng detaliczng a ceng zbytu; obejmuje zatem
marze hurtowy i detaliczng.

MARZE

I
HURTOWA

HANDLOWA

DETALICZNA

Ryc. 62. Rodzaje marz

Marza zapewnia przedsigbiorstwu handlowemu pokrycie poniesionych kosztow
i zysk. W przypadku dziatalno$ci handlowej marza jest rdznicg pomiedzy ceng
sprzedazy towaru a ceng jego zakupu (ryc. 63).
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Przy ustalaniu marzy handlowej uwzglednia si¢ nastepujace elementy:

— popyt na dany towar,

— pokrycie kosztéw obrotu towarowego (do ktérych zaliczamy np.: wynagro-
dzenie pracownikow sklepu, koszty transportu, koszty przechowywania to-
wardw, koszty wynajmu lokalu sklepowego),

— zapewnienie zyskdéw przeznaczonych na rozwdj sklepu oraz stanowigcych
dochody wtascicieli.

Ryc. 63. Budowa ceny hurtowej, detalicznej i marzy handlowej

5.2.2. Obliczanie marzy

Marz¢ mozna obliczy¢ w rézny sposob w zaleznosci od tego, jaka wielkos¢ wyko-
rzystamy jako warto$¢ odniesienia oraz czy oblicza¢ ja bedziemy od ceny zakupu,
czy od ceny sprzedazy towaru.

Marze obliczamy nastepujacymi sposobami:

1) metoda ,0d sta” - jako warto$¢ odniesienia wykorzystujemy cene¢ zakupu,
czyli, inaczej moéwiac, cena zakupu stanowi 100%, a warto$¢ marzy nie jest wliczona
do warto$ci odniesienia,

Procentowe wskazniki w metodzie od sta” (przy stopie marzy 20%)

162

Kup ksigzke

A.18. T2. Organizacja i techniki sprzedazy 2015 - poprawione.indd 162 2015-09-11 12:18:51


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3a5f_ebook

Tab. 2. Przyklad obliczania marzy metoda ,,0d sta” od ceny zakupu

Cena zakupu - 100%
50,00 zt (100%)
20%
Cz-pm
m=——"-—— Cena zakupu -100%
100 Marza - 20%
gdzie:
Km - kwota marzy
Cz - cena zakupu
pm — stopa marzy
50,00 -100%
50,00-20 X -20%
m =———=10,00 zt
100 __20%- 50,00
Odp. Wysoko$¢ marzy wynosi 100%
10,00 28 x = 10)00 71

Odp. Wysoko$¢ marzy wynosi 10,00 zt.

Cena zakupu + marza = cena sprzedazy
50,00 zt + 10,00 zI = 60,00 zt. Odp. Cena sprzedazy wynosi 60,00 zk.

Tab. 3. Przyklad obliczania marzy metoda ,,0d sta”, znajac cen¢ sprzedazy

Cena zakupu - 100%
60,00 zt (120%)
20%
Cs-pm Cene} sprzedazy - 120%
= Marza -20%
100 + pm
gdzie:
Km - kwota marzy
Cs - cena sprzedazy
pm - stopa marzy
60,00 -120%
60,00 -20 :
Km=———=10,00 zt X -20%
100 +20
Oddo. Wosokodé mari | = 20%60,00
p. Wysoko$¢ marzy wynosi = 5
10,00 2k 120%
x=10,00 zt

Odp. Wysoko$¢ marzy wynosi 10,00 z.

Cena sprzedazy — marza = cena zakupu
60,00 zt - 10,00 zt = 50,00 zt. Odp. Cena zakupu wynosi 50,00 zt.
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2) metoda ,,w stu” — jako wartos¢ odniesienia wykorzystujemy cene sprzedazy;
w tym przypadku marza jest zawarta w warto$ci wykorzystywanej jako odniesienie,
czyli w 100%.

Procentowe wskazniki w metodzie ,w stu” (przy stopie marzy 20%)

Tab. 4. Przyklad obliczania marzy metoda ,,w stu” od ceny sprzedazy

Cena sprzedazy — 100%
60,00 zt (100%)
20%
) Cena sprzedazy - 100%
Km= Cspm_ Marza - 20%
100
gdzie:
Km - kwota marzy
Cs - cenasprzedazy
pm - stopa marzy
60,00 - 100%
> -2 ’
Km= M =12,00 zt X - 20%
100 . 20%60,00
Odp. Wysoko$¢ marzy wynosi - 0
12,00 zt. 100%
x=12,00zt
Odp. Wysokos¢ marzy wynosi 12,00 z1.
Cena sprzedazy — marza = cena zakupu
60,00 zt — 12,00 zt = 48,00 zt. Odp. Cena zakupu wynosi 48,00 zt.

Tab. 5. Przyklad obliczania marzy metoda ,,w stu”, znajac cene zakupu

Cena sprzedazy - 100%

48,00 71 (80%)

20%

164

Kup ksigzke

2015-09-11 12:18:53


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3a5f_ebook

cd. tabeli 5.

Cena zakupu - 80%
Cz-
Km=——P"_ Marza - 20%
100 — pm
gdzie:
Km - kwota marzy
Cz - cenazakupu
pm - stopa marzy
48,00 - 80%
48,00 - >
Km= 28,0020 _ 12,00 zt x - 20%
100 —20
Odp. Wysoko$¢ marzy wynosi _20%-48,00
12,00 zk. Y
80%
x=12,00 zt
Odp. Wysoko$¢ marzy wynosi 12,00 zt.
Cena zakupu + marza = cena sprzedazy
48,00 zt + 12,00 zt = 60,00 z}. Odp. Cena sprzedazy wynosi 60,00 zt.

5.3. Struktura ceny detalicznej

Cena detaliczna jest ceng, ktorg ustala przedsiebiorstwo handlu detalicznego i ktérg
placi ostateczny nabywca w jednostce sprzedazy detalicznej za nabycie okreslonego
towaru. Aby ustali¢ wysoko$¢ ceny detalicznej towaru, nalezy uwzglednic jego ceny
na wczesniejszych szczeblach obrotu towarowego.

Ceng wyjsciowq jest zawsze cena zbytu, ktorg ustala producent. Musi ona pokry¢
calkowity koszt wytworzenia towaru oraz zysk producenta. Cena zbytu jest cena
sprzedazy dla przedsiebiorstwa produkcyjnego i jednoczesnie ceng zakupu dla
przedsigbiorstwa handlowego. Towar, na drodze od producenta do konsumenta,
przechodzi zazwyczaj przez dwa szczeble obrotu towarowego: hurt i detal. Jak juz
wiemy, cena ustalona na szczeblu hurtu to cena hurtowa, a na szczeblu detalu to
cena detaliczna.

Ryc. 64. Struktura ceny detalicznej netto
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Kazda nastepna cena towaru jest wyzsza, gdyz powstaje przez doliczenie do ceny
poprzedniej (ceny zakupu) marzy (ryc. 64). Zatem w kazdej kolejnej jednostce
handlowej towar bedzie drozszy. Zeby obnizy¢ cene towaru, nalezy korzystaé z jak
najmniejszej ilosci posrednikow.

Przychody ze sprzedazy przedsigbiorstwa handlowego chcacego osiagnac zysk
muszg by¢ wyzsze niz koszty poniesione w tym samym okresie. Zysk przedsigbior-
stwa handlowego (sklepu) zalezy w duzej mierze od wlasciwego wyznaczenia cen
na sprzedawane towary, a w szczegélnosci — od wysokosci indywidualnie ustalonej
marzy dla danego towaru. Jej wysoko$¢ zalezy bowiem od rodzaju danego towaru
i szybkosci rotacji, np. towary codziennego uzytku, szczegdlnie spozywcze, ktore
sprzedawane sg szybko, powinny mie¢ nizszg marze. Ceny niektérych towarow,
np. owocow i warzyw, mogg si¢ zmienia¢ w zaleznosci od ich $wiezosci, a co za tym
idzie - jakosci. Obnizeniu ulegaja rowniez ceny towarow, ktdre objete sg akcjami
promocyjnymi.

!Oﬂ% Przykiad

Obliczenie ceny detalicznej netto

Cena producenta (zbytu) wynosi 36 z1. Marza hurtowa wynosi 15% ceny zbytu, a deta-
liczna - 13% ceny hurtowej. Oblicz ceng detaliczng netto spodni damskich. Obliczajgc
marze, wykorzystaj metode ,,od stu” od ceny zakupu.

Rozwiazanie
1. Obliczenie marzy hurtowej:
36,00 - 100%
x - 15%
36,00-15%

100%

Marza hurtowa wynosi 5,40 z1.
2. Obliczenie ceny hurtowej:
cena zbytu + marza hurtowa = cena hurtowa
36,00 + 5,40 = 41,40 zt
Cena hurtowa wynosi 41,40 z1.
3. Obliczenie marzy detalicznej:
41,40 -100%
x - 13%

41,40-13%

100% =5,382~5,38
0

Marza detaliczna wynosi 5,38 z1.
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4. Obliczenie ceny detalicznej netto:
cena hurtowa + marza detaliczna = cena detaliczna netto
41,40 + 5,38 = 46,78 zt
Odp. Cena detaliczna netto spodni damskich wynosi 46,78 z1.

5.4. Podatek VAT

Przypomnijmy z przedsigbiorczo$ci ogdlne pojecie podatku.

Podatek - przymusowe, bezzwrotne, powszechne i nieodplatne swiadczenie
pieniezne przekazywane przez podatnika na rzecz budzetu panstwa lub sa-
morzadu terytorialnego.

5.4.1. Charakterystyka podatku VAT

Podatek VAT (z j. ang. — Value Added Tax) - podatek od towarow i uslug
(skrot PTU) lub inaczej podatek od wartosci dodanej, jest typem posredniego,
powszechnego podatku obrotowego, ktéry obcigza ostatecznego nabywce
towaru i zawarty jest w cenie zakupu.

Podatek VAT jest podatkiem:
— powszechnym - poniewaz podatnikami sg wszystkie podmioty dokonujace
opodatkowanych czynnosci, niezaleznie od ich statusu cywilnoprawnego,
— posrednim - co oznacza, ze jego ciezar ponosza osoby trzecie, najczesciej
finalni konsumenci, bedacy nabywcami okreslonego towaru,
— wielofazowym - jest pobierany w kazdej fazie produkcji i obrotu towarowego.
Mechanizm poboru VAT, ze wzgledu na wielofazowy charakter, przewiduje, ze
kazdy podatnik pobiera podatek nalezny przy sprzedazy od nabywcy. Réwniez kazdy
z nich placi podatek naliczony przy zakupie towaréw (surowcow, materiatéw) i ustug
przez sprzedawce. Z urzedem skarbowym natomiast kazdy podatnik VAT rozlicza si¢
z réznicy pomiedzy podatkiem naleznym od sprzedazy a naliczonym przy zakupie.

Podatek VAT naliczony - to kwota podatku, ktorg przedsiebiorca placi, na-
bywajac towary lub ustugi, zawarta na fakturach zakupu.
Podatek VAT nalezny - to kwota podatku zawarta na fakturach sprzedazy.

Podatek VAT do zaplacenia do urzedu skarbowego
= VAT nalezny - VAT naliczony
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!Ou%"f Przykitad

W biezgcym okresie sprawozdawczym w Przedsigbiorstwie Handlowym ,, MEWA”,
bedgcym podatnikiem VAT, zakupiono 100 szt. towarow X w jednostkowej cenie za-
kupu 8,00 zt. Towary te nastepnie sprzedano w liczbie 100 szt. w cenie jednostkowej
sprzedazy 14,76 zt. Obie transakcje udokumentowano fakturami ze stawkg 23%.

Wartos¢ zakupu: 100 szt. - 8,00 zt = 800,00 zt
Podatek VAT naliczony:
800.00:23 _ 104 00 2t
100
Wartos¢ sprzedazy 100 szt. - 14,76 = 1476,00 zt
1476,00-23
Podatek VAT nalezny BT 339,48 zt

Naleznos¢ z tytutu podatku VAT (réznica pomigdzy podatkiem VAT naleznym a po-
datkiem VAT naliczonym)

339,48 - 184,00 = 155,48 zt
Kwota ta powinna zosta¢ wptacona na konto urzedu skarbowego.

Przedmiotem podatku VAT jest:

— sprzedaz towarow,

odplatne swiadczenie ustug na terenie kraju,

— odplatna dostawa towardw,

— import towarow,

— eksport towardw,

— wewnatrzwspolnotowe (w ramach Unii Europejskiej) nabycie towardw,
— wewnatrzwspdlnotowa dostawa towardw.

Stawki podatku VAT - to procentowe stawki, jakimi opodatkowane sg towary
i ustugi w zakresie podatku VAT.

Stawki podatku VAT zostaly ustalone procentowo w stosunku do ceny netto.
W okresie od 1 stycznia 2011 do 31 grudnia 2013 ustawa okresla nastepujace stawki
podatku VAT:

— stawke podstawowa 23%, ktora jest powszechnie stosowana,
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— stawke obnizona (ulgowa) 8%, ktora stosowana jest m.in. przy sprzedazy
zywnosci przetworzonej, odziezy dla niemowlat, obuwia dla dzieci, czaso-
pism, artykuléw higienicznych, produktéw leczniczych, towaréw zwigzanych
ze stuzbg zdrowia, uslug transportowych, kulturalnych, sportowych, rekrea-
cyjnych, hotelarskich,

— stawke obnizong (ulgowa) 5%, ktora znajduje zastosowanie przy sprzeda-
zy podstawowych produktéw zZywnosciowych, m.in. chleba, mleka, migsa
i przetworéw miegsnych, ryb, owocédw (z wyjatkiem cytrusowych) i warzyw,
sokéw i napojéw owocowych, produktow zbozowych — maki, kaszy, olejow
jadalnych, ksiazek, czasopism specjalistycznych,

— stawke zerowa 0%, stosowang przy eksporcie oraz wewnatrzwspolnotowej
sprzedazy i nabyciu towardw.

Ustawa przewiduje réwniez zwolnienia od podatku VAT. Zwolnieni z opodat-
kowania mogg by¢ podatnicy, u ktérych wartos¢ sprzedazy w ubieglym roku nie
przekroczyla okreslonej w ustawie kwoty. Zwolnieniu podlegaja rowniez ustugi
pocztowe, administracyjne, oswiatowe, kulturalne i zdrowotne (zakres zwolnien
szczegolowo okresla ustawa).

5.4.2. Sposoby obliczania podatku VAT

Przypomnijmy, Ze w zwigzku z obowiazkiem naliczania podatku VAT rozrézniamy:
— ceng netto, ktéra nie zawiera podatku VAT,
— ceng brutto, do ktorej doliczony jest podatek VAT.

cena netto + podatek VAT = cena brutto

cena brutto - podatek VAT = cena netto

I podatek VAT = cena brutto - cena netto

1) Obliczanie podatku VAT od ceny netto.
Podatek VAT od ceny netto mozemy obliczy¢ za pomocg proporcji lub wyko-
rzystujac wzor:

cena netto - stawka podatku
100

podatek VAT =
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Tab. 6. Przyklad obliczania podatku VAT od ceny netto

Z wykorzystaniem wzoru Z wykorzystaniem proporcji
Cena netto 200,00 zt
Stawka podatku 23%
Sposéb K cena netto - stawka podatku Cena netto — 100%
AT =
obliczenia podatek V. 100 Podatek VAT - 23%
200,00 —100%
. X - 23%
podatek VAT = 200,00-23 _ 4600 _ 46,00 ’
Rozwigzanie 100 100 x= 200,00 -23 _ 4600 _ 46,00
100 100
Odp. Podatek VAT wynosi 46,00 zt.
Obliczenie ceny | €7@ netto + podatek VAT = cena brutto
brutto Y 200,00 + 46,00 = 246,00 zt
Odp. Cena brutto towaru wynosi 246,00 zl.

2) Obliczanie podatku VAT od ceny brutto.

Przy $wiadczeniu ustug handlowych i gastronomicznych podatnik moze oblicza¢
kwote VAT od wartosci brutto towaru, stosujac stawki:

— 18,70% wartosci brutto, dla towarow i ustug objetych stawka 23%,

— 7,41% wartosci brutto, dla towardw i ustug objetych stawka 8%,

— 4,76% wartosci brutto, dla towardw i ustug objetych stawka 5%.

Tab. 7a. Przyklad obliczenia podatku VAT z wykorzystaniem stawek od wartos$ci brutto

Z wykorzystaniem stawek od wartosci brutto

Cena brutto 369,00 zt
Stawka podatku 18,70% warto$ci brutto
Sposéb odatek VAT = cena brutto - stawka podatku
obliczenia b 100

podatek VAT = 369,00 18,70 _ 6900,3 _ 59 03 ~ 69,00
Rozwigzanie 100 100 ’ ’

Odp. Podatek VAT wynosi 69,00 zt.

cena brutto — podatek VAT = cena netto
369,00 - 69,00 = 300,00 z

Obliczenie ceny

netto Odp. Cena netto towaru wynosi 300,00 zl.
lub wykorzystaé wzor:
cena brutto - stawka podatku
podatek VAT =
100 + stawka podatku
170
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Tab. 7b. Przyklad obliczenia podatku VAT od ceny brutto

Z wykorzystaniem wzoru Z wykorzystaniem proporcji
Cena brutto 369,00 zt
Stawka podatku 23%
cena brutto - stawka podatku Cena brutto — 123%

5 iczeni datek VAT =

Sposob obliczenia | podate 100 + stawka podatku Podatek VAT — 23%
369,00 - 123%
podatek 369,00 -23 X — 23%

- VAT = 7o 51 = 09,00

Rozwigzanie 100 + 23 podatek _ 369,00-23 _ o
VAT 13 %

Odp. Podatek VAT wynosi 69,00 zt.

cena brutto - podatek VAT = cena netto
369,00 - 69,00 = 300,00 zt
Odp. Cena netto towaru wynosi 300,00 zl.

Obliczenie ceny
netto

Gy Prayktad

Zadanie 1
Cena netto bluzki damskiej wynosi 34,00 zi. Towar opodatkowany jest stawkg VAT
23%. Ile wynosi cena brutto bluzki damskie;j?

Rozwiazanie:
Z wykorzystaniem wzoru | Z wykorzystaniem proporcji
Cena netto 34,00zt
Stawka podatku 23%
cena netto - stawka podatku Cena netto — 100%
5 iczeni datek VAT =
Sposéb obliczenia | podate 100 Podatek VAT — 23%
34,00 - 100%
34,00 .23 = 782,00 - 239
podatek VAT = =7,82 X = 23%
Rozwigzanie 100 100 ~34,00-23 782,00
x= = =7,82
100 100

Odp. Podatek VAT wynosi 7,82 zt.

cena netto + podatek VAT = cena brutto
34,00 + 7,82 = 41,82 zt
Odp. Cena brutto bluzki damskiej wynosi 41,82 zl.

Obliczenie ceny
brutto

Zadanie 2
Cena brutto butow dziecigcych wynosi 54,00 z1. Stawka podatku VAT dla tych towaréw
wynosi 8%. Oblicz ceng netto butow dziecigcych.
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Rozwiazanie:

Z wykorzystaniem wzoru Z wykorzystaniem proporcji
Cena brutto 54,00 zt
Stawka podatku 8%
Cena brutto - 108%
5 . ki ki
SPQSOb . podatek VAT = cena brutto - stawka podatlu Podatek VAT - 8%
obliczenia 100 + stawka podatku
54,00 - 108%
— R0
podatek VAT = 24,00.8 — 432 _ 4,00 x - 8%
Rozwigzanie 100 +8 108 podatek 54,008 = 432 _ 400
VAT = o8 ®
100 +8 108

Odp. Podatek VAT wynosi 4,00 zt.

cena brutto — podatek VAT = cena netto
54,00 — 4,00 = 50,00 zt
Odp. Cena netto towaru wynosi 50,00 z1.

Obliczenie ceny
netto

5.5. Podatek akcyzowy

Podatek akcyzowy (akcyza) jest podatkiem posrednim nakladanym na nie-
ktdre, $cisle okreslone ustawg, wyroby konsumpcyjne.

Przedmiotem akcyzy sg wyroby akcyzowe, do ktdrych zalicza si¢ m.in.:
= napoje alkoholowe,

= wyroby tytoniowe (papierosy, cygara, cygaretki, tyton do palenia),

» energi¢ elektryczna,

» rope naftows i jej przetwory,

" gaz,

» samochody osobowe,

» karty do gry (z wylaczeniem kart do gry dla dzieci),

»  kosmetyki, m.in.:

— perfumy i wody toaletowe,

— kosmetyki upiekszajace do oczu i ust,

— kosmetyki do manicure i pedicure,

— pudry kosmetyczne i higieniczne (z wylgczeniem przeznaczonych dla dzieci),

— dezodoranty osobiste i preparaty przeciwpotowe,

— preparaty toaletowe dla zwierzat.

Celem wprowadzenia akcyzy jest przede wszystkim obnizenie konsumpcji nie-
ktérych débr, ze wzgledu na ich ograniczone zasoby oraz z powodu szkodliwosci
dla zdrowia (wyroby alkoholowe, papierosy). Srodki z akcyzy s3 réwniez istotnym
zrédlem finansowania budzetu panstwa.
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Niektdre wyroby akcyzowe podlegaja obowigzkowi oznaczania znakami akcyzy
(banderolami), ktore umieszcza si¢ na jednostkowych opakowaniach produktéow
(ryc. 65). S to napoje alkoholowe (oprdcz piwa) oraz wyroby tytoniowe.

Banderola to prostokatna papierowa opaska naklejana na towarach produkcji
krajowej i importowanych, bedgca swiadectwem zaplacenia przez producenta
lub importera naleznego podatku akcyzowego.

Ryc. 65. Banderola na wyrobach alkoholowych

Wymiary banderoli i wzory nadruku zaleza od rodzaju towaru i wysokosci
oplaconego podatku, a gatunek papieru i stosowana technika drukarska majg unie-
mozliwia¢ jej sfalszowanie (ryc. 66).

Ryc. 66. Wzory banderoli
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5.6. Odliczenia od cen

Aby zachecic klienta do zakupu danego towaru, a tym samym zwigkszy¢ sprzedaz,
przedsigbiorstwa handlowe stosujg opusty cenowe (tzw. redukcja ceny, obnizenie
ceny). Najczesciej ceng obniza si¢ o okreslong procentowo wielko$¢ w postaci:

— rabatu,

— skonta.

Rabat (upust, dyskonto) to procentowa lub kwotowa znizka ceny towardw
udzielana klientom po spetnieniu okreslonych warunkéw.
W praktyce spotyka si¢ wiele rodzajéw rabatow. Do najczesciej stosowanych
zaliczamy:

rabat ilosciowy, czyli obnizenie ceny w zwigzku z zakupem okreslonej przez

sprzedawce ilo$ci towaru; rabat ilo§ciowy dzieli si¢ na:

— rabat ilosciowy niekumulatywny (prosty) - obnizenie ceny przy zakupie
jednorazowo okreslonej ilosci towaru,

— rabat ilo$ciowy kumulatywny - obnizenie ceny dla klientéw, ktérzy zakupili
odpowiednio duzg ilo§¢ towaréw w okreslonym czasie, np. w ciggu roku,
kwartalu; celem takiego rabatu jest zachecanie klientéw do lojalnosci wobec
sprzedawcy,

= rabat progresywny (rosnacy) — zwykle rabat procentowy, ktoéry wzrasta wraz

ze wzrostem zakupionej ilosci (wartosci) towardw, np.:

Wartos¢ zakupow Wielkos¢ rabatu
do 500 zt 0%
500-1000 zt 3%
1000-1500 zt 5%
powyzej 1500 7%

= rabat sezonowy, czyli obnizenie ceny dla klientéw kupujacych towary poza se-
zonem (przed lub po nim) ich konsumpcji, np. klienci otrzymuja rabat sezonowy
przy zakupie mebli ogrodowych po zakonczeniu sezonu letniego, nart i sanek
po zakonczeniu sezonu zimowego,

» rabat handlowy (funkcjonalny), ktdry jest udzielany posrednikom handlowym
za realizacje okreslonych funkcji (dystrybucyjnych, promocyjnych) zwigzanych
z ofertg towardw,

» rabat zwigzany z charakterystykg konsumenta - rabat udzielany ze wzgledu
na pewne cechy konsumenta, np. wiek, zawdd, przynaleznos¢ do okreslonej
organizacji, rabat dla stalych klientéw.
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!Ou%"f Przykitad

Cena jablek wynosi 2,50 zt/kg. Przy zakupie powyzej 20 kg sklep stosuje rabat ilosciowy
w wysokosci 5% wartosci zakupu. Ile zaptaci klient, jezeli zakupi 29 kg jablek?

Rozwigzanie
1. Ustalenie wartosci sprzedazy przed udzieleniem rabatu:

29 kg 2,50 zt = 72,50 2

Wartos¢ sprzedazy przed udzieleniem rabatu wynosi 72,50 z1.
2. Ustalenie wartosci rabatu

72,50 zt -100%

x - 5%
5% - 72,50

xX=————=3,63
100%

Wartos¢ rabatu wynosi 3,63 z1.
3. Obliczenie wartosci zakupu po udzieleniu rabatu:
72,50 - 3,63 = 68,87 zt
Odp. Klient po udzieleniu rabatu zaptaci za 29 kg jablek 68,87 z1.

Skonto to procentowe zmniejszenie sumy nalezno$ci, przyznawane nabywcy
towaru na warunkach kredytowych, w razie zaptaty naleznosci gotowka przed
umowionym terminem.

W praktyce udzielenie skonta wyglada w ten sposdb, ze sprzedawca przy sprzeda-
zy na warunkach kredytowych ustala termin platnosci, np. na 30 dni. Jezeli nabywca
ureguluje naleznos¢ przed wyznaczonym terminem, np. w ciaggu 15 dni, to suma
naleznosci zostaje obnizona, np. o 5%.

Gy Przykiad

Klient zakupit towary na tgczng wartos¢ 8000 zt. Sprzedawca wyznaczyt termin
ptatnosci na 30 dni. Ile zaptaci klient, jezeli uregulowat naleznos¢ w ciggu 10 dni
i skorzystat ze skonta w wysokosci 3%?

1. Ustalenie wartosci skonta:
8000,00 zt - 100%

x - 3%
3% - 8000,00
=———=1240,00
100%
Wartos¢ skonta wynosi 240,00 z1.
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2. Obliczenie wartosci zakupu po udzieleniu skonta:
8000,00 - 240,00 = 7760,00 zt
Odp. Klient po skorzystaniu ze skonta zaptaci 7760,00 z1.

@ Sprawdz, czy potrafisz

I. Pytania testowe

Podaj prawidtowg odpowiedz (tylko jedna jest poprawna):
1. Cena towaru to
A.$rodek wymiany.
B. $rodek tezauryzacji.
C. warto$¢ towaru wyrazona w jednostce miary.
D. warto$¢ towaru wyrazona w pienigdzu.
2. Obliczajac marze metodg ,,od sta’, jako wartos¢ odniesienia wykorzystujemy
A. ceng zakupu.
B. cen¢ sprzedazy.
C. cene minimalng.
D. cen¢ maksymalna.
3. Narzut handlowy doliczany do ceny zakupu, ktéry pokrywa koszty przed-
siebiorstwa i pozwala osiggnac zysk, to
A. cena netto.
B. podatek VAT.
C. marza.
D.cena minimalna.
4. Cena detaliczna bluzki damskiej wynosi 55,00 zt. Ile zaptaci klient za zakup tego
towaru, jezeli skorzysta z 5% rabatu?
A.50,25 zt.
B. 51,25 zt.
C.52,25 7.
D.53,25 zl.
5. Przedmiotem podatku akcyzowego sa
A.banany.
B. wyroby cukiernicze.
C.komputery.
D.wyroby tytoniowe.

176

Kup ksiazke

A.18. T2. Organizacja i techniki sprzedazy 2015 - poprawione.indd 176 2015-09-11 12:19:03


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3a5f_ebook

Il. Zadania

1. Polacz w pary terminy zwigzane z cenami i marzami z odpowiednim opisem:

1) cena zbytu
2) cena hurtowa

3) cena detaliczna
4) cena skupu

5) podatek VAT

6) marza hurtowa
7) marza detaliczna
8) marza handlowa

a)
b)
c)
d)
e)
f)
g)
h)

cena zbytu + marza hurtowa

cena zbytu powigkszona o marze¢ handlowa
cena, ktérg ptaci nabywca produktéw rolnych
cena detaliczna pomniejszona o marz¢ handlowa

marza detaliczna + marza hurtowa
cena detaliczna - cena hurtowa
cena brutto - cena netto

cena hurtowa - cena zbytu

2. Przerysuj tabele do zeszytu, a nastepnie uzupelnij brakujace dane, obliczajac
cene i marze. Zastosuj metode ,,od sta”

A.18. T2. Organizacja i techniki sprzedazy 2015 - poprawione.indd 177

Cena h?lllfltl;)i\/:a Cena Marza detaliczna Cena
zbytu hurtowa detaliczna
% z1 % zt
56,00 12 13
11 120,00 14
15 12 67,00
34,40 13 15
240,50 12 14
16 360,00 18
380,00 18 20
20 16 442,00
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3. Przerysuj tabele do zeszytu, a nastepnie uzupetnij brakujace dane, obliczajac
cene i marze. Zastosuj metode ,w stu”.

Cena hll\l/[;l(‘)ivfr‘a Cena Marza detaliczna Cena
zbytu hurtowa detaliczna
% z1 % zt
13 120,00 15
12 15 260,00
150,00 14 12
88,00 13 15
12 12,00 14
16 14,00 18
18 20 66,00
20 16 90,00

4. Cena zakupu butéw wynosi 34,50 zt. Marza hurtowa stanowi 15% (ceny zakupu),
a marza detaliczna 12% (ceny hurtowej). Oblicz:
a) cene¢ hurtows,
b) cene detaliczna,
¢) marze handlowa,
d)ile zaoszczedzi klient, jezeli kupi dwie pary butéw u producenta zamiast
w hurtowni.
5. Klient w sklepie spozywczym za 2 pudelka herbaty zaplacil 8,60 zt (VAT 23%),
za 3 opakowania ciastek 9,90 z (VAT 23%), za 5 sokéw 6,50 zt (VAT 8%), a za
4 kg jablek 10,40 zt (VAT 5%). Oblicz:

a) ceny jednostkowe netto,

b) Iaczny koszt zakupow klienta.
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6. Przerysuj tabele do zeszytu, a nastepnie uzupelnij brakujace dane, obliczajac

warto$¢ podatku i cene.

Cena jednostkowa Podatelc VAT Cena jednostkowa
netto % A brutto
26,00 23
23 120,00
23 3,60
38,00 8
140,80 8
8 360,00
8,00 5
5 2,50

7. Ceny netto wynosza:

— gruszki: 4,20 zt/kg (VAT 5%),

- czekolada mleczna: 2,80 zt (VAT 23%),
— sok pomaranczowy: 3,40 zt (VAT 23%).

Oblicz:

a) ceny jednostkowe brutto;
b) ile zaptaci klient w sklepie spozywczym, jezeli kupi 3 kg gruszek, 4 czekolady

i 5 sokdw;

c) ile zaptaci klient w sklepie spozywczym za zakupy podane w pkt b), jezeli

sprzedawca udzieli 3% rabatu na zakupione towary.
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8. Przerysuj tabele do zeszytu, a nastepnie uzupelnij brakujace dane, obliczajac

ceng, podatek i wartosc.

Cena Podatek VAT Cena Jednostka aa
" ’ . 30 Wartos¢
jednostkowa jednostkowa miary Ilos¢ bratto
netto % 71 brutto (j.m.)
56,00 23 szt. 3
5 4,00 kg 100
23 45,00 szt. 20
34,40 8 opak. 15
240,50 8 szt. 12
23 58,00 szt. 4
3,00 5 kg 200
5 1,60 kg 300

9. Cena sprzedazy 1 kg ziemniakéw wynosi 1,20 zt. Klient kupit 200 kg ziemniakéw.

Ile zaptaci, jezeli przedsigbiorstwo handlowe stosuje rabaty wedlug tabeli:

Warto$¢ zakupu Wielko$¢ rabatu
100,00-200,00 zt 2%
powyzej 200,00 zt 3%
powyzej 300,00 zt 4%

10. Przedsigbiorstwo ,,Max”, zajmujace sie sprzedaza wyrobow papierniczych, sto-
suje nastepujace rodzaje rabatow:

Rodzaj rabatu Wielko$¢ rabatu
Rabat ilosciowy przy zakupie powyzej 100 szt. towaru 3%
Rabat dla stalych klientow 5%
Rabat dla studentow 4%

Jaka bedzie wartos¢ zakupéw nastepujacych klientow po uwzglednieniu przy-

stugujacych im rabatow?

a) Jan Kowalski kupit 120 szt. zeszytow 60-kartkowych w kratke w cenie 1,60 zt/

/szt.;

180

A.18. T2. Organizacja i techniki sprzedazy 2015 - poprawione.indd 180

Kup ksigzke

2015-09-11 12:19:04


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3a5f_ebook

b) Anna Nowak ma od kilku lat karte stalego klienta firmy ,,Max”. Zakupita
10 ryz papieru kserograficznego w cenie 16,00 zt/ryza;

¢) Maciej Zak jest studentem trzeciego roku matematyki. W przedsiebiorstwie
»Max” zakupil:
- 5 szt. zeszytow w formacie A4 w cenie 4,50 zl/szt.;
— 3 czarne dlugopisy w cenie 2,50 z/szt.;
— 2 opakowania folii do drukarek atramentowych w cenie 56,00 zl/szt.

11. Wykorzystujac program MS Excel, oblicz warto$¢ podatku VAT i ceny brutto
dla nastepujacych towaréw (pamietaj o zastosowaniu prawidlowych formut):

Nazwa towaru Cena jednostkowa netto (z}) Stawka podatku VAT (%)
Czekolada mleczna 2,80 23
Wafle $mietankowe 3,40 23
Pierniki w czekoladzie 5,60 23
Jogurt truskawkowy 1,20 8
Margaryna deserowa 1,60 8
Jabtka 2,20 5
Ziemniaki 1,10 5
Kup ksigzke
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