1. Reprezentacja i reklama a VAT

W zwiazku z prowadzona dziatalno$cia podatnicy czesto podejmuja ré6znego rodzaju
dziatania reprezentacyjne i reklamowe. W niniejszym tekscie zostang omoéwione
skutki VAT takich dziatan zaréwno po stronie reprezentowanych i reklamowanych
podatnikdw, jak i po stronie podatnikdw swiadczacych na zlecenie ustugi reklamowe.

1.1. Pojecia reprezentacji i reklamy

Ani przepisy ustawy o VAT, ani przepisy ustaw podatkowych nie definiuja pojecia
reprezentacji i reklamy. W zwigzku z tym w wyjasnieniach organéw podatkowych
oraz orzeczeniach sagdéw administracyjnych podejmowane sg préby zdefiniowania
tych pojeé. Wynikajace z tego wnioski bardzo dobrze podsumowat Dyrektor Krajowej
Informacji Skarbowej w interpretacji indywidualnej z 7 stycznia 2022 r. (0111-KDIB1-
-1.4010.540.2021.2.AW). Przeczyta¢ mozna w niej miedzy innymi, ze:

(...) reprezentacja [wyrézn. - red.] to przede wszystkim kazde dziatanie
skierowane do istniejgcych lub potencjalnych kontrahentéw podatnika lub
osoby trzeciej zmierzajqce do stworzenia oczekiwanego wizerunku podatni-
ka w celu utatwienia zawarcia umowy lub stworzenia korzystnych warunkéw
jej zawarcia (...) wydatki na reprezentacje to koszty, jakie ponosi podatnik
w celu wykreowania swojego pozytywnego wizerunku, uwypuklenia swojej
zasobnosci, profesjonalizmu. Przy tak zdefiniowanym terminie ,reprezenta-
cji” kwestia wystawnosci, okazatosci czy tez ponadprzecietnosci nie ma Zad-
nego znaczenia. (...) przez reklame rozumie sie dziatania podmiotu gospo-
darczego, majqce na celu ksztattowanie popytu na dane towary, ustugi lub
marke, poprzez zachecenie jak najwiekszej liczby potencjalnych klientéw do
nabywania towaréw i ustug tego podmiotu gospodarczego. Moze by¢ ona re-
alizowana za pomocq rozmaitych Srodkéw wyrazu oraz przy uzyciu zrézni-
cowanych srodkéw przekazu, w tym poprzez prezentowanie danego towaru
lub ustugi, jego cech jakosciowych, uzytkowych, zalet technicznych, a takze
poprzez rozpowszechnianie logo firmy. Kazda z tych form, jeZeli jest stosowa-
na w okreslonych okolicznosciach, spetnia funkcje reklamowe. Identyfikowa-
na bowiem jest z danq firmgq i oferowanymi przez niq towarami lub ustugami,
zwiekszajqc ich rozpoznawalnos$¢ oraz posrednio zachecajqc do ich nabycia.
Jednoczesnie zauwazy¢ nalezy, Ze mozna rozrézni¢ reklame towaru, ustugi,
reklame marki, a takze reklame samej firmy (przedsiebiorcy). Dokonujqc (...)
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oceny zakresu pojeciowego ,reprezentacji” i ,reklamy” wywies¢ z powyzszego
nalezy, ze reprezentacja dotyczy dziatan zmierzajqcych do ksztattowa-
nia i rozpowszechniania wizerunku podatnika, jako podmiotu gospo-
darczego, natomiast reklama dotyczy dziatan zmierzajgcych do ksztatl-
towania, rozpowszechniania wizerunku nie samego podatnika, lecz
Jjego produktéw (towaréw i ustug). Podnosi sie takze, ze reklama polega na
przedstawianiu towardéw i ustug oraz naktanianiu do ich nabycia w sposéb
bezposredni, zas reprezentacja posrednio promuje podmiot gospodarczy po-
przez stworzenie dobrego wizerunku firmy. Ocena charakteru wydatku (cel
reprezentacyjny czy reklamowy) mozliwa jest na podstawie catoksztattu
dziatalnosci prowadzonej przez podatnika, rozmiaréw wydatkéw i powinna
by¢ dokonywana kazdorazowo przez podatnika, ktory prowadzgc dziatal-
nos¢ gospodarczq moze najlepiej dokonac wtasciwej kwalifikacji danego wy-
datku pod kqtem funkcji jakq bedzie spetniac w firmie.

1.2. Prawo do odliczenia VAT przy nabywaniu towarow
i ustug na cele reprezentaciji i reklamy

Prawo do odliczenia VAT przystuguje przede wszystkim w zakresie, w jakim towary
i ustugi nabywane przez podatnikéw sa wykorzystywane do wykonywania czynno-
$ci opodatkowanych (zob. art. 86 ust. 1 ustawy o VAT). Ponadto prawo do odliczenia
przystuguje rowniez, jezeli importowane lub nabyte towary i ustugi dotycza dostawy
towardéw lub Swiadczenia ustug przez podatnika poza terytorium kraju, jesli kwoty
te mogtyby by¢ odliczone, gdyby czynnosci te byly wykonywane na terytorium kraju,
a podatnik posiada dokumenty, z ktérych wynika zwigzek odliczonego podatku z tymi
czynno$ciami (zob. art. 86 ust. 8 pkt 1 ustawy o VAT).

Nie jest przy tym konieczne istnienie bezposredniego zwigzku miedzy dokonywanymi
zakupami a prowadzong przez podatnika dziatalno$cig dajaca prawo do odliczenia.
Zwiazek moze mieé rowniez charakter posredni.

O posrednim zwiazku dokonanych zakupéw z prowadzona przez podatnika dziatal-
noscig dajacg prawo do odliczenia mozna méwi¢ wowczas, gdy przyczyniaja sie one
(poprzez wptyw na ogélne funkcjonowanie przedsiebiorstwa jako catosci) do genero-
wania przez podmiot obrotu z takiej dziatalnosci. Zaliczaja sie do nich miedzy innymi
zakupy towardéw i ustug na cele reprezentacji i reklamy. W konsekwencji w zakresie,
w jakim podatnicy dokonujg zakup6w na cele reprezentacji i reklamy w ramach dzia-
talno$ci dajacej prawo do odliczenia, przystuguje im prawo do odliczenia podatku nali-
czonego przy dokonywaniu tych zakupéw.

Potwierdzaja to w udzielanych wyjasnieniach organy podatkowe. Przyktadem w przy-
padku nabywania towarédw i ustug na cele reklamy moze by¢ interpretacja indywi-
dualna Dyrektora Izby Skarbowej w Warszawie z 29 sierpnia 2013 r. (IPPP2/443-
-633/13-2/KOM) czy interpretacja indywidualna Dyrektora Izby Skarbowej
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w Poznaniu z 13 listopada 2013 r. (ILPP2/443-770/13-2/]K). Jak czytamy w pierwszej
z tych interpretacji:

Whioskodawca jest zarejestrowanym czynnym podatnikiem VAT, spetniajqgcym
ustawowgq definicje podatnika zawartq w art. 15 ustawy, dokonujgcym sprze-
dazy produktéw farmaceutycznych i kosmetykéw, opodatkowanej podatkiem
VAT w stawce 23% i 8%. Nieodptatne przekazanie materiatéw reklamowych
i informacyjnych zwiqgzane jest z wykonywaniem czynnosci opodatkowanych,
gdyz istotnie wptywa na poziom sprzedazy produktéw farmaceutycznych i ko-
smetycznych. Celem ich przekazania jest informacja o towarach znajdujqcych
sie w ofercie i zacheta do ich zakupu, a w efekcie zwiekszenie obrotéw Wnios-
kodawcy. Majqc zatem na uwadze wskazany wyzej przepis art. 86 ust. 1 usta-
wy oraz przedstawione we wniosku okolicznosci stwierdzi¢ nalezy, ze w przed-
miotowej sprawie podstawowy warunek uprawniajqcy Wnioskodawce do
odliczenia podatku VAT jest spetniony, bowiem wydatki na zakup przedmioto-
wych materiatéw reklamowych i informacyjnych sq zwiqzane z dziatalnosciq
opodatkowanq Whioskodawcy, jakq jest sprzedaz produktéw farmaceutycz-
nych i kosmetykéw, a przestanki ograniczajgce prawo do odliczania (art. 88
ustawy) w przedmiotowej sprawie nie zaistniaty.

Przyktad 1

Podatnik prowadzacy dziatalno$¢ opodatkowana zlecit firmie zewnetrznej przeprowa-
dzenie kampanii reklamowej. Za ustuge przeprowadzenia tej kampanii firma reklamo-
wa wystawita fakture z VAT obliczonym wedtug stawki 23%. Z faktury tej podatnikowi
przystuguje prawo do odliczenia VAT.

Natomiast prawo do odliczania VAT przy nabywaniu towaréw i ustug na cele repre-
zentacji potwierdzit miedzy innymi Dyrektor Krajowej Informacji Skarbowej w inter-
pretacjach indywidualnych z 18 sierpnia 2017 r. (0114-KDIP1-1.4012.235.2017.1.RR)
oraz z 13 kwietnia 2022 r. (0111-KDIB3-2.4012.36.2021.2.AZ). Jak czytamy w drugiej
z tych interpretacji:

Przedstawione okolicznosci pozwalajq stwierdzié, Ze ww. projekt skierowany
jest do pracownikéw Spotki i ma na celu zaréwno budowanie pozytywnego
wizerunku X jako odpowiedzialnego pracodawcy, wspierajgcego pracowni-
kéw i ich rodziny, jak i zwiekszenie satysfakcji pracownikéw poprzez umoZzli-
wienie im rozwoju osobistego i realizacje pasji, co niewqtpliwie przektada sie
na posredni zwiqzek wydatkéw poniesionych na ten cel ze sprzedazq opodat-
kowang Spotki. Ponadto majqc na uwadze, Ze elementem strony marketingo-
wej bedzie promowanie Spotki przez pracownikow i cztonkéw ich rodzin bio-
rqcych udziat w zawodach, ktérzy wystepowacé bedq w tych zdarzeniach
w odziezy opatrzonej logo Spotki, w przypadku omawianego programu wa-
runki uprawniajqgce do odliczenia bedq spetnione, gdyz wydatki, ktére ponie-
sie Wnioskodawca przektadajq sie bezposrednio na rozpoznawalnos¢ Spotki,
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jej wizerunek i pozytywne postrzeganie, posrednio wiec na generowanie ob-
rotu przez Whnioskodawce. Z uwagi zatem na fakt, Ze nabyte towary i ustugi
przeznaczone do realizacji ww. programu majq posredni zwiqzek z wykony-
waniem czynnosci opodatkowanych podatkiem VAT, w analizowanej sprawie
znajdzie zastosowanie cytowany na wstepie art. 86 ust. 1 ustawy i Whniosko-
dawcy bedzie przystugiwato prawo do odliczenia podatku naliczonego wyni-
kajgcego z faktur dokumentujqcych zakup towaréw i ustug.

Przyktad 2

Podatnik prowadzacy wytacznie dziatalno$¢ opodatkowana zaprosit swoich kontra-
hentow na spektakl w teatrze. W tej sytuacji zakup biletéw na spektakl jest zwigzany
z reprezentacjg podatnika, a w konsekwencji podatnikowi przystuguje prawo do odli-
czenia VAT z faktury dokumentujacej zakup tych biletow.

Prawo do odliczenia podatku naliczonego przystugiwa¢ moze réwniez w przy-
padku nabywania ustug reklamowych. Przy czym - jak wynika z wyroku Trybunatu
Sprawiedliwo$ci Unii Europejskiej z 25 listopada 2021 r. w sprawie C-334/20
- dotyczy to réwniez sytuacji, gdy cena za Swiadczenie ustugi reklamowej jest zbyt
wygoérowana w poréwnaniu z warto$cig obiektywna (rynkow3q) lub brak jest fak-
tycznego przetozenia ustugi na zwiekszenie obrotu podatnika. W wyroku tym czy-
tamy, ze:

Podatnik moze odliczy¢ VAT naliczony z tytutu ustug reklamowych, jezeli ta-
kie swiadczenie ustug stanowi transakcje podlegajgcq VAT w rozumieniu
art. 2 dyrektywy VAT i pozostaje w bezposrednim i scistym zwiqzku z jednq
lub kilkoma realizowanymi przez niego opodatkowanymi transakcjami lub
z catq dziatalnosciq gospodarczq tego podatnika z tytutu kosztéw ogdlnych,
przy czym nie nalezy bra¢ pod uwage okolicznosci, ze cena zafakturowana za
te ustugi jest nadmierna w stosunku do wartosci referencyjnej okreslonej
przez krajowy organ podatkowy Iub Ze te ustugi nie doprowadzity do zwiek-
szenia wielkosci obrotu tego podatnika.

Przyktad 3

Podatnik prowadzacy wytacznie dziatalno$¢ opodatkowang zaméwit ustuge reklamo-
wa skierowang do grupy odbiorcow, ktérzy dotychczas nie byli zainteresowani $wiad-
czonymi przez niego ustugami. Zaméwiona kampania reklamowa okazata sie niesku-
teczna, a w konsekwencji nie doprowadzita do zwiekszenia obrotu podatnika. Mimo to
podatnikowi przystuguje prawo do odliczenia VAT z faktury dokumentujacej nabycie
przedmiotowej ustugi reklamowe;.

Prawa do odliczenia podatku naliczonego przy nabywaniu ustug reklamowych nie
wylacza rowniez fakt, Ze korzys$¢ z tego tytutu osigga réwniez inny podmiot. Wynika
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