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Streszczenie: Umowa opcji w przemysle filmowym jest jednym z kluczo-
wych narzedzi prawnych umozliwiajacych pozyskanie praw do adaptacji dziet
literackich czy scenariuszy w okresie prac pre-produkcyjnych. Jest o umowa
nienazwana, ktora budowana bywa w praktyce branzowej na podstawie roz-
nych konstrukeji prawnych, takich jak m.in.: umowa przedwstepna, oferta, wa-
runek, uprawnienie ksztaltujace, elementy stosunku licencyjnego, przeniesie-
nie praw z prawem odstapienia. Najbardziej praktyczna konstrukcja wydaje sie
ograniczona licencja w okresie opcji oraz szczegdtowa oferta, ktorej przyjecie
przez nabywajacego opcje w drodze pisemnego o$wiadczenia powoduje defi-
nitywne uzyskanie niezbednych praw do realizacji filmu na podstawie utworu
objetego opcja.

Wprowadzenie

Wspolczesny przemyst rozrywkowy i dzialalnos¢ tworcza w zdecydowanej
wigkszosci opierac si¢ musi na swobodzie uméw. Stosunki prawne w tej branzy
nie znajduja bowiem wielu konkretnych punktéw odniesienia w czgsci szcze-
golnej zobowiazan Kodeksu cywilnego. Powyzsze nalezy jednak ocenia¢ pozy-
tywnie, gdyz dynamiczne zmiany technologiczne i rozwdj branzy audiowizu-
alnej odbywaja sie sprawniej i skuteczniej, gdy jedyne ograniczenia, z jakimi
maja do czynienia strony to to, aby tres¢ lub cel ich czynnosci nie sprzeciwiat
sie wlasciwosci (naturze) stosunku, ustawie ani zasadom wspolzycia spotecz-
nego (art. 3531 KC).
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Niniejszy artykut ma na celu przyblizenie praktycznych aspektéw umow
opcji w branzy filmowej, ich roli, najczesciej wykorzystywanych konstrukeji
prawnych stosowanych w umowach opcji oraz essentialia negotii takich umoéow.
Poniewaz umowa opcji jest umowsa nienazwana, w praktyce budowana jest ona
na podstawie roznych konstrukeji kodeksowych, z ktorych kazda ma swoje
konsekwencje prawne oraz praktyczne. Z uwagi na objetos¢ niniejszego tekstu,
bedzie w nim miejsce jedynie na zasygnalizowanie wybranych mozliwych spo-
sobdw regulacji relacji stron umow opcji w branzy filmowej. Nie jest celem ani
ambicja autora — z przyczyn oczywistych — aby kompleksowo przedstawi¢ za-
gadnienia dotyczace oferty, umowy przedwstepnej, warunku czy przeniesienia
prawa z prawem odstapienia. Dlatego autor skupia¢ sie bedzie na tych kon-
strukcjach jedynie w waskim kontekscie, istotnym dla tematu oraz mozliwym
w realiach niniejszego artykutu.

Rola umow opcji w branzy filmowej

W branzy filmowej kazda praca nad nowym projektem (tzw. development)
zaczyna si¢ od tekstu — historii czy tematu, ktéry ma zosta¢ opowiedziany
w dziele audiowizualnym. Dopiero majac temat, co najmniej rozwiniety do
krotkiej — najczesciej kilkustronicowej formy literackiej (tzw. treatmentu) lub
wystepujacy w postaci gotowego scenariusza albo istniejacego utworu literac-
kiego, producent moze podejmowac¢ kolejne kroki. Do takich krokéw nalezy
pozyskiwanie finansowania (inwestorzy, koproducenci, sponsorzy, podmioty
lokujace produkt, srodki publiczne etc.), ekipy filmowej i aktoréw oraz part-
nerdw dystrybucyjnych. W praktyce oznacza to, ze bardzo wiele projektéw nie
dochodzi do skutku, mimo zainteresowania tematem czy tekstem przez pro-
ducenta. Najczesciej z powodu niezgromadzenia finansowania. W tej sytuacji
zdecydowana wigkszos¢ producentéw filmowych nie moze sobie zwyczajnie
pozwoli¢ ekonomicznie, aby nabywac¢ prawa do treatmentéw, scenariuszy, ad-
aptacji ksiazek lub innych dziet kultury - nie majac pewnosci (albo przynaj-
mniej duzego prawdopodobienstwa), ze uda sie¢ im doprowadzi¢ projekt do
konca.

Dlatego w branzy filmowej zaczely pojawiac si¢ i funkcjonowaé umowy
opcji. Ich praktycznym celem bylo to, aby producent mogl przez jakis czas
mie¢ wylacznos$¢ na rozwijanie swojego projektu na podstawie wczesniejszego
utworu (literackiego, filmowego etc.), jednak bez koniecznosci na tym etapie fi-
nansowania nabycia do niego wszystkich praw niezbednych do realizacji filmu
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(autorskich majatkowych lub zaleznych - zaleznie od okolicznosci). Natomiast
tworca utworu literackiego bedzie mial pewnos¢, ze nie wyzbywa sie praw do
swoich dziel, a czas rozwoju projektu przez producenta jest ograniczony. Jed-
noczesnie strony chcialy wiedzie¢ na jakich zasadach i warunkach dojdzie do
realizacji filmu na podstawie utworu pierwotnego w sytuacji, gdy projekt be-
dzie mogt przejs¢ do fazy realizacji.

W przypadku umoéw opcji filmowej najczesciej mysli si¢ o opcji na prawa
do adaptacji audiowizualnej literatury (literatura piekna, biografie, reportaze,
komiksy etc.). W praktyce umowy te maja jednak znacznie szersze zastosowa-
nie i dotycza korzystania z innych utworéw audiowizualnych przy produkeji
nowych filmoéw - prequeli, sequeli, spin off-ow, remakow, jak rowniez adaptacji
scenicznych (teatralnych, musicalowych etc.). Wreszcie umowy opcji sa cze-
sto stosowane przy umowach na formaty telewizyjne oraz w przypadku opcji
na realizacje¢ filmu o Zyjacych osobach (zgoda na wkroczenie w sfer¢ dobr oso-
bistych, w tym prywatnos¢, prawo do wizerunku, nazwiska etc.) lub osobach
zmarlych (zgoda oséb bliskich w kontekscie kultu pamieci po osobie zmarlej).
Te ostatnie opcje wykazuja jednak sporo odrebnosci z uwagi na ich przedmiot,
w zwiazku z tym nie bedzie to przedmiotem dalszych rozwazan.

Podstawowe postanowienia umowy opcji

Poniewaz umowa opcji jest umowq nienazwang, strony moga dos$¢ swo-
bodnie budowac tres¢ wzajemnych zobowiazan. Niemniej z perspektywy prak-
tyki warto, aby umowa opcji regulowata co najmniej ponizej opisane kwestie.

Opcja zawierana jest na okreslony czas. Powinien to by¢ czas niezbedny do
przeprowadzenia tzw. developmentu' filmowego, w tym zgromadzenia przez
producenta finansowania. W praktyce najczesciej spotyka sie opcje trwajace od
roku do 5 lat. Alternatywnie sg to umowy na rok z mechanizmem i warunkami
przediuzania opcji na kolejne lata.

Poniewaz w okresie opcji uprawniony do utworu objetego opcja jest ogra-
niczony w jego eksploatacji, standardem jest, ze opcje majg charakter odptatny.
Tym bardziej ze zazwyczaj w okresie opcji udzielana jest tez ograniczona licen-
cja (ewentualnie zgoda na wykonywanie praw zaleznych - zaleznie od okolicz-

1 Mianem developmentu filmowego okresla sie okres, w ktérym projekt filmowy rozwija si¢
z fazy koncepcyjnej do okresu pre-produkcyjnego. W okresie developmentu zawierane sa zazwy-
czaj umowy opcji oraz producenci poszukujg zrodet finansowania.
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nosci) do korzystania z tekstu na potrzeby tworzenia kolejnych warstw literac-
kich (synopsis, treatment, drabinka, scenariusz), utrwalania, zwielokrotniania
oraz udost¢pniania oryginalu i opracowan potencjalnym wspotpracownikom,
ekipie, finansujacym. Bywaja tez przypadki, gdy umowa opcji jest zawierana
pod tytulem darmym (zwlaszcza w sytuacji krotkich okreséw opcji, niskobu-
dzetowych projektéw dokumentalnych etc.). O ile w PrAut nie ma przeciw-
skazan co do udzielania bezplatnych licencji czy zgdd na wykonywanie praw
zaleznych, o tyle nie mozna zapomina¢ o podatkowych konsekwencjach takich
dzialan - w szczegélnosci w zakresie podatku dochodowego - skutkujacych,
co do zasady, powstaniem przychodu podatkowego z tytulu nieodptatnych
$wiadczen po stronie otrzymujacego licencje/zgode na wykonywanie praw za-
leznych.

Kolejna wazna kwestia, ktéra powinna by¢ uregulowana w umowie opcji
jest sposob i moment jej wykonania. Tutaj wiele bedzie zaleze¢ od wybranej
konstrukeji prawnej, przy czym rozwiazaniem najbardziej praktycznym jest
sytuacja, gdy wykonanie opcji jest mozliwie automatyczne (sprowadza si¢ do
zlozenia o$wiadczenia np. o przyjeciu oferty, ewentualnie dodatkowo zaptaty
ustalonego wynagrodzenia). Trzeba przy tym pamietac, Ze przeniesienie praw
oraz udzielenie licencji wylacznej wymaga formy pisemnej pod rygorem nie-
waznosci (art. 53 i art. 67 ust. 5 PrAut).

Istotnym zagadnieniem jest rowniez zakres wylacznosci w okresie obowia-
zywania umowy opcji. Najczesciej obejmuje on wylacznosé na development fil-
mowy. Jednak moze ona by¢ zardwno szersza — obejmujaca wszelkie prace nad
dzietami audiowizualnymi, czy wrecz wszelkie formy korzystania z praw za-
leznych, jak tez znacznie bardziej precyzyjna i ograniczona — np. przewidujaca
wylacznos¢ na realizacje prac przygotowawczych do 45-minutowego filmu do-
kumentalnego w jezyku polskim.

Jakkolwiek teoretycznie umowa opcji moze przewidywac, ze po poinfor-
mowaniu przez producenta, strony przystapia do negocjacji w dobrej wierze
warunkow umowy na adaptacje filmowa danego dzieta lub jego ekranizacje,
to nalezy pamietac, ze takie rozwiazanie nie gwarantuje, ze strony dojda do
porozumienia co do wszystkich negocjowanych postanowien i ze do zawarcia
takiej umowy dojdzie. Co jest tym istotniejsze, Ze odpowiedzialno$¢ za prowa-
dzenie negocjacji w ztej wierze realnie sprowadza si¢ zazwyczaj do ochrony
ujemnego interesu umownego.

Dlatego zdecydowanie lepszym rozwiazaniem jest zawarcie w umowie
opcji wszystkich elementéw zobowiazan stron, ktdra wejda w zycie (zaktuali-
zujg si¢) z chwila wykonania opcji (zakres udzielonych praw, wynagrodzenie,
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poziom swobody twdrczej i ewentualnie kontroli twoércy utworu pierwotnego
etc.).

Ograniczona licencja wraz z oferta

W ocenie autora najlepsza konstrukejg prawng, ktora oddaje biznesowe po-
trzeby i realia zawierania umow opcji jest umowa nienazwana, w ktorej twdrca
(lub inny uprawniony, np. wydawca) udziela producentowi ograniczonej li-
cendji i zgody na wykonywanie praw zaleznych (na potrzeby wstepnych prac
literackich oraz prezentowania dziela pierwotnego i jego opracowan - poten-
cjalnym partnerom projektu) oraz oswiadcza producentowi swojg wole zawar-
cia umowy o tresci ustalonej w umowie opcji (oferta w rozumieniu art. 66 KC).
Jednoczesnie okreslajac termin przyjecia oferty i tym samym zwigzania si¢ nig
bez mozliwosci jej odwotania - bedacy okresem umowy opcji (art. 66 ust. 2
iart. 662 § 2 KC a contrario). Producent za$ zobowiazuje sie do zaplaty wy-
nagrodzenia za opcje i licencje oraz jest uprawniony w okreslonym czasie do
przyjecia oferty.

Z chwila otrzymania przez skladajacego oferty oswiadczenia o jej przyje-
ciu, strony zaczyna wigza¢ umowa bedaca przedmiotem oferty. Takie rozwia-
zanie daje najwieksza pewnos¢ prawna i pewno$¢ obrotu. Ma to niebagatelne
znaczenie w przypadku wielomilionowego budzetu gromadzonego przez pro-
ducenta w celu realizacji filmu na podstawie utworu bedgcego przedmiotem
opcji. Model oferty powoduje rowniez, ze nie ma potrzeby zawierania dalszych
umow czy prowadzenia negocjacji. Jak sie wydaje nie ma rdwniez zastrzezen
czy dylematow w doktrynie i orzecznictwie co do skutecznosci takiej konstruk-
¢ji (ktorych nie brakuje przy innych rozwigzaniach).

Umowa przedwstepna

Niekiedy pojawiajg si¢ umowy opcji tworzone na podstawie konstruk-
¢ji umowy przedwstepnej. Umowa przedwstepna to taka, przez ktéra jedna
ze stron lub obie zobowiazuja si¢ do zawarcia oznaczonej umowy. Umowa taka
powinna okreslac istotne postanowienia umowy przyrzeczonej (art. 389 KC),
moze rowniez — a w przypadku regulacji opcyjnych powinna - zawiera¢ ter-
min, do ktérego ma by¢ zawarta umowa przyrzeczona.
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Mozna jednak skonstruowac relacje stron w analizowanym modelu tak,
ze jedynie jedna ze stron jest zobowiazana do zawarcia umowy (twdrca/wy-
dawca), a producent ma prawo zadac jej zawarcia. Ponadto w przypadku,
gdy umowa przedwstepna czyni zado$¢ wymaganiom, od ktdrych zalezy waz-
no$¢ umowy przyrzeczonej, w szczegdlnosci wymaganiom co do formy, strona
uprawniona moze dochodzi¢ zawarcia umowy przyrzeczonej przed sadem
(art. 390 § 2 KC). Nie jest to jednak rozwigzanie praktyczne, gdyz w ocenie au-
tora eliminuje istote opcji, czyli co do zasady szybka, swobodna i samodzielng
decyzje producenta do skorzystania z prawa opcji. Konstrukcja ta wymusza
bowiem ponowne ztozenie dwoch oswiadczen woli, aby umowa przyrzeczona
mogta dojs¢ do skutku, a mozliwos¢ zastapienia oswiadczenia tworcy orzecze-
niem sadu, z powoddw praktycznych i czasowych nie moze by¢ uznana za sa-
tysfakcjonujaca dla producenta uprawnionego z opcji.

Warunek

Potencjalnie mozna budowa¢ umowe opcji na podstawie konstrukeji wa-
runku, gdyz co do zasady powstanie lub ustanie skutkéw czynnosci prawnej
mozna uzalezni¢ od zdarzenia przyszlego i niepewnego (art. 89 KC). Niesie
to za sobg jednak caly szereg ryzyk i problemdw. Po pierwsze, taki warunek
zawieszajacy (np. udzielenie zgody na wykonanie praw zaleznych - w postaci
adaptacji filmowej, czy przeniesienia praw do scenariusza), jesli mialby zaleze¢
wylacznie od decyzji producenta bylby czystym warunkiem potestatywnym (si
voluero). Tymczasem uzaleznienie skutkéw czynnosci wylacznie od woli stron
czynnosci prawnej nie moze by¢ uznane za warunek w rozumieniu art. 89 KC2
W doktrynie wskazuje si¢ ponadto, ze zamieszczenie takiego warunku w tre-
$ci czynnosci prawnej jest wyrazem braku dostatecznego zamiaru zwigzania
sie nig, co miatoby by¢ jednoznaczne z koniecznoscia uznania, ze w ogéle nie
dochodzi do jej dokonania®.

2Zob. wyr. SN z11.10.2002 r., I CKN 1044/00, Legalis; wyr. SN z 10.4.2003 r., IIT CKN 1335/00,
Legalis; wyr. SN z 11.8.2011 r., I CSK 605/10, Legalis; wyr. SA w Krakowie z 19.5.2015 r., I ACa
120/15, Legalis.

3 Wigcej na ten temat Z. Radwariski, w: Z. Radwariski (red.), System Prawa Prywatnego.
Tom. 2. Prawo cywilne - cz¢é¢ ogolna, Warszawa 2008, s. 265; zob. tez post. SN (7) z 22.3.2013 r.,
III CZP 85/12, OSNC 2013, Nr 11, poz. 132; z pogladem tym polemizuje R. Strugata, w: E. Gnie-
wek, P. Machnikowski (red.), Kodeks cywilny. Komentarz, Warszawa 2017, komentarz do art. 89,
Nb 10, Legalis.
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Wprawdzie w doktrynie dominujacy zdaje si¢ by¢ obecnie poglad dopusz-
czajacy warunek potestatywny, ktory uzaleznia skutki prawne czynnosci od
zdarzenia zaleznego wylacznie od woli jednej ze stron* Co wigcej, mozna
réwniez probowac konstruowaé¢ umowe opcji odwotujacy sie do zdarzen cze-
sciowo zewnetrznych (np. otrzymanie dotacji z Polskiego Instytutu Sztuki Fil-
mowej, zgromadzenie finansowania), ale zawsze b¢da one przynajmniej cze-
sciowo zalezne od woli i aktywnosci samego producenta.

Niezaleznie juz nawet od tego, ze dopuszczalno$¢ warunku potestatyw-
nego byla, jest i zapewne zawsze bedzie kontrowersyjna, co samo w sobie
stanowi zwigkszenie ryzyka gospodarczego przy opieraniu na jego podstawie
umowy majacej zagwarantowaé podstawowe prawa niezbedne do realizacji
filmu, warto zwroci¢ uwage na jeszcze jedna kwestie. Zgodnie z art. 93 KC,
jezeli strona, ktorej zalezy na nieziszczeniu si¢ warunku, przeszkodzi w sposob
sprzeczny z zasadami wspolzycia spotecznego ziszczeniu sie¢ warunku, naste-
puja skutki takie, jakby warunek sie ziscil. Norma ta, w okolicznosciach opisa-
nych powyzej, gdy ziszczenie si¢ warunku (a w konsekwencji zaptata za prawa
i ich pozyskanie do ekranizacji) bez watpienia bedzie w istotnym stopniu za-
lezne od dziatan lub zaniechan producenta - moze stanowi¢ podstawe do spo-
réw w sytuacji, gdy producent z opcji skorzystac nie bedzie chciat (doprowadzi
do nieziszczenia sie warunku).

Niektérzy autorzy za dopuszczalng uznaja umowe, ktorej skutecznosé
strony uzaleznily (traktujac jako warunek potestatywny) od o$wiadczenia woli
jednej z nich, ze zamierza z umowy skorzysta¢ — tzw. umowa opcyjna’. O ile
nie budzi watpliwosci autora dopuszczalno$¢ istnienia umowy opcyjnej jako
takiej, o tyle uwaza on, Ze nie nalezy oswiadczenia woli o skorzystaniu z prawa
opcji traktowac jako ziszczenia sie¢ warunku, a takiego uprawnienia jednej
ze stron jako warunku zawieszajacego.

4Zob. szerzej ewolucje pogladow doktryny i orzecznictwa R. Strugata, w: E. Gniewek, P. Mach-
nikowski (red.), Kodeks cywilny, op. cit., Nb 9-13, Legalis oraz M. Pazdan, w: K. Pietrzykow-
ski (red.), Kodeks cywilny. T. I. Komentarz. Art. 1-44910, Warszawa 2018, komentarz do art. 89,
Nb 17, Legalis.

5 Tak M. Pazdan, w: K. Pietrzykowski (red.), Kodeks cywilny, op. cit., Nb 16, Legalis. Por. tez:
J. Strzebiriczyk, w: E. Gniewek, P. Machnikowski (red.), Kodeks cywilny, op. cit., s. 242, Nb 10;
K. Mularski, w: M. Gutowski (red.), Kodeks cywilny. Komentarz. Tom I. Komentarz do art. 1-352,
Warszawa 2016, s. 626, Nb 24.
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Przeniesienie prawa z prawem odstapienia

Ostatnim analizowanym w niniejszym tekscie modelem, na ktérym mozna
by byto oprze¢ umowe opcji, jest zawarcie docelowej umowy z prawem odsta-
pienia przystugujacym producentowi. Strony zawieralyby umowe, na podsta-
wie ktorej producent nabylby komplet praw niezbednych do realizacji dzieta
audiowizualnego (zaleznie od okolicznosci faktycznych np. zgode na wykony-
wanie praw zaleznych w postaci stworzenia scenariusza na bazie innego dzieta
literackiego i jego ekranizacj¢ albo przeniesienie praw do scenariusza efc.). Jed-
nocze$nie producent miatby liczony w latach termin na odstapienie od takiej
umowy. Takie umowne prawo odstapienia byloby dopuszczalne na podstawie
art. 395 KC.

Trzeba jednak pamietal, Zze umowa opcji najczesciej zawiera réwniez zo-
bowigzania stron, ktére powinny by¢ wykonywane w okresie zanim dojdzie do
uptywu okresu opcji (w tym przypadku do momentu odstapienia). Zazwyczaj
jest to platnos¢ wynagrodzenia za okres opcji oraz ograniczona licencja. Tym-
czasem, co do zasady, w razie wykonania prawa odstapienia umowa uwazana
jest za niezawarta. To, co strony juz $wiadczyly, ulega zwrotowi w stanie nie-
zmienionym, chyba Ze zmiana byla konieczna w granicach zwyklego zarzadu.
Za $wiadczone ustugi oraz za korzystanie z rzeczy nalezy sie drugiej stronie od-
powiednie wynagrodzenie (art. 395 § 2 KC). Wprawdzie doktryna i orzecznic-
two dopuszczaja odstapienie cze$ciowe na przyszto$¢, niemniej w przypadku
takiego odstapienia niezbedne bedzie rozliczenie stron oraz uregulowanie ko-
rzystania przez producenta z okre$lonych praw wilasnosci intelektualnej przed
odstapieniem.

Ponadto nalezy pamietal, ze zwlaszcza w przypadku pelnego przeniesie-
nia praw, tworca moze przejawia¢ obawy przed wyzbyciem si¢ swojego prawa
i odsunigciem w czasie o kilka lat momentu otrzymania wynagrodzenia, co
moze by¢ szczegdlnie bolesne ekonomicznie w przypadku likwidacji czy upa-
dlosci producenta. Mozna rowniez mie¢ watpliwosci czy w kazdym przypadku
- przy tak dlugich okresach, jakie wystepuja przy filmowych opcjach - da sie
tak uregulowa¢ kwestie rozliczen, aby byly one optymalne podatkowo (nie-
kiedy obowiazek podatkowy moze pojawi¢ sie zanim dojdzie do zaptaty wy-
nagrodzenia).

Wreszcie nie mozna zapominaé, ze twdrca utworu zamodwionego do
utworu audiowizualnego moze, po uplywie 5 lat od przyjecia zamoéwionego
utworu, zezwoli¢ na rozpowszechnianie tego utworu w innym utworze audio-
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Option agreements in the film industry

wizualnym, jezeli w tym terminie nie doszlo do rozpowszechnienia utworu
audiowizualnego z jego utworem (art. 72 PrAut). Umownie nie mozna tego
okresu wydluzy¢. Rowniez z tej perspektywy model oferty przyjmowanej
z chwila wykonania opcji wydaje sie rozwiazaniem zdecydowanie korzystniej-
szym dla producenta i bardziej oddajacym zgodny zamiar stron umowy opcji.

Zakonczenie

Brak szczegdtowej regulacji kodeksowej uméw opcji filmowych zostawia
stronom spora elastycznos¢ w uksztaltowaniu wzajemnych praw i obowiazkéow
oraz w stosowaniu istniejgcych konstrukcji prawnych. Dokonujac ich wyboru
trzeba jednak bra¢ pod uwage specyfike branzy filmowej oraz ekonomiczny
i biznesowy cel zawierania takiej umowy. W $wietle wszystkich analizowanych
konstrukeji prawnych - oferty, warunku, umowy przedwstepnej, umowy do-
celowej z prawem odstapienia wydaje sie, ze najbardziej praktycznym i odda-
jacym relacje stron bedzie model oparty na ograniczonej licencji z oferta wia-
z3cq uprawnionego z utworu pierwotnego, ktéra producent moze w okresie
opcji przyjac skladajac jednostronne oswiadczenie woli.

Option agreements in the film industry

Keywords: option agreement, audio-visual work, motion picture adaptation,
offer, condition, preliminary agreement, right to withdrawal, copyrights.

Summary: The option contract in the film industry is one of the key legal
tools enabling the acquisition of rights to adapt literary works or scripts during
the development period. It is an unnamed contract that is being built in practice
based on various legal constructions, such as preliminary agreement, offer, con-
dition, forming right, elements of the license, transfer of rights with the right of
withdrawal. The most practical construction seems to be a limited license during
the option period and a detailed offer. The acceptance of such offer by the produ-
cer — by means of a written statement — causes the definitive acquisition of rights
necessary to produce the film based on the underlying literary work covered by
the option.
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2. Kontrakty reklamowe gwiazd oraz
influenceréw medidow spotecznosciowych

adw. Bartlomiej Witucki

Stowa kluczowe: dobra osobiste, wizerunek, prywatnos¢, osoba publiczna,
osoba powszechnie znana, artystyczne wykonanie, utwor, prawa osobiste, right
of publicity, komercjalizacja osobowosci, komercjalizacja prywatnosci.

Streszczenie: Autor omawia pojecia komercjalizacji wizerunku, osobowo-
$ci i prywatnosci. Przedstawia propozycje definicji pojecia osoby publiczne;.
Wskazuje obok rozpoznawalnosci inne przestanki angazowania oséb publicz-
nych w dziatania reklamowe na zasadzie tzw. transferu emocji - skojarzeniu
lubianej postaci lub cenionego autorytetu z produktem czy marka. Omawia
zakres przenoszonych praw oraz udzielanych zezwolen w umowach o udziat
w kampaniach reklamowych i innych dziataniach marketingowych, wskazujac,
ze obok kampanii w mediach tradycyjnych aktualnie réwnorzedne znaczenie
maja dzialania w mediach spolecznosciowych oraz angazowanie przez rekla-
modawcow obok gwiazd rowniez tzw. influenceréw, o sile ktorych przesadzajg
tzw. zasiegi w mediach spolecznosciowych.

Wprowadzenie

Wizerunek, imie i nazwisko, glos to dobra osobiste. Takze twdrczos¢ arty-
styczna czy dorobek zawodowy — niezaleznie od ochrony na gruncie innych
przepiséw - podlega ochronie prawnej dobr osobistych. Wymienione dobra
osobiste skladaja si¢ na tozsamos¢ czlowieka, stanowia czg$¢ jego osobowo-
$ci. Pomimo osobistego charakteru tych débr nikt nie kwestionuje, ze moga
one mie¢ swa wymierna warto$¢ ekonomiczna. Na przestrzeni ostatnich kil-
kudziesigciu lat jestesmy $wiadkami procesu komercjalizacji wizerunku. Po-
szukujac genezy prawnej tego pojecia, nalezy siegna¢ do amerykanskiego ri-
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ght of publicity, wyodrebnionego z prawa do prywatnosci. W pismiennictwie
przyjmuje sig, ze pierwszy spor sadowy dotyczacy komercyjnego wykorzysta-
nia wizerunku to sprawa Haelan Laboratories Inc. v. Topps Chewing Gum Inc.
z 1953 r. przed sadem apelacyjnym w Nowym Jorku. Chodzilo w niej o wy-
korzystanie wizerunkéw graczy bejsbola na kartach zalgczanych do gum do
zucia przez konkurencyjnego producenta gum. W wyroku uwzgledniajacym
powddztwo sad stwierdzil, ze istnieje ,,prawo do reklamowej wartosci swojego
wizerunku oraz prawo do przyznania wylacznego uprawnienia podmiotowi
trzeciemu do jego rozpowszechniania”, uznajac, Ze ma ono charakter wlasno-
sciowy i moze by¢ zwane right of publicity'.

Za pierwszy spor sadowy w Polsce dotyczacy komercyjnego wykorzystania
wizerunku uwaza sie sprawe w latach 60. XX w. z powddztwa Grazyny Sta-
niszewskiej?, odtwdrczyni roli Danusi w filmie ,,Krzyzacy” przeciwko przed-
siebiorstwu panstwowemu ,,Ruch” w zwiazku z wydaniem pocztowek z wize-
runkiem aktorki w roli Danusi. Powddka nie podnosita jednak roszczen od-
szkodowawczych, a wskazywala jako podstawe swojego roszczenia krzywde
ze wzgledu ,na podejrzenia i zarzuty, iz stwarza sobie w ten sposob reklame,
co w srodowisku aktorskim uwazane jest za niewlasciwe i niezgodne z etyka
aktora”. Natomiast juz roszczenia odszkodowawcze w podobnej sytuacji pod-
niést w potowie lat 70. XX w. legendarny piesciarz Jerzy Kulej. Sad Najwyz-
szy uznal je za zasadne?, stwierdzajac, Ze poprzez wydanie pocztowek z wize-
runkiem sportowca doszlo do naruszenia prawa do wylacznego rozporzadza-
nia swoja fotografia, oraz ze uszczerbek majatkowy powoda sprowadza sie do
utraty wynagrodzenia, jaki powod otrzymalby, gdyby pozwana zawarta z nim
umowe o wydanie fotografii w formie pocztéwkowe;.

Na marginesie nalezy doda¢, ze w sprawie aktorki, odtworczyni roli Danusi
w ,,Krzyzakach”, nalezy mowic¢ o komercjalizacji postaci, tj. character merchan-
dising, w wypadku za$ sprawy J. Kuleja — o komercjalizacji osobowosci, tj. per-
sonality merchandising.

Powodem wudzialu znanych oséb w kampaniach reklamowych jest
ich rozpoznawalno$¢ oraz wzbudzana sympatia lub autorytet. Reklamo-
dawcy, angazujac gwiazdy do prowadzonych dzialan marketingowych, ba-
zujg na tzw. transferze emocji — skojarzeniu lubianej postaci z produktem
czy marka. W literaturze przedmiotu zjawisko to nazywane jest takze ptytkim

1]. Balcarczyk, Prawo do wizerunku i jego komercjalizacja, Warszawa 2009, s. 179.
2Wyr. SN z 15.4.1965 1, I CR 58/65, niepubl.
3Wyr. SN z 27.4.1977 r., 1 CR 127/77, niepubl.
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Wprowadzenie

przetwarzaniem, polegajacym na przeniesieniu bez doglebnej analizy sympatii
z osoby na produkt lub marke*.

Z uwagi na rozpoznawalnos¢ i wzbudzang sympatie, do kampanii rekla-
mowych sa angazowani popularni aktorzy, sportowcy, ktorzy odniesli sukces,
gwiazdy estrady, osobowosci telewizyjne, wlacznie z dziennikarzami. Wiek-
sz0$¢ z nich mozna nazwa¢ gwiazdami, wszystkich intuicyjnie nazywa sie oso-
bami publicznymi. Termin ten nie jest zdefiniowany w polskim prawie. Ustawa
o prawie autorskim i prawach pokrewnych, w ktorej uregulowano kwestie
korzystania z wizerunku postuguje si¢ terminem ,0soby powszechnie zna-
nej”. W wyroku z 20.3.2006 r. Trybunal Konstytucyjny stwierdzil, ze osoba
publiczna zajmuje w zyciu publicznym istotng pozycje z punktu widzenia
ksztaltowania postaw i opinii ludzi, wywotujace powszechne zainteresowanie
ze wzgledu na okreslone dokonania, np. artystyczne, naukowe czy sportowe>.

W tej krotkiej definicji pojecia osoby publicznej zwraca uwagg to, ze Try-
bunat Konstytucyjny dostrzegt w pierwszej kolejnosci wpltyw osdb publicznych
na ksztaltowanie postaw i opinii spolecznych. Na uwage zasluguje takze to,
ze TK nie wymienit politykdéw jako oséb publicznych. W powszechnej opi-
nii znani politycy sa postrzegani jako osoby publiczne, niezaleznie od tego,
ze jednocze$nie s osobami pelniacymi funkcje publiczne jako np. poset czy
cztonek rzadu. Natomiast zawezanie pojecia ,,osoby publicznej” do dzialalno-
$ci publicznej, w szczegdlnosci do 0s6b pelniacych funkcje publiczne, w tym
funkcjonariuszy publicznych jest nieporozumieniem, gdyz kidci si¢ zasadni-
czo z powszechnie rozumianym znaczeniem tego pojecia®. W ocenie autora
istota pojecia ,0soba publiczna” jest jej rozpoznawalno$¢ w spoteczenstwie
ze wzgledu na prowadzong dziatalnos¢, przy czym nie musi to by¢ rozpozna-
walno$¢ przez ogdl spoteczenstwa, wystarczy rozpoznawalno$¢ na poziomie
lokalnej spotecznosci, np. gminy. Mozna bowiem uchodzi¢ za osobg publiczng
zarowno w skali globalnej, miedzynarodowej, krajowej, jak i lokalnej wlasnie.
W $wietle powyzszego rozumienia pojecia osoby publicznej, wydaje si¢ by¢
ono zblizone do znaczenia terminu ustawowego ,,0soba powszechnie znana”,
uzytego w art. 81 ust. 2 PrAut, przy czym ustawodawca nie okreslit norma-
tywnej definicji tego pojecia, wskazujac jedynie, Ze pojecie to obejmuje osoby
pelniace funkcje publiczne, przykladowo wymienione w tym przepisie (poli-

4]. Balcarczyk, Prawo, op. cit., s. 248.

5 Wyr. TK z 20.3.2006 r., K 17/05, Dz.U. z 2006 r. Nr 49, poz. 358.

6 Por. np. wyr. SN z 12.9.2001 r., V CKN 440/00, OSNC 2002, Nr 5, poz. 68, a takze J. Siesi-
czylo-Chlabicz, Naruszenie prywatnosci osob publicznych przez prase. Analiza cywilnoprawna,
Krakoéw 2006, s. 241.
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tyczne, spoteczne, zawodowe). Watpliwosci interpretacyjne odnosnie do poje-
cia ,,pelnienia funkcji publicznych” wykraczaja jednak poza ramy niniejszego
artykutu.

Wracajac do politykow, pomimo w wielu wypadkach ogélnopolskiej roz-
poznawalnosci, nie s oni twarzami kampanii reklamowych z dwoch zasadni-
czych wzgleddéw: narazatoby to zaréwno polityka, jak i reklamodawce na za-
rzut dzialania nieetycznego, a po drugie, zwykle politycy obok wyborcéw od-
dajacych na nich glos posiadaja takze tzw. elektorat negatywny. A to oznacza,
ze nie jest spelniony podstawowy warunek udzialu w kampanii reklamowej
obok powszechnej rozpoznawalnos$ci: wzbudzanie powszechnej sympatii.

Pomimo ze w dzisiejszych czasach czesto twarzami kampanii reklamowych
bywaja dziennikarze, to przyjecie takiej roli spotyka sie z krytyka jako niepoza-
dany trend komercjalizacji tego zawodu i coraz powazniejszego oddalania si¢
od koncepcji dziennikarstwa jako zawodu zaufania publicznego’. Niezaleznie
od rozumienia tej krytyki nalezy stwierdzi¢, zZe udziat dziennikarzy w rekla-
mach jest faktem i nic nie wskazuje na to, aby ta tendencja ulegta zatrzymaniu.
Takze z uwagi na to, ze okolicznos¢ ta lezy w interesie samych mediéw, gdyz
udzial w reklamie zwieksza popularno$¢ dziennikarza, ktéra ma bezposredni
wplyw na wzrost ogladalnosci audycji z jego udziatem.

Na marginesie rozwazan o twarzach kampanii reklamowych, czesto zwa-
nych ambasadorami marki, nalezy zauwazy¢ pewna odmienno$¢ pojecia an-
gielskiego ,celebrity” i polskiego celebryty. W kulturze anglosaskiej oznacza,
po prostu, stawna posta¢. W jezyku polskim termin celebryta jest odbierany
raczej pejoratywnie, co potwierdza powiedzenie ,,znany z tego, ze jest znany”®.
Termin ,,celebryta” zrobit kariere po pierwszych programach typu reality show
w Polsce, wskutek ktérych nieznane dotad osoby niemal z dnia na dzien staly
sie bardzo popularne. Pomimo préb komercyjnego dyskontowania tej popu-
larnosci celebryci nie stali si¢ pozadanymi przez reklamodawcow twarzami
przeprowadzanych kampanii. Wydaje sie, ze ze wzgledu na to, iz w powszech-
nej opinii udzial w tego rodzaju programie to za malo by by¢ przystowiowa
lokomotywa kampanii reklamowe;j.

Kreslac obraz wspolczesnych bohateréw kampanii reklamowych nie spo-
sob nie wspomnie¢ o zasadniczej zmianie na rynku medidw w postaci pojawie-
nia si¢ medidw spotecznosciowych. Media te stanowia dodatkowy kanat ko-

7 ]. Zareba, Udzial dziennikarzy w reklamach. Miedzy etyka a praktyka, iINFOTEZY 2012,
wol. 2, Nr 1, www.ujk.edu.pl/infotezy [dostep: 11.7.2019 r.].
8 W. Godzic, Znani z tego, ze sa znani. Celebryci w kulturze tabloidéw, Warszawa 2007.
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munikacji z odbiorcami. Wykreowaly takze nowy typ osobowosci, niezwykle
atrakcyjny dla reklamodawcow: tzw. influencerow. Przed pojawieniem si¢ me-
diéw spotecznosciowych temat kampanii reklamowych byt stosunkowo pro-
sty: czesto osoba publiczna, np. znany aktor, sportowiec lub muzyk byl twa-
rza kampanii, twarza marki, produktu. Kampania reklamowa byta realizowana
w postaci filmow reklamowych (nazywanych spotami) emitowanych w tele-
wizji, odtwarzanych w kinach, pdzniej takze w Internecie. Typowa kampania
obejmowala rowniez reklame prasowq oraz billboardy. Gléwny nacisk kampa-
nii byl potozony na tego rodzaju srodki komunikacji (tzw. ATL), ktére w za-
leznosci od specyfiki produktu (w tym ustugi), bo celem kampanii jest zwy-
kle sprzedaz (nawet dziatania stricte wizerunkowe przekladajg si¢ na sprze-
daz, wyjatkiem pozostaja tzw. kampanie spoteczne, cho¢ i te moga mie¢ za cel
sprzedaz) wspierana roznego rodzaju dziataniami marketingu bezposredniego
(tzw. BTL).

Media spolecznosciowe zaburzyly dotychczasowy podzial srodkéw komu-
nikacji na ATL (above the line) i BTL (below the line), polegajacy na rozgrani-
czeniu odbiorcy masowego (ATL) i indywidualnego. Do $srodkéw komunikacji
rynkowej ATL zalicza si¢ telewizje, radio, prase i outdoor (kampanie billboar-
dowe), do BTL zalicza si¢ za$ reklame¢ w miejscach sprzedazy (PoS), a czasem
takze marketing bezposredni, w tym tzw. direct mailing. Do BTL zalicza sie¢
takze wszelkiego rodzaju promocje konsumenckie.

Przyjmuje si¢, ze podzial na ATL i BTL ma swoje zrédto w przyjetym w la-
tach 50. ubieglego stulecia sposobie rozliczen ksiegowych z agencjami rekla-
mowymi, ktére swoje wynagrodzenie opieraly na prowizjach za rezerwacje
w mediach. Wszystko, co nie wigzalo si¢ z reklamg w mediach, nie przynosito
agencjom wynagrodzenia. Dlatego to, co przynosilo zyski, ksiegowi kwalifiko-
wali ponad kreska (above the line), a dzialanie nieprzynoszace agencji profitow
okreslali jako te pod kreska (below the line)°. Internet, a w konsekwencji jego
rozwoj, media spofecznosciowe, nie tylko zaburzyty ten podzial, ale i uksztal-
towaly nowe wsparcie osobowe wszelkiego rodzaju dziatan marketingowych:
influenceréw. Dzi$ regularne kampanie reklamowe z udziatem gwiazd ekranu,
sceny i sportu sa wspierane przez influenceréw w mediach spotecznosciowych.
Kto to jest influencer? Mowiac najprosciej, to ktos znany w okreslonym $ro-
dowisku dzigki swojej aktywnosci w mediach spolecznosciowych. To ktos, kto

9 https://poradnikprzedsiebiorcy.pl/-tradycyjny-podzial-na-atl-i-btl-a-marketing-xxi-wieku
[dostep: 5.8.2019 r.].
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ma tzw. zasiegi, czyli grupe obserwujacych (nazywanych takze followersami),
dzigki ktérym moze wplywac na decyzje zakupowe swojego odbiorcy.

Majatkowy i osobisty
(niemajatkowy) charakter praw

Przechodzac do omoéwienia zakresu przenoszonych praw oraz udzielanych
zezwolen w ramach umoéw o udzial w kampaniach reklamowych i innych
dzialaniach marketingowych, w tym prowadzonych w mediach spotecznoscio-
wych, w pierwszej kolejnosci nalezy zauwazy¢, Ze rozrdznienie na prawa prze-
noszone lub udzielane na podstawie licencji oraz na udzielane zezwolenia jest
konieczne z uwagi na niezbywalny charakter praw do dobr osobistych.

Prawnik przygotowujacy umowe o udzial w kampanii reklamowej (mar-
ketingowej) powinien najpierw odpowiedzie¢ na pytanie, z ktorych praw
uczestnika kampanii reklamodawca zamierza korzystac i jakie $wiadczenia ma
uczestnik zapewnié, w tym wykonac osobiscie. Wbrew pozorom mozna na tym
etapie pomina¢ $wiadczenia lub prawa, ktére w swietle planu kampanii maja
istotne znaczenie. A o blad pominiecia wcale nie tak trudno, skoro w ramach
kampanii ma dojs¢ do korzystania zaréwno z dobr osobistych, jak i swiadczen,
ktére moga podlega¢ ochronie prawnej na gruncie ustawy o prawie autorskim
i prawach pokrewnych.

Mowiac o korzystaniu z dobr osobistych gwiazdy w ramach kampanii mar-
ketingowej nalezy wymieni¢ wizerunek, imie i nazwisko (lub pseudonim),
a czesto takze prywatnosé, kiedy w ramach kampanii gwiazda miataby dzieli¢
sie szczegotami zycia osobistego. Pomimo Ze decyzja o zaangazowaniu gwiazdy
do kampanii marketingowej wigze si¢ nie tylko ze stawg gwiazdy, ale i pozy-
tywnymi skojarzeniami cech osobistych, czyli jakas dobra opinia czy renoma,
ktdra cieszy sie gwiazda, oczywiscie w umowie nie wpisuje si¢ korzystania z do-
bra osobistego w postaci dobrego imienia. Okresla si¢ natomiast, ze w ramach
kampanii reklamodawca ma prawo do korzystania z wizerunku, imienia i na-
zwiska, czasem takze podpisu gwiazdy w ramach materiatow reklamowych,
oraz ze gwiazda jest zobowiazana do $wiadczen, ktore wkraczajq do sfery zycia
prywatnego.

W wypadku gdy plan kampanii przewiduje udzial gwiazdy w realizacji
filmu (spotu) reklamowego nalezy przyjaé, ze wykonanie roli aktorskiej w ra-
mach filmu reklamowego moze stanowi¢ artystyczne wykonanie w rozumie-
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