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Wstep

Problem kreatywnosci jezykowej nie zostat do tej pory wy-
zerpujaco omowiony, niniejsza publikacja stwarza zatem okazje
do przyjrzenia sie réznym sposobom tworazego wykorzystania je-
zyka w mediach masowych, reklamie, marketingu i nazewnictwie.
Mtodzi adepci jezykoznawstwa, kulturoznawstwa, medioznaw-
stwa, dziennikarstwa i filozofii dzielg si¢ spostizezeniami na temat
kreacyjnych mozliwosci tkwiacych zar6wno w samym jezyku, jak
i jego uzytkownikach.

Do dyskusji wtaczyli sie studenci, doktoranci i mtodzi doktorzy
ze wszystkich najwazniejszych krajowych osrodkow naukowych:
Katolickiego Uniwersytetu Lubelskiego, Krakowskiej Akademii
im. A. F. Modrzewskiego, Uniwersytetu im. Adama Mickiewicza
w Poznaniu, Uniwersytetu Gdanskiego, Uniwersytetu todzkiego,
Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej w Lublinie, Uniwersytetu
Pedagogiznego w Krakowie, Uniwersytetu Rzeszowskiego, Uni-
wersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie i Uniwersytetu
Wroctawskiego.

Autorzy zgromadzonych w tomie publikacji prezentujg wyniki
badan poswieconych zjawiskom stownym stosowanym w szeroko
rozumianej przestizeni medialnej: prasie, radiu, telewizji i Internecie.
Analizom poddane zostaty tendencje jezykowe rysujace sie w marke-
tingu, reklamie i namingu. Szczegdlng uwage zwrocono takze na rozne
postaci komizmu werbalnego. W tomie nie zabrakto tekstow omauwia-
jacych najnowsze narzedzia komunikacji, takie jak Facebook i Twitter.

Publikacja adresowana jest nie tylko do humanistow zajmujacych
sie opisem komunikatéw jezykowych, ale tez do wszystkich osob,
ktodre chciatyby pracowad nad wtasnymi umiejetnosciami pisarskimi
i rozwija¢ kompetencje jezykowe. Zywimy nadzieje, ze zaprezentowa-
ne w monografii artykuty stanag si¢ inspiracjg do dalszych badan nad
rolg kreatywnosci jezykowej w komunikowaniu (si¢).

Ksiazka ukazata si¢ staraniem Kota Naukowego Jezykoznaw-
cow Uniwersytetu todzkiego.

Katarzyna Burska
Barttomiej Ciesla
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Dariusz Baran
Krakowska Akademia im. A. F. Modrzewskiego

Siec¢ pozwala na wiegcej - o jezyku wspotczesnych
dziennikarzy uwag kilka

1. Wstep

Nowe technologie i tworzone w ich ramach narzedzia komu-
nikowania audialnego i werbalnego w warstwie pisSmiennej, przy-
spieszyty i nieodwracalnie zmienity przebieg procesow komuni-
kacji. Technologie te, ktorym przewodzi metamedium — Internet,
oddziatujg na sposob porozumiewania sie nie tylko przecietnych
uzytkownikow, ale tez osob reprezentujgcych zawody odpowie-
dzialne za sprawny przebieg komunikowania. Grupe te reprezentu-
ja dziennikarze, jako najwazniejsi uzestnicy tego procesu, stojacy
po jego obu stronach, majacy bezposredni wptyw na zachowania
odbiorcow (publicznosci medialnej) oraz aktordw politycznych.

Dziennikarze muszg wykorzystywac dzi$ wszystkie dostepne
narzedzia - od globalnych portali spotecznosciowych (Facebook,
Twitter) po blogi, cho¢znazenie tych ostatnich, przynajmniej w pol-
skich warunkach, znaeznie ostabto. W kazdym jednak przypadku
zachowane zostaja podstawowe funkcje przynalezne demokratyz-
nym mediom: informacyjna, edukacyjna, stanowienia platformy
pod publiczng debate, straznika oraz funkcja perswazyjna. Funkcje
te faznie umozliwiaja komunikowanie sie wszystkim podmiotom
[Mc Nair1995: 21]. Wspotistnienie tych elementow stanowi zespdt
pozadanych cech, okreslany przez interakcyjny stosunek odbiorcy
do nadawcy komunikatu (dziennikarza), ktory determinuje ocene¢
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jego pracy pod katem profesjonalizmu zawodowego'. Wspotczes-
nie powoduje to nierzadko zaburzenia na poziomie komunikatow,
albowiem nowe media, proz sprawnego komunikowania (takze
pozapolityznego), stuzg zurnalistom do podkreslania indywidual-
nych cech i aktywnosci autopromocyjne;.

Dosc¢ izesto pomija sie dzis fakt, ze zmianom w obrebie dzien-
nikarstwa towarzysza przemiany zwiazane z obnizeniem jego po-
ziomu jezykowego, obyzajowego zy etycznego, co w obliczu ry-
walizacji ze strony serwisow amatorskich, blogowych <y ogdlnie
rzez ujmujac spotecznosciowych, nalezy pozytywac za porazke
profesji. W niniejszym tekscie nie bedziemy si¢ jednak zajmowali
tak szeroka diagnoza dziennikarstwa sieciowego, albowiem robig
to sami internauci, tworzac tematyczne profile na Twitterze (,,Czy-
tamy dziennikarzom”, ,Polskie Dziennikarstwo”) czy Facebooku
(,Nagtowki nie do ogarniecia”)?. Przedmiotem rozwazan beda
przede wszystkim wpisy dziennikarzy na Twitterze, to bowiem
najzesciej wykorzystywany dzis kanat publiznego, polityazno-
-medialnego komunikowania.

2. Dawny i wspotazesny dziennikarz

Profesjonalnym dziennikarzom przypisujemy cechy, jakie defi-
niujg sposob uprawiania zawodu oraz okreslajg ich status spotecz-
ny, w tym gtéwne wymagania. Opisat je m.in. Stanistaw Mocek,
podkreslajac obok dziennikarskiej tworczosci (efekty pracy, czyli
tresci medialne), takze dziennikarski tytut i stopien, warsztat (szcze-
golnie jezykowy), prestiz i pozycje zawodowa (ze szczegdlnymi

' Wouydajesie, ze nie potizeba zaktadac, izwymienione funkcje nie powinny
dotyczy¢ samych dziennikarzy; obserwacja niektérych z wykorzystywanych na-
1zedzi prowadzi jednak do zupetnie odmiennych konkluzji.

2 Niektdre wpadki staja sie podstawa tworzenia tekstdw na portalach plot-
karskich. Np.: aga, KuZniar zalicza wpadke na Twitteize. Internauci: Spéznit sie,
kiedy czestowali stownikami, http://www.plotek.pl/plotek/1,111487,15335227,K
uzniar_zalicza_wpadke_na_Twitterze__Internauci__Spoznil.html [25.03.2014].
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przywilejami), a takze trwate petnienie funkcji dziennikarza [Mocek
2006]. Uzupetniajactym podziat zaproponowany w latach 90. przez
Walerego Pisarka, wyroznimy wsrdd nich bojownikow (misjonarzy,
ktorzy pisza tylko ,w swojej sprawie”), dyskdzokejow (zabawiaja-
cych czytelnika) i rzemieslnikdw (profesjonalistow) [Bajka 2000:
58-59]. Nowe media poddaja weryfikacji wszystkie te przymioty.

Mocek podkresla, ze zarowno w sferze mediow, jak i zyciu
publiznym, dziennikarze dziatajg jako punkt odniesienia, nos$nicy
Kultury, takze Kultury dyskursu publizznego i kultury polityazne;j
[Mocek 2006: 182]. Jego ogdlna definicja mowi o dziennikarzu —
osobie, ktora ,w sposob trwaty, twdrezy, intelektualnie inspirujacy
i warsztatowo profesjonalny zajmuje si¢ gromadzeniem, doborem,
obrobka oraz rozpowszechnianiem informacji i komentarzy” [Mo-
cek 2006: 27]. Jak wida¢, jedynym trwatym atrybutem pozostaje
utrzymanie statusu profesjonalisty, z ktorym nierozerwalnie zwia-
zany jest etos zawodowy, ale i standardy jezykowe. Dzieki temu
odbiorcy maja prawo wymagac, by przy wystapieniu kryzysu kul-
tury, etyki, zachowan i moralnosci, media wyszty takim zmianom
naprzeciw, a nie wpisywaty sie w trend, schlebiajac keenowskiemu
,kultowi amatora” 3.

We wspotazesnym dziennikarstwie, stosunkowo trwatym
elemencie otoczenia spoteaznego, odchodzi sie od tradycyjnych
postaci i celd0w uprawiania zawodu, na rzez nowych, ,wymaga-
nych”, umniejszajacych znaazenie klasyaznych form. Zalizymy
do nich zardwno wszechobecnos$¢, natychmiastowos¢, interakcje,
konwergencje, jak tez jezyk i styl wypowiedzi. Samo informowa-
nie przestaje mie¢ zysta forme, a zostaje uzupetnione akcentami
okotozawodowymi, zwigzanymi z podmiotowa lub przedmioto-
wa kreacjg, hybrydami komunikacyjnymi (blizej im do subiek-
tywizmu), wzbogaceniem komunikatu o strategie promocyjne
i marketingowe, powodujace w konsekwencji odejscie od jakosci

> Pojecie , kultu amatora”, odnoszone do aktywnosci w Internecie, utrwa-
lit Andrew Keen w ksiazce Kult amatora. Jak Internet niszczy kulture. W Pol-
sce pozycja ta ukazata sie w 2007 roku, naktadem Wydawnictw Akademickich
i Profesjonalnych.
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i precyzji, i postawienie na pojedynazy medialny sygnat, impuls.
Ten element wyscigu o uwage odbiorcy skutkuje niestety brakiem
nalezytej starannosci o poprawnag i czytelng w formie tresc¢.
AKktywnos¢ na blogach i portalach spotecznosciowych to dzis
jeden z przejawow medialnej konwergencji. Jeszcze w 2006 roku
Michat Karnowski pisat: ,na blogu mozna wiece;j. (...) nieoficjal-
nos¢ wpisana jest w te formute”. Podkreslat przy tym, ze kazda
jego opinia mogtaby z powodzeniem znalez¢ sie w papierowym
wydaniu. Jego Owezesny blog nie przetrwat nawet roku. Inaczej ma
sie sprawa z Twitterem, ktory jako skutezne — jak sie okazato — na-
rzedzie uprawiania polityki z powodzeniem funkcjonuje w Polsce
od trzech lat, zastepujac dziennikarskg aktywnos¢, ktora w uprosz-
czeniu sprowadza sie dzis do sledzenia tam polityznych wpisow.
Sam Twitter — narzedzie do btyskawicznej, skrdconej komunika-
cji — pojawit sie w roku 2006. Jego zasadnicza funkcja byta i jest
mozliwos¢ zamieszczania krotkich tekstow, stuzacych najezes-
ciej prowadzeniu dialogu (dwukierunkowy przeptyw informacji).
W dziatalnosci medialnej stanowi dzi$ podstawowy element tego
procesu, wprowadzajac don nierzadko komunikacyjne aberracje.

3. Medialny Twitter, czyli cztery kategorie aktywnosci

Na poczatku 2014 roku Gazeta Wyboraza opublikowata ran-
king politykdw i dziennikarzy, ktorzy byli najbardziej popularni
na Twitterze w roku minionym®*. Wsrdd najlizniej obserwowa-
nych zurnalistow znalezli si¢: Jarostaw Kuzniar (TVN24), Konrad

* L.Woznicki, Ktdry politykizqdzina polskim Twitteizeidlaczego niejest nim
Radostaw Sikorski, 09.01.2014, http://wyborcza.pl/1,75478,15243508,Ktory_po-
lityk_rzadzi_na_polskim_Twitterze_i_dlaczego.html [28.03.2014]. Warto takze
wspomniec o rankingu zamieszczonym w miesieczniku , Press”. Piecioosobowe
jury, wybrane przez redakcje magazynu, oceniato dziennikarzy na Twitterze pod
katem interakcji profilu, czestotliwo$ci zamieszczania postéw, ich informacyjno-
$ciiprzydatnosci. Zwyciezyt w nim Michat Pol, wyprzedzajac Jarostawa Kuznia-
ra, Konrada Piaseckiego, tukasza Warzeche i Bartosza Weglarzyka. Czytaj: AT,
NSM, Ranking ¢wierkajgcych, ,,Press” 11/2012, s. 54-55.
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Piasecki (RMF FM/TVN24), Tomasz Sekielski (TVP1), Tomasz Lis
(TVP2/natemat.pl), Tomasz Machata (natemat.pl), Michat Kar-
nowski (W Sieci/wPolityce.pl), Cezary Gmyz (Do Rzeczy) i Krzysz-
tof Skorzynski (TVN). Lista ta w duzej mierze stanowi podstawe
do wnioskowania o aktywnosci dziennikarzy; ich wpisy postuza za
przyktady komunikowania badz, niekomunikowania”. Dla wszyst-
kich tekstow zachowano oryginalna pisownie.

Sposoby, w jakie dziennikarze wykorzystuja nowe platformy
komunikowania, takie jak Twitter, mozemy podzieli¢ na kilka grup
aktywnosci.

3.1. Autopromocja

Inazej komunikowanie poprzez linkowanie do wtasnych teks-
tow zamieszazanych na innych stronach w sieci (Tomasz Lis) albo
uzycie hipertekstu w celu odestania do materiatow, ktére maja byc
wyemitowane/nadane w mediach tradycyjnych (Jarostaw Kuzniar).

28 marca 2014, Tomasz Lis: PIS idzie na wojne z Ruskimi:
Stuchajacy PIS-owskich politykow atakujacych Tuska i Si-
korskiego za ich — jak mo... http://bit.ly/ljetggr®

26 marca 2014, Jarostaw Kuzniar: DZIS w #WiW w @tun24
rozmowy z Lechem Watesa i @JagnaMarczulajt Zapraszam
do 10:00 #PrzegladPrasy #pogoda®

20 marca 2014, Michat Karnowski: Kolejne ktamstwo oba-
lone. Gen. Andrzej Btasik nie miat alkoholu we krwi http://
wpolityce.pl/wydarzenia/768...”

Nalezy tu podkresli¢, ze Tomasz Lis nie prowadzi jakiejkolwiek
dyskusji z uzytkownikami Twittera, co uznac tizeba za przejaw lek-
cewazenia odbiorcy i jednostronnego — wbrew nowomedialnej
etykiecie — traktowania interaktywnych narzedzi komunikowania.

5 https://twitter.com/lis_tomasz/status 449545067988918273 [31.03.2014].
Historia tweetow Tomasza Lisa siega wizesnia 2012 roku.

¢ https://twitter.com/jarekkuzniar/status 448708491138830336 [29.03.2014].

7 https://twitter.com/michalkarnowski/status 446587872426991616 [29.03.2014].
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Jarostaw Kuzniar bardzo rzadko reaguje na wpisy innych uzytkow-
nikow, Michat Karnowski zesciej odpowiada na tweety innych
dziennikarzy.

3.2. Komunikacja wewnatrzsrodowiskowa

Komunikacja w ramach samego srodowiska, , dodziennikar-
ska” oparta na rozmowach z konkurencja, nierzadko z dawnymi
kolegami redakcyjnymi, lub prywatnych pogawedkach z zaprzy-
jaznionymi zurnalistami. W obu przypadkach nie wnosza one nic
merytoryaznie istotnego w przestizen komunikacyjna.

Przyktad 1, 11 lutego 2014

Wojciech Wuybranowski: Rzetelnos¢ srodowiska ryba-
ckiego. Zrobi¢ tekst o Lamosie i nawet stowem nie wspo-
mniec, ze napisato o nim ,,DoRzeczy” http://wpolityce.pl/
wydarzenia/73953-prof-cenckiewicz-abp-janusz-bolonek-
-to-agent-prlowskiego-wywiadu-o-ps-lamos-to-on-prze-
kazal-informacje-dot-kuklinskiego ...

Michat Karnowski:@wybranowski Nie napisaliscie kto
to Lamos. Niestety. Ale mozemy dodac, jak wspomnicie
o przesztosci Latkowskiego. Jednak cisza cos.

Wojciech Wybranowski @wybranowski @michalkarnow-
ski a jaki jest sens pisania o zyms co jest znane od lat? Wy-
baz, ale my nie przedstawiamy znanych materiatow jako
,Sledztwo”

Michat Karnowski @michalkarnowski @wybranowski No
tak.Zazeliscie od wyzwania nas od agentow, a potem ciagte
szczypanie. Wiec dajmy sobie spokoj z apelami o standardy.
Wojciech Wybranowski @wybranowski @michalkarnowski
to prawda. W waszym przypadku takie apele to jak wotanie
na puszczy. Powodzenia w tropieniu spraw opisanych w2006 r
Michat Karnowski @michalkarnowski @wybranowski Tak,
dajmy spokoj bo wida¢, ze nie chciato cisi¢ nawet przeczytac.
A moze nie wolno wam uwazac inazej w spr. Latk. Trudno®.

8 https://twitter.com/michalkarnowski/status/433190568059879424
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Przyktad 2, 3 lutego 2014

Rafat A.Ziemkiewiz @R_A_Ziemkiewicz: Pani ktora deklaro-
wata ze aborcja byta dla niej jak wycisniecie pryszcza na oktad-
ce prawicowego tygodnika? Kiedy jakas pani od go-go?
Michat Karnowski@michalkarnowski: @R_A_ZiemKkiewicz
Oj Rafale, Rafale. Jak to byt okresla Swiadomos¢. Zabawne?®

Przyktad 3, 6 marca 2014

Bartosz Weglarzyk@bweglarzyk:@lgorJanke Hej, Igorze,
stuchy chodza, ze wracasz. Powodzenia :)

Igor Janke @lgorJanke: @bweglarczyk Do zawodu — nie wracam.
Czasem pisze, czasem gadam:) Teraz koncze ksigzke. Ale dzieki:)'°

Przyktad 4, 26 marca 2014

Tomasz Sekielski: Ponad 60 tys. obserwujacych. Wow! Bar-
dzo dziekuje, ze jestescie ze mna. I'm happy :) http://youtu.
be/y6Sxu-sUYtM

Jan Mikruta @janmikruta: @sekielski Ty sie nie rozpraszaj!
Ksiazke pisz! lle mozna zekac?!?"

Wymiana ,uprzejmosci” (vide wzesniejszy przyktad rozmo-
wy Karnowski-Wybranowski) jest domena publicystow prawi-
cowych; uzewnetrznia podziaty i spory wynikte z zasztosci po roz-
padzie niektérych mediow (Uwazam Rze) lub powstaniu nowych
(W Sieci, Do Rzezy).

3.3. Dziennikarz w roli celebryty
Twittujacy dziennikarze z tatwoscig wchodza w role gwiazd

internetu, ktére zwracajg uwage odbiorcow stylem wypowie-
dzi, jezykiem, jakim si¢ postuguja, a przede wszystkim azesto-

9 https://twitter.com/r_a_ziemkiewicz/status/430356164652838912

10 https://twitter.com/bweglarczyk/status/441604382061514752 [29.03.2014].

" https://twitter.com/sekielski/status/448787240961847297 [29.03.2014].

2 Przyktady wpiséw: ,Dzien dobry :)”, ,Gdybym napisat ze sie martwie
ze Belgowie ztomotali Rosjan, to bym kurcze sktamat” [Weglarczyk], W@Mia-
stoGdynia kto$ ukradt stonce. Swiadkow prosze o @Kontakt_24" [Kuzniar].
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tliwoscia aktywnosci. Gtowne postaci medialnych celebrytow
to m.in. Jarostaw Kuzniar, Tomasz Lis, Monika Olejnik, Bartosz
Weglarczyk [Kowalczyk 2014: 26-31], Samuel Pereira, Cezary
Gmuyz oraz tukasz Warzecha. Ze statystyk Twittera mozemy wy-
zytac, ze red. Kuzniar w okresie kwiecien 2009 — zerwiec 2014
opublikowat na tym portalu blisko 14 tys. wpisow (daje to ponad
7 wpisow dziennie) i zamiescit prawie 2,7 tys. filméw/zdjec; tu-
kasz Warzecha blisko 48 tys. (od kwietnia 2010 roku, co daje po-
nad 30 komentarzy dziennie), Bartosz Weglarczyk — 26,5 tysigca
(takze od kwietnia 2010, sSrednio 17 wpiséw na dzien) oraz 2,4 tys.
filmow, zas Samuel Pereira od zerwca 2009 ,tweetowat” 57 tys.
razy (ponad 38 razy dziennie), zamieszazajac przy tym 3,8 tys.
zdjeci filmow.

Dla przeciwwagi: Katarzyna Kolenda-Zaleska opublikowata
od Kwietnia 2013 roku 560 ,tweetow”, Janina Paradowska, ktora
dotaczyta do serwisu w 2011 roku, zadnego, za$ Pawet Lisicki -
2 (grudzien 2012)".

3.4. Politycyzacja przekazow medialnych

Zjednej strony dziennikarze zarzucajg sobie wzajemnie zwigzKi
z polityka i stronniczos$¢ przekazow, z drugiej — nie potrafig uwol-
nic sie od polityaznych czy ideologicznych konotacji. Wyraza sie
to przede wszystkim w werbalnym manifestowaniu sympatii po-
lityaznych lub ideologiznym naznaczaniu tekstow.

Przyktad 1, 27 lutego 2014

Michat Karnowski @michalkarnowski, ktéry pomuylit role
dziennikarza i polityka, komentujac nieprzyznanie filmowi
»Smolensk” srodkdw z Ministerstwa Kultury™:

3 Wszystkie dane na koniec czerwca 2014, z oficjalnych kanatéw dziennika-
1zy na Twitterze.

" Przy okazji Karnowski stosuje zasady wpisow Lisa, odsytajac do teks-
téw we wtasnym portalu polityce.pl https://twitter.com/michalkarnowski/sta-
tus/438828516566499328 [dostep 29.03.2014]
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DNO! Ale to nasze panstwo i je odzyskamy!!! PISF odrzu-
cit wniosek o dofinansowanie produkcji filmu ,Smolensk”
http://wpolityce.pl/wydarzenia/75265-pisf-odrzucil-wnio-
sek-o-dofinansowanie-produkcji-filmu-smolensk ...

Przyktad 2, 4 grudnia 2013

Tomasz Lis: ,W prawie 40-to milionowym catkiem powaz-
nym kraju”; ,Jareczek jedzie na Ukraine. Czy nie palnie ja-
kiego$ gtupstwa? Ufff....... Nie palnat.” A takze: ,Jareczek
specjalnej troski: Niemal wszyscy obchodza sie z panem pre-
zesem jak z jajkiem. Gtaszczg po gtowce (...)" [Lis 2014].

Stronniczy, wyjatkowo niskich lotow jezyk zastosowany zo-
stat przez jednego z dziennikarzy mainstreamu, wspétautora m.in.
ksiazki ,ABC dziennikarstwa”, dwukrotnie nagrodzonego , Grand
Press” w kategorii Dziennikarz Roku. W publikowanych na wtas-
nym portalu felietonach redaktor Lis niejednokrotnie ironizuje
w podobnym stylu (nalezy te ironi¢ zatozyc). Brak dziennikarskie-
go wyczucia i niewyszukana satyra kaze ztozyc takie ,,publicystycz-
ne” materiaty wprost do tabloidowego Smietnika.

Réwnie dobrym przyktadem na bliskos¢ Swiata dziennikarzy
i politykdw, cho¢ w innym wymiarze, sa twitterowe dziatania z lip-
ca 2012 roku pomiedzy tukaszem Warzechg a ministrem spraw za-
graniznych Radostawem Sikorskim. Nie tto tej sprawy jest tutaj
istotne, lez jej kwintesencja, zyli wzajemne zbanowanie swoich
profili, ale tez sam fakt toczenia dziennikarsko-polityaznej potycz-
ki o nic, publiznie®. O pseudowydarzeniu poinformowat tez ty-
godnik Wprost, piszac, ze Sikorski banuje ,za wulgarnosc¢”'®, czyli
faktyaznie za komentarz Warzechy: ,Mtody Smietanko ma fuche
w Sztokholmie. Skandal!!! A jak tam si¢ miewa posada Mai ,, Fuck
Me Like a Whore I Am” Rostowskiej u @sikorskiradek?”.

5 Sprawa ma ciag dalszy. Przyktadowo, 21 marca 2014 Warzecha tak pisze
o ministrze: Wyobrazacie sobie dramat Radzia, gdyby byt ministrem u Erdogana?

16 Zew, Sikorskizablokowat Waizeche. ,Szkoda, Ze Rostowskiej pan nie zba-
nowat”, 21.07.2012, http://www.wprost.pl/ar/334956/Sikorski-zablokowal-Wa-
rzeche-Szkoda-ze-Rostowskiej-pan-nie-zbanowal/?pg=1[21.03.2014].
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