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Niniejsza publikacja skierowana jest do wszystkich os6b zaintereso-
wanych kreatywnoécia i poszukujacych odpowiedzi na pytanie, czy kre-
atywno$¢, myslenie i dziatanie twércze mozna sprofesjonalizowaé? Ze-
brane w pracy artykuly s proba odnalezienia odpowiedzi na to pytanie.

Kreatywnos¢ to zdolnos¢ czlowieka do generowania nowych i war-
tosciowych wytwordéw. Pozwala tworzy¢ nowe pomysly, pokazywa¢ al-
ternatywy i mozliwo$ci, ktére mogg by¢ pomocne w rozwigzywaniu pro-
bleméw, poszukiwaniu nowych rozwigzan i komunikowaniu si¢ z innymi.

Osoba kreatywna ma zdolnos¢ Iaczenia istniejacych, czesto niedo-
strzegalnych przez innych faktéw i zjawisk. Obecnie wazne jest wyposa-
zenie mlodego cztowieka w kompetencje kreatywne, ktore staja sie klu-
czowe w zyciu zawodowym i osobistym. Wlasciwe wobec tego wydaje
sie wydobycie procesu profesjonalizowania si¢ kreatywnosci i jej prze-
ksztalcania z dziedziny bedacej na marginesie zainteresowan w kluczo-
wg, samodzielng i autonomiczna.

Dzigki takiemu ujeciu kreatywnoéci mozemy wyodrebni¢ kilka
istotnych elementéw jej profesjonalizacji. Pierwszym jest identyfiko-
wanie zainteresowan i zdolnosci kreatywnych i przeksztatcanie ich
w aktywnoéci zawodowe. Tym, co stuzy takiemu ujeciu, jest wskazanie,
czym sa zainteresowania i dzialania kreatywne, w jaki sposob wspiera sie
powstawanie zainteresowan kreatywnych w réznych srodowiskach oraz
jak wzbudza sie¢ motywacje do podejmowania twérczych dzialad w celu
ich upowszechnienia i przeksztalcania w aktywno$¢ zawodowa.

W procesie profesjonalizacji kreatywnosci wazne jest rOwniez sty-
mulowanie rozwoju kompetencji kreatywnych, wskazywanie metod
ich rozwijania, a tym samym okre$lanie ich istoty. Ponadto refleksji wy-
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maga zagadnienie znaczenia kompetencji kreatywnych w kontekscie
pracy zawodowej.

Kolejnym zagadnieniem jest sektor kreatywny jako wynik pro-
fesjonalizacji. Jego znaczaca rola polega na wspieraniu proceséw wy-
odrebniania si¢ nowych zawodéw lub specjalnosci o charakterze twér-
czym. Kluczowe sa wiec pytania o sektor kreatywny, przede wszystkim
o to, w jaki sposob wspieraé procesy formowania si¢ nowych zawodéw
lub specjalno$ci w dziedzinie kreatywnosci oraz jak ksztalci¢ do pracy
w sektorze kreatywnym.

Niezbednym elementem, bez ktérego dyskusja nad procesem pro-
fesjonalizacji kreatywnosci bylaby niepelna, jest refleksja teoretyczna
dotyczaca kreatywnosci.

Niniejsza publikacja zatytulowana Konceptualizacja profesjonaliza-
cji kreatywnosci sktada sie z trzech czeéci. Cze$¢ pierwsza Kreatywnosé
w procesie profesjonalizacji rozpoczyna sie tekstem Makarego K. Stasia-
ka i Wiestawa Przybyly, dotyczacym koncepciji ksztalcenia do kreatyw-
noéci w Akademii Humanistyczno-Ekonomicznej w Lodzi. Autorzy
przedstawiajg model ksztalcenia obowiazujacy w AHE w Lodzi, ktérego
glownym zalozeniem jest wyposazenie studentéw i absolwentéw w cato-
zyciowe zasoby kompetencji kreatywnych. Autorzy opisuja dwa modele
ksztalcenia: model klasyczny, rozumiany jako tradycyjny wzorzec obo-
wigzujacy w szkole, ukierunkowany na przyrost wiedzy wéréd ucznidéw
i studentéw oraz model ksztalcenia kreatywnosci, nazwany przez auto-
réw Technologia kreatywnosci, ukierunkowany na ksztaltowanie postaw
i umiejetnosci, a przede wszystkim nieszablonowego myslenia i dzialania.
Wspomniane modele edukacji réznig si¢ odmiennym podejéciem stu-
denta i nauczyciela do samego siebie, czyli, jak to okreslaja autorzy, do
podmiotu autonomicznego. W szkolach i na uczelniach nalezy rozwija¢,
zdaniem autordw artykutu, umiejetnosé¢ bycia podmiotem autonomicz-
nym, ktéry poprzez aktywno$¢ potrafi wzbogacaé posiadany przez siebie
potencjal. Artykut Ireny Pufal-Struzik pt. Gotowos¢ do dziatar transgre-
syjnych studentéw o réznym poziomie postawy twirczej jest inspirowany
zalozeniami koncepcji dzialan transgresyjnych Jézefa Kozieleckiego i sta-
nowi raport z przeprowadzonych przez autorke badan. W swoim artykule
Pani Profesor pokazuje zalezno$¢ miedzy postawa twércza lub odtworcza
ijej skladnikami: nonkonformizmem lub konformizmem, zachowaniami
heurystycznymi lub algorytmicznymi a podejmowaniem dzialan tran-
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sgresyjnych przez studentéw. Autorka wykazuje pozytywne korelacje
miedzy tymi zmiennymi oraz wskazuje, ze czynnikiem réznicujacym
nasilenie postawy tworczej i gotowo$¢ do podejmowania dziatan tran-
sgresyjnych jest ple¢. Eugeniusz Jézefowski w swoim artykule Wybrane
aspekty profesjonalizacji i komercjalizacji kreatywnosci podejmuje rozwa-
zania nad istota aktywnosci, ktora mozna okre$la¢ mianem kreatywnej.
Refleksji poddaje takze samo pojecie kreatora. Wskazuje, jakie moga
by¢ konsekwencje blednego uzycia pojeé: kreatywnos¢, kreacja, kreator.
Omawia takze zagrozenia wynikajace z komercjalizacji kreatywnosci
w procesie jej profesjonalizacji. W opinii autora jest to kierunek pelen
niebezpieczenistw, oznaczajacy podporzadkowanie si¢ oczekiwaniom ko-
lejnych uzurpatoréw sterowania ludzka aktywnoscia. Nastepnie Leszek
Kuras w tekécie Orientacja kolektywistyczna vs orientacja indywidualistycz-
na, homo sociologicus vs homo creator — dychotomia czy integralnos¢ postaw?
analizuje wzajemna relacje dwdch, czesto przeciwstawianych sobie kon-
cepgji: indywidualizmu i kolektywizmu. Autor wykazuje, ze w odniesie-
niu do nowoczesnego spoleczenstwa takie dychotomiczne ujecie jest
nietrafne. Stad, jak zauwaza, wlasciwe wydaje sie¢ zbudowanie innej per-
spektywy i wizji organizacji zycia spolecznego. Ma ona polega¢ na zespo-
leniu idei samorealizacji i wspolnotowosci, co pozwoli na jednoczesne
realizowanie wlasnych celéw i celéw grupy oraz budowanie partnerskich
relacji z innymi. Model integrujacy tradycyjnie przeciwstawiane sobie
idee indywidualizmu i kolektywizmu autor okresla mianem podmioto-
wej kooperacji. Celem artykulu Zofii Okraj zatytulowanego Od pomysiu
do wdrozenia: istota, etapy i uwarunkowania procesu powstawania innowacji
jest teoretyczna analiza istoty, faz i uwarunkowan innowacji. Przedmio-
tem rozwazan jest ponadto poszukiwanie zwigzkéw miedzy innowacjami
a edukacja. W opinii autorki tym, co integruje edukacje i innowacje jest
nauczanie problemowe. W tekécie Kreowanie wiedzy w kontekscie teorii
6 filaréw poczucia wlasnej wartosci autorstwa Tomasza Poskrobki i Anny
Matel odnajdujemy koncepcje oparta na zalozeniu, ze przebieg procesu
tworczego uwarunkowany jest miedzy innymi poczuciem wlasnej war-
toéci. Jak zauwazaja autorzy, zgodnie z koncepcja N. Brandena poczucie
wlasnej wartosci sklada sie z sze$ciu filardw, z ktérych kazdy wplywa na
zdolnos¢ jednostki do realizacji procesu twoérczego.

Kolejna cze$¢ ksigzki zatytulowana Kreatywnosé w szkole otwiera ar-
tykul Rafala Adamczewskiego Kreatywnos¢ w dzialalnosci pedagoga. Per-
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spektywa poszerzona. Autor tekstu podejmuje zagadnienie permanentnej
kreatywno$ci pedagoga w kontekscie niepowtarzalnosci sytuacji eduka-
cyjnych. Zdaniem autora podejmowane przez nauczyciela dziatania nie
maja charakteru powtarzanych, wyuczonych czynnoéci, lecz muszg by¢
stale weryfikowane i poddawane nieustannej refleksji. Dlatego tez peda-
gog potrzebuje autonomii pozwalajacej mu wyj$¢ poza zastane schema-
ty dzialania oraz zgody na podejmowanie dzialan kreatywnych, ktére sa
motorem ciagtych zmian. Bernadeta Kosztyta w tekécie Kreatywny nauczy-
ciel — w poszukiwaniu nowych Zrédel zabaw prezentuje z kolei nowe Zzrédta
zabaw dla dzieci w okresie edukacji elementarnej. Autorka rekomenduje
znaki jezyka migowego zaréwno jako nowe zrédlo zabaw, jak i jako alter-
natywe wspomagania realizacji celéw wychowawczo-dydaktycznych.
Trzecia i ostatnia cze$¢ niniejszego opracowania nosi tytut Kreatyw-
no$¢ w przestrzeni miasta. W tekscie otwierajacym te czeé¢ publikacji
Aleksandra Mroczek-Zulicka opisuje £6d7 jako przestrzen sprzyjaja-
ca tworczosci. Autorka przedstawia przeglad teorii dotyczacych éro-
dowiskowych uwarunkowan twérczosci. Problem relacji $rodowiska
spoleczno-kulturowego i twoérczoéci rozpatrywany jest miedzy innymi
w perspektywie badari nad stymulatorami i inhibitorami odnajdywany-
mi w otoczeniu czlowieka. Nastepnie Katarzyna Pasikowska w artykule
Street art jako narzedzie marketingowe na poziomie samorzqdu terytorial-
nego przedstawia wyniki badan ankietowych na temat sztuki ulicy, prze-
prowadzonych wéréd pracownikéw samorzadowych. Z przeprowadzo-
nej przez autorke analizy 18 o$rodkéw miejskich wynika, ze urzednicy
dostrzegaja potencjal w sztuce street artu, ktéra pomimo siedemdziesie-
cioletniej historii nadal jest postrzegana w naszym kraju jako co$ nowe-
go, nie do korica zbadanego. Zdaniem autorki w Polsce wciaz istnieje pro-
blem w zdefiniowaniu, co jest ,przestrzenia publiczng’, przez co sztuka
w tej przestrzeni wydaje sie problematycznym, aczkolwiek atrakcyjnym
marketingowo pojeciem. Katarzyna Bachnik w tekécie Dobre praktyki
projektowe w sektorze ustug medycznych wskazuje na przydatno$¢ metody
design thinking w projektowaniu rozwigzan innowacyjnych w sektorze
medycznym. W artykule autorka przedstawia wybrane praktyki stoso-
wane w dwdch osrodkach medycznych: Kaiser Permanente i Sant Joan
de Déu. Ostatni artykul w tej czesci Creativity, innovation, entrepreneu-
rship — the big three of modern business dotyczy modelu nowoczesnego
biznesu opartego na kreatywno$ci, innowacyjnosci i przedsiebiorczosci.
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Ewa Pulaczewska stwierdza, ze aby stawi¢ czolo nowym wyzwaniom,
swoje dziatania w obszarze biznesu trzeba opiera¢ na ludzkiej kreatyw-
noéci jako istotnym zasobie. Artykul przedstawia kreatywno$¢ jako zré-
dlo innowacji, ktéra wykorzystywana jest przy rozwijaniu umiejetnosci
przedsiebiorczych i moze prowadzi¢ do sukcesu komercyjnego.

Jak wida¢, niniejsza publikacja dotyka zréznicowanych probleméw
izagadnien. Kreatywno$¢ rozpatrywana jest z wielu perspektyw, tak teo-
retycznych, jak i praktycznych. Dzieki temu ksigzka powinna staé si¢ in-
spiracja dla przedstawicieli réznych $rodowisk, miedzy innymi: eduka-
cji, biznesu, kultury, samorzadu. Mamy nadzieje, ze publikacja zainicjuje
jednocze$nie poszukiwanie odpowiedzi na pytania o proces, warunki
i skutki profesjonalizacji kreatywnosci.
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