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1. WPROWADZENIE

Dziatalno$¢ handlowa w wielkich miastach polskich podczas transformacji
ustrojowo-gospodarczej zapoczatkowanej w 1989 r. rozwijala si¢ niezwykle
intensywnie. Nastepstwem tego procesu byt wydatny wzrost jej znaczenia
w gospodarce miast. Handel wielkomiejski podlegal tez réznorodnym, wyjatko-
wo dynamicznym przemianom strukturalnym. Fundamentalne zmiany dotyczyty
przede wszystkim podziatu wilasno$ciowego placowek handlowych, w ktorym
zwigkszyt si¢ gwaltownie udziat sektora prywatnego. Jednoczesnie doszlo tez do
uksztaltowania w osrodkach wielkomiejskich zupelie nowej struktury przest-
rzennej handlu. Role gtownych wezlow w tej strukturze zaczely petni¢ wielkie
centra handlowe.

Celem tego opracowania jest przede wszystkim identyfikacja stopnia zr6zni-
cowania obecnej struktury przestrzennej placowek handlowych i ich pracowni-
kow, jak tez dostepnosci tych placowek w przestrzeni wielkomiejskiej, na
przyktadzie Lodzi. Podj¢to rowniez probe typologii przestrzennej todzkiego
handlu. Tto dla tej problematyki stanowito naswietlenie genezy oraz gtownych
nurtdow badawczych nowej geografii handlu, w nawigzaniu do tradycyjnego
podejscia stosowanego w tej dziedzinie geografii ekonomicznej. Omoéwienie
wspoélczesnej roli handlu w ksztattowaniu przestrzeni miejskiej .odzi zostato tez
poprzedzone charakterystyka rozwoju historycznego dziatalnosci handlowe;j
w miescie, przy uwypukleniu jej przemian strukturalnych i wplywu tej sfery
zycia gospodarczego na kierunki zagospodarowania przestrzennego miasta.

Zakres przedmiotowy omawianych badan obejmuje w gléwnej mierze
strukture przestrzenng placowek handlowych oraz ich pracownikow wedlug
liczebno$ci, roku powstania, form wlasnosci, dziatéw 1 grup dziatalnosci
handlowej oraz dostepnosci sklepéw. Placowki handlowe w tej pracy sa
utozsamiane ze sklepami i statymi punktami sprzedazy detalicznej (tacznie
z aptekami 1 stacjami paliw) o ustalonych adresach. Punkty sprzedazy deta-
licznej i hurtowej zostaly wyodrebnione przy zastosowaniu metody zaktadowej,
co znacznie podniosto 0godlng warto§¢ poznawcza tej pracy. Jednak ogranicze-
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niem zwigzanym z zastosowaniem tejze metody byta konieczno$¢ dokonywania
szacunkow statystycznych niektorych danych, w szczego6lnosci w odniesieniu do
sklepow sieciowych. W badaniu struktury przestrzennej handlu zastosowano
dwa podziaty terytorialne miasta. Pierwszy, nawigzujacy do wcze$niejszego
podzialu na jednostki samorzadowe (Koter, Araszkiewicz, Kunka, Lukowska
1991) obejmowal 54 osiedla, wydzielone gldwnie na podstawie kryteriow
funkcjonalnych i morfogenetycznych (rys. 1). Drugi, duzo bardziej szczegdtowy
podzial statystyczny reprezentowalo 731 rejonow statystycznych wydzielonych
w ostatnim, narodowym spisie powszechnym (rys. 2). Nalezy zaznaczy¢, iz
przebieg granic jednostek osiedlowych uzgodniono z odpowiednimi granicami
rejondw statystycznych.

Legenda

granica miasta

Radogoszez
Kochanowka
by Teofilow Przemysiowy

Stare Miastc
=

granica jednostki
osiedlowej

Stoki  nazwa jednostki
osiedlowej

)

0 1500 3000 6000

Metry

Rys. 1. Podziat L.odzi na jednostki osiedlowe

Zrodto: opracowanie wilasne

Praca ta odwotuje si¢ w szczegolnosci do literatury zrodlowej dotyczacej
teoretycznych i empirycznych badan z zakresu geografii ustug (Jakubowicz
1993; Nowosielska 1994; Lowe 1996; Werwicki 1998; Wilk 2001; Wrigley,
2002; Dzieciuchowicz 2005, 2013; Mansvelt 2005; Klosowski 2006; Ilnicki
2009) oraz ekonomiki ustug i marketingu (Niewadzi 1975; Dietl 1991; Kramer
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Rys. 2. Podziat L.odzi na rejony statystyczne

Zrodto: opracowanie wlasne

1993; Struzycki 1996; Daszkowska 1998, 2005; Rogozinski 2000; Lambkin,
Foxall, van Raaij, Heilbrunn (red.) 2001; Domanski 2001, 2005; Stawinska
2002; Flejterski, Panasiuk, Perenc, Rosa 2005; Pilarczyk, Mruk (red.) 2006;
Armstrong, Kotler 2012). W plaszczyznie teoretycznej nacisk potozono w niej
na podejScie strukturalno-funkcjonalne w badaniach dziatalno$ci handlowej oraz
odniesienia do teorii lokalizacji sieci handlowej, koncepcji przestrzeni central-
nych M. Castellsa (1982), teorii handlu oraz teorii zachowan konsumentéw
(Szulce 1998; Swiatowy 2006). Punktem odniesienia byly takze wczedniejsze
opracowania pos§wigcone ustugom handlowym w todzi (Dietl 1970; Kacprzak-
-Wilmanska 1974; Czarnecka 1980; Markowski 1980; Riley, Niznik 1994;
Bednarz, Wisniewska 1998; Czochanski 2002; Wolaniuk, Przewtocka 2002;
Janiszewska, Rochminska 2009; Wolaniuk 2009). Zwrocono réwniez uwage na
studia nad rozwojem, rozmieszczeniem i funkcjonowaniem todzkich sklepow
wielkopowierzchniowych (Rochminska 2005, 2013; Rembowska 2008; Wojcik
2009; Dzieciuchowicz 2012). Ponadto wykorzystane zostaly prace dotyczace
centrow handlowych w innych miastach (Lowe 2000; Klosowski 2002;
Makowski 2003; Wilk 2005; Dudek-Mankowska 2006; Kaczmarek, Kaczmarek
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2006; Kajdanek 2006; Kociuba 2006; Namyslak 2006; Wigctaw-Michniewska
2006; Kaczmarek, Szafranski 2008; Ciok, Ilnicki 2011).

Opracowanie to bazuje przede wszystkim na danych zréodlowych pocho-
dzacych z krajowego rejestru podmiotow gospodarki narodowej (REGON)
i ewidencji statystycznej zatrudnienia, udostepnionych przez Urzad Statystyczny
w Lodzi. Zrodla te sa powszechnie uznawane za wiarygodne. Maja jednak
pewne wady. Jak wiadomo, mozliwe jest funkcjonowanie podmiotow gospo-
darczych nie zarejestrowanych w REGONIE, a takze podmiotow, co prawda
zarejestrowanych w tej bazie danych, ktore jednak faktycznie nie funkcjonuja.
Nie mozna przy tym zapomina¢, ze REGON zawiera dane pochodzace
z deklaracji firm, ktore bytoby trudno w petni zweryfikowac.

Adresatem tej pracy jest glownie Srodowisko akademickie — pracownicy
naukowi i studenci, przy czym starano si¢, aby zainteresowala ona przede
wszystkim geograféw spoteczno-ekonomicznych, urbanistow, ekonomistow
i socjologow, ktorym sa bliskie wspotczesne przemiany przestrzeni wielko-
miejskiej w Polsce. Dazono réwniez do tego, azeby praca mogta by¢ przydatna
samorzagdowcom i praktykom zajmujagcym si¢ planowaniem przestrzennym.
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3. RozZwOj HANDLU W L.oDZI

3.1. OKRES DO 1914 ROKU

Od czasu uzyskania praw miejskich w 1423 r. az do poczatku XIX wieku
Lodz byla malym os$rodkiem handlu lokalnego, przyciggajacym niewielu
kupcéw, kramarzy i rzemieSlnikow. Baze ekonomiczng miasta stanowito
wowczas gtownie rolnictwo (Badziak 2009). Funkcja handlowa przejawiata si¢
poczatkowo przede wszystkim w organizowaniu jednego targu tygodniowo
i dwoch jarmarkow w roku (Rosin 1980). Pézniej liczba jarmarkow wzrosta do
szes$ciu rocznie. Handel obejmowal przede wszystkim rézne produkty rolne oraz
s0l, swiece 1 obuwie. Do pewnego ograniczenia funkcji handlowej miasta doszto
w drugiej potowie XVIII wieku, gdy zaprzestano prowadzenia jarmarkow
(Baranowski 1980).

Od poczatku XIX wieku wraz z intensywnym rozwojem przemyshu
i wzrostem demograficznym w gospodarce todzi zwickszato sie znaczenie
handlu (Pus, Badziak 1980; Dzieciuchowicz 2009a). Dziatalno$¢ handlowa byta
wtedy nadal skoncentrowana przede wszystkim na targach i1 jarmarkach.
W latach 20. XIX wieku targi odbywaly si¢ przemiennie na rynku Starego
i Nowego Miasta w niedziele i dni $wigteczne. Obiektem sprzedazy byly
zaré6wno produkty rolne, jak tez wyroby przemystowe i rzemieslnicze, a zwtasz-
cza zboze, bydlo, warzywa, kasze, sol, pieczywo, migso, tkaniny. W latach
1820-1828 liczba kupcow, kramarzy, a takze handlarzy i sprzedawcow soli
wzrosta w miescie z 19 do 44. Ozywienie dzialalnosci handlowej byto wowczas
skorelowane z dynamicznym wzrostem demograficznym. Nalezy przy tym
zauwazy¢, iz w okresie 1820-1830 liczba ludno$ci Lodzi wzrosta ponad 5,5-
krotnie (z 767 do 4 343 os6b).

W latach 1831-1865, gdy Lo6dz przeobrazita si¢ z malego miasteczka
rolniczego w duzy, prezny osrodek przemystowy, rozwdj todzkiego przemystu
wldkienniczego wigzat si¢ $cisle z rosngca rolg handlu. Poczatkowo mial on
wcigz miejsce na targach i jarmarkach, gdzie sprzedawane byly zar6wno wyroby
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przemystowe 1 rzemie$lnicze, jak tez artykuly spozywcze. Oprocz tego
dziatalno$¢ handlowa skupiata si¢ w rozbudowywanej coraz bardziej sieci
wyspecjalizowanych i niewyspecjalizowanych sklepéw. Do 1850 r. odbywato
si¢ w miescie 12 jarmarkow rocznie, ale pdzniej ich liczba zmniejszyta si¢ do
sze$ciu. Targi odbywaty si¢ nadal w niedziele i dni $wigteczne na przemian na
rynku Starego i Nowego Miasta, a ponadto od 1812 r. we wtorki na Rynku
Fabrycznym. W latach 1838-1843 na rynku Nowego Miasta, przy ul. Nowo-
miejskiej 1 na Rynku Fabrycznym zostalty wybudowane jatki rzezniczo-
-piekarskie. O duzej dynamice rozwoju funkcji handlowej w latach 1832—-1863
swiadczy wzrost liczby 0s6b zajmujacych si¢ handlem z 34 do 463.

Rozwijat si¢ wtedy nie tylko handel detaliczny, ale rowniez hurtowy.
W latach 30. XIX wieku rozpoczeli swoja dziatalno§¢ w todzi dwaj kupcy-
-hurtownicy — L. Mamroth i D. Lande, ktérzy prowadzili skup tkanin oraz
sprzedaz barwnikow i przedzy, podczas gdy w 1844 r. funkcjonowato w miescie
juz 15 sktadoéw przedzy bawelnianej, natomiast w 1853 r. wérod 31 istniejacych
sktadow bylto 18 sktadow przedzy baweknianej, 5 sktadow sukna, 3 sktady welny
surowej 1 5 skladow barwnikow.

Na duzy potencjal handlowy Lodzi wskazuje w szczegdlnosci funkcjono-
wanie w miescie w 1865 r. 485 przedsigbiorstw handlowych, w tym 335
sklepéw oferujacych dos¢ bogaty asortyment towardw spozywczych i przemy-
stowych. Wsrod kupcdéw wyrdzniali sie wysokimi dochodami sktadnicy handlu-
jacy w skali ponadlokalnej surowcami i wyrobami widkienniczymi. Dobrze
rozwinigtym handlem o zasiggu krajowym i miedzynarodowym zajmowato si¢
w 1862 r. 126 kupcow. Do najbogatszych z nich nalezeli L. Mamroth, 1. Seide-
man, J. Saltzman i D. Lande.

W okresie 1865-1914 w §lad za preznym rozwojem przemystu i rzemiosta
wzrost demograficzny todzi nabrat charakteru eksplozyjnego. Liczba jej
mieszkancow zwigkszyta si¢ w tym czasie az 12-krotnie (z 40,1 do 4779 tys.).
Zbieglo si¢ to wowczas z dynamicznym rozwojem handlu. Dowodzi tego m.in.
funkcjonowanie w miescie w 1897 r. az 621 sktadow i sklepo6w handlowych.
Zwraca tez uwage duza liczba (561 w 1899 r.) sklepow, w ktdrych sprzedawane
byly towary widkiennicze. Wigkszo$¢ tych placowek (298) znajdowata sie przy
ul. Piotrkowskiej (fot. 1). Wydatnie rozwineta si¢ tez sie¢ sklepow spozyw-
czych. W 1902 r. sprzedaz migsa prowadzilo 450 sklepow, a 100 sklepow
zajmowato si¢ sprzedaza chleba, §ledzi, artykuléw kolonialnych itp. Tradycyjnie
migso i inne artykuty spozywcze byly tez sprzedawane na targach i jarmarkach.
Dodajmy, iz w miescie funkcjonowato wtedy 13 cukierni, w wigkszosci zloka-
lizowanych przy wul. Piotrkowskiej (fot.2). Nie mozna tez pomingé

Kup ksiazke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_0e2i_ebook

Rozwdj handlu w t.odzi 27

ponadlokalnej dziatalno$ci na terenie miasta licznych (116 w 1897 r.) oddzialow
firm handlowych i ubezpieczeniowych, ktorych gtowne siedziby znajdowaly sie
na obszarze Krolestwa Polskiego i Rosji.

Fot. 1. Ulica Piotrkowska w 1896 r.
Zrédto: Widoki Lodzi B. Wilkoszewskiego (1896)

Dalszy intensywny rozwoj tédzkiego handlu nastepowat na przetomie XIX
i XX wieku, doprowadzajac do przeksztatcenia Lodzi w wielkomiejski o§rodek
handlowy. W tym czasie 1L6dz stala si¢ wiodagcym w Krolestwie Polskim
centrum handlu surowcami, pétfabrykatami i wyrobami gotowymi przemystu
wilokienniczego. Szczegdlnie duza role odgrywal w mieScie handel bawelng
iwelng. W 1905 r. funkcjonowato na terenie Lodzi az 460 sktadéw i maga-
zynow powigzanych z firmami transportowo-spedycyjnymi. Wtasnymi sktadami
dysponowaty tutaj rowniez wicksze tddzkie przedsigbiorstwa przemystowe,
atakze firmy ze Zgierza, Pabianic i okregu cz¢stochowsko-sosnowieckiego.
Najwicksze miejscowe podmioty gospodarcze wyspecjalizowane w dostawach
bawelny dla t6dzkiego przemystu nalezaly do L. Mendelsohna, W. Goldberga,
Braci Fatersohn, L. Albtrechta, M. Schlossberga, R. Heussera i M. Badiora.
Ponadto wazny element w sieci handlowej reprezentowaly specjalizujace sie
w réznych dziedzinach sktady i domy towarowe. Do najbardziej znanych bytly
zaliczane sktady Braci Borkowskich oraz Hordliczki i Stamirowskiego (przy-
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