Rozdzial I. Pojecie znaku towarowego
a wymaog przedstawialnosci w prawie
miedzynarodowym i unijnym

1. Uwagi ogolne

Dokonujac analizy wymogu przedstawialnosci, nalezy zwrdci¢ uwage, jak
to kryterium nabieralo znaczenia i byto rozumiane wraz z rozwojem prawa
znakéw towarowych. Wymog ten jest nierozerwalnie zwiazany z ksztaltowa-
niem si¢ definicji znaku towarowego oraz jego zdolnoscia ochronna. Postrze-
ganie oznaczenia odrézniajacego zalezy od jego cech zewngtrznych, takich jak
rodzaj czcionki, kolorystyka czy fantazyjny ksztalt, ktére sg zauwazane przez
podmioty, na ktére znak oddzialuje. Zrozumienie istoty wymogu przedsta-
wialnoéci wydaje si¢ konieczne rdwniez w aspekcie nastepujacego rozwoju
form przedstawieniowych znakéw towarowych.

Niniejszy rozdziat odnosi si¢ do ksztaltowania si¢ pojecia przedstawialno-
$ci w ujeciu historycznym. Analizie poddano pojecie znaku towarowego oraz
geneze ochrony znaku towarowego jako oznaczenia przedstawialnego w spo-
sOb graficzny na przestrzeni minionych lat. Nastepnie poruszone zostaty kwe-
stie odnoszace sie¢ do przyjmowanych koncepcji przedstawialnosci (graficz-
nej i niegraficznej) w prawie miedzynarodowym i regulacjach obowiazujacych
w Unii Europejskiej. Ukazano ewolucje wymogu graficznej przedstawialno-
$ci w nastepujacych po sobie aktach prawnych oraz prace podejmujace temat
ksztaltowania wymogu przedstawialnosci w prawodawstwie unijnym.

Omowione zostaly takze obecnie obowiazujace przepisy dotyczace
ochrony znakdéw towarowych oraz kluczowe zasady odnoszace sie do istoty
przedmiotu, przede wszystkim aktualna definicja znaku towarowego. Co
istotne, zwrdcono uwage na prace legislacyjne nad zmiana wymogu przedsta-
wialnosci znaku towarowego w prawie unijnym oraz nowa definicje znaku to-
warowego zawarta w art. 3 dyrektywy 2015/2436, jak rowniez znaku towaro-
wego UE z art. 4 rozporzadzenia 2017/1001.
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Ostatnim z poruszonych w tym rozdziale zagadnien sa watpliwosci co do
kwestii bezposredniego skutku prawa unijnego oraz prounijnej interpretacji
przepisow w aspekcie oceny zdolnosci ochronnej znakow towarowych. Mozli-
wos$¢ bezposredniego zastosowania normy unijnej nie budzi zasadniczych wat-
pliwosci, aczkolwiek teoretyczne uzasadnienie zasady bezposredniego skutku
oraz jej precyzyjne zdefiniowanie okazuje si¢ niezwykle trudne.

2. Ksztaltowanie sie pojecia znaku towarowego

Precyzyjne okreslenie pojecia znaku towarowego bedzie mozliwe po przy-
bliZzeniu znaczenia terminéw nieodlgcznie zwiazanych z tematyka oznaczen
odroézniajacych!. Omawiana tematyka ma Scisty zwigzek z dyscypling na-
ukowy okreslang jako wtasnos¢ intelektualna?. Przedmiotem regulacji tego
dzialu prawa sg dobra intelektualne, niematerialne, bedace wytworem ludz-
kiego umystu®. Uzycie terminu ,,wlasnos¢” w zakresie tych dobr zwraca uwage
na ich analogie z cywilnoprawna instytucja prawa wlasnosci. W wiekszosci
oparte sg one na konstrukeji bezwzglednego i wylacznego prawa rozporzadza-
nia, bedac chronione prawami skutecznymi erga omnes*.

Znak towarowy jest uznawany za dobro niematerialne o charakterze ma-
jatkowym. Stanowi jednolity zwiazek oznaczenia i towaru odbity w $wiadomo-
$ci czlowieka, obejmujacy ogdt wyobrazen o danym towarze, wyodrebniony
w obrocie gospodarczym na podstawie kryterium jego pochodzenia®. Zdaniem
R. Skubisza, nalezy odr6zni¢ znak, bedacy zjawiskiem $swiadomosci czlowieka,

1 Termin ,oznaczenie odrézniajace” jest szerszy od terminu ,znak towarowy”. Znak towa-
rowy jest szczegdlnym rodzajem oznaczenia odrdzniajacego.

2 ,Wlasnos¢ intelektualna” to pojecie szersze od ,,wlasnosci przemystowe;j” oraz ,,wlasnosci
literackiej i artystycznej”. Na ogot tres¢ pojecia wlasnosci intelektualnej obejmuje problematyke
prawa wlasnosci przemystowej oraz prawa autorskiego. Szerzej: M. PoZniak-Niedzielska, Ewolu-
cja prawa wlasnosci intelektualnej w dobie wspodlczesnej, PiP 2002, Nr 10, s. 5-20; R. Skubisz,
Wlasnos¢ przemystowa w systemie prawa, w: R. Skubisz (red.), System Prawa Prywatnego, t. 14A,
Prawo wlasnosci przemystowej, Warszawa 2011, Nr 1, s. 25-32; J. Kepitiski, Pojecie wlasnoéci prze-
mystowej, w: E. Nowifiska, K. Szczepanowska-Koztowska (red.), System Prawa Handlowego, t. 3,
Prawo wlasno$ci przemyslowej, Warszawa 2015, s. 9-14.

3 L. Slezinger, What Makes Trademarks “Intellectual” Property?, The Journal of Contemporary
Legal Issues 2010, vol. 19, s. 7-8.

4 M. Zatucki, Licencja na uzywanie znaku towarowego. Studium prawnoporéwnawcze, War-
szawa 2008, s. 28-29.

5R. Skubisz, Wlasno$¢ przemystowa w systemie prawa, s. 34-35.
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od jego materialnego no$nika. Oznaczenie i konkretny egzemplarz towaru sta-
nowia jedynie corpus mechanicum znaku towarowego jako dobra niematerial-
nego. Znak towarowy umozliwia odrdznienie towaru w obrocie na podstawie
jego pochodzenia, wyodrebniajac towar sygnowany od innych towaréw. Po-
nadto percepcja no$nika materialnego znaku towarowego wywoluje w $wia-
domosci podmiotu postrzegajacego rozmaite wyobrazenia dotyczace towaru
i znaku®.
Nalezy wyrdzni¢ trzy podstawowe funkcje, jakie pelnig znaki towarowe:

1) odrézniajaca (oznaczenia pochodzenia),

2) jakosciowa (gwarancyjna) oraz

3) reklamowa.

Pierwsza okresla pochodzenie towaru opatrzonego znakiem towarowym,
pozwalajac na odrdznienie od towaréw wytwarzanych lub wprowadzanych do
obrotu przez inne przedsiebiorstwa. Druga kreuje wymog odpowiedniej jako-
$ci wytwarzanych produktéw lub swiadczonych ustug. Natomiast trzecia po-
zycjonuje znak jako narzedzie promocji i reklamy’. W teorii wyrodznia si¢ takze
inne funkcje, tj. inwestycyjna oraz komunikacyjna®.

Znaki towarowe odgrywaja istotna role w gospodarce, upraszczajac komu-
nikacj¢. Informuja potencjalnych nabywcéw produktu o jego producencie’.
Znaki towarowe umozliwiajg wyszukanie przez nabywcow towardw spetnia-
jacych okreslone oczekiwania, majacych pewne wlasciwosci - i tym samym
stymuluja zbyt tych towardw, co okresla bezposrednio dochody przedsigbior-
stw, a posrednio wplywa na wielkos¢ dochodu narodowego danego panstwa'®.
Spotecznym uzasadnieniem ochrony znakéw towarowych jest zapewnienie
uczciwego funkcjonowania konkurencji na rynku. Prawo znakdw towarowych
powinno zapewni¢ swoista rownowage miedzy interesami uprawnionego do
znaku a interesami konsumenta. Zdaniem M. Kondrata znaki towarowe to
takze element komunikacji miedzy ludzmi. Wpisuja si¢ one w tendencj¢ do
upraszczania zycia i wyborow, gdyz medialnie docierajg do nas z informacjami,
ktdre nastepnie wykorzystujemy, np. robiac zakupy. Ponadto, otaczajac si¢ sil-
nymi markami umieszczonymi na towarach, ktdrymi si¢ postugujemy, prze-

6 R. Skubisz, Znaki towarowe — ewolucja przedmiotu ochrony prawnej, PPH 2008, Nr 12,
s. 16-20; . Jacyszyn, Znak towarowy, Prawo Spotek 2000, Nr 1, s. 28.

7 M. Zatucki, Licencja, s. 37-44; J. Jacyszyn, Znak, s. 29.

8 R. Skubisz, Wlasnoé¢ przemystowa w systemie prawa, s. 55.

9 J. Mordwitko, Pojecie znaku towarowego w $wietle wspolczesnego orzecznictwa europej-
skiego, Przeglad Legislacyjny 2005, Nr 1 (47), s. 70.

10 R. Skubisz, Wlasnoé¢ przemystowa w systemie prawa, s. 3.
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kazujemy otoczeniu pewien komunikat odnosnie do nas samych. Odbiorca
tych elementéw otrzymuje juz pewne informacje o nas, bez koniecznosci diu-
gotrwalego wyjasniania'l.

3. Geneza ochrony znaku towarowego jako
oznaczenia przedstawialnego graficznie

Oznaczenia odrozniajace, jakimi sa znaki towarowe, zaczely by¢ wykorzy-
stywane wraz z rozwojem handlu. W barterowym systemie wymiany débr
oznaczenia nie byly istotne, natomiast ich rozwdj rozpoczat si¢ juz z poczat-
kiem komercyjnego zbywania i nabywania towaréw. Narastala bowiem po-
trzeba identyfikowania towaréw pochodzacych z réznych Zrddet oraz ich od-
rozniania. Juz przy produkcji rekodzielniczej umieszczano na towarach okre-
slone inskrypcje majace na celu wskazanie zrédfa pochodzenia. Stuzyly do tego
poczatkowo nazwiska, rysunki lub proste symbole graficzne!2.

Oznaczenia odrézniajgce, jako jedne z najstarszych przejawdw wlasnosci
intelektualnej, wykorzystywane byty przez kupcéw i producentdéw juz w sta-
rozytnosci. Egipscy, greccy, rzymscy i chinscy wytworcy wyrobow garncar-
skich sygnowali niepowtarzalnymi znakami swoje produkty'®. Oprécz imienia
rzemieslnika oznaczenie zawieralo powtarzalng czes¢ graficzna (np. koto, pot-
ksiezyc, ksztalt liscia, symbol itp.). Oznaczenia odrdzniajace odnalez¢é mozna
bylo takze na wyrobach z marmuru, brazu, ze srebra i zlota'*. Produkty,
ktére mialy ponadlokalny charakter, najczesciej byly opatrzone dodatkowymi
etykietami z charakterystycznym oznaczeniem odrdzniajacym (np. monogra-
mem) — w starozytnym Rzymie tak znakowano m.in. wytwarzane przez okuli-
stow masci lecznicze, ktore eksportowano do oddalonych od miejsca produk-

11 M. Kondrat, Ochrona znakéw towarowych przed naruszeniami w internecie, Warszawa
2008, s. 30-32.

12T.D. Drescher, The Transformation and Evolution of Trademarks — From Signals to Symbols
to Myth, TR 1992, vol. 82, s. 309-312; H.S. Ray, Making a mark: Taking a glance at trademarks
and graphic infringement, Wake Forest Journal of Business and Intellectual Property Law 2015,
Nr 16, s. 76-78.

13 B.R. Paster, Trademarks - their early history, TR 1969, Nr 1, s. 553.

14 E.S. Rogers, Some Historical Matter concerning Trade-Marks, Michigan Law Review
1910-1911, Nr 9, s. 30.
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¢ji zakatkéw Europy'®. Odpowiednie oznaczenia towarow, oprocz funkeji re-
klamowej, spelniaty przede wszystkim funkcje dowodowa, pozwalajac ustali¢
pochodzenie towaru'®.

Oznaczanie pozwalalo odrdzni¢ towary wyzszej jakosci od tych przeciet-
nych. W czasach $redniowiecza oznaczenia odrdzniajace zwiazane byly z sys-
temem cechowym!”. Sygnowanie towaréw nie byto prawem, lecz obowiazkiem
rzemieslnika, ktory stajac si¢ mistrzem danego rzemiosta, musiat wybra¢ znak,
ktérym bedzie sie zawsze postugiwac jego zaklad. Zakazywano wytwoércom
i kupcom udzielania zgody na wykorzystywanie ich znakéw przez inne pod-
mioty'®. Znaki byly zapisywane w ksiegach cechowych. Obok rejestroéw marek
prowadzonych przez cechy istnialy takze rejestry marek kupieckich prowa-
dzone przez gildie!®. Znaki towarowe pelnily tez zgota inne funkcje niz wspot-
cze$nie — umieszczane byly m.in. ze wzgledu na nadzér nad jakoscia produktu,
jak réwniez z przyczyn prestizowych, a nie w celu osiagniecia przewagi kon-
kurencyjnej. Niezaleznie od marek rejestrowanych przez cechy i gildie, przede
wszystkim ze wzgledow fiskalnych, udzielane byly przez 6wczesnych wladcow
przywileje na uzywanie okreslonych znakéw towarowych. Takie znaki korzy-
staly ze szczegolnej ochrony panstwa, a ci, ktorzy je podrabiali, ponosili surowe
konsekwencje prawne®. W §redniowiecznej Francji osoba sprzedajaca zwykte,
tanie wino jako wino markowe, wysokiej klasy, skazywana bylta na kare $mierci
przez powieszenie. Ochronie podlegaly réwniez markowe gobeliny i arrasy —
osoba naruszajaca prawa wytworcy tego rodzaju dobr karana byta przez ob-
ciecie prawej dloni. W XVI w. typowa kara dla falszerzy byly galery?..

Ksztalt i forma graficzna znaku zalezne byly od znakowanego produktu.
Aby zapewni¢ powtarzalnos¢ wykorzystywanego oznaczenia, uzywano pie-

15 B.R. Paster, Trademarks, s. 554; M. Zatucki, Europejskie prawo znakéw towarowych. Za-
gadnienia konstrukcyjne, Warszawa 2008, s. 21-22.

16 G.W. Hotaling, Ideal Standard v. IHT: In the European Union, Must a Company Surrender
its National Trademark Rights when it Assigns its Trademark?, Fordham International Law Jour-
nal 1995, vol. 19, Nr 3, s. 1193-1194.

17 T.D. Drescher, The Transformation, s. 313-320.

18 B.R. Paster, Trademarks, s. 561.

19S.A. Diamond, The Historical Development of Trademarks, TR 1975, Nr 7-8, s. 278; R. Sku-
bisz, Wlasno$¢ przemystowa w systemie prawa, s. 8.

20 M.P. McKenna, The Normative Foundations of Trademark Law, TR 2007, vol. 97, s. 1135;
R.P. Merges, P.S. Menell, M.A. Lemley, Intellectual Property In the New Technological Age, Nowy
Jork 2000, s. 557; A. Michalak, Interes publiczny i jego oddzialywanie na powstanie, tres¢ i wyko-
nanie praw wiasnosci intelektualnej, Warszawa 2012, s. 28.

21 E.S. Rogers, Some Historical Matter, s. 33.
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czeci z odwzorowaniem znaku. Niebagatelny wplyw na rozwdj instytucji sre-
dniowiecznych znakéw towarowych wywarlo wynalezienie druku, wraz z upo-
wszechnieniem ktorego zaczeto stosowaé tzw. marki drukarskie. Tego typu
znaki handlowe stowno-graficzne umieszczane byly na stronach tytutowych
ksiag, celem rozroznienia oficyny i wychodzacych z niej ksigzek?2.

Oznaczenia posiadajace charakter odrdzniajacy nabraly znaczenia, gdy
produkcja z rekodzielniczej przeksztalcala si¢ w masowa w manufakturach
i fabrykach?. Coraz wigksza dostepnos¢ réznorodnych towaréw oraz rozwoj
sieci dystrybucji doprowadzity do zwrdcenia wigkszej uwagi na reklame i pro-
mocje wyrobow, czego skutkiem bylo wykorzystywanie znakéw towarowych
jako oznaczen wskazujacych na ich pochodzenie z konkretnego zrodta?t. Znaki
zyskiwaly coraz bardziej fantazyjny charakter, ale ich rolg byto przede wszyst-
kim wskazywaé na przedsigbiorstwo jako zréodto pochodzenia towaru. Cze-
sto oznaczenia wykorzystywane byly rowniez przez kupcoéw, ktorzy zajmowali
sie wylgcznie handlem i dystrybucja. Z czasem znaki zaczely wskazywac takze
na grupy powiazanych ze soba przedsiebiorstw, a pochodzenie towaru bardziej
zwigzane bylo z dysponentem znaku niz z faktycznym miejscem produkgji.

Ochrona prawna oznaczen odrdzniajacych przybrala na znaczeniu
w XIX w. w Europie i USA. Rozwdj stosunkow kapitalistycznych, ktéry wy-
razal si¢ m.in. masowa produkcja jednorodnych towarow, narastajaca konku-
rencja i bezpardonowa walkg o rynki zbytu, postawil przed znakami towaro-
wymi nowe zadania. Znak towarowy zdobyt mianowicie range ofensywnego
czynnika organizujacego procesy dystrybucji i elementu aktywnie uczestnicza-
cego w walce konkurencyjnej?.

Zwigkszenie konkurencyjnosci, wprowadzenie zasad wolnego handlu oraz
che¢ ekspansji na coraz to nowe rynki zbytu wiazala sie z koniecznoscia iden-
tyfikacji producenta z towarem?. Odpowiednio opracowany graficznie, zglo-
szony i zarejestrowany znak towarowy gwarantowal rozwoj dzialalnosci go-
spodarczej i zapewnienie ochrony praw przedsi¢biorcy podczas rywalizacji
z konkurencja. Wtedy tez zaczeto zwraca¢ duzo wigksza uwage na wyglad
towaréw oraz warstwe graficzna znakoéw. Zrozumiano bowiem, ze postrze-

22]. Koczanowski, Funkcje i ochrona prawna znakéw towarowych, ZNUJ PWiOWI 1976, z. 8,
s.14; B.R. Paster, Trademarks, s. 559; M. Zatucki, Europejskie prawo znakow towarowych, s. 22-23.

23 ]. Bleszynska, Przestanki ochrony znakéw towarowych, PUG 1991, Nr 10, s. 177.

24 S.A. Diamond, The Historical Development, s. 281.

25 J. Koczanowski, Funkcje i ochrona prawna, s. 17; J. Bleszyriska, Przestanki ochrony, s. 177.

26 T.D. Drescher, The Transformation, s. 324.
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galne walory znaku pozytywnie wplywaja na pozycje produktu na rynku?.
Znaki towarowe wskazywaly na jako$¢ towarow, wzmacniajac ich pozycje ryn-
kowa. Producenci opatrujacy towary znakami dbali, aby klienci, mogacy po-
wiaza¢ znak z towarem, mieli poczucie, ze dokonali wlasciwego wyboru pro-
duktu i wybdr ten powtdrza w przyszlosci?®. Konsumenci natomiast chcieli
mie¢ $wiadomos¢, ze znak opatrujacy produkt zagwarantuje jego odpowiedni,
niezmienny standard i charakter.

W ostatnich latach XX w. znaki towarowe nabraly szczegdlnego charak-
teru. Rozpoznawalnos¢ towaréw sygnowanych, che¢¢ posiadania dobr kon-
sumpcyjnych konkretnych producentow, wysokie naklady na promocje i roz-
woj marki oraz powiazanie i kojarzenie ze spersonalizowang klientela spowo-
dowaly zwigkszenie rejestracji znakow towarowych, jak rowniez narastajaca
liczbe sporéw sadowych w tym zakresie. Duze znaczenie gospodarcze i rozwdj
portfolio znakdéw towarowych przedsigbiorstw spowodowaly, ze znaki towa-
rowe staly sie jednymi z najwyzej wycenianych aktywow?. Ich wartos¢ byta
czasem wieksza niz innych sktadnikéw majatkowych przedsigbiorstwa®.

Wspolczesnie konkurencja przedsiebiorstw jest gléwnym motorem roz-
woju gospodarczego. Udzielanie ochrony prawnej w postaci, wylacznego
prawa korzystania ze znakéw towarowych wzmacnia konkurencje przed-
siebiorstw®!. Uzywanie znakéw towarowych w obrocie handlowym pozwala
nabywcy, najczesciej na podstawie wlasnego doswiadczenia, zidentyfikowaé
na rynku produkty o wysokiej jakosci, co przekltada si¢ na popyt na te towary,
a to z kolei wywoluje ich zwigkszona podaz i stymuluje konkurencje wytwor-
cow tych towardw.

27 D.M. McClure, Trademarks and Competition: The Recent History, Law and Contemporary
Problems 1996, vol. 59, Nr 2, s. 20.

28 S.A. Diamond, The Historical Development, s. 289.

29 O wysokiej wartosci marki wspominal juz na poczatku XX w. E.S. Rogers: ,,The subject is
daily growing in importance and the interests involved are becoming more and more valuable.
A well-known brand, trade mark or label is now-a-days the most valuable asset that a trader can
possess. (...) The good will of a business is often of greater value than all the tangible property, and
a trade mark in nothing but good will symbolized” - E.S. Rogers, Some Historical Matter, s. 43.

30 T.D. Drescher, The Transformation, s. 301-303; por. S. Prohofsky Krelitz, A. Sellke, Intellec-
tual Asset Management at the Speed of Business, Cybaris an Intellectual Property Law Review
2014, vol. 5, s. 1-23; S.M. Maniatis, Trade Mark Rights — A Justification Based on Property, Intel-
lectual Property Quarterly 2002, Nr 2, s. 161-166.

31 R.S. Smith, The unresolved tension between trademark protection and free movement of
goods in the European Community, Duke Journal of Comparative & International Law 1992,
vol. 3, Nr 89, s. 112-114.
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Znaki towarowe, ktore poczatkowo mialy charakter prostych symboli i mo-
nogramow, rozwinely sie¢ tak, ze obecnie moga by¢ przedstawione w dosy¢
skomplikowany i trudny do odgadniecia sposob?®2. Co najwazniejsze, znaki to-
warowe staly si¢ rowniez zaawansowanym narzedziem marketingowym w re-
kach przedsigbiorcéw?, a takze trudnym do zastapienia symbolem komunika-
¢ji, przede wszystkim pomiedzy producentem lub sprzedawca towaru a jego
nabywca>*.

Wspolczesne prawo wlasnosci przemystowej zawiera otwarty katalog form
przedstawieniowych znakéw towarowych, co niejednokrotnie wzbudza kon-
trowersje zwigzane z nalezytym ustaleniem przedmiotu ochrony®. Oprocz
zgloszen znakoéw tradycyjnych (np. stownych, stowno-graficznych czy graficz-
nych) obserwuje si¢ proby uzyskania ochrony na znaki nietradycyjne, atypowe
(np. zapachowe, smakowe czy dotykowe)*. Rejestracje nietypowych znakéw
towarowych moga przynies¢ dodatkowe korzysci oraz rozpoznawalno$¢ wy-
korzystujacemu je przedsiebiorcy, aczkolwiek moga réwniez doprowadzi¢ do
zablokowania i zmonopolizowania przestrzeni, ktéra dotychczas nie podlegata
regulacji prawnej*’.

32K.L. Port, The Expansion Trajectory: Trademark Jurisprudence in the Modern Age, Journal
of the Patent and Trademark Office Society 2010, Nr 3, s. 484.

33 S.A. Diamond, The Historical Development, s. 290.

34 A.G. Papandreou, The Economic Effect of Trademarks, California Law Review 1956,
Nr 44, s. 503-504; J. Jacoby, The Psychological Foundations of Trademark Law: Secondary Me-
aning, Acquired Distinctiveness, Genericism, Fame, Confusion and Dilution, TR 2001, Nr 9-10,
s.1023-1024; P.N. Leval, Trademark: Champion of Free Speech, Columbia Journal of Law & The
Arts 2004, vol. 27, s. 189; T.D. Drescher, The Transformation, s. 303; R. Erickson, The influence
of television on trademarks, TR 1958, vol. 48, s. 413-420; R.C. Dreyfuss, Expressive Genericity:
Trademarks as Language in the Pepsi Generation, Notre Dame Law Review 1989-1990, vol. 65,
s. 397-424.

35 E. Nowitiska, U. Promitiska, M. du Vall, Prawo wlasno$ci przemystowej, Warszawa 2005,
s. 189-190; W. Kotarba, Zakres przedmiotowy dobr niematerialnych, w: T. Szymanek (red.), Na-
ruszenia praw na dobrach niematerialnych, Warszawa 2001, s. 36; J. Mordwitko, Pojecie znaku
towarowego, s. 61-62.

36 A. Michalak, Interes publiczny i jego oddziatywanie, s. 124; N. Mishra, Registration of Non-
Traditional Trademarks, Journal of Intellectual Property Rights 2008, vol. 13, Nr 1, s. 43.

37 Por. R.H. Falconer, Big Future for Nontraditional Marks, The National Law Journal 1998,
Nr 5, vol. 20, s. 5; M. Zidtkowski, Rodzaje znakéw towarowych ze wzgledu na ich percepcje zmy-
stami oraz przedstawialno$¢ w rejestrze, PPH 2015, Nr 1, s. 58.
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4. Charakterystyka wymogu przedstawialnosci
w prawie miedzynarodowym

Niebagatelny wplyw na rozwoj krajowych regulacji odnoszacych sie do
prawa znakéw towarowych mialy zawierane umowy miedzynarodowe. Ich ce-
lem byto stworzenie podobnych ram ochrony prawnej w panstwach, ktore na-
wzajem zobowiazywaly sie do przestrzegania okre§lonych uregulowan. Wspot-
praca podczas uchwalania takich ponadnarodowych regulacji pozwalala takze
na wymiane cennych do$wiadczen oraz na upowszechnienie zasad prawnych
sprawdzonych w innych ustawodawstwach krajowych?.

4.1. Porozumienie madryckie i Protokot
do porozumienia madryckiego

Istotg systemu miedzynarodowej rejestracji znakoéw towarowych jest ula-
twienie procedury ubiegania si¢ o rejestracje w krajach czlonkowskich
Zwiazku Madryckiego. Zgtaszajacy w wyniku jednej rejestracji badz jednego
zgloszenia znaku bazowego w kraju pochodzenia uzyskuje mozliwos¢ udziele-
nia ochrony we wszystkich wybranych krajach cztonkowskich, przy czym za-
kres udzielonej ochrony bedzie taki sam jak w kraju pochodzenia.

Administracja systemu madryckiego zajmuje si¢ Biuro Miedzynarodowe
Swiatowej Organizacji Wtasnosci Intelektualnej (World Intellectual Property
Organization - WIPO) z siedziba w Genewie. System madrycki oparty jest
na ponizej wskazanych umowach miedzynarodowych:

1) Porozumieniu madryckim o miedzynarodowej rejestracji znakow?
z 14.4.1891 r., ktérego Polska jest cztonkiem od 18.3.1991 r., oraz

2) Protokole do Porozumienia madryckiego* przyjetym 27.6.1989 r., ktory
w Polsce obowiazuje od 1.4.1996 r.4!

38 Por. A. Nowicka, w: A. Adamczak, A. Szewc (red.), Konwencja Paryska o ochronie wlasnosci
przemyslowej. Komentarz, Warszawa 2008, s. 48-55.

39 Dz.U.z 1993 r. Nr 116, poz. 5141 515.

40 Dz.U. 22003 r. Nr 13, poz. 129.

41 Sposob stosowania tych aktéw precyzuje wspolny regulamin wykonawczy oraz instrukcje
administracyjne z 18.1.1996 r., obowigzujace w Polsce od 1.4.1996 r. (Wiadomosci Urzedu Paten-
towego RP Nr 4/1996), tekst ze zmianami wedtug stanu na 1.4.2002 r. (Wiadomoéci Urzedu Pa-
tentowego RP Nr 1/2003).
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Zasady rejestracji miedzynarodowej przedstawiaja si¢ w nastepujacy spo-
sob. Po uzyskaniu rejestracji lub dokonaniu zgtoszenia znaku w urzedzie pa-
tentowym kraju pochodzenia sklada sie do Biura Miedzynarodowego WIPO
wniosek o rejestracje miedzynarodowa, za posrednictwem lokalnego urzedu
patentowego z kraju pochodzenia. Warunkiem ubiegania sie o rejestracje mie-
dzynarodowa znaku w trybie Porozumienia madryckiego jest uzyskanie reje-
stracji znaku w kraju pochodzenia, natomiast w trybie Protokotu do porozu-
mienia takim warunkiem jest dokonanie zgtoszenia znaku lub uzyskanie jego
rejestracji w kraju pochodzenia®.

Zgloszenie migedzynarodowe powinno zawiera¢ m.in. odwzorowanie zgla-
szanego znaku, ktory musi by¢ identyczny z tym w rejestracji podstawowej lub
zgloszeniu podstawowym znaku, a takze wykaz towardw i ustug, ktore majg
zostaé objete ochrong. Za zgloszenia miedzynarodowe Biuro Mi¢dzynarodowe
WIPO pobiera optaty, ktorych wysokos¢ uzalezniona jest od tego, czy znak
jest czarno-bialy czy kolorowy, a takze ilu krajow oraz klas towarowych lub
ustugowych dotyczy zgloszenie®.

Ze wzgledu na swoj charakter akty regulujace system madrycki nie odnoszg
sie do istoty funkcjonowania przestanki przedstawialnosci znaku towarowego.
W porozumieniu oraz w protokole istnieje zapis, ze jezeli zglaszajacy zastrzega
kolor jako element odrdzniajacy swego znaku, jest zobowiazany o$wiadczy¢ to
i zalaczy¢ do podania wzmianke wskazujacg zastrzegany kolor lub zestawienie
koloréw, powinien takze zalaczy¢ egzemplarze wspomnianego znaku w kolo-
rze, ktére zostang dofaczone do notyfikacji dokonywanych przez Biuro Mie-
dzynarodowe WIPO. Postanowienia te maja bardziej charakter techniczno-or-
ganizacyjny niz stricte odnoszacy si¢ do istoty przedstawialnosci znaku.

Bardziej szczegdtowe zasady zgloszenia mi¢dzynarodowego, w szczegol-
nosci w odniesieniu do spelnienia kryterium przedstawialnosci znaku, ustala
wspolny regulamin wykonawczy. Reprodukcja znaku zawarta w zgloszeniu
powinna by¢ wyrazista oraz czarno-biala lub w kolorze, w zaleznosci od przy-
jetej kolorystyki oznaczenia. Jezeli zglaszajacy Zyczy sobie, aby znak uwazany
byl za znak wyrazony standardowymi literami, o§wiadczenie tej tresci powinno

42 R. Skubisz, M. Trzebiatowski, Znaki towarowe w prawie miedzynarodowym i prawie Unii
Europejskiej, SPP 2010, Nr 1, s. 124-131; T.W. Blakely, Beyond the International Harmonization
of Trademark Law: The Community Trade Mark as a Model of Unitary Transnational Trademark
Protection, University of Pennsylvania Law Review 2000, vol. 149, s. 316-317; F. Remmertz, Trade
Mark Filing Strategies in Europe. Selected Aspects of The EC Trade Mark Reform, Les Nouvelles
2015, Nr 9, s. 179-182.

43 M. Ziotkowski, Jak chroni¢ zagraniczna ekspansje produktow, Rzeczpospolita z21.10.2016 r.

26

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_2k74_ebook

4. Charakterystyka wymogu przedstawialnosci...

znalez¢ si¢ w podaniu. Jezeli natomiast zastrzegany jest kolor lub jezeli zgla-
szajacy chce zastrzec kolor jako odrézniajacy element znaku, jedna reproduk-
cja znaku w kolorze powinna zosta¢ zalaczona do zgloszenia.

Podmiot ubiegajacy si¢ o rejestracje miedzynarodowa kombinacji kolorow
per se lub pojedynczego koloru per se jest zobowiazany poinformowac o tym
w podaniu. Jezeli zgtoszenie podstawowe lub rejestracja podstawowa dotycza
znaku tréjwymiarowego, w podaniu powinna znalez¢ sie takze taka adnotacja.
Obowigzek ten dotyczy rowniez atypowych znakow towarowych, takich jak
znaki dzwigkowe. Natomiast jezeli znak zawiera tre$¢ napisana literami innymi
niz litery alfabetu lacinskiego badz zawiera liczby wyrazone cyframi innymi
niz arabskie lub rzymskie, podanie powinno zawiera¢ transliteracje tej tresci
w jezyku tacinskim i tych cyfr w cyfrach arabskich. Transliteracja literami al-
fabetu tacinskiego powinna odpowiada¢ fonetycznie jezykowi zgltoszenia mie-
dzynarodowego*:.

W wydanym przez WIPO w dniu 5.5.2009 r. dokumencie odnoszacym si¢
do zagadnienia przedstawialnosci znakéw towarowych* okreslono wytyczne
zawierajace propozycje zobrazowania zgloszen znakéw niekonwencjonalnych
widzialnych oraz zwrdcono uwage, jak powinny zosta¢ konstruowane zgto-
szenia znakow towarowych niekonwencjonalnych niewidzialnych. Odnoszac
sie do znakdéw niekonwencjonalnych widzialnych, zwrdcono uwage na ko-
nieczno$¢ przedstawienia w zgloszeniu zobrazowania znaku przestrzennego
wraz z opisem, w celu ulatwienia badania dokonywanego przez urzad przyj-
mujacy zgloszenie. W odniesieniu do koloréw per se oraz ich zestawien za-

44 Prawidlowo dokonana transliteracja jest bardzo istotna w szczegélnosci dla poréwnania
znakow towarowych w celu okreslenia ich ewentualnego podobienstwa; Szerzej R. Frank, Foreign
Language Trademarks in Japan: The Linguistic Challenge, University of Miami Yearbook in In-
ternational Law 1991, Nr 1, s. 211-217.

45 WIPO, Standing Committee on the law of trademarks, industrial designs and geographical
indications, Representation of non-traditional marks. Areas of convergence, WIPO/Strad/INF/3,
2009, www.wipo.int; zob. takze wczesniejsze analizy w tym zakresie: WIPO, Standing Committee
on the law of trademarks, industrial designs and geographical indications, New types of marks,
SCT/16/2, 1.9.2006, www.wipo.int; WIPO, Standing Committee on the law of trademarks, indu-
strial designs and geographical indications, Methods of representation and description of new ty-
pes of marks, SCT/17/2, 29.3.2007, www.wipo.int; WIPO, Standing Committee on the law of tra-
demarks, industrial designs and geographical indications, Non-traditional marks - key lernings,
SCT/18/2, 31.10.2007, www.wipo.int; WIPO, Standing Committee on the law of trademarks, in-
dustrial designs and geographical indications, Representation and description of non-traditional
marks. Possible areas of convergence, SCT/19/2, 28.4.2008, www.wipo.int; WIPO, Standing Com-
mittee on the law of trademarks, industrial designs and geographical indications, Representation
of non-traditional marks. Areas of convergence, SCT/20/2, 15.10.2008, www.wipo.int.
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proponowano, aby zglaszajacy przedstawial kolor na papierze oraz na elektro-
nicznym no$niku danych, podal przyjeta nazwe koloru oraz kod koloru. Zglo-
szenie znaku holograficznego powinno natomiast zawiera¢ tyle widokow, ile
jest niezbednych do uchwycenia grafiki zawartej w hologramie — podobnie jak
zgloszenie znaku ruchomego, ktérego opis powinien dookresla¢ jego istote.
Wytyczne odnosnie do zgloszenia znaku towarowego pozycyjnego zwracaja
uwage na koniecznos¢ przedstawienia linig przerywang tej czesci oznaczenia,
ktéra ma nie podlega¢ ochronie, natomiast ling ciagla elementu, ktory stanowi
znak towarowy. Odnoszac si¢ do kwestii przedstawialnosci znakéw niekon-
wencjonalnych niewidzialnych, WIPO zwrécilo uwage na koniecznos¢ zawar-
cia w zgloszeniu znaku dzwiekowego przedstawienia melodii na pigciolinii (je-
$li to mozliwe) oraz zalgczenia pliku z dzwigkiem na elektronicznym no$niku
danych. Odnoszac sie do znakow zapachowych, smakowych oraz dotykowych,
WIPO uznalo, ze wytyczne w tym zakresie nie beda przedstawiane ze wzgledu
na watpliwosci zwigzane z uznaniem tych rodzajow oznaczen za znaki towa-
rowe.

4.2. Porozumienie TRIPS

Porozumienie w sprawie handlowych aspektéw wiasnosci intelektualnej
(Agreement on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights - TRIPS)
jest jednym z zatacznikéw (zal. 1C) do podpisanego w Marrakeszu w dniu
15.4.1994 r. porozumienia w sprawie utworzenia Swiatowej Organizacji Han-
dlu (World Trade Organization - WTO)*. Polska ratyfikowala porozumienie
WTO 30.5.1995 r., przy czym calo$¢ przepisow porozumienia TRIPS zaczela
obowiazywaé w Polsce od 1.1.2000 r.

Porozumienie TRIPS reguluje wszystkie obszary wlasnosci intelektualnej,
w tym prawo znakéw towarowych. Przewiduje stosowanie zasady traktowa-
nia narodowego w zakresie ochrony wiasnosci intelektualnej, zgodnie z ktora
podmioty prawa innych cztonkéw porozumienia TRIPS powinny by¢ bowiem
traktowane nie mniej korzystnie niz wlasne. Ponadto przyjeta zasada naj-
wyzszego uprzywilejowania zaklada, iz jakakolwiek korzys¢, udogodnienie,
przywilej lub zwolnienie, przyznane przez cztonka porozumienia podmiotom

46 Dz.Urz. UE L 336 2 23.12.1994 r., s. 214.
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innego kraju, bedzie przyznane niezwlocznie i bezwarunkowo podmiotom
wszystkich krajow — czlonkow porozumienia®’.

Artykul 15 porozumienia TRIPS odnosi si¢ do znakéw towarowych. Zgod-
nie z trescig ust. 1 art. 15 porozumienia TRIPS jakikolwiek znak lub polaczenie
znakow umozliwiajace odrdznienie towardéw lub ustug pochodzacych z jed-
nego przedsi¢biorstwa od towardw lub ustug pochodzacych z innych przed-
siebiorstw bedzie mogto stanowi¢ znak towarowy. W przyjetej definicji poto-
zony zostal nacisk na zdolnosé¢ odrdzniajaca oznaczenia. W zd. 2 ust. 1 art. 15
porozumienia TRIPS wymieniony zostal otwarty katalog znakow towarowych,
ktérymi moga by¢: slowa zawierajace nazwiska, litery, cyfry, elementy obra-
zowe, uktady kolorow, jak rowniez potgczenia takich oznaczen. Cztonkom po-
rozumienia przyznana zostala takze mozliwo$¢ uzaleznienia rejestracji znaku
towarowego od nabycia cech wyrdzniajacych znaku poprzez jego uzywanie,
w sytuacji gdy oznaczenie, ze swej natury, nie umozliwia odréznienia danych
towardw lub ustug*.

Majac na wzgledzie kwestie dotyczaca kryterium przedstawialnosci znakow
towarowych, istotne jest postanowienie dotyczace mozliwosci wprowadzenia,
jako warunku rejestracji, przez sygnatariuszy porozumienia TRIPS wymogu,
aby oznaczenia byly dostrzegalne wizualnie*. W definicji znaku towarowego
pominieto formy przestrzenne oraz pojedyncze kolory. Brak ten nie oznacza
jednak generalnego zanegowania tego rodzaju oznaczen jako znakow towaro-
wych. Chodzi jedynie o pozostawienie otwartej kwestii abstrakcyjnej zdolnosci
odroézniajacej zewnetrznego ksztaltu produktu. Dalej idace rozwiazanie doty-
czy znakow dzwiekowych, zapachowych lub innych oznaczen, ktdre nie sa po-
strzegalne wizualnie. Takie oznaczenia moga by¢ bowiem pozbawione mozli-
wosci ochrony przez sygnatariuszy porozumienia TRIPS.

4.3. Traktat singapurski

W dniu 27.3.2006 r. zostal przyjety Traktat singapurski o prawie znakow
towarowych oraz regulamin do Traktatu singapurskiego o prawie znakéw to-

47 U. Loewenheim, Intellectual Property Before the European Court of Justice, International
Review of Industrial Property and Copyright Law 1995, Nr 6, s. 13.

48 M. Zatucki, Europejskie prawo znakow towarowych, s. 25.

49 K. Szczepanowska-Koztowska, Znaki towarowe w Unii Europejskiej (I), PPH 2004, Nr 8, s. 5.

50 R. Skubisz, M. Trzebiatowski, Znaki towarowe w prawie, s. 132; J. Jaconiah, The Require-
ments for Registration and Protection of Non-Traditional Marks in the European Union and
in Tanzania, International Review of Intellectual Property Law 2009, Nr 40 (7), s. 774-778.
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warowych®. Warunkiem nabycia statusu strony, okreslonego w art. 26 trak-
tatu singapurskiego, jest cztonkostwo w WIPO. Na mocy art. 26 ust. 2 traktatu
panstwo, ktdre nie podpisalo traktatu, moze stac si¢ jego strong przez zlozenie
dokumentu przystapienia. Na podstawie ustawy z 30.5.2008 r., w ktorej wyra-
zona zostala zgoda na dokonanie przez Prezydenta RP ratyfikacji traktatu sin-
gapurskiego, Prezydent Rzeczypospolitej Polskiej dnia 30.9.2008 r. ratyfikowat
wyzej wymieniony traktat. W stosunku do Rzeczypospolitej Polskiej traktat
wszedt w Zycie w dniu 2.7.2009 r. i poczawszy od tej daty stanowi czgs$¢ krajo-
wego porzadku prawnego.

Zasadniczym celem traktatu byto stworzenie ram zmierzajace do zharmo-
nizowania i ujednolicenia na szczeblu migdzynarodowym krajowych procedur
administracyjnych w zakresie znakéw towarowych, jak rowniez ich uproszcze-
nia i odformalizowania, co mialo m.in. skutkowa¢ zwigkszeniem liczby zglo-
szen®2,

Traktat ma zastosowanie do znakéw towarowych oraz ustugowych, przy
czym nie stosuje sie go do znakdw towarowych wspolnych, kontrolnych i gwa-
rancyjnych. Zakres jego zastosowania dotyczy wszystkich znakow towarowych
charakteryzujacych si¢ zdolnoscia odrdzniajaca, w tym znakoéw niekonwen-
cjonalnych widzialnych, takich jak hologramy, znaki tréjwymiarowe, kolory,
znaki ruchome, a takze znakdéw niewidzialnych: dzwiekowych, zapachowych,
smakowych oraz dotykowych, pod warunkiem Zze ich ochrona jest dopusz-
czalna na mocy ustawodawstwa krajowego®:.

Wedlug art. 3 traktatu singapurskiego, zgodnie ze zmianami przyjetymi
w Genewie dnia 29.9.2010 r.*, okreslone zostaly wymogi dotyczace zglosze-
nia znaku towarowego. Majac na wzgledzie poruszang problematyke, zglosze-
nie powinno zawiera¢ co najmniej jeden wizerunek znaku oraz w konkret-
nych przypadkach kolorystyke i rodzaj znaku. Zasada 3 regulaminu okresla
szczegOty dotyczace zgloszenia. Jezeli urzad rejestrujacy znaki towarowe uzywa
czcionek (liter i cyfr), ktdre uznaje za standardowe, i gdy zgtaszajacy chce,
aby znak zostal zarejestrowany i opublikowany wedlug standardowego zapisu

51 Dz.U. 2 2009 r. Nr 100, poz. 838 ze zm.

52 R. Skubisz, M. Trzebiatowski, Znaki towarowe w prawie, s. 134-138.

53 M. Witkowska, Traktat Singapurski o prawie znakéw towarowych i regulamin do traktatu
singapurskiego o prawie znakow towarowych, Rzecz. Pat. 2010, Nr 4-6; M. Trzebiatowski, Udzie-
lenie prawa na znak towarowy a zakres dziatalnoéci zglaszajacego/uprawnionego - czyli o skut-
kach traktatu singapurskiego, PPH 2011, Nr 2; V.K. Ahuja, Non-traditional trade marks: new di-
mension of trade marks law, EIPR 2010, Nr 11, s. 575-581.

54 Dz.U. z 2013 r. poz. 77 1 78.
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stosowanego przez dany urzad, taki zapis standardowy znaku powinien zo-
sta¢ przez urzad uwzgledniony. Jezeli natomiast zgloszenie zawiera oswiad-
czenie, ze zglaszajacy chce zastrzec kolor jako ceche odrézniajaca znaku, dany
urzad odpowiedzialny za rejestrowanie znakow moze wymagac od zglaszaja-
cego wskazania nazwy lub kodu zastrzeganego koloru oraz wskazania, w od-
niesieniu do kazdego koloru, gléwnych czesci znaku, ktdre s prezentowane
w tym kolorze. Jezeli zgloszenie zawiera o$wiadczenie, ze zglaszajacy chce za-
strzec kolor jako ceche odrdzniajaca znaku, urzad nie moze wymagac ztozenia
wiecej niz pieciu czarno-biatych reprodukeji znaku i pieciu reprodukcji w ko-
lorze.

Jezeli zgloszenie zawiera oswiadczenie, ze znak jest tréjwymiarowy, repro-
dukcja znaku powinna sktada¢ sie z dwuwymiarowej reprodukeji graficznej
lub fotograficznej. Reprodukeja znaku moze sktadacd si¢ z jednego wizerunku
znaku lub kilku réznych wizerunkdw tego znaku. Jezeli urzad odpowiedzialny
za rejestrowanie znakow uzna, ze reprodukcja zlozona przez zglaszajacego
ukazuje poszczegdlne elementy tréjwymiarowego znaku w sposob niewystar-
czajacy, moze wezwac zglaszajacego do ztozenia do szesciu réznych wizerun-
kéw znaku, a takze stownego opisu tego znaku. Niemniej w celu okreslenia
daty zgloszenia wystarczajace jest ztozenie czytelnej reprodukcji ukazujace;j je-
den wizerunek znaku tréjwymiarowego, jednak pod warunkiem, ze wizerunek
ten bedzie obrazowal wszystkie istotne elementy zastrzeganego znaku.

Zasada 3 regulaminu odnosi si¢ takze do zgloszen atypowych znakow
towarowych. Jezeli bowiem zgloszenie zawiera oswiadczenie, ze znak jest
znakiem hologramowym (inaczej zwanym holograficznym), przedstawienie
znaku powinno si¢ sktada¢ z jednego lub kilku wizerunkéw znaku ukazujacych
caly jego efekt hologramowy. Urzad przyjmujacy zgloszenie moze wymagaé
przediozenia opisu znaku holograficznego oraz dodatkowych wizerunkow, je-
zeli te dostarczone nie ukazuja calego efektu hologramowego.

Gdy zgloszenie zawiera o$wiadczenie, ze znak jest znakiem ruchomym,
przedstawienie znaku powinno sie sktada¢, wedle wyboru urzedu przyjmuja-
cego, z jednego obrazu lub serii nieruchomych lub ruchomych obrazéw od-
wzorowujacych ruch. Urzad przyjmujacy zgloszenie moze wymagac¢ od zgla-
szajacego przedlozenia opisu znaku objasniajacego ruch oraz dodatkowych ob-
razow, jezeli te dostarczone nie odwzorowuja ruchu®. Jesli zgloszenie zawiera
o$wiadczenie, ze zglaszany jest znak w postaci koloru per se lub kombinacji
takich kolorow, reprodukcja znaku powinna zawiera¢ 6w wybrany kolor lub

55 Por. M. Lampart, Ruchome znaki, s. 34.
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kolory. Urzad przyjmujacy zgloszenie moze wymaga¢ wskazania nazwy oraz
kodu koloru, a takze przedtozenia opisu w odniesieniu do towardw lub ustug,
do oznaczania ktdrych bedzie uzywany. Jezeli zgloszenie zawiera o$wiadcze-
nie, ze zglaszany jest znak pozycyjny, reprodukcja znaku powinna sktadac sie
z pojedynczego wizerunku znaku ukazujacego jego usytuowanie na produkcie.
Urzad przyjmujacy zgloszenie moze wymagac wskazania czesci, ktore maja zo-
sta¢ nieobjete ochrona, a ponadto opisu objasniajacego pozycj¢ znaku w sto-
sunku do produktu.

Natomiast gdy zgloszenie zawiera o$wiadczenie, ze znak jest dzwigkiem,
przedstawienie znaku powinno sie sktada¢, wedle wyboru urzedu przyjmuja-
cego zgloszenie, z:

1) nutowego zapisu na pieciolinii lub

2) opisu dzwigku stanowiacego znak, lub

3) analogowego badz cyfrowego zapisu tego dzwieku, lub
4) jakiejkolwiek kombinacji wyzej wymienionych.

Gdy zgloszenie zawiera o$wiadczenie, ze znak skfada si¢ z niewidocznego
oznaczenia, innego niz znak dzwigkowy, urzad przyjmujacy zgloszenie moze
wymagac ztozenia jednego lub kilku wizerunkéw znaku, ze wskazaniem ro-
dzaju znaku i z podaniem szczeg6low dotyczacych znaku, zgodnie z prawem
panstwa, w ktérym dokonywane jest zgloszenie®.

4.4. Inne akty prawa miedzynarodowego

Wartym wspomnienia aktem prawa miedzynarodowego jest takze Kon-
wencja zwigzkowa paryska z 20.3.1883 r. o ochronie wlasnosci przemysto-
wej, po rewizji w Hadze z dnia 6.11.1925 r., ratyfikowana zgodnie z ustawa
z 17.3.1931 r.%7, zrewidowana nastepnie w Londynie w dniu 2.6.1934 r., w Li-
zbonie w dniu 31.10.1958 r. i w Sztokholmie dnia 14.7.1967 r.%8, ktéra wprowa-
dzila istotne zasady zwiazane z ochrona prawa wlasnoséci przemystowej, takie
jak zasada asymilacji czy minimum ochrony konwencyjnej, i miata za zadanie
umozliwienie uzyskania przez jej cztonkéw ochrony m.in. na znaki towarowe
w innych panstwach-sygnatariuszach®.

56 Por. E. Wojcieszko-Gtuszko, Pojecie znaku towarowego. Rodzaje oznaczen. Kategorie zna-
kow towarowych, s. 479.

57 Dz.U.z 1932 r. Nr 2, poz. 8.

58 Dz.U.z 1975 r. Nr 9, poz. 51.

59 T.W. Blakely, Beyond the International Harmonization, s. 313-316.
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