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Wstep

Przywolane w tytule niniejszego tomu pojecia autopromocji, autopre-
zentacji i wizerunku bez watpienia wpisujg sie w obszar dzialan zwigzanych
z profesjonalizacja komunikacji masowej. Odkad bowiem nie sam przekaz, ale
jego sposob zaczal odgrywac istotng role w przestrzeni zycia codziennego, wzro-
sta wyraznie potrzeba §wiadomego, a zarazem intencjonalnego poruszania si¢
w $wiecie nieograniczonych interakcji. Oznaka tego jest ciagle zainteresowanie
wszelkiego rodzaju poradnictwem czy szkoleniami skupiajacymi si¢ chociazby
na sposobach wywierania dobrego wrazenia badz prowadzeniu skutecznych
negocjacji z otoczeniem. O popularnodci przywolanej tematyki $wiadczy row-
niez wysoka liczba kierunkéw i specjalnosci oferujacych ksztalcenie w zakresie
komunikacji spolecznej, masowej, promocyjnej czy PR. Wraz ze stopniowym
wzrostem $wiadomych i czytelnych dziatan stuzacych budowaniu lub poprawie
wizerunku danej grupy czy jednostki pojawily si¢ jednak réwniez dzialania
przynoszace wrecz odwrotne skutki. Zaaranzowane skandale czy fake newsy
to tylko nieliczne sposréd nowych sposobéw porozumiewania si¢ ze $wiatem.
Powszechne wykorzystywanie szokujacych srodkéw wyrazu obnazyly liczne
produkcje filmowe' ujawniajace zakulisowe dzialania dziennikarzy, rozmaitych
branz PR czy wreszcie coraz bardziej ekspansywnych spin doktoréw?. Nic
wiec dziwnego, ze w powszechnym obiegu nadal panuje przeswiadczenie, ze
profesjonalne komunikowanie jest sztuczne, wyrezyserowane, czego dowodza
stwierdzenia PR-owe sztuczki; To nic innego, jak tylko PR; PR-owe zagrywki.
Wspolczesny odbiorca poszukuje zatem autentycznosci w komunikowaniu ma-
sowym, a internet stwarza amatorom idealne warunki do podejmowania tego
typu dzialan - wszak kazdy moze tu nagra¢ streaming na Facebooku, prowadzi¢

' Wéréd produkeji filmowych: Jak to sig robi, Spotlight czy House of Cards.

W gronie polskich spin doktoréw znalezli si¢: Adam Bielan, Konrad Ciesiotkiewicz,
Wieslaw Galazka, Eryk Mistewicz, Michal Kaminski czy Piotr Tymochowicz. Wykaz pol-
skich spin doktoréw opublikowany zostal na Wikipedii: https://pl.wikipedia.org/wiki/
Kategoria:Polscy_spin_doktorzy [dostep: 16.05.2018].
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bloga/vloga czy tez uruchomi¢ swoj kanal za posrednictwem YouTube’a. Ros-
naca liczba internetowych produkcji, a zarazem brak jakichkolwiek ograniczen
w zakresie jakosci prezentowanych komunikatéw, ich sposobu realizowania,
sprzyja jednak mniej lub bardziej §$wiadomej skandalizacji, co czesto prowadzi do
tamania norm etycznych, estetycznych, kulturowych. Obnizona jakos¢ prezento-
wanych tekstow nie powoduje — paradoksalnie — ostabienia ich popularnosci.
Okazuje si¢ bowiem, ze blad, kryzys i skandal to zjawiska wysoce pozadane,
przynoszace popularno$¢, cieszace si¢ duzym zainteresowaniem odbiorcow.

W $wietle tak wielu wyraznych przemian w zakresie komunikowania ma-
sowego istotne bedzie przyjrzenie si¢ trzem kolejno przywolanym zjawiskom
dopelniajacym szeroko omawiane zagadnienie dyskursu autopromocyjnego.
Tym razem w centrum uwagi badaczy uczestniczacych w piatej konferencji
poswieconej tematyce autopromocji i autoprezentacji znalazl si¢ wizerunek
rozpatrywany takze z perspektywy skandalu, popelnianych btedéw komuni-
kacyjnych, a co za tym idzie — kryzysu, coraz czgsciej bedacego nastepstwem
tych dwu poprzednich.

Ostatnia z cyklu konferencji zatytulowana Autopromocja, autoprezentacija,
wizerunek w komunikowaniu masowym. Blgd, kryzys, skandal uzupelnila
dotychczasowe spostrzezenia na temat sposobéw komunikowania, tym samym
wytyczajac nowq $ciezke promowania wizerunku. Zebrane referaty pozwolity
zatem stworzy¢ kompleksowy przeglad sposobéw radzenia sobie z obecnoscia
w sferze publicznej poszczegdlnych jednostek, zbiorowosci, instytucji w czasach,
gdy za sukces dotarcia okreslonego komunikatu do potencjalnego odbiorcy
odpowiada dosadny, coraz czesciej szokujacy przekaz.
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