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Rozdziat 2.
Jak przygotowac sie
do pracy copywritera?

Kazdy moze zostaé copywriterem

Sigé¢ do komputera, uruchomic¢ program do edycji tekstu, wlaczyé
pare zaktadek w przegladarce i je przepisaé, a w miedzyczasie ogla-
dac $mieszne memy albo filmiki ze zwierzatkami. Przeciez kazdy to
potrafi, prawda? Nieprawda. Choé¢ copywriterem moze zostaé
kazdy, bez wzgledu na wyksztalcenie i dos§wiadczenie — to nie
kazdy nadaje sie do tej pracy.

Osoba, ktdra pragnie sprobowaé swoich sit w copywritingu, powinna
przede wszystkim czud, Ze jest w stanie wykonywac ten zawdd.

Regularnie przygladam sie wielu grupom w mediach spoteczno-
sciowych, ktore zrzeszajg copywriteréw oraz zleceniodawcow. Czesto
sam szukam w nich autoréw do swojej agencji. Kiedys otrzymywatem
réwniez zapytania od znajomych, ktorzy chceieli sprobowaé swoich

sit w pisaniu.

Zgadnij, jak wiele z tych osob faktycznie wykazywato predyspozycje
do tej pracy? Masz racje, niewiele.
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Z moich obserwacji wynika, ze copywritingiem interesujg sie przede
wszystkim osoby, ktore skonczyly studia kierunkowe, polonistyczne
i pokrewne, lubig czytac i czujg, ze majg wysoce rozwinietg wrazliwosc
na sfowo pisane. Duzy odsetek stanowig takze rekiny biznesu, ktére
dopatrujg sie w tym zajeciu sposobu na wygodny i szybki zarobek.

Znaczna cze$¢ debiutantéw rezygnowata ze wspotpracy w przedbie-
gach, gdy dotarto do nich, Ze copywriting to zajecie czasochlonne,
wyczerpujgce intelektualnie i zwyczajnie trudne — zwlaszcza gdy
nie ma sie w nim obycia i gdy trzeba sie zmierzy¢ z wymagajacymi
merytorycznie tekstami do napisania w wymaganym przez zlecenio-
biorce terminie.

Dlatego tez juz na wstepie tej ksigzki chcialbym Cie przestrzec i po-
wtorzy¢ jeszcze raz: cho¢ copywriterem moze zostaé kazdy, to nie
kazdy nadaje sie do tej pracy.

Dobrze sie zastandw, czy faktycznie chcesz zaczaé zarabiad, piszac
tresci na potrzeby nowych mediéw.

9 9 Przy obecnej konkurencji i rynkowym rozdrobnieniu
MUSISZ by¢ dobrym copywriterem.

Inaczej nie uda Ci sie wybic i osiggnac stabilnej pozycji. Poczatkujacym
copywriterom trudno jest sie przebic przez oferty studentdw i liceali-
stow, ktdrzy czesto drastycznie zanizajg rynkowe stawki.

Poza tym na kazdym kroku na nierozwaznych copywriterow
czyhajg nieuczciwi kontrahenci, a z czasem dochodzi widmo rutyny
i wypalenia zawodowego. Uwierz mi, wypalenie w tym zawodzie przy-
chodyzi szybciej, niz mégtbys sie tego spodziewad.
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Czy mimo gorzkich stéw przestrogi nadal chcesz zarabiac¢ na pisaniu
tekstow w sieci? Swietnie! Zatem sprawdz, czy nadajesz sie do tej
pracy, wykonujac krotki test.

Czy nadajesz sie na copywritera? Przekonajmy sie

Copywriting copywritingowi nieréwny i zdolnosci oraz cechy, ktore
przydadza Ci sie podczas tworzenia kreatywnego copy, nie bedg az
tak istotne podczas pisania tresci eksperckich czy tekstow SEO.

Niemniej ponizszy test pozwoli Ci sie zorientowad, czy nadajesz sie
do zawodowego pisania, oraz wskaze Ci pewne obszary, nad ktérymi
powiniene$ nieco popracowad, i obszary, w ktorych juz jestes cat-
kiem niezly.

Test mozesz wykona¢ w myslach, jednak niektére zadania bedg wy-
maga¢ uzycia dtugopisu i kartki lub edytora tekstowego.

Wyobraznia

Trudno oddziatywac na wyobraznie czytelnikow, samemu nie majac
jej rozwinigte;.

O czym pomyslisz, czytajac nastepujgce zdanie: ,Janek uwielbia
smak granatu”? Pierwszym skojarzeniem jest oczywiScie owoc gra-
natu, ale czy nie byloby zabawniej, gdyby Janek rozsmakowywat sie
w granacie recznym Stielhandgranate 24?

Dedukcja
Rozwinieta dedukcja ulatwi Ci precyzowanie potrzeb klientéw oraz
sprawi, ze rzadziej bedziesz popetnial merytoryczne bledy w tekstach.
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Czy majac do dyspozycji wylgcznie rysunek techniczny prostego
urzagdzenia — dajmy na to: kieratu — bytby$ w stanie wydedukowa¢,
do czego ono stuzy? Inne pytanie: czy na podstawie zdjecia produktu
napisalbys jego rozbudowany opis bez lania wody?

Wizualizacja
Precyzyjne wizualizowanie zalet, cech czy idei krétkimi hastami jest
niezwykle wazng umiejetnoscia.

Jakie krotkie hasto reklamowe umiescitbys na ulotce promujacej luksu-
sowy samochdd? Zeby bylo trudniej, ogranicz hasto do pieciu stow.

Stuch jezykowy i poczucie rytmu

W kreatywnym copywritingu czesto istotniejsze od tego, co piszesz,
jest to, jak brzmig konstruowane przez Ciebie zdania. W spotach
radiowych na okraglo stosowane sg intrygujgce rymy i lekkie, ryt-
miczne zdania wpadajace w ucho.

Pamietasz te slogany?

m , Dluzsze zycie kazdej pralki to Calgon”

m ,Co Kropelka sklei, sklei, zadna sita nie rozklei”

m ,Jak sobota, to do Lidla, do Lidla...”
Dobry claim to najlepsza i ponadczasowa reklama. Oczywiscie naj-
lepsze slogany stajg sie zapamietywalne przez wiele czynnikow —
m.in.: zabawng gre stéw, nietypowe zwigzki frazeologiczne czy trafne

uzycie homoniméw. Mimo to podstawg dobrego hasta reklamowego
jest jego dzwieczne, czesto wrecz Spiewne brzmienie.

Umialbys napisa¢ wpadajace w ucho hasto reklamowe dotyczace
dwukomorowych zbiornik6w na szambo?

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke
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Zasob stownictwa

Chcesz unikng¢ razacych powtorzen w tekstach i nie pisac dziesigty
raz w jednym akapicie sfowa ,produkt”? Nieustannie poszerzaj swoj
zasob stownictwa. Czytaj ksigzki, obserwuj wartosciowe blogi, czytaj
dobre opisy produktow. W przyplywie desperacji wybawieniem moze
sie okazac takze stownik synoniméw.

Opiszesz w pieciu zdaniach jabtko bez uzycia stowa ,jabtko”
w tresci?

Pisanie tego samego w inny sposob

Praca SEO copywritera czesto polega na tym, Ze musi regularnie pi-
sac rozne teksty na te same tematy i za kazdym razem tworzy¢ uni-
katowy oraz wartosciowy tekst.

Czy jestes w stanie opisac swoj dzien na piec roznych sposobdw?

Patrzenie cudzymi oczyma

Punkt widzenia zalezy od punktu siedzenia. Czy umiesz zaja¢ miejsce
odbiorcy tresci? Zalety i problemy, ktore na pierwszy rzut oka Tobie
mogg wydac sie nieistotne, dla odbiorcy opisu produktu lub innego
tekstu mogg by¢ niezwykle wazne.

Dlatego tez musisz umieé przyja¢ wiecej niz jeden punkt widzenia
i przedstawi¢ dany problem tak, jak postrzegaja go faktyczni odbiorcy
pisanych przez Ciebie tekstow.

Jakie problemy bys$ napotkal, czyszczac rynny w domku jednoro-
dzinnym? Jak, rzeczowo i prosto, opisalbys ich rozwigzanie? Czy
pamietalbys o poinformowaniu czytelnika, ze do przepychania rynien
niezbedne bedzie uzycie drabiny?

Inne zadanie: czy jeste§ w stanie okresli¢, jakie jest najwieksze za-
wodowe marzenie kierowcy autobusu?
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Mniej znaczy wiecej

Wielu autoréw tekstow ma problem ze zdaniami wielokrotnie zto-
zonymi, ktére nie niosg wartosci dla odbiorcy, s3 trudne w odbiorze,
a czytelnik zapomina, co czyta, i gubi sie po kolejnym przecinku,
a przeciez ten akapit mozna byloby napisa¢ o wiele prosciej, przej-
rzy$ciej i zdecydowanie bardziej elegancko, prawda?

Minimalizm to klucz do pisania tatwych w odbiorze i konkretnych
tekstéw. Umiesz pisa¢ krotko i tresciwie? Sprawdzmy.

Stworz opis swojej klawiatury skladajacy sie z 20 zdan. Nastepnie
skro¢ ten opis do 10 zdan, zachowujac w nim najistotniejsze infor-
macje. Teraz skr6¢ go do 5 zdan. Wreszcie stworz z tego opisu slogan
reklamowy, ktory uwypukli najwazniejsze cechy Twojej klawiatury.

Udato Ci sie wykonad test? I jak Ci wyszedl? Koniecznie podziel
sie ze mng swoimi odpowiedziami. Przeslij mi je na adres e-mail:
marcin@kuzniatresci.pl.
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Kim jest copywriter? Méwiac najprosciej, to osoba, ktdra pisze teksty o okreslonej
funkcji. Najczesciej sa to tresci reklamowe, wizerunkowe i pozycjonujgce. Copywriterzy
pisza teksty ofert handlowych i na firmowe strony internetowe, tworzg scenariusze
spotow radiowych i telewizyjnych, opisujg produkty i ustugi oraz wymyslaja reklamujace
je slogany. Nierzadko firmy zlecajg copywriterom wymyslenie nazwy marki, produktu

lub ustugi. Mozliwosci pracy z komercyjnym stowem pisanym sa praktycznie
nieograniczone, albo inaczej — ogranicza je zapotrzebowanie zleceniodawcy

i wyobraznia piszacego. Oraz oczywiscie jego kompetencje.

Wiasnie. Zawod copywritera nie jest w zaden sposob wykluczajacy.

By zosta¢ copywriterem, nie trzeba konczyé studiéw kierunkowych ani
posiadac¢ odpowiednich zaswiadczen, certyfikatéw lub $wiadectw odbycia
kursow. Tyle ze w copywritingu jak w zyciu — jeden robi to lepiej, drugi
gorzej. Ten, kto potrafi skutecznie zonglowac¢ stowami, bedzie dobrze
zarabiat na pisaniu. A co to znaczy ,skutecznie”? Zgodnie nie tylko

z potrzebami klienta i wtasng inwencja, ale réwniez z podstawowymi
zasadami, do ktorych stosujg sie wszyscy dobrzy copywriterzy.

Chcesz pozna¢ najwazniejsze zasady copywritingu? Nie czekaj.
Siegnij po te ksigzke i zacznij zarabia¢ na pisaniu!
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