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WSTEP

Nowe media, przyzwyczajenia odbiorcéw, tempo komunikacji prowadza
do popularyzacji proceséw sprzyjajacych jej skracaniu, dazeniu do efemerycz-
nosci, natychmiastowos$ci przekazu. Wpisuja sie w to zwlaszcza media spo-
lecznosciowe, w zakresie obecnosci zar6wno mikrokomunikatow tekstowych,
jak i memoéw, demotywatordéw lub tzw. stories, czyli komunikatéw opartych
na wizualno$ci. Trend ten wystepuje réwniez w dziennikarstwie — nie tylko
internetowym, w ktérym wizualizacja informacji byta obecna od dawna (teraz
wydaje si¢ mie¢ jeszcze wigksze znaczenie niz kiedys), ale réwniez prasowym
i telewizyjnym.

Szczegdlnie chetnie wizualizowane s3 informacje oparte na danych licz-
bowych. Pomaga to w efektywnym odwolaniu si¢ do wyobrazni odbiorcy
i maksymalizuje skuteczno$¢ przekazu. Informacje bazujace na samych licz-
bach potrafig by¢ skomplikowane i nieprzejrzyste dla przecietnego odbiorcy
mediéw masowych. Dlatego chetnie siega sie po wizualizacje w postaci wykre-
séw, diagraméw, kolumn - zaréwno w prasie, jak i w Internecie czy telewizji
(gdzie coraz czesciej stanowi to wrecz nieodlaczng czes¢ serwiséw informacyj-
nych, wprowadzajac — poza informacyjna — wartos$¢ estetyczna).

Pierwsza cze$¢ ksiazki poswiecona jest procesowi wizualizacji danych,
a takze wlasciwej percepcji grafik obecnych w mediach. Mimo wszechobecno-
$ci operowania obrazem oraz uzywania piktograméw, map czy infografik w nie-
mal kazdej dziedzinie, w réznych mediach i na réznych poziomach, odbiorcy
takich komunikatéw nie zawsze posiadaja odpowiednie kompetencje do ich
prawidlowego odczytania. Wyjasniona zostaje istota rozumienia i poznawania
zaleznosci opisywanych przez dane przedstawione w wizualizacjach. Podobnie
jak lektura tekstu przebiega w jego warstwie podstawowej i ukrytej (interpre-
tacyjnej), graficzna prezentacja informacji czesto jest dwuwarstwowa, wielo-
poziomowa, pozostawiajaca pole do dalszego poznawania w miare laczenia
poszczegdlnych czedci.

Punkt wyj$cia w pierwszym rozdziale stanowi sama definicja danych, ktore
sa pojeciem zlozonym i wbrew pozorom nie obejmuja tylko liczb. W obecnej
rzeczywistosci, gdzie dostep do informacji upowszechnil sie dzigki Interne-
towi — dostarczajacemu nie tylko dane, ale réwniez sposoby ich agregowa-
nia, katalogowania i przetwarzania — dane stwarzaja nowe mozliwoséci dla
medidw, zaréwno tych tradycyjnych, jak i internetowych. W obu przypadkach
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publikowane sa nie same liczby, a skutecznie trafiajace do odbiorcy ich zesta-
wienia w formie réznego rodzaju wizualizacji (statycznych i dynamicznych,
w zaleznoéci od medium).

Wizualizacja danych definiowana jest jako metoda prezentowania infor-
macji, uwzgledniajaca badania dotyczace percepgji i sposobu odbioru komu-
nikatéw przez czlowieka, ale réwniez jako zestaw technik umozliwiajacych
przedstawianie danych w sposoéb klarowny, uporzadkowany i efektowny.
Popularyzacja i rozwdj wizualizacji informacyjnej wiaze si¢ bezposrednio
z jej nagromadzeniem w mediach i tatwym dostgpem, mozliwymi takze dzigki
mediom spolecznosciowym. Informacyjny przesyt obecny w mediach, a szcze-
gblnie w Internecie, powoduje, ze powstaje zapotrzebowanie na przedstawie-
nie danych w formie skondensowanej i zrozumialej dla odbiorcy. By wskaza¢
trendy i zjawiska niezauwazalne przy pobieznej lekturze, przedstawiono grafiki
zréznicowane pod wzgledem rozmiaru, charakteru i pochodzenia. Waznym
elementem rozdzialu jest zwrdcenie uwagi na problem manipulacji obrazem
wraz ze wskazaniem jej wybranych sposobéw na przyktadach wykreséw i gra-
fik informacyjnych. W tej czesci rozwazan przywolane zostalo studium przy-
padku, aby ukaza¢ te nieprawidlowosci na przykladzie istniejacych, opubliko-
wanych w mediach wizualizacji.

Nieoceniong pomoca w powstaniu tej ksiazki, szczegdlnie jej pierwszej
czeséci, byla publikacja Przemystawa Biecka Odkrywac! Ujawniac! Objasniac!
Zbidr esejéw o sztuce prezentowania danych', ktora stanowi prawdziwe kompen-
dium wiedzy nt. prezentowania danych, zaréwno w zakresie sposobéw najbar-
dziej efektywnych, jak i takich, ktore nosza znamiona manipulacji i przektama-
nia. W pierwszym rozdziale wiele przyktadéw i odwolan definicyjnych zostalo
przywolanych wlasnie za autorem powyzszego tytulu.

Celem drugiej czesci ksigzki jest zdefiniowanie data journalism — specjali-
zacji dziennikarskiej, ktéra na polskim rynku medialnym dopiero debiutuje, co
wigze sie z ograniczong liczbg materialéw do analizy, a takze skromnym zakre-
sem naukowych dociekarn. Nieopracowana dotad na gruncie polskim, lokuje si¢
na pograniczu réznych mediéw i typéw dziennikarstwa. W obrgbie dziennikar-
stwa danych czesto dochodzi do wzajemnego wspoéldziatania prasy i Internetu,
jednak specyfika procesu tworzenia i przekazu informacji w data journalism jest
wlasciwa tylko tej specjalizaciji.

Prezentowana w ksigzce analiza obejmuje nie tylko sam konstrukt i sposéb
realizacji tej metody dziennikarstwa, ale réwniez procesy towarzyszace: zbie-
ranie informacji, wizualizowanie, wspdlprace miedzy poszczegdlnymi dziatami

' P. Biecek, Odkrywac! Ujawnia¢! Objasniac! Zbidr esejow o sztuce prezentowania
danych, Warszawa 2014.
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redakeji. Wyszczeg6lni¢ nalezy tez probe odpowiedzi na pytanie, jakie nowe
umiejetnoéci i kompetencje powinien mie¢ dziennikarz reprezentujacy te
odmianeg, a takze jak moze si¢ uklada¢ wspolpraca w juz istniejacych dzialach
redakgji, by dziennikarstwo danych moglo sie rozwijac.

W zdefiniowaniu omawianej specjalizacji, bedacej do niedawna zjawi-
skiem in statu nascendi, pomogly zagraniczne publikacje i realizacje. Jako
punkt wyjscia do jej opisu i charakterystyki uzyto pojecia liczb, uzywanych
w komunikacji spolecznej, wraz z ich oddzialywaniem i funkcjami. Za kolejne
teoretyczne umocowanie obrano bazy danych (dziennikarstwo danych bylo
tlumaczone poczatkowo jako dziennikarstwo ,bazodanowe”), ktére nalezy
pojmowac szerzej anizeli jako jedno z dziennikarskich zrddet informacji. Para-
dygmat rewolucji komunikacyjnej, majacy podloze w kodzie cyfrowym, sta-
nowi podstawe nowej, nielinearnej formy komunikacji i catkowicie innego
sposobu narracji, ktérymi odrézniaja sie nowe media, czerpiace czesto z baz
danych, od mediéw tradycyjnych. W rozdziale opisano odmienno$¢ narracji
typowej dla mediéw tradycyjnych od nienarracyjnej bazy danych, charaktery-
stycznej dla nowych medidw.

Zaczerpnigte z istniejacych opracowan definicje dziennikarstwa danych
staly sie fundamentem dla jego charakterystyki jako specjalizacji reprezentu-
jacej nowe media. Rozdzial zawiera ponadto rys historyczny zagadnienia oraz
wskazuje na zwigzki z innymi technikami zbierania i analizowania danych — czy
to jako sposobu rozszerzania kontekstu, czy opowiadania calych historii.

Druga czeé¢ ksiazki porusza réwniez wazne dla jej tematyki terminy, jak
algorytmizacja danych i big data, zwracajac uwage na ich istotno$¢ w rozwoju
specjalizacji dziennikarstwa danych, a takze na zmiany podejscia do danych
i informacji przedstawianych w sieci. Nie moglo tez zabrakna¢ wskazania glow-
nych zrodel informacji dla dziennikarstwa danych, ktére zostaly scharak-
teryzowane i uporzadkowane wedlug rodzajow i odmian, ze szczegdlnym
zaznaczeniem informacji pochodzacych z otwartych Zrédel. Kontekst dla
zrédel informacji stanowi zagadnienie bialego wywiadu, wspomnianego
krotko w tej czesci.

Celem ksiazki jest omoéwienie proceséw wizualizacji danych w mediach,
taczacych sie $cisle z dynamicznie rozwijajaca sie dziennikarska specjalizacja
data journalism. Zbior dostepnych informacji dotyczacych obu tych poje¢
stanowi punkt wyjscia do dalszych szczegdlowych badan nad wizualnoscia
medidw, ale réwniez nad samym dziennikarstwem danych, ktére jako repre-
zentant tzw. dziennikarstwa jako$ciowego moze si¢ rozwija¢ wraz ze swoimi
odmianami i ewolucjami (np. datatainmentem) na wyspecjalizowanych serwi-
sach internetowych lub w dedykowanych sobie mediach.
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1.1. Definicja danych

Prébe definicji samych danych podjeto podczas kursu przygotowanego
przez School of Data, czlonka projektu Open Knowledge Foundation. Usta-
lono wtedy, ze dane sa warto$ciami, pojmowanymi w szerokim znaczeniu,
przypisanymi do jakiej$ rzeczy', ktéra nalezy usytuowa¢ w odpowiedniej sferze
zaleznosci. Jako ze nie wszystkie przedmioty, osoby czy obiekty mozna przypi-
sa¢ do tych samych grup, dane dziela si¢ na dwie gtéwne kategorie: dane jako-
$ciowe i ilo$ciowe. Dane jako$ciowe odnosza sie np. do doswiadczen, tekstur,
koloréw, natomiast dane ilo$ciowe opieraja si¢ w gléwnej mierze na liczbach
(takich jak cena, wielko$¢, odleglos¢).

Praca z danymi pozwala wyodrebni¢ inne kategorie: dyskretne, katego-
ryczne i ciggle. ,Dane dyskretne to dane numeryczne, w ktdrych ciagu istnieja
pewne luki, puste przestrzenie™. Luki nie wystepuja w kategorii danych cia-
glych. Z kolei dane kategoryczne sluza przypisaniu obiektu do konkretnej kate-
gorii (np. samochéd przypisany moze by¢ do kategorii ,nowe” lub ,uzywane”)
i informowaniu o rodzaju przedmiotu.

Kolejnym podzialem, oddajacym idee data journalism, jest rozrdznienie
danych na nieustrukturyzowane i ustrukturyzowane. Nalezy pamieta, ze przy
tego rodzaju dziennikarstwie mamy do czynienia ze $cistym zwigzkiem czlowieka,
zbierajacego informacje, i komputera, przetwarzajacego je w zwiazki i zalezno-
$ci. Podzial na ustrukturyzowane i nieustrukturyzowane dane implikuje kolejne
etapy pracy dziennikarza i maszyny. Pierwszy etap dotyczy danych nieustruktu-
ryzowanych, odnoszacych si¢ do poszczegodlnych wartosci. W trakcie szkolenia
School of Data postuzono si¢ nastepujacym przykladem: ,Mamy S bialych, uzy-
wanych pitek golfowych o $rednicy 43 mm w cenie 0,5 $ za sztuke™. To zdanie

' Por. P. Koztowski, Kurs dziennikarstwa danych #1: Czym sq dane?, http://datablog.
pl/kurs-dziennikarstwa-danych-1-czym-sa-dane/ (dostep: 29.08.2019).

> Tamze.

> Tamze.

Kup ksiazke


http://datablog.pl/kurs-dziennikarstwa-danych-1-czym-sa-dane/
http://datablog.pl/kurs-dziennikarstwa-danych-1-czym-sa-dane/
http://onepress.pl/page354U~rt/e_23sn_ebook

12 Rozdzial 1

jest fatwe do zrozumienia dla cztowieka, ale nieinterpretowalne dla programéw
komputerowych. Czynnik ludzki okazuje si¢ wiec niezbedny do interpretacji
danych, ich zrozumienia, a nastepnie przetworzenia w forme zrozumiala dla
komputera. Taki proces, czesto jednorazowy, polega na automatyzacji prze-
twarzania danych przez program komputerowy, do czego niezbedne sa dane
ustrukturyzowane. Maja one najczeéciej postac tabel i wartoéci oddzielonych
przecinkami (tzw. CSV, tj. comma separated values). Przedstawione powyzej
zdanie po ustrukturyzowaniu i przygotowaniu do przetworzenia i przeanali-
zowania przez komputer oraz po zastosowaniu CSV wygladaloby nastepujaco:
,quantity”, ,color”, ,condition”, ,item”, ,category”, ,diameter (mm)’, ,price per
unit (AUD)” S, ,white”, ,used”, ,ball’, ,golf”, 43, 0.5.

Ustrukturyzowanie i parametryzacja informacji moga mie¢ rézny zakres.
Rzeczywistos¢ mozna bowiem pokazywaé nie tylko za pomoca artykulow
prasowych:

seans kinowy lub impreza taneczna maja swoje parametry: miejsce, w ktérym sie
odbywaja, godzina, styl muzyki, tytul filmu itp. Mozna oczywiscie napisa¢ arty-
kut, ktéry opisze, jakie imprezy czekaja mieszkancédw miasta X w najblizszy week-
end, mozna jednak réwniez zaladowac wszystkie powyzsze parametry do bazy
danych, dajac uzytkownikom rozlegle mozliwosci wyszukiwania wedlug gatunku
imprezy, miejsca, czasu, ceny wejscidwek®.

Wedlug autora sposéb przedstawienia takich informacji w formie interak-
tywnej, sprzgzonej np. z baza polaczen komunikacji miejskiej lub z ogromem
innych danych, jest duzo bardziej komfortowy dla odbiorcy od lektury zwy-
klego gazetowego artykutu.

1.1.1. Dane jako nowe mozliwosci dla dziennikarza

Nowe mozliwo$ci, jakie niosa za soba dane, w polaczeniu z umiejetnoscia
dostrzegania w nich historii i opowiedzenia jej w formie cyfrowej informacji
sprawiaja, ze dziennikarstwo danych ma bardzo duzy potencjal i wpisuje sie
w panujace trendy rzeczywistosci medialnej. W obliczu coraz to nowych zrédet
przekazéw — od mediow tradycyjnych, poprzez blogi, az do komunikatow w ser-
wisach spolecznosciowych — kiedy sama informacja moze by¢ filtrowana przy
uzyciu rozmaitych agregatoréw treéci, oceniana, komentowana i wielokrotnie
przetwarzana (a przez to ignorowana), dziennikarze stoja przed swego rodzaju
wyzwaniem. Chodzi o znalezienie takich historii, ktére s3 trudno dostrzegalne,
ale zarazem ciekawe dla odbiorcy, dotyczace np. codziennosci, w ktdrej zyje.

* L. Olszanski, Media i dziennikarstwo internetowe, Warszawa 2012, s. 267.

Kup ksiazke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_23sn_ebook

Definicja danych 13

Gromadzenie, filtrowanie i wizualizacja tego, co nas otacza, obok rzeczy widocz-
nych na pierwszy rzut oka, ma coraz wigksza warto$¢. Sok pomaraiczowy, ktory
pijesz rano, kawa, ktora parzysz: w dzisiejszej globalnej gospodarce istnieja niewi-
dzialne polaczenia miedzy tymi produktami, innymi ludZmi i Toba. Jezykiem tej
sieci sa dane: male punkty informacji, ktore czesto nie sg istotne w pojedynczym
przypadku, ale maja ogromne znaczenie, gdy patrzy sie na nie pod odpowiednim
katem?.

Dostrzezenie zwigzkow, a nastepnie przefiltrowanie otaczajacych dziennika-
rza zjawisk w postac binarna, by latwiej je przedstawi¢ w szczegélowy, glebszy
sposob, jest nowa umiejetnoscia, ktorej pracujacy w tym zawodzie musza sie
nauczy¢. Laczy sie ona z prymarng cze$cia warsztatu dziennikarskiego, czyli
opowiadaniem historii. Postugiwanie si¢ danymi przesuwa nacisk z szerokiego
pokazywania rzeczywisto$ci na szczegélowe przedstawienie wybranych kwe-
stii, skupienie si¢ na detalach, ttumaczenie ich wplywu na zycie odbiorcy.

Jak zostalo wskazane wczeéniej, danymi, ktére mozna wykorzystaé
W procesie przygotowywania materiatu, moze by¢ w zasadzie wszystko. Sa one
sprowadzane do systemu zero-jedynkowego, czyli w pewnym stadium staja sie
liczbami, by latwiej mozna je bylo przetworzy¢, zanalizowa¢ i podda¢ whadci-
wym filtrom. ,Ulozone w tabelkach, najczesciej w Excelu, ktory dzié kojarzy sie
dziennikarzom raczej ze zwalnianiem ich z pracy niz z sama pracg”®. Jonathan
Stoneman, szkoleniowiec i konsultant mediéw, byly reporter BBC, ttumaczy,
ze bez danych czgsto w ogole nie ma tekstu i juz w tradycyjnie pojmowanym
dziennikarstwie wiele newséw opierano naliczbach. Dodaje, ze dziennikarstwo
polega na znalezieniu tej malej, lecz najwazniejszej informacji, ukrytej wéréd
wielu otrzymywanych danych’. Pomocne sa w tym oczywiécie odpowiednie
narzedzia, ale takze umiejetnos¢ zadawania odpowiednich pytan i obrania klu-
cza podczas selekgji informacji.

Dziennikarstwo danych, zdaniem Leszka Olszanskiego, jest takze szansa na
rehabilitacje mediéw internetowych, czesto wtdrnych, podejmujacych tematy
za tradycyjnymi mediami, cechujacych sie postepujaca tabloidyzacja, niskim
poziomem merytorycznym?®. Badacz ponadto zauwaza, ze dane dostepne byly
w pracy dziennikarzy na dlugo przed pojawieniem si¢ omawianej specjalizacji:

5 M. Lorenz, Why Journalist Should Use Data, [w:] J. Gray, L. Bounegru, L. Cham-
bers (red.), The Data Journalism Handbook. How Journalists Can Use Data to Improve the
News, Sebastopol (CA) 2012, s. 3, ttumaczenie wlasne.

¢ R. Gluza, Newsy z Excela, ,Press” 2013, nr 09, s. 37.

7 Tamze.

8 L. Olszanski, Media i dziennikarstwo ..., s. 266.
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Zgodnie z utrwalonym przez dekady stylem pracy typowy dziennikarz czuje si¢
powotlany do wykonywania dwdch typdéw czynnoéci: 1. Zbieranie informacji,
2. Pisanie na ich podstawie artykutéw. [ ... ] Nie zauwazamy faktu, ze mndstwo
informacji, ktore zbieraja dziennikarze, wykonujac swe codzienne obowiazki, ma
swoja strukture, ktéra pozwala na ich automatyczne gromadzenie, a nastepnie
ciecie i porcjowanie na najrozmaitsze sposoby. Utopione w grubej klusce dzien-
nikarskiego tekstu tracg szanse na powtdrne wykorzystanie®.

W tym miejscu mozna wymieni¢ takie typy danych wykorzystywanych juz
wezeéniej w mediach, jak repertuary kin, bazy kawiarn, restauracji, obiektéw
uzytecznosci publicznej. Olszanski wskazuje, ze nie brakowalo takze narzedzi
do ich analizy, stosowanych chociazby w dziatach informacyjnych, w tym eko-
nomicznych i gieldowych™.

1.1.2. Dane jako cz¢$¢ nowych mediéw

Dane to nie tylko zbidr liczb zebranych w arkuszu kalkulacyjnym, cho¢
w przeszlosci byta to jedyna forma danych, z jaka dziennikarze mieli stycz-
no$¢'. W rzeczywistosci cyfrowej, w ktérej niemal wszystko mozna opisac sta-
tystyka, liczbami, systemem zero-jedynkowym, dane staly si¢ czyms wigcej niz
rozmytymi cyframi w tabelach:

Historia Twojej kariery, 300 000 poufnych dokumentéw, wszyscy w kregu Two-
ich przyjaciol; to wszystko moze by¢ (i jest) opisane tylko dwoma liczbami: ze-
rami i jedynkami. Zdjecia, wideo i audio sa opisane tymi samymi dwiema liczba-
mi: zerami i jedynkami. Morderstwa, choroby, glosowania polityczne, korupcja
i klamstwa: zera i jedynki'>.

Sprowadzajace rzeczywisto$¢ do systemu binarnego, dziennikarstwo danych
moze by¢ wlasciwe dla kazdego tematu. Bez watpienia stanowi nie tylko nowa
forme dziennikarstwa, ale takze wazny element nowych mediéw, bedacych prze-
cieciem dwdch odrebnych proceséw — technik obliczeniowych oraz historii tech-
nologii medialnych®. Lev Manovich jako synteze tych dwoch zjawisk rozumie
przektad jezyka wszystkich istniejacych mediéw na jezyk danych numerycznych,

 Tamze, s. 267.

10 Tamze.

"' Por. R. Gluza, Newsy z Excela.

12 P, Bradshaw, L. Rohumaa, The Online Journalism Handbook: Skills to Survive
and Thrive in the Digital Age, New York 2011, s. 2, ttumaczenie wlasne.

" Por. L. Manovich, Jezyk nowych mediéw, ttum. P. Cypryariski, Warszawa 2006, s. 82.
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zrozumialy dla komputeréw. Autor ten opisuje nowe media za pomoca pieciu
poje¢, z czego wlasciwie wszystkie wpisuja si¢ w dziennikarstwo danych pojmo-
wane zaréwno jako proces, jak i specjalizacja dziennikarska. Sa to: reprezentacja
numeryczna, modularno$¢, automatyzacja, wariacyjnos¢, transkodowanie kultu-
rowe'*. Binarno$¢ w nowych mediach dostrzega réwniez Jan van Dijk, profesor
socjologii i nauk o komunikowaniu, definiujacy je jako zintegrowane i interak-
tywne media oparte na kodzie binarnym'. Jak dodaje Andrzej Adamski, ,trzeba
pamieta¢, ze pojecie nowe media sklada sie z dwdch warstw: komputerowej
(technicznej) i kulturowej. Do warstwy technicznej mozemy zaliczy¢ proces
i pakiet, sortowanie i dopasowywanie, jezyk komputerowy, strukture danych™.
Warstwa techniczna okazuje sie tu szczegdlnie wazna, gdyz w dziennikarstwie
danych istotne jest zbieranie pakietéw danych, ich sortowanie i selekcja, przeto-
zenie na odpowiedni jezyk i nadanie wizualnej struktury.

1.2. Wizualizacja danych

Graficzna prezentacja danych, wynikéw analiz, statystyk pelni bardzo
wazng funkcje zaréwno w $rodowiskach naukowych, jaki i biznesu, przemy-
stu czy mediéw, w ktérych coraz wiecej wiadomosci opiera si¢ na danych. Jest
istotna na kazdym etapie rozumienia i poznawania zaleznosci opisywanych
przez dane oraz na etapach pézniejszych — prezentacji tych zaleznoséci odbiorcy.
»Czytelna i komunikatywna wizualizacja danych wzmacnia site wynikéw, a nie-
przemyslana lub nieczytelna podwaza rzetelno$¢ przeprowadzonych analiz”"’.
Warto$¢ wizualizacji zalezy przede wszystkim od odpowiedniego zaplanowa-
nia i przedstawienia danych, nie decyduje o niej wylacznie estetyka. Graficzna
prezentacja danych to ich wizualizacja w formie grafiki statycznej, dynamicz-
nej czy infografiki. Najcze$ciej dwuwarstwowa, pozostawia miejsce na dalsze
odkrycia w miare stopniowego poznawania oraz laczenia sktadowych w spdjna
i ciekawq historie, stanowiac wielowatkowa opowie$é, w ktérej pierwsze odkry-
cia odczytane z wykresu sa wprowadzeniem do kolejnych'®.

4 Tamze,s. 92-118.

'S Por. J. van Dijk, The Network Society: Social Aspects of New Media, London
2006, 5. 19-21.

1" A. Adamski, Media w analogowym i cyfrowym swiecie, Warszawa 2012, s. 280.

7 P. Biecek, Odkrywac! Ujawniac! Objasniac! Zbidr esejéw o sztuce prezentowania
danych, Warszawa 2014, s. 4.

'8 Tamze.
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