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WSTEP

Z perspektywy ekonomii rynek jest procesem polegajacym na konfrontacji popytu
i podazy, czyli kupujacy i sprzedajacy okreslaja, co maja zamiar kupowacé i sprzedawaé oraz na
jakich warunkach [Kamerschen, McKenzie i Nardinelli 1993, s. 47]. Powyzsza definicja
przedstawia rynek jako pewien mechanizm, ktéry posiada umiejetnosci autoregulacji
i dochodzenia do réwnowagi samoistnie migdzy przeciwnymi sitami rynkowymi.
W teorii ekonomii istnieje wiara w rynek, ktory doprowadza gospodarke samoistniec w stan
rownowagi. Poglady te zainicjowal Adam Smith w teorii klasycznej, traktujac rynek jako
»niewidzialng reke gospodarki” [Smith 2013]. Kupujacy i sprzedajacy okreslaja ilosci dobr, ktdre
majg by¢ kupione i sprzedane. Istotnym elementem procesu rynkowego jest konkurencja, ktora
jest procesem przy pomocy ktorego uczestnicy rynku, dazac do realizacji swych interesow,
probuja przedstawi¢ korzystniejsze od innych oferty pod wzgledem ceny lub innych cech, np.
jakosci, co wplywa na decyzj¢ o zawarciu transakcji. W wyniku tego ustalana jest cena rynkowa.
Kupujacy konkuruja o ograniczong ilo§¢ dobr znajdujacych sie na rynku, a sprzedajacy o $rodki
finansowe bedace w posiadaniu konsumentow. W wyniku tego rynek funkcjonuje
jako nieprzerwanie dziatajacy system informacji 1 wymiany [Kirzner 1973,s.10].
W peli konkurencyjny rynek sklada si¢ z licznych sprzedawcow i kupujacych identyczny
produkt tak,ze Zzaden pojedynczy sprzedawca, ani nabywca nie jest w stanie wptynaé na ceng
rynkowg przez zmiang wielkosci produkcji (podazy) lub wielko$ci zakupu (popytu) [Hall i Taylor
2004, s. 38]. Dodatkowo wejscie lub opuszczenie doskonale konkurencyjnego rynku nie jest
niczym ograniczone. Wzajemne powigzania i zaleznosci pomigdzy podmiotami powstaja
za posrednictwem rynku towarow i ustug. Kazdy z podmiotéw dazy do optymalizacji korzysci
z podjetych dziatalnosci. Dlatego w literaturze przedmiotu uwaza si¢, ze ksztaltowanie si¢
cen rynkowych produktow i ustug wynika z relacji pomigdzy sitami popytu i podazy. Powstajace
na rynku relacje migdzy popytem, a podaza i wynikajgca z tego ceng uzaleznione sg od tego w
jakich warunkach i pod wplywem jakiej konkurencji dzialaja podmioty gospodarcze.
W niniejszym rozdziale zostanie zaprezentowana istota i czynniki determinujace popyt oraz jego
wplyw na stan gospodarki i bogactwo narodowe.

1.DEFINICJA, ISTOTA I ELEMENTY SKEADOWE POPYTU

Przez pojgcie popytu rozumiemy ilo§¢ dobra, na jakie nabywca zglasza zapotrzebowanie po
okreslonych cenach. Popyt jest wiec wartoscia wyznaczona w ramach zalezno$ci miedzy cena,
a iloscig dobra. Ilos¢ dobra to wielko$¢ dobra, ktérg chce naby¢ konsument po okreslonej cenie
i nazywac ja bedziemy iloscia lub wielkoscig popytu. W literaturze przedmiotu popyt okresla
si¢ rowniez w sposob bardziej techniczny, a mianowicie jako relacj¢. Popyt jest odwrotng relacja
miedzy ceng dobra lub ushlugi, a ich iloscia, ktora konsumenci sa sktonni i sa w stanie naby¢
w danym odcinku czasu, przy zatozeniu, ze wszystkie inne elementy charakteryzujace sytuacje
rynkowa pozostaja bez zmiany [Samuelson 1 Nordhaus 2004,s.23]. Powoduje to,
ze w normalnych warunkach rynkowych zachodzi ujemna relacja miedzy ceng, a ilo$cig towaru
lub ustugi. Inaczej moéwiac, jesli cena danego dobra wzrasta to ilo$¢ sprzedana spadnie.
Natomiast odwrotnie, jesli cena dobra spada to ilo§¢ sprzedana wzrasta.
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Rysunek 1. Krzywa popytu

Cena 4
P,
A
Pa
B
Pg
Qa Qs ilo§¢ produktu (wielko$¢ popytu

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie:
Prochnicki 2000, Urbaniak 2007; Nojszewska 2010.

Dlatego w literaturze przedmiotu okresla si¢ popyt jako relacje, za§ do okreslenia ilo$ci towaru
lub ushugi, ktora jest sprzedawana przy konkretnej cenie uzywa si¢ pojecia wielko$¢ popytu.
Zatem popyt to cata funkcja, natomiast wielko$¢ popytu to ilo§¢ dobra, jakg konsumenci chcg
naby¢ przy danej cenie, wigc wielko$¢ popytu jest konkretnym elementem funkcji, ktoremu na
krzywej popytu odpowiada jeden punkt. Dla przedstawienia odwrotnej relacji migdzy cena,
a wielkoscig popytu w sposob obrazowy mozna wykorzysta¢ zarowno tabele, jak i wykres.
W ponizszej tabeli nr 1 zostal przedstawiony hipotetyczny zestaw réznych ilosci konkretnego
dobra, ktore konsumenci bedg kupowac przy réznych cenach, czyli tzw. rozktad popytu. Zas na
rysunku nr 2 graficzna prezentacja krzywej popytu dla badanego dobra.

Tabela 1.Rozktad popytu — zalezno$¢ migdzy ceng, a wielkos$ciag popytu.

Cena Wielkos¢
P, popytu Qq
15 0
12 10
9 20
6 30
3 40

Zrodlo: opracowanie wiasne.
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Rysunek 2. Graficzna prezentacja krzywej popytu dla badanego dobra.
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Zrodto: opracowanie wlasne.

Z rysunku i tabeli wynika, ze przy spadku ceny ro$nie wielkos¢ popytu i odwrotnie.
Dlatego krzywa popytu ma negatywne nachylenie, poniewaz jej zalezno$¢ jest odwrotna
wzgledem ceny. Punkt rozpoczecia krzywej w ukazanym przyktadzie wystepuje dla ceny 15
1 jest to tzw. cena zaporowa, czyli cena przy ktdrej zanika popyt efektywny na dane dobro.
Na rysunku nr 1 przy zmianie ceny z 12 na 6 wielko$¢ popytu rosnie z 10 do 30 sztuk.
W przypadku wzrostu ceny z 6 do 9 wielko$¢ popytu maleje do 20 sztuk. Zgodnie z tym przy
zmianie ceny w funkcji popytu, przy zalozeniu niezmiennosci innych elementow
charakteryzujacych sytuacj¢ rynkowa (tzw. ceteris paribus) wielko$¢ popytu zmienia
si¢ w tej relacji przeciwnie. Zalezno$¢ ta, zwana prawem popytu, ma istotne znaczenie przy
badaniu rynku i wptywa na podejmowanie decyzji zwigzanych z zarzadzaniem sprzedaza
(prawo podazy).

Popyt mozna rozpatrywac w ujeciu mikroekonomicznym i wtedy wyrézniamy tzw.:

e popyt indywidualny, ktory okresla wielko$¢ popytu jednego, pojedynczego,
konkretnego podmiotu gospodarczego na okreslone dobro przy réznych cenach,

e popyt rynkowy na ktory sklada si¢ suma popytow indywidualnych, ktory
obrazuje wielko$¢ popytu wszystkich podmiotéw gospodarczych na okreslone dobro przy
roznych cenach.

W obu tych przypadkach rozmiar popytu najczesciej jest mierzony w jednostkach fizycznych.

Funkcja popytu indywidualnego mimo, ze przedstawia wplyw indywidualnych decyzji
zwigzanych z zakupami jej czynniki wplywajace na zapotrzebowanie danego dobra beda
ksztaltowatly si¢ w skali catego rynku. Woweczas funkcja posiada dodatkowy czynnik, czyli liczbe
nabywcoOw na danym rynku. Zaktada si¢ hipotezg, ze im nizsza cena na dane dobro to tym
wyzszy jest popyt na dane dobro (wielkos¢ popytu). Wynika z tego, ze dla kazdego produktu
istnieje okreslona zalezno$¢ migdzy kazda ceng rynkowa dobra, a wielkoscia popytu, ktora
nazywana jest rozkladem popytu. Natomiast w ujeciu makroekonomicznym wyrdézniamy:

e popyt globalny(zagregowany), ktory okresla wielkos¢ popytu na wszystkie dobra
lub ich okreslone grupy ze strony wszystkich nabywcow.

W tym natomiast przypadku rozmiar popytu jest mierzony warto$ciowo przy okreslonym ogolnie

poziomie cen. taczna wielkos¢ wydatkow (w wyrazeniu nominalnym) na dobra
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i uslugi w calej gospodarce, sktada si¢ z wydatkow na dobra konsumpcyjne, produkcyjne,
inwestycyjne, wydatkow panstwa na dobra i ustugi oraz wartosci eksportu netto, czyli nadwyzki
eksportu nad importem.

Prawidlowosci powigzan i wspolzaleznosci przyczynowo — skutkowych pomigdzy popytem
i podaza, a ceng nazywane sg prawem popytu i podazy. Dowodem na istnienie tego prawa jest
wystepowanie na rynku nabywcoéw o réoznym dochodzie, co determinuje poziom dochodu
rozporzadzanego i poziom dobrobytu. Produkt o wysokiej cenie jest dostepny dla 0séb o wyzszej
sile nabywczej. W przypadku obnizenia ceny krag nabywcow si¢  poszerza,
a tym samym wzrost wielko$ci popytu rynkowego. Natomiast przy wzroécie ceny mamy sytuacje
odwrotng. W literaturze przedmiotu zaktada sie, ze cena i wielko$¢ popytu pozostaja w ujemne;j
relacji wobec siebie z dwoch powodow:

1. Gdy cena danego dobra obniza si¢, a ceny pozostalych dobr pozostajg bez zmian
to wiecej klientow jest w stanie kupi¢ dane dobro (popyt efektywny), a wielu nabywcow
nabedzie wigksza ilo$¢ tego dobra (tzw. efekt dochodowy).

2. Gdy cena danego dobra obniza si¢, a ceny pozostatych dobr pozostaja bez zmian to dane
dobro staje si¢ wzglednie tansze i konsumenci zastapig nim inne dobra (tzw. efekt
substytucji) i beda kupowac w celu uzycia w wiekszej ilosci zastosowan.

Podsumowujac prawo popytu méwi nam, ze jesli cena dobra spada to wielko$¢ jego sprzedazy
wzrasta.

Rysunek 3. Wzrost i spadek na krzywej popytu.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie:
Urbaniak 2007; Milewski i Kwiatkowski 201 1.

Wzrost popytu przejawia si¢ przesunigciem krzywej popytu w prawo, na zewnatrz, od D; do D,.
Natomiast spadek popytu przejawia si¢ przesunigciem krzywej popytu w lewo, do wewnatrz,
do D| do D3.
W ramach klasyfikacji i badan rynkowych wyrdzniamy nastgpujace rodzaje popytu:
o popyt efektywny (rzeczywisty, faktyczny, realny) — che¢ nabycia towaru poparta jest
posiadaniem odpowiedniego ekwiwalentu, czyli ilo$¢ rzeczywiscie nabywana przez
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konsumentoéw. Popyt efektywny wystepuje w punkcie zrownania si¢ funkcji tacznej
podazy z funkcja tacznego popytu.
e popyt potencjalny (wirtualny) — to pragnienie nabycia okreslonego dobra nie poparte
mozliwosciami dochodowymi, czyli ilo$¢ towarow jaka nabywcy chcieliby naby¢.
W przypadku poprawy sytuacji dochodowej nabywcy popyt potencjalny moze si¢ przeksztalci¢ w
popyt efektywny [Skawinska, Sobiech — Grabka i Nawrot 2011, s. 76]. ROwniez mozna wyrdznié
popyt ze wzgledu na rodzaj dobra, a mianowicie: popyt substytucyjny, czyli popyt na towary
wzajemnie si¢ zastgpujace lub popyt komplementarny, czyli na towary wzajemnie si¢
uzupetniajace. Zas w kolejnym rozdziale omowimy jeszcze rodzaje popytu ze wzgledu na
elastyczno$¢ cenowa, a wigc: popyt sztywny (nieelastyczny), gdy zmiana ceny nie wywotuje
zmian popytu, elastyczny i neutralny. Pomimo, Ze cena jest niezmiernie istotnym czynnikiem
popytu to nie jest ona jedynym determinantem, ktéry wptywa na to ile danego dobra bedzie
sprzedanego na rynku. W kolejnym podrozdziale omowimy czynniki (determinanty) popytu oraz

wyjatki dotyczace prawa popytu.

2.RYNKOWE I POZARYNKOWE CZYNNIKI DETERMINUJACE POPYT

Relacja migdzy popytem, a ceng ma znaczenie wowczas, gdy dotyczy popytu efektywnego,
czyli rzeczywistego zapotrzebowania na ktore jest pokrycie w sile nabywczej.
Natomiast w réznych przypadkach najwazniejszym czynnikiem decydujacym o popycie moze
by¢ kazdy inny czynnik, w tym pozarynkowy. Glowne czynniki, ktore wptywaja na popyt
okreslane sg mianem determinant popytu [Kurowski 2004, s. 59].

Determinanty popytu dzielimy na:

Rynkowe:

e zmiany poziomu dochodoéw nabywcow,

e ceny innych dobr, substytucyjnych i komplementarnych,

e oczekiwania dotyczace przysztych cen i dochodow, przewidywania cen relatywnych
(konsument dziata racjonalnie, patrzy gdzie ma wicksza korzys¢, przewiduje dzi$ jaka moze by¢
cena danego dobra jutro, konsument dysponuje okreslong ceng nabywcza i dzi$ ksztaltuje popyt).

Pozarynkowe:

e demograficzne (liczba ludnosci pod wzgledem plci, wieku, czy zatrudnienia), co przektada
si¢ na liczbe konsumentow,

e preferencje nabywcow (gusty i nawyki konsumentow, czy tez moda),

e polityczne (zagrozenia wewngtrzne i zewnetrzne, np. konflikty zbrojne),

e czynniki socjokulturowe,

e czynniki specjalne, np. sezonowos$¢ (Swigta),

e efekty nasladownictwa i demonstracji (np. efekt owczego pedu lub snobizmu) [Bylok,
Sikora i Sztumska 2005], co zaliczamy juz do tzw. wyjatkéw dotyczacych praw popytu
i oméwimy w dalszej czesci niniejszego podrozdziatu.

e naturalne (klimatyczno — atmosferyczne), czyli szeroko$¢ geograficzna, pory roku, klimat, itd.,
Zasadniczym celem analizy popytu jest estymacja funkcji popytu. Funkcja popytu wyraza
zalezno$¢  poziomu popytu od zespotu czynnikow  ekonomicznych  (rynkowych)
i pozackonomicznych (pozarynkowych) wptywajacych na ksztaltowanie si¢ decyzji
konsumentéw co do zakupu dobr konsumpcyjnych. Zalezno§¢ wielkosci popytu od
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determinantéw przedstawia si¢ za pomocg tzw. wieloczynnikowej funkcji popytu, ktéra wyraza
sie nastepujaca formuty:

gdzie:

Dy=f(Pn, P1...P1, Y, W, U, Ly, e, T, N, X, E)

D, — popyt indywidualny na dobro N,

P,— cena rynkowa dobra N,

P;...P,;_ceny innych dobr (substytucyjnych i komplementarnych),

Y — dochéd do dyspozycyjny nabywcy,

W- poziom majatku nabywcy,

U — uzytecznos$¢ badanego dobra,

Ly _liczba konsumentow,

e — oczekiwanie, co do poziomu przyszlych cen i dochodow,

T — czynniki socjokulturowe,

N — czynniki klimatyczno — atmosferyczne,

X — czynniki specjalne, np. sezonowosc,

E — zdarzenie losowe.

Zmiana determinanty popytu moze wywola¢ wzrost lub spadek popytu na wiele sposobow.
Przyktadowo wzrost popytu moze by¢ spowodowany przez:

wzrost atrakcyjnosci danego dobra dla klientow, ktorzy nabeda go nawet przy wyzszej
cenie,

wzrost liczby nabywcow,

wzrost ceny dobr substytucyjnych, czyli takich, ktore moga by¢é wykorzystane zamiast
danego dobra,

spadek ceny dobr komplementarnych, czyli takich, ktére sa wykorzystywane
w potagczeniu z danym dobrem,

wzrost dochodéw konsumentéw (tu wyjatek moga stanowi¢ dobra nizszego rzgdu,
poniewaz nabywcy beda mogli sobie pozwoli¢ na dobra wyzszej jakosci),

oczekiwania wzrostu przysztej ceny danego dobra.

Natomiast przyktadowymi determinantami spadku popytu sa zdarzenia przeciwne, a wigc:

spadek atrakcyjno$ci danego dobra dla konsumentéw (np. zmiana gustow),

spadek liczby nabywcow,

spadek cen substytutow,

wzrost cen dobr komplementarnych,

spadek dochodéw konsumentow (tu uwaga: ogdlnie rzecz biorgc, natomiast nie zawsze,
czyli nie tyczy si¢ wszystkich dobr i nie we wszystkich okolicznosciach),

oczekiwany spadek przysztej ceny dobra,

oczekiwany spadek przysztej ceny substytutow lub dochodu nabywcow.
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Tabela 2. Przyktady zmian w popycie na rézne dobra.

Rodzaj Zmiana polozenia
Przyczyna determinanty Skutek krzywej popytu
Wzrost dochodow Wzrost popytu na dobra .
. , Y LT Przesunigcie w prawo
dyspozycyjnych nabywcow normalne i wyzszego rzedu
Spadek cen dobr P Spadek popytu na dobro Przesuniccic w lewo
substytucyjnych dotychczas nabywane
Wzrost stopyrzymowej W Wzrost podazy badanego Przesuniccie w prawo
spoteczenstwa dobra
Przemijajaca moda U Spadek podazy w branzy Przesuni¢cie w lewo
Oglosz.enl.e stanu.klé;skl E Wzrolst pop}ftq na dobra Przesuniccie w prawo
zywiotowej Zywnosciowe

Zrodlo: opracowanie wiasne.

W literaturze przedmiotu réwniez wyroznia si¢ tzw. wyjatki od prawa popytu, do ktérych
zaliczamy:

e Paradoks Giffena
Paradoks ten opisuje zjawisko przyrostu wielko$ci zapotrzebowania na dobra najtansze pomimo
wzrostu ich ceny, w warunkach powszechnego wzrostu cen. Zjawisko to zostalo odkryte przez
Roberta Giffena w dobie tzw. zarazy ziemniaczanej, czyli choroby upraw rolniczych w Irlandii
pod koniec XIX wieku. Choroba ta spowodowata dlugookresowa dekoniunktur¢ w branzy
spozywczy — rolnej. Objawiato si¢ to  generalnym wzrostem cen dobr zywnos$ciowych,
co spowodowalo dziatanie efektow substytucyjnych i dochodowego. Malejacy na skutek wzrostu
cen dochod realny spowodowat zwigkszenie popytu na dobra najtansze, pomimo wzrostu ich cen.
Dobra Giffena to takie dobra (nizszego rz¢du) dla ktorych wraz ze spadkiem dochodu wzrasta na
nie popyt.

e Paradoks Veblena
Paradoks Veblena dotyczy dobr luksusowych i najbogatszych grup spotecznych. Polega on na
zakupie dobr luksusowych mimo wzrostu ich ceny. Jest to efekt demonstracji
1 prestizu.

e [Efekt snoba
Polega na tym, Ze niektore gospodarstwa domowe mniej cenig te dobra, ktore konsumujg inni,
a zatem nabywaja je mniej lub wcale. Konsumenci — snobi nie beda kupowac produktéw, ktore
masowo kupuja inni. Dlatego zakupuja wigksza ilos¢ dobr mniej powszechnych, inaczej
o charakterze snobistycznym.

o Efekt owczego pedu
Polega na podejmowaniu decyzji o zakupie okre$lonego dobra opierajac sie na emocjach
i sktonnosciach do nasladowania zachowan innych, przy ignorancji zasad kalkulacji
ekonomicznej.

o [Efekt spekulacyjny
Bierze pod uwage nasze przewidywania, co do przyszlej ceny, co moze decydowaé
o naszych zachowaniach sprzecznych z dziataniem prawa popytu.

Do tej pory w badaniu poznaliSmy jedynie kierunek zmian w zglaszanym zapotrzebowaniu.
Chcac pozna¢ reakcje kupujacych na kazda zmiang czynnikéw ksztattujacych popyt nalezy
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podjac si¢ analizy tzw. elastycznosci popytu. Elastyczno§é popytu mierzy intensywnos$¢ reakcji
nabywcow na kazda zmiane czynnikow determinujgcych popyt. Elastycznos$¢ cenowa popytu
to relacja procentowej zmiany wielkosci popytu do procentowej zmiany ceny [Begg, Fischer
i Dornbusch 2003, s. 127]. Przedstawiona definicja ukazuje jedna z metod wyliczenia
elastycznos$ci tzw. metode procentowa:

Epa=%AQd / %AP

gdzie:

E,q — wskaznik elastycznosci cenowej popytu,
%AQd — procentowa zmiana wielkos$ci popytu,
%AP — procentowa zmiana ceny.

Do innych metod zaliczamy:

e metode punktowq:

Epd = AQd/Qd / AP/P

e oraz metode¢ tukowa, ktdra jest najbardziej precyzyjna:
[ ]

Epd = [(Qdo — Qdy/) / 0,5(Qdo +Qd )] / [(Po — Py1/) / 0,5(P +P)]

W przypadku badania zmian zapotrzebowania, gdy przykladowo cena spadnie np. o 10%
to w zaleznos$ci od produktu i nabywcy moga zaj$¢ rozne reakcje. Na rysunku nr 4 przedstawiono
elastyczno$¢ cenowa popytu z nachyleniem osi popytu do osi jego wielkoS$ci.
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Rysunek 4. Krzywe popytu, a elastyczno$¢ cenowa popytu.
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie:
Zmyslony i Niezgoda 2003, Nojszewska 2010.

Jednak jest to jedynie teoria, poniewaz w praktyce na osi znajdowalyby si¢ odcinki o roznej
elastyczno$ci. Na rysunku nr 4A przedstawiono popyt doskonale elastyczny, czyli minimalna
zmiana ceny przyczynia si¢ do maksymalnej reakcji nabywcy (zmiany popytu). W przypadku
rysunku nr 4B mamy do czynienia z popytem wzglednie elastycznym, czyli procentowa zmiana
popytu jest wieksza niz procentowa zmiana ceny. Rysunek nr 4C przedstawia popyt
proporcjonalny, poniewaz przy wzroscie 10% rosnie o tyle samo wielko$¢ popytu,
czyli procentowa zmiana popytu jest rowna procentowej zmianie ceny. Kolejny wykres w na
rysunku nr 4D przedstawia popytem wzglednie nieelastyczny, poniewaz procentowa zmiana
popytu jest mniejsza niz procentowa zmiana ceny. Natomiast na rysunku nr 4E mamy
zobrazowany popyt doskonale nieelastyczny (popyt sztywny), poniewaz zmiana
ceny nie wywotuje zmiany wielkosci popytu. Oméwione sytuacje przedstawia takze tabela nr 3.
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Tabela 3. Stopnie elastyczno$ci cenowej popytu.

Rodzaj popytu | Wskaznik Eq Interpretacja Przyklady débr
— 5 -
doskonale mmlmalpa /0 zmiana ce?y dobra wyzszego
Epg=c0 wywoluje maksymalna %
elastyczny . . gy rzedu
zmian¢ wielkosci popytu
wzglednie Yo zmiana wielkosci dobra wyzszego
gl Ep>1 popytu jest wicksza niz % Wyzszeg
elastyczny . rzedu
zmiana ceny
% zmiana wielkos$ci
proporcjonalny En=1 popytu jest doktadnie dobra normalne
rowna % zmianie ceny
. % zmiana wielkosci jest . .
wzglednie . o . dobra pierwszej
. En<1 mniejsza od % zmiany
nieelastyczny potrzeby
ceny
Zmiana ceny nie wywoluje dobra o
sztywny E,q=0 zadnych zmian w fundamentalnym
wielkosci popytu znaczeniu

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Milewski i Kwiatkowski 2011.

Drugim badaniem, ktore pokaze wptyw zmian w dochodzie na decyzje nabywcy jest analiza
elastycznosci dochodowej popytu, ktora wyraza stosunek procentowych zmian w popycie do

procentowych zmian dochodu. Tak jak poprzednio, mamy metod¢ procentowa:

gdzie :

Eyd: %Ad / %Ay

E,q — wskaznik elastycznos$ci dochodowej popytu,

%Ad — procentowa zmiana popytu,

%Ay — procentowa zmiana dochodu.

e metode punktowa:

Eyd = (Ad/do) / (Ay/yO)

e inajbardziej precyzyjna metode tukowa:

Eyd = [(do—dy/) / 0,5(do +d1)]/ [(yo — y1/) / 0,5(y0 +y1)]
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W przypadku wzrostu popytu w sposob proporcjonalny mamy do czynienia z dobrami
normalnymi, a w przypadku przyrostu wiekszego niz proporcjonalny z dobrami wyzszego rzgdu.
Wzrost dochodu moze jednak spowodowaé spadek na dane dobro. W takim przypadku mamy
doczynienia z dobrami nizszego rzedu np. dobra Giffena. Dla tych dobr dziata efekt
substytucyjny, czyli zamiana dobr nizszego rzedu dobrami wyzszego rzedu lub odwrotnie przy
spadku dochodu. W tabeli nr 4 przedstawiono formowanie si¢ elastycznosci dochodowej popytu.
Wielko$¢ elastycznosci dochodowej popytu ma wplyw na rozklad konsumpcji. Metody
elastycznosci badajg popyt indywidualny i przedstawiajgc poziom oraz strukture konsumpcji
indywidualnej [Beksiak 2001, s. 57]. Dlatego znajomo$¢ elastycznosci dochodowej popytu jest
niezbedna do prognozowania zmian w strukturze popytu konsumpcyjnego, ktore zachodzaca pod
wplywem wzrostu gospodarczego, czyli tez wzrostu zamoznosci.

Tabela 4. Stopnie elastycznosci dochodowej popytu.

Wle(:azmk Interpretacja Przyklady dobr
yd
% zmiana wielkosci popytu jest wigksza
E.>1 niz dobra wyzszego rzedu
vd (luksusowych)
% zmiana dochodu
% zmiana wielkosci popytu jest
0<E..<1 mniejsza dobra zwykte
vd (normalne)
od % zmiany dochodu, ale wzrasta
zmiana dochodu wywotuje spadek ..
Ey<0 wielkosci popytu dobra nizszego rzedu

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Milewski i Kwiatkowski 2011.

Do badania zmian popytu oprocz wczesniej przedstawionych czynnikéw (cena i dochoéd) mozemy
rowniez wykorzysta¢ zmiany cen innych produktow. Przy wzroscie cen substytucyjnych nalezy
oczekiwaé wzrost popytu na badane dobro, a przy spadku ich cen nalezy oczekiwac spadku
popytu na badane dobro. Wynika to z efektu substytucyjnego. W tym przypadku badanie
elastyczno$ci mieszanej ma szerokie zastosowanie dla prowadzenia polityki cenowej przy duzej
konkurencji. Analiza ta wykorzystywana jest przez producentéw do otrzymania informacji
o konsumentach i ich sklonno$ci do substytuowania, czyli wrazliwosci klientow na zmiang
cen dobr substytucyjnych konkurencji. Elastyczno$¢ mieszana bada stosunek procentowych
zmian w popycie na dane dobro do procentowej zmiany ceny innego dobra:
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Eyy = %Ady / %AP,
gdzie:
E,y — wskaznik elastyczno$ci mieszanej popytu,
%Ad, — procentowa zmiana popytu na dobro X,
%AP, — procentowa zmiana ceny dobra Y.

Rozwiazanie moze si¢ ksztaltowa¢é od minus nieskonczony do plus nieskonczony.
UzaleZnione jest ono od charakteru relacji migdzy badanymi dobrami. Wskaznik E,, > 0 dotyczy
dobr substytucyjnych, a E,, < 0 dobr komplementarnych. W przypadku wskaznika
E,y = 0 oznacza, ze dobra sg niezalezne.

W gospodarce zachodzi przepltyw wartosci migdzy podmiotami w trakcie ktorego zachodzi
ciggla zamiana czynnikobw produkcji na dobra finalne, czyli ciaggla produkcja
i konsumpcja. W wyniku tego trwa konfrontacja migdzy podaza, a popytem. Ksztaltuje sie
wowczas cena, ktora oddziatuje zwrotnie na popyt i podaz. Ma ona wplyw na ich wielkos¢
prowadzac do stanu rownowagi. ROwnowaga rynkowa to stan w ktérym przy danej cenie ilo$¢
popytu na danym rynku, odpowiada tej samej iloSci podazy towarow [Nasitowski 1996].
Na rownowage rynkowa maja wplyw dwa parametry, cena rownowagi (P.) oraz ilo$¢ rownowagi
(Q.). Rownowaga rynkowa wystepuje do czasu, gdy inne czynniki nie ulegng zmianie.
W przypadku zmiany w popycie lub podazy begda one wymusza¢ automatycznie zmiany
i dostosowaniec do nowych parametréw. Zgodnie z tym mechanizm rynkowy polega
na dostosowywaniu ceny i ilosSci do momentu osiggni¢cia stanu rownowagi. W tabeli
nr 5 przedstawiono zmiany popytu i podazy oraz rynku i tendencje zmian cen.

Tabela 5. Réwnowaga na rynku.

Q. P 0y Stan rynku Tendez:;il; zmian
0 15 50 nadwyzka spadek

10 12 40 nadwyzka spadek

20 9 20 rOwnowaga

30 6 15 niedobor Wzrost

40 3 10 niedobor WZzrost

Zrodlo: opracowanie wiasne.

Na rysunku nr 5 przedstawiono stan rownowagi, ktory w danym przyktadzie wystepuje przy
ceniec 9. W przypadku, gdy na rynku jest cena wyzsza niz 9 woOwczas mamy
do czynienia ze stanem nadwyzki rynkowej. Ten stan nazywamy rowniez nadwyzka podazy
lub niedoborem popytu. W tym przypadku dojscie do stanu réwnowagi odbywa si¢ poprzez
obnizenie cen nadwyzek posiadanych przez przedsigbiorcow. W wyniku tego dochodzi
do wzrostu popytu na dany produkt. W przypadku odwrotnym, gdy cena jest nizsza niz cena
rownowagi wowczas mamy do czynienia ze stanem niedoboru rynkowego. Ten stan nazywamy
rowniez niedoborem podazy lub nadwyzka popytu. Wéowczas konsumenci sa w stanie placi¢
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wyzszg ceng za produkt, ktérego na rynku brak. Wyzsza cena przyczynia si¢ do wzrostu podazy,
co niweluje luke podazowa.

Rysunek 5. Réwnowaga i nierdwnowaga rynkowa.
A

nadwyzka rynkowa

Pe:9

niedobér | rynkowy

Qe "Q
Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Hall i Taylor 2004.

Proces dostosowywania si¢ do roéwnowagi moze by¢ ograniczony z powodu zdolnosci
wytworczych danej gatezi. Bardziej elastyczne dostosowywanie mamy w przypadku rownowagi
z rezerwami, czyli gdy w przypadku réwnowagi rynkowej podaz jest ponizej zdolnosci
produkcyjnych. Wystepuje wowczas nadwyzka zdolno$ci produkcyjnej nad efektywnym
popytem. Pozwala to na swobodniejsze dostosowywanie podazy do zdolnosci produkcyjne;j.
Natomiast, gdy wykorzystana jest petna zdolno$¢ produkcyjna i jest stan rownowagi rynkowej
to taka rownowaga bez rezerw jest zwana rownowaga napigta [Kazmierczak 2003].
W praktyce spotykamy si¢ z mniej doktadna analizg rynku. Wynika to z trudnos$ci w ustaleniu
ceny rownowagi. Rozktad popytu i podazy przedstawiany jest z pewnym przedziatem tolerancji.
Wowcezas krzywe popytu i podazy sa przedstawiane w postaci wsteg. Stan rownowagi jest
wyznaczany przez przedzialy ceny i iloSci. Na rysunku nr 6 cena réwnowagi ksztaltuje
si¢ w przedziale P, 1 P,, a ilo$¢ Q; 1 Q,. Stan rownowagi nie jest doktadnie okreslonym punktem.
W tym przypadku stan rownowagi jest polem wyznaczonym przez ceng i ilo§¢ réwnowagi,
co wyznacza tzw. przedziat rOwnowagi.

Rysunek 6. Stan rownowagi w postaci wstggowej krzywych popytu i podazy.

Pa
S

Obszar

P2 réwnowagi
rynkowej

Py

D
Qi Q2 Q

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Hall i Taylor 2004.
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Stan nieréwnowagi, czyli niedoboru podazy lub niedoboru popytu wynika roéwniez
z ingerencji panstwa w gospodarke. Panstwa chcac utrzymac produkcje okreslonych dobr
w ramach interwencji ustalajg na tym rynku tzw. urzgdowg cen¢ minimalng. Zgodnie z teorig
neoklasyczng cena minimalna spowoduje stan nadwyzki rynkowej. Oprocz ceny minimalnej
w ramach interwencji panstwa istnieje takze urzgdowa cena maksymalna, ktéra ma za zadanie
dostarczy¢ dobra spolecznie uzyteczne szerszej rzeszy odbiorcoOw. Jest to jednak cena nizsza
od wyceny rynkowej. W tym przypadku zgodnie z teoria neoklasyczng ta cena doprowadzi
do niedoboru rynkowego.

Rysunek 7. Ceny urzgdowe i zaktdcenia w stanie rOwnowagi rynkowe;.

P A
nadwyzka rynkowa
Cena S

Pe[T777°7[7777° 2~

Cena

|
! ' niedobér rynkowy \ D
|

Q1 Qe QZ Q

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie:
Hall i Taylor 2004, Nojszewska 2010.

v

Ogot procesow dostosowawczych na rynku okresla sie¢ mianem mechanizmu rynkowego,
jest to mechanizm samoregulacji, ktory prowadzi do stanu réwnowagi rynkowe;j.
Najwazniejszym elementem mechanizmu rynkowego jest cena. W praktyce stan roOwnowagi
rynku nie jest niezmienny i permanentny, poniewaz na popyt i podaz wptywa wiele czynnikow
(rynkowe 1 pozarynkowe). Zmiana jednego z czynnikow powoduje utrate rownowagi na rynku,
czyli zmiang¢ w polozeniu krzywych popytu i podazy. Zmiana rownowagi przyniesie rdézne skutki
dla ceny i ilo$ci rownowagi oraz dalsze procesy dostosowawcze. Znajomos$¢ zmian popytu mozna
wykorzysta¢ do analizy wplywu tych zmian na stan rownowagi. Na rysunku nr 8 przedstawiono
proces dostosowawczy po zmianie popytu. W wyniku dziatania czynnikow pozacenowych rosnie
popyt, ktory powoduje wzrost cen. Jednoczesnie rosnie liczba transakcji, poniewaz nabywcy chca
naby¢ pozadane dobro. Zgodnie z rysunkiem krzywa popytu (D) przesuwa si¢ w prawo,
co powoduje wzrost ceny 1 ilosci rownowagi. Nowy punkt rownowagi znajduje
si¢ w punkcie L;. W wyniku wzrostu ceny producenci reaguja wzrostem wielkosci podazy.
Na rysunku nr 8 odbywa sie ruch wzdhuz krzywej podazy. Spadek popytu spowoduje odwrotny
skutek, a mianowicie ceny spadajg, a krzywa popytu przesuwa si¢ w lewo,
co powoduje spadek ceny i ilosci rownowagi.
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Rysunek 8. Zmiana w popycie, a stan rownowagi rynku.

P a

23 NG
Pof-------3
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Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie:
Milewski i Kwiatkowski 201 1.

Fundamentem mikroekonomii jest model popytu i podazy. Popyt jest reprezentowany przez
nabywcow roznych dobr, ktorzy okreslaja rodzaje dobr i ustug jakie chca kupi¢ oraz w jakiej
ilosci. Czynniki ksztattujace popyt w ujeciu mikroekonomicznym odzwierciedlajg sytuacje
w ujeciu makroekonomicznym, a wigc popyt globalny.

2.POPYT GLOBALNY

Popyt globalny to funkcja przedstawiajaca zalezno$¢ migdzy przecigtnym poziomem
cen w gospodarce (PPC — indeksem cen wszystkich dobr i ustug), a wielkoscia popytu globalnego
(AD) na te dobra i ustugi w danym okresie czasu, gdzie wielko$¢ popytu globalnego to strumien
produktéw (dobr i ustug), ktory w danej gospodarce sg sktonne naby¢ podmioty krajowe oraz
podmioty zagraniczne [Kamerschen, McKenzie i Nardinelli 1993, s. 340 — 342]. Zagregowany
popyt nie jest tym samym, co popyt rynkowy na dany produkt lub ustuge. Graficzng ilustracjg
popytu globalnego jest jego krzywa, ktora jest opadajaca.

Rysunek 9. Krzywa zagregowanego popytu.
A

Poziom

P

| T At A AD

»
»
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Y. Realny dochdd narodowy i

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie:
Samuelson i Nordhaus 2004, s. 114.
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