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Dziekuje,
ze wybrates
mojq ksigzke!

Bazujgc na moich ponad dwudziestoletnich
doswiadczeniach i sukcesach w dziedzinie marketingu
online, stworzytem ten przewodnik, by podzieli¢ sie

z Tobg sprawdzonymi strategiami, ktére pomogqg

Ci zwiekszy¢ widocznos¢ Twojej strony w wynikach
wyszukiwania Google i innych wyszukiwarkach.

W tej ksiazce skupiam sie na kluczowych aspektach SEO, od podstawowych
pojec, przez analize i optymalizacje tresci, az po sprawdzone techniki i narzedzia.
Przedstawiam praktyczne wskazowki, jak wykorzystac wiedze i narzedzia SEO,
tworzy¢ wartosciowe tresci i budowac solidne fundamenty SEO, ktére przyciagna
do Ciebie wiekszy ruch organiczny.

Ta ksiazka jest przeznaczona nie tylko dla wiascicieli stron internetowych,
marketeréw, blogerdw, ale takze dla oséb szukajacych swojej drogi zawodowej
w dziedzinie digital marketingu. Dzi$ podstawowe kompetencje takie jak
znajomos$¢ SEO, narzedzi Google oraz content marketingu staja sie niezbedne
na rynku pracy. Jesli aspirujesz do przekwalifikowania sie lub zaczynasz swoja
przygode w digital marketingu, ta ksigzka postuzy jako solidne fundamenty,
na ktérych bedziesz mdgt budowacé swoja kariere. Pokazuje, jak wazne

jest zrozumienie mechanizmdw dziatania wyszukiwarek i jak skuteczne

pozycjonowanie strony moze wplywac na jej sukces w internecie.
Ksiazka ta stanowi swojego rodzaju elementarz na start. Tutaj poznasz podstawy,

ktére po wdrozeniu z pewnoscia poprawia widocznosé kazdego serwisu

internetowego w wyszukiwarce. Jednak to dopiero poczatek drogi. Wiedza
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iumiejetnosci zdobyte z tej publikacji stanowig baze, na ktérej mozesz rozwijaé
swoje kompetencje. Jesli po lekturze tej ksigzki zainteresuje Cie tematyka SEO,

to zachecam pé6zniej do eksplorowania innych materiatéw edukacyjnych, kurséw
online, webinaréw i artykutéw, ktére pozwolg na poglebienie wiedzy. Pamietaj,
ze na koricu to praktyka jest kluczem do sukcesu w SEO - napotkane problemy,
ich rozwigzywanie oraz osiagane sukcesy stang sie cennym do$wiadczeniem,
ktére pozwoli Ci sie wyrdzni¢ na rynku pracy i efektywnie promowaé strony

w Internecie.

Mam nadzieje, ze ,,SEO. Poradnik o pozycjonowaniu stron dla poczatkujacych”
zainspiruje Cie do dziatania, pomoze uniknaé typowych btedéw i wykorzystaé
peten potencjat SEO dla rozwoju Twojej strony internetowe;.

Zycze Ci wielu odkryé i sukceséw na $ciezce do SEO.

Serdecznie pozdrawiam,
Robert Duda

Ksigzke dedykuje mojej Zonie oraz céreczkom!

O AUTORZE.

Robert Duda - autor ksigzki.

Ekspert marketingu. Certyfikowany specjalista Google. Specjalizacje to SEO,
Google Ads, Google Analytics. 22 lat doswiadczenia w marketingu

internetowym.

Praktyk, wyktadowca akademicki, autor ksiazek i kurséw na temat marketingu
internetowego. Prowadzi efektywne kampanie, praktyczne szkolenia,
warsztatowe kursy dla firm i organizacji z catej Polski.

Zrealizowat kampanie SEO oraz Google Ads o tacznej wartosci
ponad 50 000 000 zt dla ponad 500 Klientéw w Polsce i za granica.
* Prywatnie szcze$liwy maz i ojciec dwéch cérek. Dumny Slazak ©
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Obecnie zdecydowana wiekszosé z nas rozpoczyna proces pozyskiwania informacji
o produktach i ustugach od wyszukiwarki. W tym kontekscie pozycjonowanie stron inter-
netowych (SEO - Search Engine Optimization) stato sie nieodlgcznym elementem kazdej

skutecznej strategii marketingowe;.

SEO, czyli optymalizacja dla wyszukiwarek internetowych, to proces dostosowywania
Twojej strony internetowej tak, aby byla ona jak najlepiej widoczna dla algorytméw
wyszukiwarek i, co za tym idzie, dla potencjalnych klientéw. Ale dlaczego wiasciwie

SEO jest takie wazne? Pozwol, ze przyblize Ci jego kluczowe aspekty i korzysci.

W wielu firmach ogromne naktady pracy i budzety przeznacza sie na aktywne dziala-
nia w mediach spotecznosciowych, w tym dziatania sponsorowane oraz platne rekla-
my w Google Ads. Te dziatania sg oczywiscie niezbedne i wspieraja procesy budowania

marki, pozyskiwania Klientéw i utrzymywania relacji z nimi.

Na bazie moich doswiadczen z ponad 500 réznymi Klientami, moge jednak z peing odpo-
wiedzialnoscia zarekomendowad, ze fundamentem kazdego biznesu online powinny by¢
dzialania SEO. Wymagaja one sporo pracy, a efekty czesto sa widoczne w dtuzej perspek-
tywie, ale w wiekszosci przypadkdéw po osiagnieciu wysokich pozycji, ruch z wynikéw
organicznych jest bardzo wysokiej jakosci, utrzymuje sie dtugoterminowo i zazwyczaj
to zrodlo stanowi najwieksza czesé konwersji. Warto tez pamietad, ze w przypadku réz-
nego rodzaju kryzyséw czy to w samej firmie, czy kryzyséw zewnetrznych (co najlepiej
pokazaly doswiadczenia z pandemii 2020 - 2022) jesli mamy dobrze wypracowane wyso-
kie pozycje w wyszukiwarce Google, to nawet wstrzymanie ptatnych kampanii powoduje,
ze stale pozyskujemy Klientéw oraz generujemy sprzedaz.

1.1. Kluczowe aspekty SEO

1. Zrozumienie algorytmoéw wyszukiwarek

Zrozumienie algorytméw wyszukiwarek jest fundamentalne dla kazdego, kto chce
skutecznie zoptymalizowad swojg strone internetows pod katem SEO. Wyszukiwarki
takie jak Google uzywaja skomplikowanych algorytméw, aby przeszukiwacd, indekso-
wac i oceniaé strony internetowe, decydujac, ktdre z nich pojawia sie na czotowych
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pozycjach w wynikach wyszukiwania dla danego zapytania. Te algorytmy sa regularnie
aktualizowane i dostosowywane, co oznacza, ze praktyki SEO nie moga pozostaé sta-

tyczne, ale musza ewoluowaé wraz z nimi.

Kluczowe elementy algorytméw wyszukiwarek

Algorytmy wyszukiwarek biorg pod uwage setki, jesli nie tysiace, réznych czynnikéw
rankingowych. Obejmuja one zaréwno czynniki na stronie (on-page), takie jak jakos¢
i odpowiednio$¢ treéci, struktura URL, optymalizacja meta tagéw (tytutéw i opiséw),
wykorzystanie stéw kluczowych, jak i czynniki poza strong (off-page), np. liczba i ja-

ko$¢ linkéw zwrotnych (backlinks), sygnaty spoteczno$ciowe i autorytet domeny.

Znaczenie aktualizacji algorytmicznych

Google i inne wyszukiwarki regularnie wprowadzaja aktualizacje, aby poprawic jakosé
i trafnos¢ wynikéw wyszukiwania dla uzytkownikéw. Kazda z tych aktualizacji moze
wplynad na to, jak strony sg oceniane i rankowane. Przyktady waznych aktualizacji Go-
ogle to Panda (skoncentrowana na jakosci tresci), Penguin (skoncentrowana na jakosci
linkéw zwrotnych) i ostatnie aktualizacje dotyczace zrozumienia zapytan uzytkowni-

kéw za pomocy sztucznej inteligencji i uczenia maszynowego.

Dlaczego ciggte dostosowywanie

jest kluczowe

Ze wzgledu na ciagle aktualizacje algorytméw, SEO jest procesem, ktéry nigdy sie nie
koniczy. To, co dziatato kilka miesiecy temu, moze nie by¢ juz skuteczne, a techniki,
ktére kiedys byly uznawane za najlepsze praktyki, moga teraz by¢ penalizowane. Dla-
tego tak wazne jest, aby by¢ na biezgco z oficjalnymi komunikatami od Google oraz
badac i analizowad zmiany w wynikach wyszukiwania.

Jak pozostac¢ na biezgco

Aby skutecznie zarzadzaé SEO i dostosowywac strategie do zmieniajacych sie algoryt-
moéw, wazne jest regularne $ledzenie branzowych zrddet informacji, takich jak blog
Google Webmasters, a takze korzystanie z narzedzi analitycznych i SEO, ktére moga
dostarczy¢ cennych wgladéw w wydajnosé strony. Dodatkowo, wspélpraca z profesjo-
nalistami SEO, ktérzy maja gleboka wiedze i doswiadczenie w interpretacji zmian algo-

rytméw, moze by¢ nieoceniona.

14
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Podsumowujgc, zrozumienie i adaptacja do algorytméw wyszukiwarek to podstawowe
filary skutecznego SEO. Tylko poprzez ciagle edukowanie sie, monitorowanie zmian
i dostosowywanie strategii mozna osiagnac i utrzymac wysoka widocznos$é w wyszuki-
warkach, co jest kluczowe dla sukcesu kazdej strony internetowe;j.

2. Stowa kluczowe

Stowa kluczowe to nie tylko fundament SEO, ale takze most taczacy Twojg oferte z po-
trzebami i zapytaniami potencjalnych klientéw w wyszukiwarkach. Odpowiedni do-
bér stéw kluczowych pozwala na precyzyjne targetowanie i zwiekszenie widocznosci
Twojej strony w wynikach wyszukiwania, co jest bezposrednia sciezka do przyciagnie-
cia warto$ciowego ruchu. Ale jak doktadnie wybraé te ,,odpowiednie” stowa kluczowe

i dlaczego sa one tak wazne?

Zrozumienie stéw kluczowych

Stowa kluczowe to terminy lub frazy, ktére uzytkownicy wpisuja w wyszukiwarkach,
szukajac informacji, produktéw lub ustug. Dobre zrozumienie i wybdr stéw kluczo-
wych oznacza nie tylko poznanie ogdlnych terminéw zwigzanych z Twoja branza, ale
takze zrozumienie intencji wyszukiwania stojacej za poszczegélnymi zapytaniami. In-
tencja moze by¢ informacyjna, transakcyjna, nawigacyjna lub badawcza, a zrozumie-

nie jej jest kluczowe dla skutecznosci Twojej strategii SEO.
Jak wybraé¢ odpowiednie stowa kluczowe

a) Badanie stéw kluczowych
Korzystajac z narzedzi do badania stéw kluczowych, takich jak Google
Keyword Planner (Planer Stéw Kluczowych w Google Ads), SEMrush czy
Ahrefs, zbierzesz dane o frazach, ktdre sa najczesciej wyszukiwane przez

Twojg grupe docelowa.

b) Analiza konkurencji
Zobacz, jakie stowa kluczowe sa wykorzystywane przez konkurencje
ijakie tresci tworzg w oparciu o te stowa. Moze to da¢ Ci cenne
wskazowki, jakie terminy sa warto$ciowe i jak mozna wyrézni¢ sie na tle

konkurencji.
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c) Zrozumienie intencji wyszukiwania
Skup sie na stowach kluczowych, ktére najdoktadniej odpowiadaja intencji
Twoich potencjalnych klientéw. Jesli sprzedajesz produkty, wazne sa stowa
kluczowe z intencja transakcyjna. Jesli oferujesz porady lub informacje,
skoncentruj sie na terminach z intencja informacyjna.

Dlaczego stowa kluczowe sq tak wazne?

Dobrze dobrane stowa kluczowe pozwalaja na optymalizacje tresci na Twojej stronie,
tak aby odpowiadata na konkretne zapytania uzytkownikéw, zwiekszajac szanse na wy-
soka pozycje w wynikach wyszukiwania. Ponadto, stowa kluczowe wplywaja na opty-
malizacje meta tagéw i struktury URL, co réwniez jest wazne dla SEO. Ostatecznie,
umiejetne wykorzystanie stéw kluczowych w tresciach na stronie przeklada sie na lep-

sza widocznos$¢, wyzszy ruch organiczny i co za tym idzie, wieksza liczbe konwersji.

Podsumowujac, strategiczne podejscie do stéw kluczowych jest niezbedne dla kazdej
skutecznej strategii SEO. Dzieki nim Twoja strona nie tylko stanie sie bardziej widocz-
na w wynikach wyszukiwania, ale réwniez przyciagnie doktadnie tych uzytkownikéw,
ktérzy szukajg Twoich produktéw lub ustug, co jest kluczowe dla rozwoju Twojego biz-

nesu online.

3. Optymalizacja na stronie

Optymalizacja na stronie, znana réwniez jako on-page SEO, jest nieodzownym ele-
mentem kazdej skutecznej strategii SEO. Skupia sie ona na optymalizacji elementéw
widocznych na Twojej stronie internetowej - od tresci po strukture techniczng -
aby maksymalizowaé jej widoczno$¢ w wyszukiwarkach. Dwa gléwne komponenty
tego procesu to tres¢ i struktura strony, ktére razem tworza fundament, na ktérym

wyszukiwarki oceniaja i indeksujg Twoja strone.

Optymalizacja tresci

Tre$¢ na Twojej stronie musi by¢ nie tylko dobrze napisana i informacyjna,
ale takze zorganizowana i zoptymalizowana wokét odpowiednich stéw kluczowych.
Wysokiej jakosci tresé, ktdra jest bezposrednio zwigzana z zapytaniami potencjal-
nych klientéw, ma wieksze szanse na osiagniecie wysokich pozycji w wynikach

wyszukiwania.
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Jak zoptymalizowaé tres¢?
Oto podstawowe rekomendacje na start:

o Skup sie na wartosci dla czytelnika. Kazdy kawatek tresci powinien
dostarczaé warto$¢ czytelnikowi, odpowiadajac na jego pytania i oferujac

rozwigzania.

Zawrzyj stowa kluczowe. Integruj stowa kluczowe naturalnie w tekscie,
nagtéwkach, meta tagach i alt tagach obrazdw, aby poprawi¢ widocznos¢
dla tych zapytan.

 Uzywaj nagléwkow i podziatu na akapity. Pomaga to w czytelnosci tekstu

i ulatwia wyszukiwarkom zrozumienie struktury i hierarchii tresci na stronie.

Zachecaj do interakcji. Wiaczanie wezwan do dzialania (CTA) i linkéw
wewnetrznych zacheca uzytkownikéw do dalszego angazowania sie z trescia

i przegladania wiecej stron na Twojej witrynie.

Optymalizacja struktury strony
Struktura strony internetowej odgrywa kluczowa role w SEO, poniewaz ulatwia wy-
szukiwarkom indeksowanie i rozumienie hierarchii i waznosci poszczegélnych stron

na Twojej witrynie.

Jak zoptymalizowaé strukture strony:

Czytelne URL-e. Uzywaj krétkich i opisowych adreséw URL,
ktére zawieraja stowa kluczowe i sa tatwe do zrozumienia dla

uzytkownikéw i wyszukiwarek.

* Mapa witryny XML. Pomaga wyszukiwarkom w tatwym znajdowaniu
iindeksowaniu wszystkich stron na Twojej witrynie. Upewnij sie, ze Twoja
strona ma mape witryny i ze jest ona zarejestrowana w Google Search
Console.
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* Optymalizacja predkosci tadowania. Szybkos¢ tadowania strony
ma bezposredni wplyw na doswiadczenia uzytkownika i rankingi SEO.
Korzystaj z narzedzi takich jak Google PageSpeed Insights, aby zidentyfikowac
i rozwiazac¢ problemy zwigzane z predkoscia tadowania.

* Responsywnos$¢. Twoja strona powinna by¢ tatwa do przegladania
iuzytkowania na wszystkich urzadzeniach, w tym na smartfonach i tabletach.

Podsumowujac, skuteczna optymalizacja na stronie wymaga zrozumienia i zastosowa-
nia najlepszych praktyk zaréwno w zakresie tworzenia tresci, jak i technicznej budo-
wy strony. Te dzialania nie tylko poprawiaja widoczno$¢ w wyszukiwarkach, ale takze
oferuja lepsze doswiadczenia dla uzytkownikéw, co przekltada sie na wyzsza konwersje
ilojalnos¢ klientéw.

4. Optymalizacja poza strong

Optymalizacja poza strona, znana réwniez jako off-page SEO, jest kluczowym ele-
mentem kazdej kompleksowe;j strategii SEO. Centralnym punktem tej optymaliza-
cji jest budowanie linkéw zwrotnych (backlinks) od innych renomowanych witryn
do Twojej strony. Linki te sa traktowane przez wyszukiwarki jako ,glosy zaufania”,
ktére znaczaco wplywaja na ranking Twojej strony w wynikach wyszukiwania.
Ale jak dokladnie dziata proces budowania linkéw i dlaczego jest on tak wazny dla

Twojej widocznosci online?

Znaczenie linkéw zwrotnych

Linki zwrotne z zewnetrznych stron internetowych do Twojej strony sa waznym sy-
gnatem dla wyszukiwarek, ze Twoja tre$¢ jest wartosciowa i godna zaufania. Im wiecej
jakosciowych linkéw prowadzi do Twojej strony, tym wiekszy autorytet przypisuje jej
algorytm wyszukiwarki. To, z kolei, moze znaczaco poprawi¢ Twoja pozycje w wyni-

kach wyszukiwania.
Jak budowaé skutecznie linki zwrotne

* Tworzenie wartosciowej tresci. Podstawg zdobycia wartosciowych linkéw jest
tworzenie tresci, ktdre naturalnie przyciagaja uwage i sa chetnie udostepniane
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przez uzytkownikéw oraz inne strony internetowe. Artykuly eksperckie,
oryginalne badania, infografiki czy poradniki to przyktady tresci, ktére moga

generowac linki.

* Aktywne poszukiwanie mozliwosci uzyskania linkéw przez kontaktowanie
sie z blogerami, redaktorami stron branzowych czy influencerami moze by¢
efektywnym sposobem na zbudowanie linkéw. Wazne, aby proponowane tresci
byty istotne dla odbiorcéw, z ktérymi sie kontaktujesz.

Goscinne publikacje na blogach. Pisanie artykutéw jako go$¢ na blogach
iw serwisach z Twojej branzy jest doskonatym sposobem na budowanie

autorytetu i zdobywanie wartosciowych linkdw.

* Uczestnictwo w branzy. Aktywne uczestnictwo w zZyciu branzowym,
np. poprzez komentowanie na blogach, uczestnictwo w forach czy
konferencjach, moze réwniez prowadzi¢ do zdobywania naturalnych linkéw.

Wykorzystywanie gotowych platform z ofertami do publikacji
artykuldéw na portalach i serwisach tematycznych. Jest to najczesciej
stosowane i osobiscie przeze mnie szczegdlnie na poczatku drogi z SEO

rekomendowane.

Dlaczego optymalizacja poza strong jest wazna

Optymalizacja poza strong pomaga nie tylko zwiekszy¢ ranking strony w wyszukiwar-
kach, ale takze budowa¢ $wiadomos¢é marki i zaufanie wsrdd potencjalnych klientéw.
Linki zwrotne z wiarygodnych Zrddet dziataja jak rekomendacje, ktére moga przycia-
gna¢ do Twojej strony nowych uzytkownikéw, potencjalnie zainteresowanych Twoimi

produktami lub ustugami.

Podsumowujac, optymalizacja poza strong i budowanie linkéw zwrotnych wymagaja
czasu i konsekwentnych dziatan, ale sa niezwykle wazne dla zwiekszenia widoczno-
$ci i autorytetu Twojej strony w internecie. Skuteczna strategia off-page SEO to klucz
do osiagniecia lepszych wynikéw w wyszukiwarkach i przyciagniecia wiekszej liczby

wartosciowego ruchu na Twojg strone.
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1.2. Dlaczego SEO jest wazne?

Dlaczego SEO jest wazne? Zrozumienie tego jest kluczowe dla kazdego, kto chce sku-
tecznie zaistnie¢ w internecie i przyciagnac¢ do swojej strony docelowych uzytkowni-
kéw. Jednym z najistotniejszych aspektéw, dla ktdrych warto inwestowac czas i zasoby
w optymalizacje dla wyszukiwarek, jest wzrost ruchu organicznego. Ale co doktadnie

oznacza ten wzrost i dlaczego jest tak wazny?

1. Wzrost ruchu organicznego.

Ruch organiczny to odwiedziny na stronie generowane przez wyszukiwarki, ktére nie
sa wynikiem bezposrednich dziatan ptatnych, takich jak kampanie reklamowe. Osia-
gniecie wysokiej pozycji w wynikach wyszukiwania dla kluczowych zapytan zwigza-
nych z Twojg branzg lub oferta moze znaczaco zwiekszy¢ liczbe odwiedzin na Twojej

stronie.

Dlaczego ruch organiczny jest ruchem
wysokiej jakosci

* Celowane zapytania. Uzytkownicy korzystajacy z wyszukiwarek czesto
szukaja konkretnych informacji lub rozwigzan. Jesli Twoja strona pojawia
sie w wynikach wyszukiwania dla zapytan zwiazanych z Twoimi produktami
lub ustugami, oznacza to, ze przyciaggasz ruch bardzo docelowy.

* Wieksze zaangazowanie. Osoby trafiajace na Twoja strone z wynikow
wyszukiwania czesto sg bardziej zaangazowane i zainteresowane tym,
co masz do zaoferowania. Dzieki temu zwieksza sie prawdopodobieristwo
konwersji, czyli wykonania przez uzytkownika pozadanej akcji, takiej jak

zakup, zapis na newsletter czy wypelnienie formularza kontaktowego.

* Dlugoterminowa warto$¢. Inwestycja w SEO przynosi korzysci
diugoterminowe. W przeciwienstwie do ptatnych kampanii reklamowych,
ktdre generuja ruch tylko przez ograniczony czas, dobra pozycja
w wynikach wyszukiwania moze przyciagac¢ uzytkownikéw do Twojej strony
przez dtugi okres po zakoriczeniu optymalizacii.
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* Budowanie autorytetu i zaufania. Strony, ktére pojawiaja sie
na wysokich pozycjach w wynikach wyszukiwania, sa czesto postrzegane
jako bardziej wiarygodne i autorytatywne. To zaufanie moze przektadac sie
na wieksza lojalno$¢ klientdw i lepsza percepcje marki.

Podsumowujgc, wzrost ruchu organicznego jest jednym z gtéwnych celéw kazdej stra-
tegii SEO. Dobra widoczno$é w wynikach wyszukiwania nie tylko zwieksza ilo$¢ odwie-
dzin na stronie, ale takze przyciaga uzytkownikéw o wysokim potencjale konwersji,
co jest kluczowe dla rozwoju biznesu online. Dlatego wtasnie SEO jest tak wazne i dla-

czego warto w nie inwestowad.

2. Lepsza widocznosci rozpoznawalnosé marki.

Lepsza widoczno$¢ i rozpoznawalnosé marki to kolejny kluczowy argument przema-
wiajacy za znaczeniem SEO w kazdej strategii marketingowej online. W dzisiejszym
zattoczonym cyfrowym swiecie, gdzie konkurencja o uwage uzytkownika jest ogrom-
na, bycie widocznym na pierwszych stronach wynikéw wyszukiwania moze stanowic¢
réznice miedzy sukcesem a zapomnieniem. Ale jak doktadnie lepsza widocznosé prze-

ktada sie na rozpoznawalno$¢é marki i dlaczego jest to tak wazne?

Lepsza widocznos¢ w wyszukiwarkach

Pozycjonowanie Twojej strony na wyzszych miejscach w wynikach wyszukiwania nie
tylko zwieksza szanse na klikniecie przez potencjalnych klientéw; jest to takze sygnat
dla nich, ze Twoja marka jest liderem w danej branzy lub tematyce. Wysoka pozycja
w wyszukiwarce to znak, ze Twoja strona jest wartosciowa, odpowiednia i zaufana za-
réwno przez uzytkownikéw, jak i przez algorytm wyszukiwarki.

Budowanie swiadomosci marki

Kazde pojawienie sie Twojej strony w wynikach wyszukiwania to kolejna okazja do zbu-
dowania $wiadomosci marki wéréd potencjalnych klientéw. Nawet jesli uzytkownik
nie kliknie od razu w Twoja strone, samo zobaczenie nazwy Twojej marki moze przy-
czynié¢ sie do budowania jej rozpoznawalnosci. W dluzszej perspektywie, im czesciej
Twoja marka bedzie sie pojawia¢ w kontekScie poszukiwan uzytkownikéw, tym wiek-
sza szansa, ze wybiorg oni wlasnie Twoja oferte, kiedy beda gotowi do podjecia decyzji

o zakupie.
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Pozytywny wizerunek marki

Lepsza widoczno$¢ w wynikach wyszukiwania przyczynia sie rowniez do budowania
pozytywnego wizerunku marki. Uzytkownicy czesto odbieraja strony znajdujace sie
na czolowych pozycjach jako bardziej wiarygodne i profesjonalne. W ten sposéb SEO
przyczynia sie nie tylko do zwiekszenia ruchu na stronie, ale takze do ksztaltowania

postrzegania marki jako lidera w swojej branzy.

Diugoterminowa strategia

W przeciwienstwie do ptatnych kampanii reklamowych, ktore generuja szybkie, ale czesto
krétkotrwate efekty, bo tylko na czas trwania kampanii, SEO jest strategia dtugoterminowa.
Budowanie widocznosci i rozpoznawalnosci marki za pomocg SEO moze trwad dtuzej, ale

przynosi trwate korzysci w postaci lojalnej bazy klientéw i stalego ruchu na stronie.

Inwestycja w SEO i osiagniecie lepszej widoczno$ci w wynikach wyszukiwania ma klu-
czowe znaczenie dla budowania rozpoznawalnosci i pozytywnego wizerunku marki.
Strategia ta pozwala nie tylko na przyciagniecie wiekszej liczby potencjalnych klien-
téw, ale takze na ugruntowanie pozycji lidera w branzy, co w dluzszej perspektywie
przeklada sie na zwiekszenie sprzedazy i sukces firmy na rynku.

3. Wyzsza konwersja.

Wyzsza konwersja jest jednym z najwazniejszych celéw dla kazdej firmy dzialajacej
w internecie, a SEO odgrywa w tym aspekcie kluczowg role. Ruch organiczny, czyli ten
generowany przez wyszukiwarki bez bezposredniego kosztu dla strony, ma nie tylko
duza wartosé ze wzgledu na jego objetosé, ale przede wszystkim ze wzgledu na wysoka
sktonno$¢ do konwersji. Ale dlaczego wiasciwie ruch organiczny ma tak duza wartosé
konwersyjna i jak mozna te sktonno$¢ maksymalizowac?

Charakterystyka ruchu organicznego

» Zainteresowanie tresciq. Osoby trafiajace na Twoja strone z wynikow
wyszukiwania zazwyczaj szukaja konkretnych informacji, produktéw lub ustug.
Ich wizyta jest Swiadoma decyzja, podyktowana checia znalezienia rozwigzania
problemu lub odpowiedzi na pytanie, co zwieksza prawdopodobienstwo
podjecia przez nich akeji.
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Wysoka celowos¢. Uzytkownicy ruchu organicznego czesto maja
juz okreslony cel swojej wizyty, co skutkuje wyzsza gotowoscia
do konwers;ji, czy to w formie zakupu, subskrypcji, czy innego rodzaju

zaangazowania.
Jak SEO przyczynia sie do wyzszej konwersji

* Optymalizacja pod intencje uzytkownika. Poprzez skupienie sie
na stowach kluczowych oraz tresci odpowiadajacej na konkretne potrzeby
i zapytania uzytkownikéw, SEO pozwala na przyciagniecie bardziej

zainteresowanych i zaangazowanych odwiedzajacych.

* Poprawa uzytecznosci strony. Czescig procesu SEO jest optymalizacja
strony pod katem uzyteczno$ci i do§wiadczenia uzytkownika. Strony tadowane
szybko, atwe w nawigacji i przyjazne dla uzytkownika maja wigksze szanse
na przeksztalcenie odwiedzajacych w klientéw.

* Budowanie zaufania. Strony, ktére pojawiaja sie na wyzszych miejscach
w wynikach wyszukiwania, sg czesto postrzegane jako bardziej wiarygodne
i autorytatywne. Wiarygodnos¢ ta przeklada sie na wieksza sktonnosé

uzytkownikéw do interakcji z trescig strony i podjecia pozadanej akcji.

Diugoterminowe korzysci

Inwestycja w SEO i generowanie wysokiej jakosci ruchu organicznego to strategia,
ktéra przynosi diugoterminowe korzysci w postaci stalego przyrostu konwers;ji.
W przeciwieristwie do ptatnych zrdédet ruchu, ktére przestaja generowaé odwiedziny
po zakoriczeniu kampanii, ruch organiczny moze utrzymywac staly poziom odwie-

dzin i konwersji przez dlugi czas po wdrozeniu optymalizacji SEO.

Podsumowujac, wysoka konwersja generowana przez ruch organiczny stanowi po-
tezne uzasadnienie dla inwestycji w SEO. Przyciagajac do swojej strony uzytkow-
nikéw, ktérzy juz na wstepie wykazujg zainteresowanie oferowanymi przez Ciebie
tresciami, produktami lub ustugami, zwiekszasz szanse na ich przeksztalcenie w lo-
jalnych klientéw, co jest ostatecznym celem kazdej dziatalnosci online.
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4. Przewaga konkurencyjna.

Przewaga konkurencyjna jest kluczowym elementem sukcesu w kazdej branzy, a w dy-
namicznym swiecie cyfrowego marketingu, gdzie konkurencja jest tylko o klikniecie
myszka, staje sie jeszcze bardziej istotna. Dobra strategia SEO moze by¢ decydujacym
czynnikiem, ktéry pozwoli Twojej firmie wyprzedzi¢ konkurentéw i zdominowacd ry-
nek. Ale jak dokladnie SEO przyczynia sie do budowania przewagi konkurencyjnej
i dlaczego jest to tak wazne?

Budowanie przewagi konkurencyjnej przez SEO

* Wyzsza widocznoéé w wyszukiwarkach. Strona zoptymalizowana pod katem
SEO ma wieksze szanse na pojawienie sie na wyzszych pozycjach w wynikach
wyszukiwania dla kluczowych zapytan. Wysoka widoczno$é w wyszukiwarkach
zwieksza szanse, ze to wlasnie Twoja oferta zostanie zauwazona przez

potencjalnych klientéw, zanim trafia oni do konkurencji.

* Zrozumienie i zaspokojenie potrzeb klientéw. Skuteczne SEO wymaga
glebokiego zrozumienia potrzeb i zachowan Twoich potencjalnych klientéw.
Dzieki temu mozesz lepiej dostosowac swoje tresci, oferty produktéw lub ustug
tak, aby odpowiadaly na te potrzeby, co przekltada sie na lepsze zaspokojenie
oczekiwan klientéw niz konkurencja.

* Optymalizacja doswiadczenia uzytkownika. SEO nie koncentruje sie
wylacznie na stowach kluczowych i linkach zwrotnych, ale takze na optymalizacji
doswiadczenia uzytkownika na stronie. Strona fatwa w nawigacji, szybko tadujaca
sie i dostosowana do urzadzer mobilnych zapewnia lepsze doswiadczenia dla
odwiedzajacych, co nie tylko wplywa na rankingi w wyszukiwarkach, ale takze

na postrzeganie marki.

» Dlugoterminowa wartos¢. Inwestycja w SEO przynosi korzysci dtugoterminowe.
W przeciwienstwie do platnej reklamy, gdzie ruch na strone zanika
po zakoriczeniu kampanii, efekty dobrej strategii SEO moga utrzymywac sie przez
diugi czas, zapewniajac ciagly przeplyw warto$ciowego ruchu i potencjalnych

klientéw.
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1.3. Przyktady zastosowania dobrej strategii SEO.

Firmy, ktdre skutecznie wykorzystujg SEO, czesto dominuja w swoich niszach rynko-
wych, nawet jesli ich konkurenci dysponuja wiekszymi budzetami marketingowymi.
Poprzez skupienie sie na optymalizacji tresci pod katem wyszukiwarek i uzytkowni-
kéw, regularne aktualizacje zawartosci, a takze budowanie silnego profilu linkéw
zwrotnych, mate i srednie przedsiebiorstwa sa w stanie rywalizowac z duzymi marka-

mi i wygrywad walke o klienta.

Kluczowe jest zrozumienie przez osoby majace wplyw na dzialania promocyjne w In-
ternecie, ze konkurencja w Swiecie rzeczywistym nie koniecznie zawsze pokrywa sie
z konkurencjg w wyszukiwarce. Wiele firm, ktore wydawatoby sie sa kilka razy mniej-
sze 1 maja mniejszy potencjal, dzieki temu, ze sa wysoko pozycjonowane w wyszuki-
warce staja sie grozna konkurencja i czesto skutecznie pobieraja klientéw liderom
na rynku.

Przyktad nr1.

M¢j klient z branzy przemystowej. Od poczatku uruchomienia sklepu internetowego
byly prowadzone kampanie Google Ads, ktdre jak widac¢ przynosza oczekiwana sprze-
daz. Stala optymalizacja tych kampanii powoduje, Ze miesigc do miesiaca i kwartat
do kwartatu osiggamy coraz lepsze dane jakosciowe w postaci zwiekszonego wspodt-
czynnika konwersji oraz zmniejszaniu kosztu pozyskania klienta i zwiekszaniu ROAS
(zwrot wydatkéw na kampanie reklamowa).

Podjecie przez nas dziatann w zakresie SEO na poczatku lipca 2023 r. spowodowalo,
ze wzrost sprzedazy przez ten kanal rok do roku zwiekszy! sie od prawie 100%.

W ramach prac SEO przede wszystkim zrealizowali$my audyt sklepu internetowego,
a nastepnie wprowadziliémy niezbedne zmiany. Gtéwnie w zakresie podstawowych
elementéw meta oraz warstwy tekstowej na stronach kategorii oraz podkategorii. Pod-
jelismy takze decyzje o wznowieniu publikacji na firmowym blogu i to zostato zreali-
zowane $rednio w ilo$ci 3 publikacji miesiecznie. Do tego doszlo kilka zewnetrznych
publikacji w ramach link buildingu, ktére pomogly w uzyskaniu wysokich pozycji
na kluczowe frazy.
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Co istotne, aby ztapaé kontekst znaczenia i optacalnosci dziatan SEO - dla tej fir-
my koszt pozyskania Klienta z ruchu organicznego (na grafice ponizej pozycja 3:
google/organic) w okresie analizowanych 6 miesiecy jest juz 3 razy nizszy od tego z re-
klam ptatnych.

Przy obliczeniu tych kosztéw braliSmy pod uwage koszty pracy miodszego specjalisty
SEO oraz koszty zwiazane z publikacjami zewnetrznymi, w ramach dziataii content
marketing i linkbuilding. Budzet na dziatania SEO w okresie 6 miesiecy to 6 x 4000 zl,
czyli razem 24 000 zt. Przy sprzedazy na poziomie 270 000 zt w okresie pét roku, dla

firmy produkcyjnej koszty te sa juz w pelni akceptowalne.

Przy okazji warto zwrdci¢ uwage (w danych ponizej) na ,jakosé¢” z ruchu organicznego
na tle innych Zrédet ruchu. Dla ruchu organicznego takie parametry posrednio jakosciowe
jak wspétezynnik zaangazowania czy Sredni czas zaangazowania sa tutaj, jak w przypadku
wiekszosci sklepéw moich klientéw, po prostu lepsze od pozostatych zZrédet ruchu.

Pierwsze rédlo_um uzytkownika ~ 4+  polczynnik Sesjez Sredni czas Liczba zdarzeri Konwersje v taczne

jazowania Zzaangazowaniem zaengazowania Wszystkie zdarzenia ~ Wszystkie zdarzenia ~ przychody

na utytkownika
68.57% 104 2min08's 1107 807 947,00 1678149852t
4 S0 400 0% catosel 0% calosel 100% oatosal
1 google/cpe 7% 1,09 2min08's 627 760 427,00 737 717,25 24
2 (direct) / (none) 56,75% 1,02 2min28s 173376 280,00 524534792
google / organic 73,38% 117 2min3ls 209731 163,00 27023093 2t
4 bing / organic B1,71% 138 Smin2ds 9395 2400 47953,18 24
5 lfacebook com / referral 64,19% 1,00 1 minad s 16995 9,00 20 686,70 2t
6 miacebook.com / referral 59,78% 078 Tmin20s 13055 13,00 1753260 24
7 plsearch.yahoo.com / referral 72,09% 1,59 Smin30s 1249 500 1245610 74
& youtube.com / referral 72,56% 1.20 3mind4s 6493 3,00 1176405 24
¢ / referral 72,93% 139 6min02s 2617 7.00 9654,10 2
10 / (not set) 51,32% 1,53 2min52s 2714 600 877405 2t

Rysunek 1. Przyktad wygenerowanych przychoddéw z réznych zrédet ruchu. Zrédto: Google Analytics

W przypadku typowych sklepéw internetowych (jak u tego klienta) postawionych
na popularnych platformach cms (takich jak np. WooCommerce, PrestaShop, Shoper)
mamy wiele ograniczen w zakresie optymalizacji pod SEO, co takze nalezy zawsze bra¢
pod uwage przy wstepnym audycie i przygotowywaniu rekomendacji do wdrozenia.
Po prostu nie zawsze wszystko na czym nam zalezy kosztem np. uzytecznosci dla uzyt-
kownika czy sprawnego procesu sprzedazowego, da sie wdrozy¢ w zakresie SEO. Nale-
zy wtedy szukac zlotego srodka, a kazdy przypadek bedzie inny.
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Przyktad nr 2.

M¢j klient z branzy ustugowej. Wspétprace w zakresie SEO rozpoczeliSmy w styczniu
2023. Tradycyjnie w pierwszej kolejnosci przeprowadziliSmy audyt strony interneto-
wej. Tym razem skoriczylo sie na koniecznosci postawienia zupeinie nowego serwi-
su www. Czesto zdarza sie tak, Ze pierwotna strona ma tyle btedéw i jest tak skrajnie
niedopasowana pod optymalizacje SEO, ze czasowo i finansowo bardziej kalkuluje sie
zrobi¢ wszystko na nowo. Praca z poprawkami w starym systemie CMS bytaby réwniez
ryzykowna co do gwarancji mozliwosci wprowadzenia wszystkich zmian oraz osiagnie-

cia planowanych efektow.

Do tego dochodzi oczywiscie bardzo czesto konieczno$é ,od$wiezenia” grafiki oraz
wprowadzenie nowej architektury na stronie. Takie zmiany warto czasami zrobi¢ w ra-

mach zupelnie nowego projektu.

Jesli przed Toba bedzie takze scenariusz na postawienie nowego sklepu lub strony na do-
tychczasowej domenie to pamietaj o przekierowaniach 301 lub zachowaniu struktury
linkéw, o czym bede pisat takze w dalszej czesci tego poradnika. To bardzo wazne, aby
przy okazji zmiany strony nie tylko nie poprawi¢ swojej pozycji, ale straci¢ dotychcza-
sowe pozycje przez brak przekierowan lub zachowania dotychczasowych adreséw url!

Dziatania jakie podjalem w ramach tego serwisu (finalnie strona internetowa na
Wordpress) po uruchomieniu nowej strony to przygotowanie nowej architektury stro-
ny rozumianej jako odpowiednie kategorie, podkategorie i produkty w ramach oferty
ustugowej Klienta. Nazwy wszystkich elementéw zostaly przeanalizowane pod katem
potencjalu w wyszukiwarce, aby dalsze dzialania mialy jak najlepsze efekty.

Na tym etapie warto pamietaé o potencjale haset w wyszukiwarce oraz ich konkuren-
cyjnosci. Czesto bowiem nazwy kategorii, podkategorii czy produktéw oraz ustug ni-
jak sie maja do potencjalu w wyszukiwarce. Po prostu warto stawiaé na hasta, ktére
rzeczywiscie sa wpisywane do wyszukiwarki przez potencjalnych Klientéw. Uwierzcie

to naprawde w wiekszosci biznesdéw internetowych nie jest takie proste i logiczne ©.

Kolejny krok to przygotowanie i rozbudowanie warstwy tekstowej. Tutaj dla stron ka-
tegorii o kluczowym znaczeniu dla klienta (dla fraz o bardzo duzym potencjale > 20000
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wyszukiwa miesiecznie) przygotowane tresci maja nawet powyzej 25000 znakdw,
co ma kluczowe znaczenie (o czym wiecej w dalszych fragmentach tej ksigzki). Poza
dzialaniami wewnatrz strony zaplanowalem takze regularne publikacje zewnetrzne
skupione wokot zestawdw fraz, ustalanych kazdorazowo na okres jednego kwartatu.

Kilka ,mniejszych publikacji” zewnetrznych w miesiacu na zestaw 2-3 fraz o drugim
poziomie waznosci (podkategorie i produkty - hasta o mniejszej ilosci wyszukiwan
w wyszukiwarce) oraz 2-3 ,duze publikacje” w miesiacu na najwazniejsze dla klienta
frazy (te z potencjatem kilku czy kilkunastu tysiecy wyszukiwan w miesiacu). ,Mate
publikacje” to artykuly na domenach o nizszych wskaznikach jakosciowych i o jednost-

kowym koszcie publikacji na poziomie 100 - 500 zl.

»Duze publikacje” to artykuty napisane do wiekszych lub najwiekszych serwiséw tema-
tycznych oraz ogdlnotematycznych o bardzo wysokich wynikach jakosSciowych, przy
koszcie jednostkowym za publikacje na poziomie 1500 - 2000 zt za sztuke.

Wynik koficowy naszych prac w tym okresie byt bardzo zadowalajacy. W perspektywie
roku wzrost pozycji na zestaw 20 fraz, nad ktérymi pracowalismy to zmiana z miejsc
na poziomie 20-50 pozycji w Google na pozycje 3-7, a na kluczowe hasto osiagnelismy
pozycje 1 na kilka tygodni, a na trwate pozycje 2, wygrywajac tutaj z miedzynarodowy-
mi korporacjami, ktére takze walczyly o te hasta/frazy.

To jest doskonaly przykiad lokalnej firmy ustugowej, ktéra poprzez moje sprawne
i przemyslane dzialania SEO osiagneta wyniki lepsze od ogromnych firm - lideréw

na rynku, wykorzystujacych dodatkowo spora rozpoznawalno$¢ w swojej branzy.

Ponizej prezentuje poréwnanie ilosci pozyskanych warto$ciowych zapytan (wypetnio-
ne formularze na stronie) zainteresowanych ustugami Klienta, dla okresu 1 styczen -
30 marca 2024 vs 1 styczen — 30 marca 2023.

Jak sie mozna domyslaé, prawie 1000% wzrost zapytan przetozyt sie takze na lawinowy
wzrost iloSci zawartych uméw przez naszego Klienta. W przypadku ustug o charakterze
statym dla biznesu, wzrost zapytan z dziatart SEO wptynal niemal bezposrednio na wy-
generowanie dtugotrwalych zyskow i mozliwosci stalego rozwoju firmy.
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Sesja - glowna ..grupa kanatow) ~+  +

2 poka

Organic Search
1 sty-30 mar 2024
1 sty-30 mar 2023

% change

Sesjez
zaangazowaniem
na uzytkownika

0,70
vs.0,70

1 031%

Zdarzenia
na sesje

Wspéiczynnik Liczba zdarzeri Konwersje
zaangazowania Wszystkie zdarzenia
59,99% 158 404
19071
6571% 112538
6378% 63313
3,03% 77.75%

Rysunek 2. Przyktad wzrostu ilosci konwersji z ruchu organicznego. Zrédto: Google Analytics

100,00

13,00

669,23%

Podsumowujac, dobra strategia SEO nie tylko poprawia widoczno$¢ Twojej strony

w wyszukiwarkach, ale takze buduje solidng przewage konkurencyjna, pozwalajac wy-

przedzié rywali i zwiekszy¢ udzial w rynku. Inwestycja w SEO to inwestycja w diugoter-

minowy sukces Twojej firmy, umozliwiajaca lepsze zrozumienie i zaspokojenie potrzeb

Twoich klientéw, co w dzisiejszych czasach jest kluczowe dla osiagniecia przewagi nad

konkurencja.

MIEJSCE, NA SPISANIE TWOICH NOTATEK

Kup ksigzke

29


http://helion.pl/page354U~rt/s_01p3_ebook

30 SEO. Poradnik o pozycjonowaniu stron dla poczgtkujgcych. Edycja 2024
Kup ksigzke


http://helion.pl/page354U~rt/s_01p3_ebook

