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CZYNNIKI RANKINGOWE

Google oraz inne wyszukiwarki stale udoskonalajg i aktualizujg baze czynnikow,
ktore majg wptyw na pozycje poszczegélnych stron. W pewnym sensie jest to ciagly
wyscig z pozycjonerami, ktérzy probuja przechytrzy¢ algorytmy wyszukiwarek,
a nastepnie wyszukiwarki prébuja przechytrzy¢ pozycjonerédw, utrudniajac im
zadanie (aby wyniki nie byty przektamane).

Wyszukiwarkom (w wiekszos$ci przypadkéw) zalezy, aby wyniki wyszukiwania
byty rzetelne i przedstawiaty jak najlepsze jako$ciowo tresci posiadajace wysoka
warto$¢ merytoryczna. Poza do$¢ oczywistym skanowaniem tresci strony w poszu-
kiwaniu fraz kluczowych Google postanowito skorzysta¢ z dodatkowego mechani-
zmu wspierajacego. Poczatkowy zamyst algorytmu Google byt zblizony do sposobu
oceny prac naukowych na uniwersytetach — im wiecej dana publikacja naukowa
miata wzmianek w innych publikacjach, za tym bardziej warto$ciowa byta uwazana.
Podobnie zadziatat pierwotny algorytm Google — serwisy, do ktérych prowadzito
najwiecej backlinkow (hipertgczy z innych stron), byty premiowane w wynikach
wyszukiwania. Oczywiscie do$¢ szybko zaczeli to wykorzystywac pozycjonerzy,
dodajac ,gdzie popadnie” mndstwo linkédw, niekoniecznie prowadzacych do wy-
sokiej jako$ci stron. Google wprowadzito wiec szereg utrudnien — linki powinny
pochodzi¢ z réznych Zrddet, ze stron dobrej jakosci, tematycznie powigzanych
z danym serwisem. [ tak dale;j...

Moéwi sie, ze obecnie czynnikéw wptywajacych na pozycje strony w wyszukiwar-
kach moze by¢ nawet kilkaset. Nie wszystkie sg potwierdzone przez wyszukiwarki
(mechanizm dziatania wyszukiwarek jest pilnie strzezong tajemnicg), cze$c¢ to
wynik eksperymentéw oséb zajmujacych sie pozycjonowaniem. Nie wszystkie
majg takie same znaczenie. Wrecz przeciwnie — sg czynniki niezwykle wazne,
bez spetnienia ktérych mozemy zapomnie¢ o wypozycjonowaniu serwisu na dang
fraze. Inne s3 natomiast mato istotne, ale jesli postaramy sie spelni¢ wiele z tych
mniej istotnych warunkéw, réwniez bedzie to miato pozytywny wptyw na pozycje
serwisu w wynikach wyszukiwania.
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Czynniki wptywajace na pozycje stron w wynikach wyszukiwania mozna podzieli¢
na kilka grup. W kolejnych podrozdziatach przyjrzymy sie tym grupom oraz naj-
wazniejszym poszczegdlnym czynnikom (pamietaj jednak, Ze nie jest to kompletna
lista). Przy kazdym czynniku znajdziesz takze informacje o tym, jaki jest jego poziom
istotnosci (w czterostopniowej skali).

CZYNNIKI ZWIAZANE 2z TRES’oCIA

Fraza kluczowa w tytule

Fraza kluczowa w tytule (w znaczniku <title>) jest jednym z najwazniejszych
czynnikow rankingowych, ktére wskazujg robotom wyszukiwarek, czego dotyczy
strona. Oczywiscie w potaczeniu z treScig strony, gdyz nie ma sensu umieszczanie
w tytule strony fraz, ktdre nie sg powiazane z jej zawartoscia. Frazy kluczowe
w tytutach stron sa czynnikiem rankingowym potwierdzonym przez Google.

,Tytuty sg wazne! Sg wazne dla SEO. Sg one zdecydowanie uzywane jako czynnik
rankingowy, ale jednoczesnie powiedziatbym, ze nie jest to tak, ze ulepszanie
tytutow to najlepszy sposéb na wykorzystanie twojego czasu”.

John Mueller (Google)
Styczen 2016

Zapis tytutu w jezyku HTML wyglada nastepujaco:
<title>To jest tytut strony</title>

Tytul wyswietla sie ponadto w wynikach wyszukiwania (rysunek 3.01) jako na-
gtowek kazdego wyniku i stanowi hipertgcze do strony docelowej. Jest jednym
z kluczowych czynnikéw decydujgcych o tym, czy uzytkownik wejdzie na dang
strone. Powinien odzwierciedla¢ zawarto$¢ strony i by¢ skonstruowany w taki
sposob, aby zacheca¢ do klikniecia.

Google dokina suchej wody X mQ
fsoysting (@ Grafka @ Mapy [ vwoeo 6 Wiodomosth | Wiscey Namgazia
Rpa:VHEtrypl s Trickd = -
Dolina Suche| Wody } Tatry
Dolina Suche) Wody Zbistowana jest 2 grantoitw oWy WYSIEDUH w
nie] B zne fanmy teren pACNOTZENIA giadjainega. W oo S0 wystepula
Diolina Suche] Wody - Sziaki - Sriak Dodna Su hej Wady

RYSUNEK 3.01. Tytutf strony w wyniku wyszukiwania Google

Ponadto tytulty wyswietlajg sie w pasku przegladarki (rysunek 3.02), w kanatach
RSS oraz w udostepnionych linkach na portalach spotecznosciowych.
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|Dmma Suchegj Wndy} Tatry x| +

< (@] O & https://i-tatry.pl/dolina-suchej-wody/

RYSUNEK 3.02. Tytut strony w pasku przegladarki

@ Fraza kluczowa, na ktdrg chcemy wypozycjonowac¢ dang podstrone, powinna obo-
wigzkowo znalezé sie w tytule strony. Kazda podstrona serwisu powinna zawiera¢
inny tytut.

Jaki powinien by¢ dobry tytut:

v Powinien by¢ konkretnym i zwiezltym opisem zawarto$ci danej podstrony (by¢
krotkim podsumowaniem tego, co uzytkownik znajdzie, gdy kliknie w link).

v Powinien by¢ unikatowy dla kazdej z podstron serwisu (pozwoli to unikna¢
probleméw z kanibalizacjg tresci).

v Powinien zawiera¢ nie wiecej niz 55 - 60 znakoéw (jesli Google uzna, ze tytut
jest za dtugi, ucina go i na koncu wstawia trzykropek). Poszczegélne cztony
tytutu mozna oddzieli¢ znakami mys$lnika lub linii pionowe;.

v Powinien zawiera¢ najwazniejsza fraze kluczowa na poczatku (a nastepnie
ewentualne dodatkowe frazy i nazwe serwisu). Jest to istotne zaréwno z punktu
widzenia SEO, jak i uzytkownikéw, ktorzy czesto nie czytaja tytutéw w catosci,
tylko skanuja ich poczatki w poszukiwaniu interesujacych tresci.

x  Nie powinien zawiera¢ upv'chnietych wielu fraz kluczowych (np. ,najlepsze
jeansy”, ,jeansy tanio”, ,oryginalne jeansy”, ,sklep z jeansami”). Ta metoda
przestata dziata¢ wiele lat temu. Zdecydowanie bardziej skuteczna strategia
jest utworzenie osobnych podstron dla kazdego z haset

x  Nie powinien by¢ napisany WIELKIMI LITERAMI (wielkie litery zajmuja wiecej
miejsca, przez co tytul moze nie wyswietli¢ sie w cato$ci, a ponadto jest mniej
czytelny i denerwujacy dla czesci uzytkownikow).

% Nie powinien by¢ ztoZony z ogélnikdw typu ,Witamy na naszej stronie”, ,Strona
firmowa”, ,Strona gtéwna”.

Czasami Google nie wyswietla w wynikach wyszukiwania tytutu ze znacznika
<title>, tylko generuje go samodzielnie. Zazwyczaj jest to spowodowane zbyt
dtugim tytutem, upychaniem w nim zbyt duzej liczby stéw kluczowych lub nie-
zgodno$cia tytutu z trescig podstrony.

@ 1111 Czynnik majacy bardzo duzy wptyw na pozycjonowanie.
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Fraza kluczowa w tresci

Fraza kluczowa, na ktérg optymalizujemy tres¢, powinna takze obowigzkowo
wielokrotnie pojawic sie w samym tekscie. Mozna stosowac r6zne odmiany, formy
i warianty frazy (nie musi to by¢ kazdorazowo fraza w pierwszej osobie liczby
pojedynczej). Nie nalezy sztucznie, wielokrotnie powtarzac fraz kluczowych, gdyz
bedzie to wyglada¢ nienaturalnie, a jednoczesnie mozemy zosta¢ posadzeni o ,,upy-
chanie fraz kluczowych” w tekscie. Kazdorazowo trzeba zachowa¢ rownowage
pomiedzy liczba powtérzen frazy kluczowej a naturalnos$cia tekstu.

Gestos¢ fraz kluczowych to stosunek liczby wystapien stowa kluczowego na stro-
nie internetowej do catkowitej liczby stéw na tej stronie. Gestos¢ fraz kluczowych
oblicza sie na podstawie ponizszego wzoru:

Liczba powtérzen frazy kluczowej

-100
Laczna liczba stéw w analizowanym teks$cie

@ 1111 Czynnik majacy bardzo duzy wptyw na pozycjonowanie.

Unikalnos¢ tresci

Jednym z kluczowych czynnikéw wptywajacych na pozycje strony w wyszukiwar-
kach jest unikalno$¢ tresci. Jest to czynnik o dziataniu nie tylko potwierdzonym
przez Google, ale tez zostat szerzej omdwiony w dokumentacji wyszukiwarki Google.

,Google doktada wszelkich staran, aby indeksowac i pokazywac tylko strony
zawierajgce wyrdzniajace sie tresci”.

Zrédto: https://developers.google.com/search/docs/
advanced/quidelines/duplicate-content

Kopiowanie tekstu z innych stron i umieszczanie go w swoim serwisie jest jednym
z najwiekszych btedow, jakie mozna popelni¢. Ten problem czesto dotyczy sklepow
internetowych, ktére rozpoczynajac sprzedaz, kopiuja opisy produktéw wprost
ze strony producenta czy dostawcy. Dla wyszukiwarki Google taka strona jest
bezwartosciowa, gdyz nie zawiera zadnych nowych ani oryginalnych informacji.
Dlaczego wiec miataby by¢ wyswietlana w wyszukiwarce?

@ [ 1TTT) Czynnik majacy bardzo duzy wptyw na pozycjonowanie.
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Dtugosc i jakos¢ tresci

Jednym z czynnikdw, ktére majg wptyw na pozycjonowanie, jest dtugos¢ tresci.
Google preferuje teksty dtugie, ktdre przedstawiajg dany temat w sposéb wyczer-
pujacy. W dtuzszym tek$cie mozna zawrze¢ wiecej informacji, fraz kluczowych
(réwniez fraz z dtugiego ogona), nagtéwkow, obrazkéw i innych elementéw. Diuzsze
teksty czesSciej pozyskuja takze naturalne linki zwrotne. Podsumowujac: nie ma
sensu dodawanie bezwartosciowych fragmentéw tekstu tylko po to, aby wydtuzy¢
artykut, ale ma sens pisanie dtugich artykutéw o bogatej zawarto$ci merytoryczne;j.

Nie istnieje optymalna liczba znakéw, jakg powinien zawierac idealny tekst. Wszyst-
ko zalezy od omawianego zagadnienia. Bardziej liczy sie to, aby tekst byt wartos-
ciowy i uzyteczny dla czytelnikow.

Wedtug analizy przeprowadzonej przez zespét backlinko.com srednia dtugosc teks-
téw na stronach znajdujacych sie w pierwszej dziesigtce wynikéw wyszukiwania
Google wynosita 1447 stéw (zrodto: https://backlinko.com/search-engine-ranking).

Dzieki dtugim tresciom wyszukiwarkom tatwiej jest odrézni¢ warto$ciowe serwisy
od stron ze spamem zawierajgcych zwykle krotkie artykuty niskiej jakosci.

@ Aby oszacowaé, jaka powinna by¢ dtugos¢ artykutu, przeanalizuj artykuty wyswiet-
lajace sie na danag fraze kluczowa w pierwszej dziesigtce wynikéw wyszukiwania.

Warto zwr6ci¢ uwage takze na poprawnos¢ tekstu pod wzgledem gramatyki, in-
terpunkgji i ortografii. Roboty wyszukiwarek potrafig coraz lepiej rozpoznawac
i wylapywac¢ ewentualne btedy. Poprawnie napisany tekst jest dla wyszukiwarki
sygnatem swiadczacym o jego jakosci, dlatego warto zadbac o profesjonalng korekte
tekstow przed wrzuceniem ich na strone internetowa.

@ [ 1TTT) Czynnik majacy bardzo duzy wptyw na pozycjonowanie.

Zroznicowanie tresci

Nalezy zadbac o to, aby tre$ci zawarte na optymalizowanej podstronie byty zrézni-
cowane, tzn. nie stanowity jednego dtugiego bloku samego tekstu. Dla urozmaicenia
warto dodawac rdzne elementy dodatkowe, takie jak:

¢ obrazki, e listy wypunktowane i numerowane,

¢ infografiki, e filmy,

e wykresy i diagramy, e prezentacje,

e tabelki, e przeliczniki, kalkulatory, quizy itp.
Czynniki rankingowe | 43

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


https://helion.pl/rf/seopoc
https://helion.pl/rt/seopoc

Po pierwsze, taki artykut bedzie bardziej interesujacy dla samych uzytkownikéw,
po drugie, bedzie to sygnat dla wyszukiwarki, ze tre$¢ zostata rzetelnie przygoto-
wana i dopracowana. Co wiecej, w kazdym z takich elementéw, mozesz zawrzec
dodatkowe frazy kluczowe (np. w opisie filmu czy prezentacji, tytule interaktyw-
nego elementu).

Pomysty i wskazowki, jak tworzy¢ zréznicowane tresci, znajdziesz w rozdziale
,SEO copywriting”.

.. Czynnik majacy duzy wptyw na pozycjonowanie
PN _VeeeY (lub mocno skorelowany).

Nowe informacje

Sprébuj wpisa¢ dowolne hasto do wyszukiwarki Google, a nastepnie otw6rz kilka
stron z drugiej czesci wynikéw wyszukiwania. Czy nie masz wrazenia, ze na od-
wiedzonych przez Ciebie stronach znajduja sie prawie te same informacje, tylko
napisane innymi stowami? W ten sposob jest obecnie pisana wiekszos¢ tekstow SEO.
Najczesciej sa to artykuty, ktére absolutnie nie wnosza niczego nowego, a jedynie
parafrazuja inne tresci na dany temat znajdujace sie juz w internecie.

Dlatego jezeli chcesz sie wyr6znic na tle konkurencji i zdoby¢ wysoka pozycje
w wyszukiwarce, wnie§ do tematu nowa warto$¢. Zamie$¢ informacje, ktérych nie
da sie znalez¢ na innych stronach. Moga to by¢ np.:

e przyktady zastosowania, ¢ wyniki badan lub ankiet,
« relacje, doswiadczenia, e wywiady i wypowiedzi,
e case study, e autorskie zdjecia i filmy.

.. Czynnik majacy duzy wptyw na pozycjonowanie
PN VeeEV (lub mocno skorelowany).

Fraza kluczowa w nagtéwkach

Kolejnym miejscem, w ktédrym warto umiesci¢ frazy kluczowe, sa nagtéwki (od H2
do H6), czyli srodtytuty dzielace tekst na mniejsze czesci (tabela 3.01).

Nagtéwki H1 - H6 stuzg do porzadkowania tresci strony internetowej. Nagtéwek H1
zwykle jest tytutem strony, natomiast nagtéwkoéw H2 - H6 mozemy uzywac recznie,
wstawiajac je w odpowiednie miejsca tresci. Ich zawarto$¢ stanowi wskazowke
(zarowno dla uzytkownikdow, jaki dla robotéw wyszukiwarek) na temat zawartosci
i struktury prezentowanej tresci. Obecnie wielu uzytkownikéw nie czyta tresci stron
,0d deski do deski”, ajedynie skanuja je w poszukiwaniu konkretnej informacji, ktorej
potrzebuja. Umiejetnie stosowane nagtéwki zdecydowanie moga im w tym pomoc.
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TABELA 3.01. Przyktadowy schemat uzycia nagtéwkoéw H1 —H3 na podstronie o Tatrach

H1 Tatry
H2 Historia Tatr

H2 Budowa geologiczna Tatr

H2 Atrakcje w Tatrach
H3 Szlaki w Tatrach
H3 Doliny w Tatrach

H3 Jaskinie w Tatrach

Uzywanie stéw kluczowych w nagtéwkach H1 - H6 moze wptyna¢ na pozycje stro-
ny w rankingu. W zwigzku z tym warto umieszcza¢ w nich frazy kluczowe, jednak
nalezy to robi¢ naturalnie i w taki sposéb, aby nie zosta¢ posadzonym o sztuczne
»upychanie stéw kluczowych”.

Ponadto zdarza sie, ze wyszukiwarka Google wyswietla przy wyniku nagtéwki
znajdujace sie na danej stronie (rysunek 3.03).

Go gle dolina suchej wody X m Q

B Gafka © Mapy [[Wideo B Wisdomosdi & Wigcel Naregdsia

hitpsia-tatry.pl » Tredsi =

Dolina Suchej Wody - Tatry

Dolina $uche) Wody zbudowana jest Z granioldie oraz skak gsadowych. Wystepuja w [

niej lczne farmy tereny poChomzeEnia paciaineno. W orne| ceeaci wysiepula
Inu:rm Suchef Wody - Seiaki - Salak Doling Suche] Wody |

RYSUNEK 3.03. Nagtowki wyswietlone pod opisem strony bezposrednio w wynikach wyszuki-
warki Google

". . ' Czynnik majacy umiarkowany wptyw
N W na pozycjonowanie.

Adres URL

Adresy URL podstron sg kolejnymi elementami, o ktére warto zadba¢, optymalizujac
serwis pod katem SEO lub planujac architekture nowo powstatej witryny. Przede
wszystkim w adresie URL powinni$my umiesci¢ fraze kluczowa (rysunek 3.04).

Dolina Suchej Wody - Tatry x| +

(@] O & https://i-tatry.plfdolina-suchej-wody]

(i -tatry.pl

RYSUNEK 3.04. Fraza kluczowa w adresie URL podstrony
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Google potwierdzito, Ze jest to czynnik rankingowy (ale majacy bardzo mate zna-
czenie).

,Uwazam, ze jest to czynnik rankingowy o nieduzym dziataniu. Wiec nie jest
to co$, co prébowatbym wymusi¢. Powiedziatbym, ze nie jest to warte wysit-
ku, aby zmieni¢ strukture witryny tylko po to, zeby uzyskac stowa kluczowe
w adresie URL".

John Mueller (Google)
Styczen 2016

Zatem wedtug przedstawicieli Google poSwiecanie czasu na zmiany w juz istnie-
jacych adresach URL nie ma sensu. Naszym zdaniem jednak warto zadba¢ o od-
powiednig strukture adreséw URL i zawarcie w nich fraz kluczowych, pamietajac
o ustawieniu przekierowan 301 (ze starych adres6w na nowe), aby nie straci¢ juz
wypracowanych pozycji i mocy linkéw przychodzacych.

Wiecej informacji na temat adreséw URL i ich wtasciwej budowy znajdziesz w roz-

dziale , Architektura witryny” >, Adresy URL".

Czynnik majacy umiarkowany wptyw
[ UU"." na pozycjonowanie.

Aktualizacje tresci

Aktualizacje strony $wiadcza o aktualnosci prezentowanych na niej informacji. Sa
wskazowka dla wyszukiwarki, Ze strona nie zostata porzucona, a znajdujace sie
na niej tresci nie sa przestarzate.

W zwigzku z tym warto zadbac¢ o konsekwentne dodawanie do serwisu nowych ar-
tykutéw, a takze o aktualizacje juz istniejgcych tresci (o ile pojawity sie jakie$ nowe
informacje do umieszczenia, nie chodzi o sztuczne przestawianie szyku w zdaniach).

Szczegdblnie wérdd zagranicznych pozycjoneréow popularna jest metoda dodawania
do tytutéw artykutéw obecnego roku, a nawet miesigca (co ma przekonac uzyt-
kownikéw i wyszukiwarki o aktualnosci prezentowanej tresci).

Przyjrzyjmy sie temu zagadnieniu na przyktadach (tabela 3.02).

TABELA 3.02. Przyktadowe tytuty stron zawierajace rok lub miesigc

TYTUL BEZ MIESIACA LUB ROKU TYTUL Z MIESIACEM LUB ROKIEM

Aktualne oferty nieruchomosci Aktualne oferty nieruchomosci — luty 2022
Przewodnik po Santorini Przewodnik po Santorini na rok 2022
Dotacje unijne Dotacje unijne w drugim kwartale 2022
Turnieje tenisowe Turnieje tenisowe w sezonie 2022
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Bez watpienia tytuly z drugiej kolumny wskazujg na aktualno$¢ tresci. Nie ozna-
cza to jednak, ze we wszystkich tytutach stron nalezy na site umieszczac¢ cztony
zawierajace aktualny rok czy miesigc. Wszystko zalezy od tematyki strony, ktérg
prowadzisz. Mozesz zastanowic¢ sie nad dodaniem kilku artykutéw przygotowa-
nych w ten sposob.

W 2011 r. Google zaktualizowato algorytm, wprowadzajac zmiany dotyczace roz-
rézniania zapytan wymagajacych aktualnych informacji. Aktualizacja algorytmu
zostata oparta na modelu matematycznym opracowanym przez Amita Singhala,
okreslajgcym, czy dane zapytanie wymaga prezentowania aktualnych informacji.

Google bierze pod uwage aktualnos¢ tresci, szczegélnie w nastepujacych przy-
padkach:

¢ Ostatnie wydarzenia — Google wychodzi z zatozenia, Ze jesli obecnie trwa
powddz w Krakowie, uzytkownicy wpisujac w Google fraze ,powddz Krakow”,
z duzym prawdopodobienistwem chca przeczytac o tej obecnie trwajacej ka-
tastrofie.

e Wydarzenia cykliczne — Google wychodzi z zatozenia, Ze szukajgc informacji
0 znanym turnieju tenisowym, uzytkownicy najprawdopodobniej chcg znalez¢
informacje o nadchodzacej edycji, a nie turnieju sprzed kilku lat.

e Zapytania informacyjne — Google wychodzi z zatozenia, Ze szukajac informacji
o populacji Polski, uzytkownicy chcg sie dowiedzie¢, ile wynosi ona obecnie,
a nie kilka lat temu. Z kolei wpisujac w Google fraze ,ceny lotow Santorini”,
chca sie dowiedzie¢, jak ksztattuja sie obecne ceny biletéw, a nie te sprzed
roku czy dwoch.

e Modele produktéw — Google wychodzi z zatozenia, ze szukajac informacji
o Toyocie Land Cruiser, uzytkownicy chcg sie zapozna¢ z oferta obecnie do-
stepnego w sprzedazy modelu, analogicznie wpisujac w Google ,iPhone”, chca
poznac cene i parametry najnowszej wersji.

e Zapytania, ktére skokowo zyskuja na popularnosci, o ktérych pisze wiele
portali jednoczes$nie oraz ktére zyskujg wiele wzmianek w mediach spotecz-
nosciowych w krotkim czasie.

Z drugiej strony istnieja tematy ponadczasowe, w przypadku ktérych aktualnos$¢
tresci nie ma tak duzego znaczenia. S3 to np. biografie, teksty historyczne, opowia-
dania, recenzje ksigzek i filméw, niektore teksty naukowe i poradniki.

Dodatkowym argumentem przemawiajgcym za aktualizowaniem tresci strony
jest korelacja pomiedzy czestotliwoscig indeksacji strony przez roboty Google
a czestotliwoscig i zakresem jej aktualizacji.

Czynnik majacy umiarkowany wptyw
| o] UU"..' na pozycjonowanie.
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Optymalizacja grafik

Jednym ze wspomnianych wcze$niej czynnikéw byto umieszczanie w tresci strony,

oprocz blokéw samego tekstu, takze réznego rodzaju elementéw dodatkowych ta-

kich jak obrazki i zdjecia. Poza wstawieniem tego typu elementéw do tresci strony

mozemy je takze odpowiednio opisaé.

Przyjrzyjmy sie temu zagadnieniu na przyktadzie zdjecia wstawionego do tresci

strony zbudowanej w WordPressie.

Po otwarciu karty ustawien obrazka mamy do dyspozycji nastepujace pola (rysu-

nek 3.05):

e Tytut — pojawi sie po najechaniu kursorem myszki na obrazek, a takze jako
podpis zdjecia w galerii. Automatycznie tytut pobiera sie z nazwy obrazka, ale

nie wyglada to tadnie ani profesjonalnie, dlatego lepiej go zmienic.

e Etykieta — w wiekszo$ci motywow pojawi sie jako podpis pod zdjeciem (jest

to dobre miejsce np. na podanie Zr6dta zdjecia oraz autora).

o Alternatywny tekst — ten tekst zostanie wySwietlony, jezeli nie uda sie wczytac
obrazka; zostanie takze odczytany przez roboty wyszukiwarek. Dodawanie

alternatywnego tekstu jest ponadto uktonem w strone os6b niewidomych,
ktére ogladaja strony za pomoca programéw czytajacych tre$¢ strony (wiek-
szo$¢ programoOw nie rozpoznaje, co znajduje sie na danym obrazku, za to
moga z fatwoscia odczytac jego opis alternatywny). Dodawanie tekstow al-

ternatywnych do wszystkich umieszczanych na stronie zdjec¢ jest jedynym

z wymogéw WCAG 2.1.

¢ Opis — dodatkowe informacje na temat zdjecia. Zazwyczaj nie jest wyswietlany

na stronie, ale moze sie pojawi¢ pod zdjeciem na stronie zatgcznika.

RYSUNEK 3.05.
Ekran usta-
wien obrazka
w WordPressie

Szezegely obrazka

Padpis

USTAWIENIA WYSWIETLANLA

I

W powyzszych polach nie nalezy ,upycha¢” fraz kluczowych, lepiej wykorzystac je
do umieszczenia zgodnych z rzeczywistos$cia, dopracowanych opiséw, przy okazji

zawierajacych te frazy.
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Przyktadowo optymalizujgc zdjecie Czerwonej Plazy na Santorini (rysunek 3.06),
mogliby$Smy wstawi¢ w poszczegdlne pola nastepujace tresci:

e Tytul: Czerwona Plaza na Santorini.

¢ Etykieta: Czerwona Plaza na Santorini (Autor: Jarostaw Lipinski).

» Tekst alternatywny: Zdjecie przedstawia widok z géry na Czerwong Plaze na
Santorini, ktéra znajduje sie w prawej czesci kadru. Z lewej strony widoczny
jest fragment morza, po ktérym ptywaja jachty. Na pierwszym planie znajduja
sie skaty.

RYSUNEK 3.06.

Przyktadowe zdjecie —
Czerwona Plaza na Santorini

Ponadto w nazwie wgrywanego na serwer pliku z grafika warto zawiera¢ stowa
kluczowe (np. zamiast umieszczaé na stronie plik graficzny DCM0208.jpg, lepiej
zmieni¢ jego nazwe na taka, ktéra méwi o grafice co$ wiecej, np. czerwona-plaza-
-santorini.jpg). Kolejna wazna kwestia to zmniejszanie rozmiaru obrazu przed
wgraniem na strone (obecnie pojedyncze zdjecie zgrane prosto z aparatu fotogra-
ficznego potrafi ,wazy¢” nawet kilkadziesigt megabajtéw). Wgrywajac niezmniej-
szone zdjecia, niepotrzebnie zajmujemy miejsce na serwerze oraz spowalniamy
dziatanie strony.

OczywiScie dodawane zdjecia i inne obrazy (np. infografiki czy wykresy) powinny
tematycznie odpowiadac tresci strony. Google coraz lepiej radzi sobie z ocenianiem
zawartosci zdjec za pomocg sztucznej inteligencji.

@ Warto podkresli¢, ze Google rozpoznaje, czy zamieszczone na Twojej stronie obrazy
to uzywane w setkach innych serwiséw obrazy stockowe, czy autorskie zdjecia
opublikowane po raz pierwszy.

Czynnik majacy umiarkowany wptyw
-~ ".'.'. na pozycjonowanie.
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E-A-T

Skrot E-A-T oznacza ekspertyze (ang. expertise), autorytatywnos$¢ (ang. authorita-
tiveness) i wiarygodno$¢ (ang. trustworthiness). Jest zestaw cech szerzej opisanych
w dokumencie Search Quality Evaluator Guidelines, na ktére Google zwraca uwage,
okres$lajac jakos$¢ tresci strony internetowe;j.

Przyjrzyjmy sie jego poszczegolnym elementom:

o Expertise (ekspertyza) — wysoki poziom wiedzy, kwalifikacje i do§wiadcze-
nie w danej dziedzinie autora tekstu zamieszczonego na stronie internetowe;j.
Odpowiada na pytanie: Czy autor wie, o czym pisze? Wbrew pozorom jest to
istotne pytanie, szczegdélnie w kontekscie zalewania internetu stabej jakosci
tresciami pisanymi przez kiepsko optacanych copywriteréw piszacych na
tematy, o ktérych nie maja zielonego pojecia.

e Authoritativeness (autorytatywnosc¢) — odpowiada na pytanie Czy autor
tresci lub strona internetowa jest autorytetem w swojej dziedzinie? O wysokim
poziomie autorytetu moga $wiadczy¢ wzmianki o serwisie na innych stronach,
podlinkowane cytaty czy ujecie strony w bibliografiach artykutéw umieszczo-
nych w innych serwisach.

e Trustworthiness (wiarygodnos$¢) — odpowiada na pytanie Czy ta strona
internetowa jest wiarygodna? O wiarygodno$ci moga swiadczy¢ umieszczo-
ne na stronie informacje o wtascicielu serwisu i dane kontaktowe do niego
oraz informacje o autorach publikujacych tresci, a takze wszelkie informacje
pomagajace w identyfikacji oséb i podmiotéw odpowiedzialnych za strone
i znajdujace sie na niej tresci.

Google zwraca szczeg6lng uwage na E-A-T w przypadku powaznych tematéw zwig-
zanych ze zdrowiem, pieniedzmi czy polityka. Tresci te, jesli wprowadza w btad
uzytkownika, moga mie¢ dla niego negatywne konsekwencje. Tego typu tresci
okreslane sg skrotem YMYL (skrot od angielskich stéw your money your life, czyli
twoje pieniadze, twoje zycie). Do tresci YMYL zaliczajg sie m.in. nastepujace tematy:

e wiadomosci i wydarzenia biezace,

e polityka i spoteczenstwo obywatelskie,

e finanse, kredyty, ksiegowos¢,

¢ medycyna i zdrowie,

¢ informacje o mniejszosciach (etnicznych, seksualnych, religijnych itp.).

Jak poprawié swoj wynik E-A-T?

¢ Umies¢ na stronie jak najwiecej informacji uwiarygadniajacych, takich jak dane
o wlascicielu serwisu, dane kontaktowe.

e Umie$¢ informacje o autorach tresci publikowanych w serwisie, ich kwalifi-
kacjach oraz wyksztatceniu.
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e Zadbaj o to, aby by¢ cytowanym na innych stronach.

o Jesli to mozliwe, postaraj sie o wlasng strone na Wikipedii i w innych wiary-
godnych zrédtach.

¢ Zbieraj pozytywne recenzje i opinie w r6znych serwisach.

¢ Postaraj sie zbudowac silng i rozpoznawalng marke (réwniez osobistg).

Czynnik majacy umiarkowany wptyw
[ UU..." na pozycjonowanie.

Fraza kluczowa w krétkim opisie i zajawce

Kolejnym waznym miejscem, w ktérym powiniene$ umiesci¢ fraze kluczowa, jest
krotki opis podstrony (meta description). Google zaprzecza, ze obecno$¢ frazy
kluczowej w tym polu jest czynnikiem rankingowym (https://developers.google.
com/search/blog/2009/09/google-does-not-use-keywords-meta-tag), jednak jego
zawarto$¢ czesto wyswietla sie jako opis linku w wynikach wyszukiwania i ma
wplyw na wspotczynnik klikalnosci (CTR). Ponadto frazy kluczowe znajdujace sie
w opisie linku sa pogrubione, przez co bardziej zwracaja uwage uzytkownikéw
(rysunek 3.07).
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RYSUNEK 3.07. Opis strony w wyniku wyszukiwania Google

Zapis meta description w jezyku HTML wyglada nastepujaco:

<meta name="description" content="To jest opis meta description przyktadowej
strony internetowej.">

Jezeli robot Google nie znajdzie meta description na danej stronie, sam wygeneruje
opis linku do umieszczenia w wynikach wyszukiwania. Bedzie to najprawdopodob-
niej fragment tekstu otaczajacy wyszukiwana fraze kluczowa lub poczatkowa czes¢
tresci strony. Moze sie tez zdarzy¢, ze pomimo posiadania opisumeta description
wyszukiwarka wyswietli inng tres¢. Dzieje sie tak, gdy Google uzna, Ze opis nie
odpowiada tresci strony lub inny jej fragment lepiej odegra te role. Czesto takze
w przypadku, gdy wyszukiwana jest fraza pobocza, niepokrywajgca sie z gtéwna
fraza, na ktéra zoptymalizowana jest strona i opis meta description.

Czynniki rankingowe | 51
Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


https://helion.pl/rf/seopoc
https://helion.pl/rt/seopoc

Wyszukiwarka wyswietla wtedy zazwyczaj wpisang przez uzytkownika fraze wraz
z bezposrednio otaczajacym ja fragmentem tresci.

Wedtug analizy przeprowadzonej przez zespét Ahrefs Google wyswietla za-
wartos¢ tagu meta description jako opis wyniku w okoto 37% przypadkéw
(zrodto: https://ahrefs.com/blog/meta-description-study/).

Ponadto meta description wySwietla sie jako opis linku udostepnionego w serwi-
sach spotecznosciowych (np. Facebook, LinkedIn).

Jaki powinien by¢ dobry opis meta description?

v Ma by¢ streszczeniem zawartosci strony i zachecac¢ do jej odwiedzenia. Te dwie
linijki tekstu to miejsce, ktére mozesz wykorzysta¢ do zareklamowania swojej
strony i zwiekszenia szansy na odwiedziny uzytkownikéw.

v Powinien zawiera¢ fraze kluczowa, gdyz zostanie ona pogrubiona w opisie
wyniku wyszukiwania, co dodatkowo moze zwiekszy¢ szanse na klikniecie
(ale nie jest ona obowigzkowa, jesli nie pasuje lub jej uzycie sprawi, ze tekst
bedzie wygladat nienaturalnie).

v Powinien by¢ napisany jezykiem korzysci i zwraca¢ uwage uzytkownika na to,
co ten zyska, wchodzac na strone.

v Powinien mie¢ dtugos$¢ nieprzekraczajaca 160 znakdw ze spacjami, gdyz dtuz-
sze opisy sg ucinane w wynikach wyszukiwania Google (na komputerach). Na
urzadzeniach mobilnych dtugo$¢ powinna wynosi¢ do 120 znakdéw.

v Powinien by¢ unikatowy dla kazdej z podstron serwisu.

% Nie powinien by¢ wypeiniony oddzielonymi przecinkami frazami kluczowymi.

W WordPressie meta description mozesz wypetnic, wpisujgc go w odpowiednie
pole, np. za posrednictwem wtyczki Yoast SEO. Jezeli nie wypetnisz tego pola,
wtyczka zaciggnie automatycznie do meta description zawartosc pola Zajawka
(domysinie pole jest nieaktywne, mozna je wtaczy¢, rozwijajac Opcje ekranu w pra-
wym goérnym rogu ekranu). Wtyczka Yoast SEO umozliwia takze dodanie dwoch
alternatywnych opiséw meta description — jednego pod katem komputerdw,

a drugiego dla urzadzen mobilnych.

o, U...... Czynnik majacy maly wptyw na pozycjonowanie.
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Zmien swoja strone WWW w dziatajacy bankomat!

Dowiedz sie wiecej i dotacz juz dzisiaj! % i
http://program-partnerski.helion.pl


https://program-partnerski.helion.pl

Od zera do SEO-bohatera!

Trzecia ksigzka duetu Agnieszka Ciborowska i Jarostaw Lipiiski (po WordPress dla
poczatkujacych i WordPress 5 dla poczatkujacych) wydana przez Helion dotyczy
pozycjonowania stron internetowych. Dwie pierwsze powstaty z mysla o tych, ktorzy
chca samodzielnie nauczyc sie tworzy¢ strony internetowe — najnowsza publikacja
stanowi niejako dopetnienie tamtych podrecznikéw. Jest przeznaczona dla oséb,
ktore chciatyby sie zajaé zwiekszeniem widocznosci w wyszukiwarkach i ogladalnosci
swoich istniejgcych juz serwiséw.

Dzieki lekturze SEO dla poczatkujacych poznasz najwazniejsze czynniki wptywajace
na pozycje stron w wynikach wyszukiwania Google. Nauczysz sie tez technik, ktére
pomoga tak wypozycjonowac strone, by zajmowata wysokie miejsce w wynikach
wyszukiwania. Autorzy urozmaicili tekst licznymi definicjami, wskazéwkami, cytata-
mi, ciekawostkami i rysunkami. Ponadto znajdziesz tu podpowiedzi, w jaki sposéb
pozyskiwac linki do serwisu, opisy narzedzi analitycznych przydatnych w pracy nad
pozycjonowaniem stron, a takze szczegétowo opisane (znane i prawdopodobne)
czynniki rankingowe: techniczne, zwigzane z trescia i zewnetrzne. Osobny rozdziat
poswiecono systemowi reklamowemu Google Ads, ktéry moze stanowic¢ uzupetnie-
nie dziatan zwigzanych z pozycjonowaniem stron internetowych.

Poznaj tajniki pozycjonowania stron internetowych.
Skorzystaj z wiedzy praktykow!
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