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2.4. ARCHITEKTURA INFORMACII

Analiza stéw kluczowych za Toba, czas wykorzysta¢ te wiedze do zaplanowania
lub poprawienia architektury informacji na stronie.

€2 DLACZEGO WARTO?

Uporzadkowana architektura informacji na stronie sprzyja nie tylko SEO, ale rowniez Twoim
czytelnikom i potencjalnym klientom. Latwos¢ poruszania sie po stronie bedzie zachecata
uzytkownikéw do dtuzszego pobytu na niej, przeklikiwania sie po intuicyjnej nawigacji
i powrotu na strone w przysztosci.

Na start oméwimy bardziej techniczne podstawy budowania architektury strony, by uta-
twi¢ Ci zrozumienie kolejnych zagadnien w ksigzce.
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KILKA SLOW TEORII 0 LINKACH WEWNETRZNYCH | ZEWNETRZNYCH

Jedno z najtrudniejszych pytan, ktére w mojej karierze zadat mi (jeszcze) nieswiadomy
klient, brzmiato ,Czym jest link?”. Okazuje sie, ze wyjasnienie tej podstawy funkcjono-
wania sieci byto niematym wyzwaniem dla poczatkujacej specjalistki SEO. Dzi$ wiem,
ze to zagadnienie tylko z pozoru jest proste, wiec oméwie je szczegétowo na kolejnych
stronach. Mam nadzieje, ze po tej lekturze termin ,link” nie bedzie miat przed Toba
wiekszych tajemnic.

] LINK

Link bywa nazywany hipertgczem, odnosnikiem, hyperlinkiem lub odsytaczem.To element
nawigacyjny na stronie internetowej, ktérego klikniecie przeniesie Cie do innego miejsca
w obrebie tej samej domeny (link wewnetrzny) lub do innej strony (link zewnetrzny).

Linki zewnetrzne, ktére wyprowadzaja z Twojej strony, nazywamy wychodzacymi, a te, ktére
do niej prowadza, to linki przychodzace, zwane takze backlinkami.

Dobre, uporzadkowane linkowanie wewnetrzne to podstawa poprawnie zbudo-
wanej architektury strony.

Linki (zaré6wno wewnetrzne, jak i zewnetrzne) mozemy podzieli¢ na linki tekstowe

i graficzne.

Linki tekstowe, czyli takie, ktére posiadaja anchor (zwany réwniez kotwicg) — ciag zna-
kow, po ktérego kliknieciu uzytkownik jest przenoszony na wskazany adres.

To, co zaraz zobaczysz, to znacznik HTML, ktéry jest ukryty ,pod spodem” podlinkowa-
nego tekstu, a konkretniej w kodzie zrédtowym strony.

By zrozumiec¢ zagadnienia zwigzane z SEO, warto zna¢ te zapisy przynajmniej teoretycz-
nie, by w razie potrzeby méc je zweryfikowac. W praktyce jednak czesto bedziesz wsta-
wiac je z poziomu edytora Wordpress — znajomos¢ HTML-a nie bedzie tu kluczowa kom-
petencja.

Przyktadowe konstrukcje linkéw tekstowych:

<a href="https://www.nazwa-domeny.p1/" >anchor linka</a>

To najbardziej podstawowa forma linka tekstowego.
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Anchorem moze by¢ wybrana przez Ciebie i wazna dla podstrony docelowej fraza —
warto tego pilnowa¢, tworzac strukture nawigacji na stronie.

Anchorem moze by¢ tez adres URL (naturalne linki przychodzace — czyli te, ktére udo-
stepniamy innym w social mediach, e-mailach czy na naszych stronach — czesciej wyste-
puja w tej formie).
<a href="https://WWW.nazwa-domeny.p1/" target="_blank" rel="nofollow,
“>noopener">anchor 1inka</a>
To bardziej rozbudowana wersja linka, charakterystyczna dla tych zewnetrznych. Oprécz
podstawowej konstrukgji pojawiajg sie tu:

Atrybut target, ktéry definiuje, w ktorym oknie przegladarki zostanie
otwarty link.

Jego brak bedzie oznaczat otwarcie w tym samym oknie. Zawartos¢ "_blank"
jak w przyktadzie powyzej bedzie z kolei prowadzi¢ do otwarcia linka w nowej
karcie — bez wyjscia z obecnej strony.

Target uzywany jest po to, by uzytkownik nie wyszedt z Twojej strony tylko
dlatego, ze kliknat w link do strony zewnetrznej.

Atrybut rel (relation) definiujacy typ facza i relacje pomiedzy strong linkujaca
a linkowana.

Zawartos¢ noopener jest wskazaniem, Ze strona linkowana nie moze mie¢ wptywu
na strone linkujaca. Oznacza to w praktyce tyle, Zze odbiorca pozostanie na Twojej

stronie (bo ta linkowana otworzy sie w nowej karcie), a dodatkowo bedziesz mie¢

pewnos¢, ze nie zasypia go jakie$ obce pop-upy, np. z nachalnymi reklamami.
Noopener jest najczesciej stosowany w parze z target="_blank".

Z kolei nofollow oznacza, ze boty nie powinny za danym linkiem podaza¢
— w kontekscie SEO méwi sie o takich linkach, Ze nie przenosza link juice — mocy
strony do zewnetrznej domeny.

Do 2020 r. nofollow byto traktowane przez boty Google jak dyrektywa. Po tym
czasie stato sie bardziej wskazowka, ktora nie musi by¢ przez nie uwzgledniona.

W atrybucie rel mozesz spotkac réwniez inne istotne wartosci, przydatne bardziej
dla linkéw zewnetrznych.
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Sa to:
follow — wartos¢ domyslna. Brak atrybutu rel lub wypetnienie go za pomoca
parametru follow bedzie oznacza¢, ze bot moze podazac za linkiem i niejako
przekazywac stronie linkowanej cze$¢ ,mocy” SEO Twojego serwisu (czyli
wspomniany wczesniej link juice).

) CIEKAWOSTKA

W materiatach dotyczacych SEO mozesz spotkac sie z popularnym sformutowaniem dofollow
uzywanym zamiennie z follow.

Cho¢ mnie samej zdarza sie w rozmowie uzy¢ tego sformutowania, to pamietaj, ze jedynym
poprawnym zapisem zezwolenia na podazanie bota za linkiem w atrybucie rel jest follow
(zamiennie all, ktére mozna rozumie¢ index, follow lub brak jakiegokolwiek zapisu zwigza-
nego z podazaniem za linkiem).

Jak to mawia Sebastian Heymann, méj serdeczny kolega z branzy SEO (ktérego wypowiedz
znajdziesz w sekgji eksperckiej na str. 242 i stanowczy przeciwnik uzywania sformutowa-
nia dofollow: ,Réwnie dobrze mogliby$smy zamiennie uzy¢... czegokolwiek i uzyskamy ten
sam efekt”. | jest to prawda — ewentualny niepoprawny zapis (jak ,dofollow” czy dowolny
inny) prawdopodobnie zostanie przez boty zignorowany.

ugc (skrot od user generated content), ktdérymi Google zaleca oznaczanie tresci
tworzonych przez uzytkownikéw;

sponsored, ktérymi Google zaleca oznaczac¢ linki reklamowe.

Na bazie testow i informacji od Google mozna domniemywac, ze ugc i sponsored
beda z jednej strony deprecjonowac wartosc linka, a z drugiej uczy¢ algorytmy
rozpoznawania linkéw reklamowych i generowanych przez uzytkownikow.
Dlatego na ten moment nie widze wiekszego sensu ich stosowania w Twoich
tresciach.

Linki graficzne, czyli takie, przy ktérych klikniecie w obraz przenosi uzytkownika na wska-
zany adres. Najbardziej intuicyjna forma linka graficznego jest logo widoczne po lewej
stronie gornej nawigacji (top menu). Link graficzny moze jednak wystepowac rowniez
jako baner reklamowy czy podlinkowane zdjecie.

Przyktadowa konstrukcja linka graficznego:

<a href=" https://nazwa-domeny.pl1/"> <img src="https://nazwa-domeny.pl1/
“>Togo.png" alt="tekst alternatywny" title="tytul zdjecia"></a>
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Jak zauwazysz, konstrukcja linka graficznego rézni sie od tekstowego tym, ze zamiast
anchora pojawia sie grafika wraz z:

alt — tekst alternatywny, ktéry mozesz potraktowac jako swoisty anchor,
ale nie jest to jednak jego gtéwna funkcja. Tekst alternatywny zostanie
wyswietlony wtedy, gdy grafika sie nie zataduje (z powodu btedu strony
czy probleméw z potagczeniem) oraz zostanie odczytany przez program,
gdy ze strony korzysta¢ beda osoby niewidome i niedowidzace.

w.KETO ksigzki - Ewelina Podrez-
Siama

RYSUNEK 2.12. Przyktad altu wyswietlanego zamiast niedostepnego zdjecia

title — tytut zdjecia, ktory bywa wyswietlany po najechaniu kursorem na grafike
(tylko w niektdrych przegladarkach).

W kontekscie SEO title ma mniejsze znaczenie niz alt, lecz nadal warto go wypetnic.

"."--_ ._.{};
sigzki - Ewelina Podrez-Siama

Poznaj moje ksigzki KETO

RYSUNEK 2.13. Przykiad title wyswietlonego w Chrome po najechaniu kursorem na zdjecie

Kazdorazowo, wstawiajac grafike do WordPressa, mozesz zarzadzi¢ zaréwno tekstem
alternatywnym, jak i title. Zadbaj, by przedstawialy one zawartos¢ grafiki, ale réwniez
kluczowe frazy. Podpis i opis zdjecia sg opcjonalne.

Przet6zmy teraz istote linkdw na prace robotéw wyszukiwarki.
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Tekst alternatywny ALT ZDJECIA

&
Prosze opisaé cel obrazka. Prosze pozostawi¢ puste, jesli jest on

czysto dekoracyjny.

Tytut TYTUL ZDJECIA

Podpis

Opis
V7
Adres URL pliku: https://ms-fox.pl/wp-content/uploads/2022/08/ksiazki-

Skopiuj adres URL do schowka

RYSUNEK 2.14. Fragment panelu dodawania mediéw w Wordpressie,
w ktérym znajdziesz ustawienie title i alt

/\ Towazne

Nie musisz koniecznie zna¢ kodu HTML, by sprawnie wstawiac i edytowac linki na stronie.

Istotne jest przede wszystkim zrozumienie konstrukgji linka (zar6wno tekstowego, jak i gra-
ficznego), by w dalszej kolejnosci podejmowac dobre decyzje w kontekscie linkowania
wewnetrznego i budowy architektury strony. Cafg reszte utatwi Ci WordPress.

ARCHITEKTURA INFORMAC)I A PRACA BOTOW

Aby poja¢ wage architektury strony i zwigzanej z nig nawigacji, musisz wpierw zrozumie¢,
jak bot wyszukiwarki ,przechodzi” po poszczegélnych podstronach Twojego serwisu
i pobiera z nich informacje.

Proces ten w uproszczeniu wyglada nastepujaco:
Bot otrzymuje lub juz ma na liscie URL-i do odwiedzenia link do Twojej strony.

Moze to by¢ na przyktad link przychodzacy, nowy link w sitemapie zgtoszonej
w Search Console lub reakcja na Twoja prosbe o indeksowanie nowego zasobu
(reczng w Search Console lub poprzez Indexing API).
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Bot przechodzi pod dany adres URL, wyszukuje wszystkie hipertacza (linki)
wystepujace na podstronie pod tym adresem i dodaje je do listy URL-i
do odwiedzenia.

Bot nawiazuje szereg jednoczesnych pofaczen i wycofuje sie, gdy natrafi na btad
(np. status 404, 410, 500) lub prosbe o nieindeksowanie czy niesledzenie danych
zasobow.

Proces powtarza sie do momentu przejscia bota przez petna pule adreséw
wewnetrznych strony lub wyczerpania crawl/ budget — ,budzetu” robota
na indeksowanie Twoich zasobdw (rozumianego jako liczbe URL-i oraz okreslong
czestotliwos¢, z jaka te adresy moga by¢ odwiedzane).

Kazda strona ma inny craw! budget, zalezny miedzy innymi od jej popularnosci,
aktualnosci znajdujacego sie na niej contentu czy oryginalnosci tresci. Wynika
to miedzy innymi z ograniczonych zasobéw, jakimi dysponuje Google,

na skanowanie i indeksowanie coraz to wiekszej liczby stron.

Wizualizacje crawlowania, czyli pobierania danych o stronie, znajdziesz ponizej. Jej ,auto-
rami” sg boty narzedzia Sitebulb, ktére na moja prosbe przeszly i zebraty dane ze strony
mojego klienta.

RYSUNEK 2.15. Craw! tree (zrodto: Sitebulb)

Jak by¢ moze juz widzisz:
uporzadkowana architektura strony,

duza liczba potaczen pomiedzy podstronami (linkow),
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niewielka liczba stron osieroconych (nieposiadajacych ,rodzica”, czyli przynaleznosci
do strony wyzszego rzedu) lub takich, do ktérych nie prowadza linki wewnetrzne...

...sprawity, ze przejscie po zasobach strony byto dla bota po prostu tatwe.

Taki wykres dobrze odzwierciedla samga strukture — od strony gtéwnej, przez najwaz-
niejsze kategorie i podstrony, nastepnie podkategorie i strony dalszego rzedu (kolejne
podkategorie, tagi, wpisy czy strony).

Planujac architekture informacji na stronie, sprébuj odtworzy¢ sposéb poruszania
sie bota. Pierwszym krokiem bedzie rozplanowanie optymalizacji podstron w arkuszu
stow kluczowych — to omoéwilismy w rozdziale dotyczacym doboru stéw kluczowych.

Na bazie arkusza warto rowniez rozrysowac przynajmniej podstawowe elementy nawi-
gacji za pomoca mapy mysli, na przykfad tak jak ponizej:

Podkategoria 1.1

: Zaktadka ofertowa 1
Podkategoria 2.1/ Kategoria 1
Podkategaria 2.1 ! / Zakfadka ofertowa 2

Podkategoria 2.2
——Cf  Kategoria 2
P ia23 Strona g]éwna Zakfadka ofertowa 3

\ Zaktadka "0 mnie”
; ia 4.1 \_
Podiategoriad2, )C| Kategoriad [ ' Zaktadka "Kontakt"

RYSUNEK 2.16. Przyktadowa wizualizacja struktury strony (zrédto: opracowanie wtasne)

—

Tego rodzaju porzadkowanie struktury i zestawienie jej z dobranymi stowami kluczo-
wymi pozwoli Ci na szybsze zauwazenie ewentualnego ryzyka i zaplanowanie rozwoju
strony w przysztosci.

Gdy juz rozumiesz podstawy pracy botéw i dziatania linkéw, zastanéwmy sie nad tym,
jakie rodzaje podstron tworza Twoja strone i jak zbudowac¢ samq nawigacje, by
pobieranie i indeksowanie podstron nie sprawiato botom trudnosci.
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TYPY PODSTRON W WORDPRESSIE

Typy podstron oméwimy na przykladzie WordPressa. Jesli Twoja strona oparta jest
o inny CMS lub autorskie rozwigzanie, prawdopodobnie nadal jej architektura bedzie
podobna do omawianej. Niemniej jednak warto by¢ wyczulonym na ewentualne réznice
i podejmowac decyzje w oparciu o obecng konstrukgcje strony i mozliwosci CMS-a.

Zaréwno w przypadku mniejszych stron personalnych, jak i wiekszych blogéw mozemy
wyrdzni¢ nastepujace typy podstron:

strona gléwna, ktéra najczesciej jest strong statyczng, ale moze by¢ rowniez
zbiorem najnowszych wpisow;

podstrony informacyjne, czyli Strony w WordPressie.

Moga to by¢ zaréwno zaktadki ofertowe, jak i strony o charakterze organizacyjnym
czy typowo informacyjnym (jak Kontakt lub Polityka Prywatnosci);

wpisy (Posty), czyli podstrony zorganizowane w ramach okreslonych taksonomii,
najczesciej o charakterze blogowym;

strony taksonomii, czyli podstrony majgce za zadanie grupowag, filtrowac
i klasyfikowac wpisy spetniajace dane zatozenie.

[] TAKSONOMIA

Taksonomia, cho¢ brzmi skomplikowanie, to po prostu zbiér regut, na podstawie ktérych
tworzone s3 grupy wpiséw spetniajacych te reguty. Przyktadem taksonomii moga by¢ kate-
gorie i tagi, ktére zbieraja na jednej podstronie wpisy o danej tematyce. Taksonomiami sg
réwniez archiwa autoréw, czyli podstrony wyswietlajace wpisy opracowane przez dang
osobe.

Pozostate predefiniowane w WordPressie taksonomie sa zazwyczaj tworzone automatycz-
nie na bazie informacji o autorze czy daty publikacji.

W WordPressie taksonomiami beda:

kategorie, czyli taksonomie hierarchiczne — posiadajace mozliwos¢ ustawienia
w okreslonej przez Ciebie hierarchii;

tagi, czyli taksonomie niehierarchiczne i niezalezne od kategorii;

archiwa — taksonomie klasyfikujgce wpisy na podstawie okreslonych parametréw
jak autor czy miesiac publikacji;
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niepredefiniowane wstepnie taksonomie, czyli grupy tresci formutowane
przez wybrany przez uzytkownika motyw WordPress, Woocommerce czy tez
autora bloga. Moga to by¢ na przyktad wpisy typu portfolio, kategorie
produktéw iinne.

Kazda z wyzej wymienionych typéw podstron bedzie wymagata odmiennego podej-
Scia w zakresie doboru stéw kluczowych i optymalizacji.

Przejdzmy do ich bardziej szczegétowego omowienia.

&7 PRIECZYTA) ROWNIEZ

O optymalizacji tresci i metatagédw poszczegdlnych typdw podstron i taksonomii przeczy-
tasz w rozdziale Optymalizacja tresci.

STRONA GLOWNA

Strona gtéwna jest Twoim najwazniejszym adresem. Moze by¢ strong statyczng — co zda-
rza sie najczesciej na stronach firm i marek osobistych; lub archiwum najnowszych wpi-
séw — co dotyczy gtéwnie blogéw, stron medidéw czy portali internetowych.

W wielu przypadkach bedzie to podstrona:

o najwiekszej ,mocy”, przekazywanej dalej podstronom uwzglednionym
w systemie nawigacji;

czesto — a nawet najczesciej — odwiedzana przez boty (zwlaszcza gdy czesto
sie zmienia, poniewaz jest archiwum najnowszych wpisow).

Priorytet strony gtéwnej jest niepodwazalny, dlatego wymaga ona szczegdlnej uwagi,

gdy chodzi o jej optymalizacje i dobér stéw kluczowych.

Warto przy tym podkredli¢, ze nie w kazdym wypadku strona gtéwna jest szczegdlnie
optymalizowana pod popularne stowo kluczowe.

Zdarza sie, zwtaszcza na blogach o bardzo szerokiej tematyce (ktérg trudno okresli¢ jedno-
znacznym stowem kluczowym), ze najwazniejszym zadaniem strony gtéwnej jest pro-
mocja brandu — marki osobistej czy nazwy firmy.

Niezaleznie od obranej przez Ciebie strategii wazne, aby strona gtéwna nie rywalizo-
wata w wynikach wyszukiwania z zadna z kategorii czy stron ofertowych — dopilnuj,
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by dobrane do niej stowa kluczowe nie zostaty rdwniez przyporzadkowane do zadnej
zinnych podstron.

Czestym btedem, ktdry spotykam na blogach, jest préba przyporzadkowania tych samych
stow kluczowych do jednej z kategorii.

Przyktadem moze by¢ blog finansowy z jedng z gtéwnych kategorii o nazwie Finanse.
Bytoby to dobre rozwiazanie, gdyby strona gtéwna zostata zoptymalizowana pod stowa
kluczowe zwigzane z marka osobistg czy nazwa firmy. Gdy jednak okazato sie, ze w nazwie
marki réwniez jest obecne stowo finanse, pojawia sie problem.

Uporzadkowanie tego i rozdzielenie strony gtéwnej zoptymalizowanej pod te same stowa
kluczowe, co jedna z kategorii, jest mozliwe, ale czasochtonne. Dlatego warto zadba¢
o dobrg strukture juz na poczatku.

Strona gtéwna zazwyczaj jest dobrze potaczona z innymi zasobami. W top menu hiper-
tacze do strony gtéwnej wystepuje najczesciej w formie graficznej jako podlinkowane
logo. Nierzadko link w formie tekstowej pojawia sie réwniez w breadcrumbs’ czy w menu
w stopce. Zwrd¢ uwage zaréwno na link w logo (zoptymalizuj alt i title), jak i linki tek-
stowe prowadzace do strony gtéwnej.

WPISY

Whpisy sa mocniej zagtebione w strukturze strony, ale zadbane pod katem SEO i wpisu-
jace sie w biezace trendy moga generowac zdecydowang wiekszos¢ ruchu na stronie.
Na blogu internetowym wpisy sa najwieksza wartoscia, dlatego poswiece im
szczeg6lng uwage.

Na etapie planowania wpisu, ale réwniez w ramach cyklicznej pracy nad SEO, kazdora-
zowo warto przeprowadzi¢ przynajmniej podstawowy research stéw kluczowych.
Po to, by do Twojej starannie przygotowanej tresci mogli dotrze¢ zainteresowani nig czy-
telnicy.

Moze Ci w tym poméc wybrany content editor czy nawet Content Al pluginu Rank
Math wraz z cykliczng analizg sekcji Skutecznosc¢ w Search Console i wynikajgcymi z nigj
poprawkami.

7 Breadcrumbs — nawigacja zwana okruszkowa, ktdra pojawia sie najczesciej nad wpisem i zosta-
nie szerzej oméwiona w rozdziale Elementy nawigacji.
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Whpisy to tez doskonate pole do przemyslanego, recznego linkowania wewnetrznego.
Moze ono opierac sie zaréwno o podlinkowanie stéw kluczowych wystepujacych w tresci,
ale nieprzypisanych do danego wpisu, jak i sugestie artykutéw uzupetniajgcych temat.

Przykiad

Zatdézmy, ze mamy obok siebie dwa generujace ruch wpisy:
wpis dotyczacy szeroko pojetych zasad przyznawania emerytur, rankujacy
(czyli ,zajmujacy pozycje”) na stowo emerytury;
cyklicznie odswiezany wpis dotyczacy waloryzacji emerytur i rankujgcy miedzy
innymi na stowa kluczowe typu waloryzacja emerytur i waloryzacja emerytury.

Czy widzisz juz potencjalne ryzyko kanibalizacji obu podstron w wynikach wyszukiwania?

Takie sytuacje bywaja trudne — wpisy sg powigzane tematycznie, ale dotycza zupetnie
innych zagadnien. Dlatego pomimo licznych préb Google’a, dotyczacych zrozumienia
intencji uzytkownikéw, moze sie zdarzy¢, ze artykuty beda ze soba rywalizowac.

Aby sprébowac temu zapobiec, mozesz recznie linkowaé pomiedzy tresciami obu wpi-
séw, ze szczegdlnym uwzglednieniem jako anchora stowa emerytury prowadzacego
do artykutu o zasadach przyznawania emerytur.

Wpisy moga by¢ réwniez zorganizowane w obrebie klastréw tematycznych (ang.
content hub), czyli grupach tresci powigzanych ze sobga tematycznie.

Przykiad

Zatézmy, ze prowadzisz bloga medycznego. Przyktadowym klastrem tematycznym moze
by¢ bardzo obszerny, lecz nadal ogélny wpis o tarczycy jako gruczole, jej funkcjach, hor-
monach, diagnostyce i mozliwych chorobach. Tekst ten zostanie zoptymalizowany pod
popularne i nieprecyzyjne stowa typu tarczyca i bedzie pillar page, czyli gtdbwnym wpi-
sem w obrebie klastra tematycznego.

Wokoét niego powstanie szereg cluster content, czyli wpisdw rozwijajacych temat choréb
tarczycy, na przyktad:

wpis 0 niedoczynnosci — zoptymalizowany pod stowa kluczowe typu
niedoczynnos¢ tarczycy czy niedoczynnosc tarczycy objawy;

wpis 0 nadczynnosci — zoptymalizowany pod stowa kluczowe typu
nadczynnos¢ tarczycy czy nadczynnos¢ tarczycy objawy;
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wpis o chorobie Hashimoto — zoptymalizowany pod stowa kluczowe typu
hashimoto, hashimoto objawy.

Wymienione przyktadowe cluster content beda linkowac do pillar page, a takze miedzy
soba. Jesli w artykule o niedoczynnosci pojawi sie fraza hashimoto, to bedzie ona linkiem
kierujacym do artykutu na ten temat.

Pillar page, na ktérej przeciez pojawi sie lista mozliwych schorzen, bedzie z kolei linko-
wac do cluster content — podczas wzmianki o nadczynnosci tarczycy pojawi sie link
do adekwatnego wpisu.

Oczywiscie na dalszym etapie klaster tematyczny moze by¢ rozbudowywany. Moga
powstac wpisy o diagnostyce chordb tarczycy, poszczegdlnych hormonach, lekach i tak
dalej, ktére na podobnych zasadach beda linkowaé miedzy soba.

Z czasem z jednego klastra tematycznego wytoni sie drugi — pillar page stanie sie dia-
gnostyka (badania tarczycy), a cluster content zostang poswiecone wpisy o TSH, FT3, FT4
i innych hormonach oraz parametrach, wraz z wyszczegélnieniem norm i mozliwych
interpretacji.

Niedoczynnosé tarczycy i Badania tarczycy
I TSH I FT3 l FT4 “ anty TPO_][ anty TG I

Hashimoto

RYSUNEK 2.17. Przyktadowy klaster tematyczny (zrédto: opracowanie wiasne)

Tego typu podejscie do publikacji tresci jest jednym z najbardziej skutecznych, jesli cho-
dzi o generowanie ruchu.

W strategii SEO przekonasz sie jednak nie raz, ze nawet pomimo staran mozesz dopro-
wadzi¢ do kanibalizacji. Google moze wybiera¢ do wyniku wyszukiwania wpis zoptyma-
lizowany pod zupetnie inne stowa kluczowe zamiast tego, ktéry zostat wybrany przez
Ciebie.

85
Kup ksigzke Polec¢ ksiazke


https://onepress.pl/rf/seoblo
https://onepress.pl/rt/seoblo

SEO DLA BLOGEROW, INFLUENCEROW | MAREK 0SOBISTYCH

Wodweczas czeka Cie préba deoptymalizacji wybranego przez Google wpisu. Moze to by¢
proces oparty miedzy innymi na:
usunieciu z tresci wiekszosci wystapien stowa kluczowego, na ktére powinna
rankowacd inna podstrona (i wstawienie linkéw tam, gdzie stowo jeszcze
wystepuje);
dodatkowym linkowaniu wewnetrznym prawidlowego wpisu na wybrane
stowo kluczowe;
przekierowaniu rankujacego adresu na ten docelowy (w skrajnych

przypadkach).

Nie zrazaj sie — tego rodzaju wyzwania to element realizowania strategii SEO, do kté-
rego lepiej od razu sie przyzwyczaic.

Jakjuz wiesz, wpisy sa gromadzone w nadrzednych kategoriach, tagach iinnego typu
archiwach, o ktérych za chwile. Kazdy wpis moze naleze¢ do jednej lub wiecej kategorii.

PODSTRONY INFORMACYNE (STRONY W WORDPRESSIE)

Strony w WordPressie (w przeciwienstwie do wpiséw) nie sa grupowane i klasyfiko-
wane przez kategorie, tagi i inne podstrony archiwéw.

Oznacza to, ze wymagaja uwagi, gdy chodzi o linkowanie wewnetrzne — jesli strona ma
jakiekolwiek znaczenie pod katem SEO, musisz zadbac o to, by pojawita w ktérymkol-
wiek z elementéw nawigacji lub zostata podlinkowana przez inne podstrony czy wpisy.

/N TOWAZNE

W przypadku Stron w WordPressie nietrudno o utworzenie tzw. orphan page, czyli stron
osieroconych — nielinkowanych w zaden sposéb przez inne zasoby. Ani robot wyszuki-
warki, ani uzytkownik nie beda mieli szans do niej dotrzec.

Tworzac Strone w WordPressie, musisz dopilnowad, aby pojawita sie albo w elementach nawi-
gacji — takich jak gtébwne menu, menu w stopce czy sidebarze — albo zostata podlinkowana
z poziomu innych stron lub wpiséw.

Gdy chodzi o optymalizacje zawartosci podstrony pod katem SEO, Strony wymagaja:

indywidualnego podejscia — wysoki priorytet bedzie miata zaktadka ofertowa
(ktorej optymalizacja pod katem SEO to koniecznos¢), a niski strony informacyjne
(jak Regulamin, Polityka Prywatnosci czy Kontakt);
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w wiekszosci przypadkéw: odrebnej analizy stéw kluczowych. Strony moga
by¢ réznorodne tematycznie i dla kazdej, ktdrej nadasz wyzszy priorytet, warto
przeprowadzi¢ analize stéw kluczowych, unikajac przy tym kanibalizacji;
szczegé6lnego planowania linkowania wewnetrznego — strony, ktérych
linkowanie nie zostato zaplanowane, moga stac sie orphan pages.

KATEGORIE BLOGA

Kategorie bloga stuzg do organizacji wpisow. Zazwyczaj optymalizowane sg pod bardziej
ogodlne stowa kluczowe i grupuja wpisy o okreslonej tematyce.

Nie ma jednoznacznej odpowiedzi na pytanie, ile kategorii ma mie¢ blog. Powinno ich
by¢ tyle, aby:
kazda kategoria zawierata minimum kilka wpiséw i nie stanowita thin content
— strony o niskiej lub zerowej unikalnej zawartosci, ktérej pobranie przez boty
bedzie marnowato budzet wyszukiwarki przeznaczony Twojej stronie;
pomiedzy kategoriami nie dochodzito do duplikacji — mowa o unikaniu sytuacji,
w ktorej dwie lub wiecej z nich zawiera te same lub niemalze te same wpisy.

Tym samym oznacza to, ze nie warto mnozy¢ bytéw — kolejne kategorie twérz dopiero
wtedy, gdy pojawi sie na nie realne zapotrzebowanie (choc ich istnienie zaplanuj wczesniej).

Gtéwne kategorie bloga moga mie¢ réwniez szereg podkategorii, a te kolejne podkate-
gorie i tak dalej. Wraz ze wzrostem bloga rzedéw tego typu stron moze by¢ coraz wiecej.

Przyktad

Na blogu kulinarnym jedna z kategorii moga by¢ dania gtéwne.

Jej podkategoriami z kolei: dania miesne, zapiekanki, dania jednogarnkowe, placki, nale-
sniki” i tym podobne.

W kazdej z nich moga w przysztosci wytonic sie taksonomie kolejnego rzedu — w daniach
miesnych moga to by¢ poszczegdlne rodzaje miesa, a w zapiekankach — zapiekanki
makaronowe, warzywne czy ziemniaczane.

Co jednak wazne, im gtebsza bedzie struktura Twojego bloga (im wiecej pojawi sie adre-
séw dalekiego rzedu), tym wiekszym wyzwaniem bedzie zarzagdzanie crawl budgetem,
o ktérym byta mowa w sekgji Architektura informacji, a praca botéw.
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W kontekscie optymalizacyjnym nie zapomnij o tym, ze kazda kategoria powinna
posiadac unikalny fragment tresci bedacy opisem jej zawartosci — po to, by stano-
wifa wieksza warto$¢ dla botéw.

O dtugosci opisu zadecyduje analiza konkurencji — weryfikacja podstron wystepujacych
w wynikach wyszukiwania dla najwazniejszego dla danej kategorii stowa kluczowego.
To poréwnanie mozesz zrobic recznie albo z pomoca narzedzi, takich jak Senuto czy Surfer.

/N TOWAZNE

Wybierajac motyw (szablon, templatke) w WordPressie, zwré¢ uwage, czy posiada on moz-
liwos¢ dodania opisu lub bloku tresci konfigurowanego indywidualnie dla kazdej kategorii.
Rozwiazanie to przyda sie w niektérych przypadkach takze przy tagach czy archiwum autora.

Oczywiscie mozliwa jest reczna edycja plikéw motywu czy dodanie opisu za pomoca custom
fields, lecz wymaga to juz szerszej znajomosci kodu. Jedli jej nie posiadasz — poszukaj motywu
juz na starcie spetniajagcego te potrzebe.

Czestym wyzwaniem jest rOwniez paginacja, czyli mechanizm stronicowania kategorii
(i innych taksonomii). Paginacja to nic innego jak sposéb tworzenia kolejnych stron
danej taksonomii, gdy liczba wpiséw jest na tyle duza, ze nie miesci sie na jednej stronie.
Wodéwczas tworzone sa kolejne (w WordPressie zazwyczaj z przyrostkiem /page/x w adre-
sie URL, gdzie ,x" to numer strony).

Alternatywa do stronicowania jest mechanizm infinite scroll, o ktérym wspominatam juz
w kontekscie wynikéw wyszukiwania na urzadzeniach mobilnych.

Kolejne strony listowania danej kategorii zazwyczaj niewiele réznig sie od pierwszej z nich.
| tu wiasnie pojawia sie potencjalny problem duplikacji tresci.

Przy nieuporzadkowanej architekturze i problemach z linkowaniem wewnetrznym moze
dojs¢ nawet do wzajemnej rywalizacji stron tej samej taksonomii w wynikach wyszuki-
wania — widziatam takie przypadki. Stad prawdopodobna koniecznos¢ zastosowania
linka kanonicznego (wskazujacego w sekcji head na oryginalng strone — wiecej na ten
temat przeczytasz w sekcji Czeste btedy).

W wypadku stronicowania link kanoniczny powinien wskazywac adres strony, na ktérej
sie pojawia (czyli zgodnie z dokumentacjg Google® podstrona jako oryginat wskazuje

8 Zrodto: https://developers.google.com/search/docs/specialty/ecommerce/pagination-and-
incremental-page-loading?hl=pl.
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siebie sama) lub w skrajnych przypadkach do strony pierwszej kazdej kolejnej strony
danej kategorii.

&8 POZNA) OPINIE DRUGIEGO EKSPERTA

O paginacji przeczytasz takze w wypowiedzi eksperckiej mojego serdecznego kolegi Dawida
Pietkiewicza, szefa dziatu SEO w Fox Strategy.

Dawid to absolutny mito$nik rozméw na temat rozwigzan problemu paginacji, ktéry zmienit
po latach nawet moje przekonania dotyczace tego zagadnienia (jak i kilku innych).

TAGI
Tagi to niezalezne od kategorii taksonomie, ktérych nie ustawiamy w hierarchii. Wyste-
puja najczesciej pod adresem:
nazwa-domeny.pl/tag/nazwa-tagu/
Tagi warto stosowac tylko w niektérych przypadkach — gdy blog jest juz na tyle duzy, ze

niezalezny system grupowania wpiséw ma uzasadnienie.

Zazwyczaj odradzam moim klientom stosowanie tagéw. Niejednokrotnie w pierwszych
miesigcach pracy usuwam setki i tysigce przypadkowo tworzonych tagéw, ktére nie maja
zadnego ruchu i stanowig wspomniane przy kategoriach thin content.

Kiedy i jak zatem stosowac tagi? Wtedy, gdy masz pewnos¢, ze nie beda rywalizowaty
z zadna wazna podstrong, i planujesz dalsza prace nad rozwojem danego tagu.

Jesli prowadzisz strone o polityce, by¢ moze dobrym tagiem bedzie imie i nazwisko popu-
larnego polityka — tag zbierze wszystkie artykuty zwigzane z t3 osoba.

W przypadku bloga specjalizujacego sie w kosmetologii i recenzjach produktéw w nie-
ktérych przypadkach dobrym tagiem moze by¢ nazwa marki kosmetykow.

Nie ma jednoznacznej zasady, ktéra wskaze Ci, czy warto, by Twoja strona posiadata tagi,
czy nie. Powyzsze informacje powinny Ci jednak pomoc podjac decyzje.

Myslac o stosowaniu i optymalizacji tagéw, tak jak w przypadku kategorii, nie
zapomnij o unikalnym opisie na kazdej z tego typu podstron.
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ARCHIWA I INNE STRONY TAKSONOMII

Oprocz kategorii i tagéw WordPress grupuje wpisy w domyslnych taksonomiach, takich
jak podstrona wpiséw danego autora czy archiwum dat.
Kazdy z tych przypadkéw warto rozpatrzy¢ indywidualnie, zazwyczaj jednak rekomenduje:

zablokowanie indeksacji archiwum dat (najlepiej metatagiem robots="noindex,
follow", ktéry pozwoli botowi podazac po linkach w obrebie archiwum);

[_1 METATAG ROBOTS

Metatag robots to znacznik wystepujacy w sekcji head strony, w WordPressie ustawiany za
pomoca dedykowanych pluginéw SEO, jak Rank Math czy Yoast. Ma on za zadanie wskazac
botom sposéb postepowania z dang podstrona.

W przypadku wspomnianego zapisu noindex, follow bot dostaje instrukcje: nie indeksuj, ale
podazaj za linkami.

Wiecej o metatagu robots przeczytasz w rozdziale Podstawy optymalizacji technicznej.

indeksowanie stron autorow tylko wtedy, gdy oprocz listy wpisow posiadaja
BIO autora i mogq wplywa¢ pozytywnie na ocene autorytetu strony.

W kazdym innym wypadku, takze gdy motyw narzuca niestandardowe taksonomie,
decyzje musisz podja¢ indywidualnie. Powodem ewentualnej indeksacji kazdej taksono-
mii powinna by¢ jej realna wartos¢ pod katem SEO.

Nietypowym rodzajem podstron przypominajacym taksonomie sg réowniez wyniki wyszu-
kiwarki wewnetrznej WordPressa dostepne pod adresem:
nazwa-domeny.pl/?s=fraza

gdzie fraza to dowolne, jednowyrazowe, wyszukiwane przez Ciebie wyrazenie (w przy-
padku wiekszej liczby wyrazéw sa one rozdzielone znakiem ,+").

Wyszukiwarke wewnetrzng zawsze blokuje przed indeksacjg, nadajac jej podstronom
wspomniany wcze$niej metatag robots="noindex, follow".

ELEMENTY NAWIGACJI

Znaszjuz typy podstron w WordPressie i potrafisz zaplanowac architekture strony
z uwzglednieniem dopasowania stéw kluczowych.
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Ostatnim krokiem jest zatem opracowanie nawigacji na stronie.

Zwyczajowo w WordPressie wystepujg nastepujace mozliwosci nawigacji:

menu gtéwne, zwane gérnym lub top menu, widoczne jako pierwszy wiersz
strony, czesto zawierajacy réwniez logo. W przypadku wigkszych stron i blogéw
czestym rozwigzaniem jest zastosowanie w tym elemencie tak zwanego mega
menu, czyli nawigacji poziomej, ktéra umozliwi uzytkownikowi intuicyjne
poruszanie sie po strukturze, a wiascicielowi strony umieszczenie wiekszej

liczby linkow.
Pozycjonowanie Pozycjonowanie Niemcy Reklama Google Ads Content Marketing
Poaycjonowanie Parycjonowanie Nismcy Reklama Google Ads Copywriting | Webswriting
P i pin i b ych Neemcy gle Ads Audyt tredcl
Porycjoncwanie kokalne Tworrenie tresci na strony WWW ik Rekl, prw s h
Porycjoncwanie Zagraniczne Link building Niemncy Ausdyt keats Googhe Ads
Pakiet "SEC na start” Pomos w mnalezieniu biura k w gle Grants
Audyt SEO Niemcrech Reklama dia aplikacyl
Amazon SEQ L Hiemczech pank Googl i
SEO dla podcastéw Amazon SEQ Kampanie zagraniczne Google Ads
Konsultacie SEO Kampanialokalna | Lead Generation
Social Media ing aplikacji ilny ity Audyty
Social media Marketing aplikack moblimych Anafityka internetowa 1 Google Analytics Audyty
Reddama Facebook Ads | inne Parycjonewanie aplikach mabilnych Auxdyt Google Analytics Audyt SEQ
Reeklama dla agiikacii mobilnych Konfiguracia Google Analytics Auidyt Google Ads
Konsulting analityczrry Audyt U stromy WWW
Audyt tretcl
Audyt Google Analytics

RYSUNEK 2.18. Przykfad niewielkiego menu poziomego (zrodto: FoxStrategy.pl)

Podstawowe mega menu jest czestym elementem motywu.

W niektoérych przypadkach za pomoca dedykowanych do tego pluginéw warto
utworzy¢ réwniez rézne rodzaje gérnego mega menu, w zaleznosci od typu
podstrony, na ktérej znajduje sie uzytkownik. Ma to sens na przyktad w obrebie
bardzo duzych klastréw tematycznych czy wyraznie oddzielnych sekgji na stronie.

W przypadku FoxStrategy.pl, strony mojej agencji, posiadamy dwa rodzaje mega
menu — jedno dedykowane podstronom ustugowym (widzisz je wyzej), a drugie
widoczne jedynie na blogu (znajduja sie w nim kategorie bloga, ktérych nie warto
wyswietlac w czesci ofertowe;j).

linki w sidebarze, czyli bocznym panelu strony widocznym przy wszystkich
lub tylko przy niektorych typach podstron.

W sidebarze mozesz umiesci¢ dedykowane menu, listing kategorii, chmure tagéw
czy inne elementy archiwum.
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RYSUNEK 2.19. Zrzut ekranu zawierajacy fragment mojego bloga — po prawe;j,

na niebieskim tle, sidebar z linkami

= menu dolne, widoczne czesto na samym dole strony.

b 4 Oferta
SV
FOX STRATEGY Porycjonowanie stron

Porycjonowanie sklepdw internetowych

Pexycjonowanie Niemey
SEQ dla podcastéw
Rekiama Google Ads

Reklama sklepu internetowego

Hampania Google Ads
Audyt SEO

Audyt Google Analytics
Konsultacje SEQ
Sprytry kurs SEQ
Sprytoy Kurs Ads

Wigcej

Blog

Kariera

Opinie i rekomendacie
Kontakt

922

RYSUNEK 2.20. Przykfad menu dolnego (zrodto: foxstrategy.pl)

motywu.

linki w widzetach, czyli mniej typowych lokalizacjach wynikajacych z budowy

Podobnie jak w sidebarze moze to by¢ dedykowane menu, linki kategorii,

chmura tagéw czy inne elementy archiwum.
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breadcrumbs, czyli nawigacja zwana okruszkowa, wystepujaca zazwyczaj
pod gtéwnym menu i wskazujaca stopien zagniezdzenia danej podstrony
w strukturze.

Ms-Fox.pl > KETO obiad @ > Zapiekany dorsz w sosie cytrynowym

RYSUNEK 2.21. Przyktad breadcrumbs z mojego bloga kulinarnego

Breadcrumbs to element zautomatyzowany, stad jego ewentualna edycja
mozliwa jest gtéwnie przez edycje kodu plikéw motywu. Zazwyczaj jednak
nie jest konieczna.

Na etapie wyboru motywu warto zadbac o to, by posiadat on nawigacje
okruszkowa. Opcjonalnie ,okruszki” moze stworzy¢ dla Ciebie plugin Rank Math,
lecz ich wdrozenie bedzie wymagato pracy w kodzie.

mapa XML strony, czyli przygotowany gtéwnie dla botéw wyszukiwarki plik
w jezyku XML, zawierajacy liste adreséw na blogu. W WordPressie mapa tworzona
jest pod adresem:

nazwa-domeny.pl/wp-sitemap.xml

W przypadku, gdy korzystasz z pluginu SEO typu Rank Math, adres ten jest
przekierowywany, a zgodna z Twoimi ustawieniami mapa (a wiasciwie indeks
kilku sitemap) pojawi sie pod adresem:

nazwa-domeny.p1.pl1/sitemap_index.xm]

Mozliwos¢ edycji sitemapy XML znajdziesz w Rank Math w sekcji: Ustawienia
mapy witryny — Gtéwne. Nastepnie w obrebie typu tresci i taksonomii mozesz
wybrac wszystkie adresy, ktére chcesz w niej podac. Wybierz te,

ktore sg indeksowalne i faktycznie warte zgtoszenia do Google.

&7 PRZECZYTAJ ROWNIEZ

Wiecej informacji o mapie XML znajdziesz w rozdziale Podstawy optymalizacji techniczne;.

mapa HTML strony, czyli podstrona bedaca zbiorem linkéw do wszystkich
podstron.
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Tego rodzaju mapy sg obecnie wykorzystywane rzadziej — ich role petni mapa XML
(dla botéw) oraz intuicyjny, rozbudowany system nawigacji (dla uzytkownika).

W przypadku naprawde duzych blogéw moze mie¢ uzasadnienie dodanie
elementu nawigacji w tej formie. W WordPressie pomoze w tym szereg plugindw,
w tym Rank Math SEO czy WP Sitemap Page.

Chociaz to, czy mapa HTML jest Ci niezbednie potrzebna, to sprawa dyskusyjna,
osobiscie lubie z niej korzysta¢ — to doskonaty podglad struktury podstron
w WordPressie, dzieki ktéremu mozesz wychwyci¢ niepotrzebnie istniejace
czy indeksowalne podstrony.

W Rank Math SEO mape HTML skonfigurujesz w sekcji Ustawienia mapy
witryny — Mapa HTML strony. Nastepnie mozesz ja wdrozy¢ na nowo utworzonej
stronie za pomoca shortcode’u® wstawionego w edytorze tekstu [rank_math_
HTML_sitemap]. Przyktad wygenerowanej w ten sposéb sitemapy znajdziesz
pod adresem: www.ms-fox.pl/mapa-strony/.

Na bazie mozliwosci, ktore widzisz na poprzednich stronach, pozostaje Ci przelo-
Zenie zaplanowanej za pomoca mapy mysli architektury na poszczegélne elementy
nawigacji.

Pamietaj przy tym, by najwazniejsze podstrony (nie tylko z punktu widzenia SEO) zostaty
wyeksponowane w gérnym menu — najczesciej uzywanym przez uzytkownikéw i umiej-
scowionym najwyzej w kodzie strony, co bedzie miato znaczenie dla botéw.

Zadbaj takze o to, by w miare mozliwosci podstrony eksponowane w poszczegélnych
elementach nawigacji byly podlinkowane za pomoca anchoréw zawierajacych najwaz-
niejsze stowo kluczowe przydzielone danemu adresowi.

CZESTE BLEDY

Na koniec rozdziatu dotyczacego architektury informacji uczule Cie ponownie na popu-
larne bfedy. Ich pojedyncze wystapienie w obszernym tresciowo serwisie nie bedzie sta-
nowi¢ duzego problemu. Niemniej jednak powtarzalnos¢ na wieksza skale wptynie nega-
tywnie na ocene strony przez boty.

9 Shortcode (z ang. ,krétki kod”) — fragment tresci zamkniety w nawiasach kwadratowych, pozwa-
lajacy uzytkownikowi na wstawienie danego elementu we wpisie lub stronie bez koniecznosci
uzycia kodu HTML. Shortcode’y generowane sa najczesciej przez wtyczki WordPress.
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