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KIM JESTEM, BY CI DORADZAC?

Dlaczego mam Ci dawa¢ rady w sprawie promocji ksigzki, skoro
sama nigdy zadnej nie napisatam, a ten e-book to moje pierwsze
dzieto. W dodatku jego promocja nie bedzie wygladata tak jak pro-

mocja ksigzki fabularne;j.
Jakie wiec mam do$wiadczenie?

Zaczelo sie od filologii polskiej - miatam by¢ nauczycielkg, ale los

zdecydowatl inaczej.

Od 2014 roku recenzuje ksigzki w sieci, najpierw tylko na blogu,

pOZniej takze na Instagramie.

0d 2017 roku promuje polskich autoréw, ze szczegélnym uwzgled-
nieniem debiutantéw, miedzy innymi poprzez wyzwanie czytelnicze
#czytambopolskie. Przez dwa lata wspéttworzytam akcje #CzyToMaj -
dzieki ktorej udato sie przekaza¢ kilkadziesigt ksigzek do katowic-
kiego schroniska dla bezdomnych kobiet i kobiet z dzie¢mi. W tym
samym czasie zaczelam organizowac spotkania dla czytelnikéw z au-
torami w ramach Blog Book Meeting. W ciggu trzech lat zorganizowa-
tam kilkadziesigt spotkan autorskich, a niemal potowe z nich przepro-
wadzitam osobiscie. Cykliczne spotkania przerwala pandemia. Jednak
podczas jej trwania na zZyczenie wydawnictw prowadzitam rozmowy
z autorami za posrednictwem internetu. Przygotowatam takze wiele

kampanii promujgcych ksigzki oraz caty dorobek autorow.
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KSIAZKA TO PRODUKT

Mogloby sie wydawac, ze samodzielne wydanie swojej ksigzki to
najtrudniejszy etap, jednak w wielu przypadkach okazuje sie, ze
to najmniejszy problem. Z wiekszym lub mniejszym sukcesem uda
nam sie znalez¢ korektora, sktadacza, drukarnie. Przekonani, ze oto
spelnilo sie marzenie o wlasnej publikacji, nie dostrzegamy trud-
nosci, jakie dopiero nadchodzg. W korncu nie chodzito nam o to, by

ksigzke mie¢, ale by dotrze¢ z nig do czytelnikow.

Jesli najpierw budowaliSmy marke osobistg, a teraz swojg wiedze
zebraliSmy w ksigzke, prawdopodobnie mamy odbiorcow, ktérzy
po nig siegng. Co jednak w sytuacji, gdy mamy do zaoferowania
romans, obyczajowke albo kryminat, a my zamiast budowa¢ marke
osobistg i promowac ja w sieci, zamkneliSmy sie na odludziu, by
pisac¢? To wlasnie teraz nadchodzi moment najtrudniejszy, czyli
wypromowanie swojego dziela i znalezienie odbiorcéw. A tak na-
prawde promocjg powinni$my zaja¢ sie jak najwczes$niej, czesto
jeszcze zanim ksigzka trafi do druku. I méwigc ,,wcze$niej”, nie
mam na mysli kilku tygodni, ale raczej kilka miesiecy. Im wcze$niej
zaczniesz planowa¢ kampanie reklamowg, tym lepszy efekt masz

szanse 0siggnac.

Sprobuje przeanalizowa¢ z Tobg wszystkie mozliwo$ci promocji
ksigzki, wskazac¢ miejsca, gdzie nalezy o niej wspomnie¢, by zwiek-
szy¢ szanse na sukces promocyjny. Od razu zaznacze, Ze niestety nie

bedzie tatwo, to wymaga sporo czasu i zaangazowania. Im wiecej
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KSIAZKA TO PRODUKT 9

mozesz go poswieci¢, tym wieksza szansa, ze wszystko sie uda, cho¢
wpadki zawsze moga sie zdarzy¢. Nie nalezy sie nimi zbyt mocno

przejmowac, raczej potraktowac je jak nauke na przysztoscé.

Chyba nie da sie stworzyé ,,przepisu” na dobrq promocje dla kazde-
go, wiec pewnie tres¢ w niektérych rozdziatach moze Ci sie wyda¢é
oczywista. Zaktadam jednak, Ze ten e-book moze trafié nie tylko
do osob, ktore juz dziatajq w sieci, ale takze do tych, ktore nie
majq nawet prywatnego konta np. na Instagramie, nie wspomina-
jac o oficjalnym. Wierze jednak, Ze czesé informacji wykorzystasz,
szczegolnie Ze trafitam na autoréw, ktérzy debiutowali niemal 10
lat temu, od tamtej pory aktywnie dziatajq w sieci, a jednak popet-
niajq co najmniej kilka elementarnych btedéw. Mam nadzieje, Ze
Z mojq niewielkq pomocq uda Ci sie uniknqg¢ jak najwiekszej liczby

potknieé podczas promocji ksiqgzki.

W ksigzce nie znajdziesz magicznych sposobéw na sprzedaz; wie-
rze, ze takich materialéw powstato juz wiele, dlatego ja skupiam
sie gldwnie na widocznosci Ciebie i Twojego produktu. Pokaze Ci,
gdzie i w jaki sposdb szukac¢ ludzi, ktérzy by¢ moze stang sie Twoimi

klientami.

Jesli dopiero zaczynasz pisanie, to masz wystarczajgco duzo czasu,
by czyta¢ ten e-book po kolei i rozpisywa¢ swoje dziatania (albo
skorzysta¢ z checklisty), ale je$li premiera lada moment (albo juz
byta), to pewnie bedziesz czyta¢ tylko fragmenty, ktére Cie intere-
sujg i to tez dobre wyijscie.

QQ@Q@Q@ WWW.P i OWY.PL %@ﬂ@%éﬁ
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10 PROMOCJA? TAK, POPROSZE!

Najwazniejsze, co musisz zrozumied, jest dos¢é bolesne: odt6z na
bok emocje i sentymenty, Twoja ksiqgzka to produkt, a Ty musisz

mu zapewnié jak najlepszq reklame.

Wiem, ze napisany przez Ciebie tekst jest troche jak Twoje dziecko,
i w pelni to rozumiem; uwazasz, ze jest idealne i doskonate. Prawda
jest jednak taka, ze pewnie gdzie§ zostala przegapiona literéwka
i jaki$ wyjatkowo uwazny czytelnik Ci ja wytknie. Jeden przyczepi
sie, ze jest zbyt wiele opiséw, inny, ze dialogi mogtyby by¢ ciekaw-
sze, a fabuta Zwawsza. Moze promujesz ksigzke jako kryminat, a dla
kogos zbyt obszerny bedzie watek obyczajowy lub odwrotnie, albo
umie$cisz w romansie zbyt duzo scen erotycznych. Nie dogodzisz
kazdemu. I nie prébuj tego robié¢. Ale od16z na bok sentymenty, bo
krytyka Cie wykonczy. W sieci ludziom wydaje sie, ze sg bezkarni
i czesto wylewajg tam wtasne frustracje. Bierz pod uwage krytyke,
ktora jest konstruktywna, bo dzieki niej masz szanse dopracowac
swoj styl i sie rozwijac¢. Ale nie rozpaczaj nad kazdg opinig ,nie po-
dobato mi sie”. Natomiast polecam wszystkie uwagi czytac¢, przemy-
$le¢, ile jest w nich racji, wypisa¢ je sobie i wzig¢ do serca, by kolejna

ksigzka byta jeszcze lepsza.

Wydanie wtasnej publikacji to ogromny koszt, dlatego domyslam
sie, ze nie chcesz czytac¢ o tym, za co jeszcze trzeba zaptaci¢, by to
wszystko miato sens. Oczywiscie jest caly szereg dzialan, ktore sg
darmowe i bez problemu mozesz wdrozy¢ je w zycie. Sg takze opcje
platne, ale to do Ciebie nalezy decyzja, na jakie sie zdecydujesz. Mo-
zesz skorzystac ze wszystkich darmowych, odpuszczajgc ptatne,

mozesz platne roztozyc¢ w czasie albo wykorzysta¢ wszystkie. Jesli
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KSIAZKA TO PRODUKT 1

jednak decydujesz sie zainwestowac jeszcze jakgs$ sume, to wiasnie
teraz ustal kwote. Dzieki temu tatwiej bedzie Ci wybra¢, ktory koszt
jest bardziej optacalny i ma szanse szybciej sie zwréci¢. Postaram
sie zaznaczy¢, w co mozna zainwestowac dopiero po jakims czasie,
a z czym nie warto zwleka¢. Pewne dzialania majg sens tylko (albo
gléwnie) przed premierg, inne moga poczeka¢ na moment, gdy ja-

kas czes¢ inwestycji sie zwraoci.

Tak czy inaczej wtasnie zaczynasz krok po kroku przygotowywac

kampanie reklamowa.

Powodzenia!
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BETACZYTELNIK

To od Ciebie zalezy, czy chcesz o swoim marzeniu wspominac¢ na
etapie pierwszych szkicow, pisania czy dopiero gdy ksigzka jest

gotowa, a Ty szukasz betaczytelnikow.

Betaczytelnicy to osoby, ktére przeczytaja Twoj tekst i wskaza nie-
Scisto$ci. Wazne, by byli to ludzie czytajacy sporo ksigzek, orien-
tujgcy sie w aktualnych trendach, a przy tym niezwykle uwazni.
Jednym z ich zadan jest wylapa¢, ze ruda Ania z poczgtku ksigzki
w jej polowie nagle ma inaczej na imie albo ze w pdét godziny nie
da sie dotrzec¢ z punktu A do punktu B, mimo Ze takg informacje

zawarto w ksigzce.

Co wazne, zazwyczaj betaczytelnik nie ma wskazywac btedodw, ja-
kie powinna wytapac¢ korekta, ale czesto to takze robi. Najwaz-
niejsze jednak, by podzielit sie 0g6lnymi wrazeniami, ocenit, czy

ksigzka ma szanse spodoba¢ sie czytelnikom.

W przypadku tego e-booka juz na etapie pisania znalaztam czte-
ry specjalistki w kilku dziedzinach i poprosilam o przeczytanie
tekstu oraz wskazowki. Dzieki temu jeszcze podczas pisania mo-
gtam pewne rzeczy uzupetini¢ i rozwing¢. Zdarzyto sie, ze dana
osoba czytatla tylko ten fragment, ktory dotyczyl tematycznie jej
specjalizacji. Jesli wiec piszesz poradnik, warto siegna¢ po opinie

ekspertéw.
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14 PROMOCJA? TAK, POPROSZE!

PO CO CI BETACZYTELNIK?

Dzieki niemu dowiesz sie, czy ksigzka ma szanse sie spodobag¢, co
ewentualnie nalezatoby poprawi¢, dopracowac, czasami wyrzucic¢
albo dopisac. I przede wszystkim moze poméc Ci ocenié¢, do kogo
kierowac ksigzke, a potem takze reklame. Istotne jest, by betaczytel-
nika nie myli¢ z pierwszym czytelnikiem, jakim moze by¢ np. Twoje
rodzenstwo. Wybierz osobe niezwigzang emocjonalnie z Tobg ani
Twoja ksiazkg, kogos, kto bez owijania w bawelne szczerze oceni
tekst. Naprawde lepiej na tym etapie dowiedzie¢ sie, ze co$ jest nie
tak i mie¢ szanse to zmieni¢, niz ptakac nad tysigcami wydrukowa-

nych egzemplarzy.

Ciekawym pomystem jest takze publikowanie w sieci fragmentéow
i poddawanie ich ocenie czytelnikéw. Jesli masz juz swoja strone in-
ternetowq lub konto w social mediach, to mozesz wykorzystac te miej-
sca, jesli nie — poszukaj innych. Dobrym pomystem jest Wattpad, gdzie
publikujg powiesci w odcinkach amatorzy, ale nie tylko, bo sg pisarze,
ktérzy na tym portalu umieszczajg cyklicznie krétkie fragmenty (np.
K.N.Haner, Katarzyna Bester oraz M.B.Morgan). Masz szanse znalez¢
tam pierwszych czytelnikéw, ale przede wszystkim zyskasz opinie, bo
teksty mozna komentowa¢. Dodam, ze niejedno wydawnictwo wta-

$nie w tym miejscu znalazto pisarzy, ktorych ksigzki chciato wydac.

Wattpad to portal spotecznosciowy dziatajqcy od 2006 roku, kté-
ry umozliwia publikowanie opowiadan, fan fiction oraz wierszy.
Korzystajq z niego uzytkownicy majqcy zréznicowany poziom

umiejetnosci pisarskich.
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BETACZYTELNIK 15

Ten punkt moze wydawac Ci sie kontrowersyjny, w konicu nie po to
piszesz, by za darmo dawac¢ dostep do tekstu; od razu nasuwa sie
mys$l, Ze ktos$ go sobie przywlaszczy. Trzeba jednak podkresli¢, ze
z portali takich jak Wattpad korzystaja nie tyko amatorzy, ale takze
pisarze majacy kilka albo kilkanascie ksigzek na koncie. Najwaz-
niejsze, ze to wlasnie tam masz szanse znalez¢ czytelnikow, ktérzy
ocenig czytany fragment. Dzieki temu natychmiast wiesz, czy sg oni

zainteresowani Twojg historig.

Mozesz oczywiscie publikowaé fragmenty na swojej stronie albo

na Facebooku (FB), ale to ma sens jedynie, jesli masz juz odbiorcéw.

I niestety obserwatorzy, ktérzy sa Twojg rodzing, bliskimi i znajo
mymi — nie liczg sie. Oni nigdy nie beda w pelni obiektywni i nawet
jesli co$ im sie nie spodoba, bedg starali sie poda¢ Ci to delikatnie.
Jesli chcesz sie rozwija¢, potrzebujesz krytyki, rad i wskazéwek na

rowni z dobrym stowem i gltaskaniem po glowie.
Jest to takze niezty sposdb na zyskanie odbiorcéw, ktérzy beda

z niecierpliwo$cig czekali na kazdy kolejny odcinek. I wtasnie takich

czytelnikdw chcesz mie¢!
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