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Wstep

Od niedawna projektowanie logo stanowi niemalze osobng dziedzing w branzy
projektanckiej i nowy, rozwijajacy sie rynek. Fascynuje mnie kwestia, czy przemiana ta
bedzie miala na projektantéw pozytywny czy negatywny wplyw. Fakt, ze siegnate$ po te
ksigzke, oznacza, iz interesuja Cig logo. By¢ moze masz za sobg histori¢ podobna do moje;.
Dzigki tej ksigzce dowiesz si¢ tego, co jest Ci potrzebne, aby utrzymac si¢ na czele stawki

i wpada¢ na $wieze, oryginalne pomysly.

Ksigzka ta podzielona jest na trzy czesci. W pierwszej zapoznasz sie z teorig wigzaca sie

z logo i w sposob bezposredni zrozumiesz ciggle zmieniajacy sie $wiat ich projektowania.
W drugiej czesci oferuje mndstwo porad dotyczacych samodzielnego tworzenia logo.

Na koniec, w czeéci trzeciej, prezentuje udane logo zaprojektowane przez twércow z catego
$wiata.

Ksigzki Podrecznik projektantéw logo. Smashing Magazine nie nalezy traktowac jako
instrukeji tworzenia logo — nie da si¢ wyznaczy¢ zelaznego zestawu krokéw, zgodnie

z ktorymi nalezy postepowac przy ich projektowaniu. Kazdy grafik ma swoj wlasny sposob
dziatania. Ale podziele si¢ procedura, ktéra w moim do$wiadczeniu jest skuteczna. Jako
twoérca mozesz ja rozwijac i testowac inne metody, ktdre najlepiej beda Ci odpowiadac.
Kiedy skonczysz czyta¢ te ksiazke, uzyskasz nie tylko inspiracje, ale tez lepiej zrozumiesz
ten niewielki obrazek, ktéry nosi nazwe logo.

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke



PODRECZNIK PROJEKTANTOW LOGO

ROZDZIAL

TWORZENIE
KONCEPCJI LOGO

KIEDY OTRZYMASZ nowy brief kreatywny,
mozesz odczuwac pokuse, by przysias¢ od
razu do komputera i rzuci¢ si¢ w wir efektéw
dostepnych w programach graficznych.
Problem polega na tym, Ze tworzenie

bez zastanowienia si¢ nad odpowiednim
rozwiazaniem daje logo, ktdre ma stabszy
efekt. Dobrze przemyslany pomyst nie
tylko oszczedza czas Twdj i klienta, ale

tez daje silniejsze, bardziej odpowiednie

i ukierunkowane efekty.

Kiedy projektujesz logo dla klienta, Twoim
zadaniem jest stworzenie oryginalnych,
interesujacych pomystéw, ktdre beda
atrakcyjne dla odbiorcéw. Zacznij przygladaé
sie w zyciu codziennym réznym logo

Kup ksigzke

— nie tylko stynnych firm, ale tez tych

mniej znanych. Zawsze mozesz poznac,

czy projektant wystarczajaco przemyslat
projekt logo, czy tez tworzyl je pospiesznie.
Twoim celem w przypadku kazdego logo jest
znalezienie si¢ w tej pierwszej grupie.

Proces tworzenia koncepcji to by¢ moze
najbardziej kluczowa faza projektowania
logo. Odkrytem, ze siegniecie od razu po
szkicownik bywa problematyczne — nie

ma sensu rysowac, kiedy nie masz jeszcze
odpowiedniego, praktycznego pomystu.
Dlatego odldz na razie pidro, otéwek

czy tablet i uzyj najwiekszego narzedzia
dostepnego dla kazdego projektanta: umystu.

Pole¢ ksigzke



PROJEKTOWANIE LOGO

OTWIERANIE UMYStU

Odkrytem, ze tak jak pisarze, projektanci moga doswiadczy¢ czegos, co mozna nazwa’
»hiemocy kreatywng”. Niemoc kreatywna moze pojawi¢ si¢ przy kazdym projekcie —

o natchnieniu mozna wtedy zapomnie¢, a caly ten stan wydaje sie trwaé wiecznie. Taki brak
pomystéw moze przydarzy¢ sie kazdemu projektantowi, niezaleznie od jego umiejetnosci

i do$wiadczenia. Kiedy stajesz przed przytlaczajacym zadaniem stworzenia czego$ nowego

i unikatowego, takiego jak logo, niemoc tworczg ciezko jest pokonac.

Znajdowanie $wietnych pomystéw mozna poréwna¢ do poszukiwania diamentéw. Masz
duzo szczgscia, jedli uda Ci si¢ znalez¢ diament zaraz po wkopaniu si¢ w ziemie. Bardziej
prawdopodobne, ze natrafisz na wiele pospolitych kamieni, zanim znajdziesz ten rzadki
skarb. Jesli wykopiesz do$¢ dziur, zwiekszysz swoje szanse — ale lepiej jest od razu wiedzie¢,
gdzie szukal.

W tym podrozdziale podziele sie swoimi strategiami pokonywania niemocy twdrczej
i rozpoczynania procesu tworzenia koncepcji.

ROZPOCZYNANIE OD BRIEFU

Brief jest Twoja mapa, ale moze takze pomoc Ci otworzy¢ umyst i rozwinaé swoja kreatywnosé.
Kazdy brief zawiera pewne stowa kluczowe, ktére pomagaja okresli¢ ogolny wizerunek firmy.

Zapisz kilka stéw podsumowujacych brief i badania (patrz rozdzial 5.) i wykorzystaj je jako
punkt wyjécia oraz pomoc do stworzenia podstawy dla dalszych rozwazan (patrz rysunek 6.1).

Jako ze rozpoczates od kluczowych elementéw briefu i badan, wiesz, ze to, co wymyslisz,
bedzie odpowiednie dla podmiotu identyfikowanego (organizacji lub osoby, dla ktérej
projektujesz logo).
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Rysunek 6.1. Projektant Uguzhan Ocalan (www . gravitart . com) pokazuje, jak kluczowe atrybuty marki
tworzg razem jej ogdlne przestanie
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TWORZENIE KONCEPCJI LOGO

WYPLENIANIE ZLYCH POMYStOW

Poswie¢ okolo godziny na zapisanie wszystkich pomystow, ktore przyjda Ci do gtowy, gdy
bedziesz mysle¢ o celach z briefu. Pozwoli Ci to rozrusza¢ mézg i usuna¢ z drogi wszystkie
zle pomysty. Mimo to nigdy nie wiadomo — mozesz mie¢ szczescie 1 wpasé na doskonaty

pomyst w czasie tej pierwszej godziny.

Zanim zaczniesz szkicowac, pomys|

Unikanie btedéw w fazie tworzenia koncepcji, zanim w ogéle przytozysz otéwek do papieru,

moze oszczedzi¢ mndstwo czasu i udoskonali¢ Twoja organizacje pracy. Oto kilka porad,

dzieki ktérym zapewnisz, ze Twoje pomysty beda udane:

¢ Unikaj klisz. W czasie badan (patrz rozdziat 5.) prawdopodobnie przygladates sie setkom

logo konkurentéw swoich klientéw. Niektore z nich zapewne wykorzystywaty podobne
obrazy. Pracowatem na przykfad nad trzema réznymi projektami tozsamosci dla firm
zajmujacych sie PR i w kazdej z nich zasugerowano mi ikone z elementem uktadanki
— prawdopodobnie dlatego, ze klienci widzieli inng firme PR uzywajaca takiego obrazu.

¢ Klisze to nudne, naduzywane, nieciekawe pomysty, ktore sprawiaja, ze marka klienta
ginie w ttumie. Unikaj tego, co pospolite, i staraj sie dzieki nowym pomystom rzucic¢
Swiatto na marke, dla ktérej projektujesz.

¢ Ignoruj trendy. Ich popularnos¢ pojawia sie i znika. Uwzglednianie trendu w projekcie
logo przypomina umieszczenie na nim daty przydatnosci do spozycia. Juz wkrétce
bedzie wydawato sie czerstwe i przestarzate, a przeciez powinno przetrwac prébe czasu.

¢ O wiele ciekawiej jest ustanawiac trendy niz podazac za ttumem. Odkrywanie nowych
drég przez eksperymenty nie tylko pomoze Ci jako projektantowi, ale tez stworzy
wyjatkowe rozwigzanie dla Twojego klienta.

¢ Mysl nie tylko dostownie. Niektoére najstynniejsze logo nie zawieraja obrazéw tego,
co robi lub sprzedaje firma. W logo McDonald’s nie ma cheeseburgera, a w logo Nike
butéw. O ile rozwigzanie, ktére wymyslisz, bedzie odpowiednie i zapadajace w pamieg¢,
nie ma znaczenia, co przedstawia obraz. Najwazniejszy czynnik stanowi powigzanie
pomiedzy docelowymi odbiorcami a tozsamoscig marki; jesli odbiorcy jg zapamietaja,
logo odniosto sukces.

¢ Opieraj sie pokusie sprytnych zagrywek. Logo nie musi by¢,sprytne’, aby odniosto sukces.
Wielu projektantéw uwaza, ze logo musi zawiera¢ jakis ukryty obraz, ktéry sprawi, ze
ogladajacy zakrzykna z radosci, kiedy go odkryja. Nadatem temu nazwe ,efektu FedEx"
Jesli masz formalne wyksztatcenie graficzne, prawdopodobnie pokazywano Ci logo FedEx
jako przykfad kreatywnego, skutecznego projektu. Mozesz z przyjemnoscia przypominac
sobie chwile, kiedy odkrytes ukryta w nim strzatke i by¢ moze wcigz pokazujesz ja osobom
spoza branzy, aby sie popisac. Logo FedEx jest Swietne, poniewaz ukryta strzatka nie
narusza estetyki projektu — jest po prostu dodatkiem.

Wielu projektantéw prawie caly czas gtowi sig, jak moga kreatywnie wykorzystac
przestrzen negatywna lub jakis sprytny zart stowny w swoim logo. Jesli tego rodzaju
zagrywki pomagaja wizualnemu wizerunkowi marki, oczywiscie moga by¢ skuteczne.
Ale jesli poskutkuja ciekawym obrazem widocznym w przestrzeni negatywnej,
natomiast catoksztatt obrazu bedzie przez nie przypomina¢ nieksztattng plame, marka
nie bedzie dociera¢ do odbiorcy. Pamietaj: Nie projektujesz dla innych projektantéw.
Laicy nie zobaczg tego, co Ty, i nie bedg mysle¢ w taki sam sposdb.

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke



PROJEKTOWANIE LOGO

ZROB COS INNEGO

Odkrylem, ze jesli spedzam zbyt duzo czasu, my$lac nad problemem, moze to doprowadzi¢
do mentalnego wyczerpania i frustracji. Kiedy tak sie zdarzy, odkladam szkicownik,
odchodze od komputera i robie co$ zupelnie niezwiazanego z projektowaniem, na przyklad
zajmuje si¢ hobby lub ide na spacer. Zaje¢cie si¢ czyms zupelnie innym pozwala Ci odpoczac,
a Twoja kreatywnos¢ zaczyna pracowaé podswiadomie, czesto czerpigc inspiracje z czegos,
czego znaczenia nigdy bys nie podejrzewal.

ZNAJDOWANIE INSPIRACJI

W trakcie rozmowy o prace na stanowisku zawodowego projektanta zadano mi pytanie:
,»Gdzie znajduje pan inspiracje?”. Pézniej dowiedzialem sie, ze dostalem t¢ posade, poniewaz
odpowiedziatem: ,Wszedzie”, podczas gdy inni kandydaci podawali liste prac swoich
ulubionych projektantow.

Inspiracje naprawde mozna znalez¢ wszedzie. W tym podrozdziale przekaze kilka
pomystow, gdzie jej szukad.

PRZYRODA

Czesto zapominamy, Ze sztuka i wzory znajduja sie wszedzie wokdt — nie tylko w znaczeniu
dostownym, ale tez w pieknie projektéw natury. Atrakcyjne schematy barw, interesujace
ksztalty i kompozycje sg dostepne w kazdej chwili i nic nie kosztujg. Obserwowanie ztozonej
konstrukeji pajeczyny lub wyjatkowej budowy platka $niegu jest dla mnie o wiele bardziej
inspirujgce niz przygladanie sie szeregowi projektow w ksiazce.

Pozwal, by to inspiracja znalazfa Ciebie

Osobiscie uwazam, ze to raczej inspiracja znajduje mnie, a nie odwrotnie. W innym przypadku
przypomina to gonienie pitki w dét zbocza. Nie mozna wymusi¢ dobrych pomystéw. Galin
Kastelov, projektant tozsamosci marek i logo, ma podobne poglady:

Wszystko, co dobre, powstaje z nicosci. Musisz niejako powstrzymac¢ wewnetrzny dialog,
ktéry zaciemnia umyst. Mozna to osiagna¢, przebywajac w chwili. Jesli nie bedziesz sie jej
opiera¢, pomysty same do Ciebie przyjda. Musisz poniekad przesta¢ mysle¢, aby wymysli¢
cos, co sie sprawdzi. Jesli bedziesz sie zmusza¢, uzyskasz nudne, pospolite rezultaty.

Wpadanie w panike, poniewaz nie wymyslites jeszcze zadnej fantastycznej koncepcji, moze
prowadzi¢ do podejmowania ztych decyzji. Nie spiesz sie, ale skutecznie zarzadzaj czasem.
Zrelaksowany umyst pomoze naturalnie uzyskiwac idee.
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Andrej Matic, projektant graficzny z Serbii, szukal inspiracji w otoczeniu swojego klienta,
gdy projektowal nowa tozsamos¢ dla portu w Kinsale w Irlandii (patrz rysunek 6.2).

Kinsale to naturalny port otoczony pieknymi, zielonymi, trawiastymi polami

i wzgbrzami. Krajobraz ten od razu przyszedt mi na mysl, kiedy zastanawiatem sig nad
pomystami na nowe logo. Przyroda pomogta mi tez w wyborze koloréw — oczywistg
decyzjg byt kolor niebieski dla morza i zielony dla wzgérz oraz pol. Chciatem
zasugerowac nie tylko samgq przystan, ale tez posrednio odnies¢ si¢ do powszechnych tam
czynnosci. W ksztatt wpisany jest abstrakcyjny zagiel, jako ze zeglarstwo i ptywanie na
jachtach to popularne rozrywki w Kinsale.

=
Z

PORT of KINSALE

Rysunek 6.2. Ostateczne logo portu w Kinsale, zaprojektowane przez Andreja Maticia (www . 1ogohype . net)

PRZEDMIOTY CODZIENNEGO UZYTKU

Wiekszo$¢ ludzi moze si¢ zdziwi, kiedy powiem, ze inspiracje daje mi przygladanie sie
przedmiotom codziennego uzytku. Ale moze pocieszy¢ Cie fakt, ze nie musisz wyruszaé
daleko, by znalez¢ natchnienie.

This Is Nido z Birmingham w Anglii zainspirowal si¢ deseniem plamy blota na pokrywie
zuzytej puszki z farbg (patrz rysunek 6.3).
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TigreVerde

Rysunek 6.3. This Is Nido zainspirowata plama bfota
na puszce farby, gdy projektowat to logo

(www.thisisnido.com)

Pewnego razu zaproponowatem nastepujacy pomyst firmie Wine Searcher, oferujacej
uzytkownikom wyszukiwanie wérdd tysiecy dostepnych w internecie win. Siedzac w barze
i patrzac na stojace przede mna na stole butelki piwa, zauwazytem, ze ich zarysy tworza
ksztalt okularéw lub lornetki (patrz rysunek 6.4). Stad bylem w stanie nawigza¢ do idei
wyszukiwania wina (patrz rysunek 6.5).
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Wine Searcher

Rysunek 6.4. Butelki
Idjecie: Gareth Hardy

Rysunek 6.5. Ostateczna propozycja, zaprojektowana przez Garetha Hardy’ego (www . downwithdesign.com)
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SZTUKA TRADYCYJNA

Niektorzy uwazaja, ze tradycyjna sztuka i nowoczesne projektowanie powinny zachowywaé
dystans, ale zupelnie si¢ z tym nie zgadzam. Odwiedzanie muzedw i studiowanie prac
mistrzoéw potrafi by¢ objawieniem i zwieksza¢ arsenat obrazéw, z ktorych mozna czerpaé
inspiracje.

Denis Olenik, projektant graficzny pochodzacy z Minska, miat za zadanie stworzy¢ nowa
tozsamos$¢ dla wydawnictwa Christophor Publishing House. Aby odzwierciedli¢ nazwe
marki, zasugerowano, by logo zawierato znak nawigzujacy do statku Krzysztofa Kolumba.
Denis zaczat zapoznawac si¢ z obrazami i przedstawieniami tego statku w poszukiwaniu
natchnienia. Pozwolito mu to stworzy¢ wlasng interpretacje, przejrzysty, stylowy wizerunek
dobrze pasujacy do marki (patrz rysunek 6.6).

CHRILS

Rysunek 6.6. Ostateczne logo Christophor Publishing House, zaprojektowane przez Denisa Olenika
(www.denisolenik.com)

WSPOMNIENIA | DOSWIADCZENIA

Natchnienie mozna znaleZ¢ nie tylko w przedmiotach. Prawdziwe doswiadczenia
i wspomnienia moga by¢ réwnie stymulujace dla procesu myslowego.

Raja Sandhu, specjalista do spraw tozsamosci marek z Ontario w Kanadzie, stanal przed
zadaniem zaprojektowania nowej tozsamosci dla I Can Fly, organizacji urzadzajacej
wycieczki do Stanéw Zjednoczonych dla zdolnych, ale ubogich mtodych ludzi z Chin.

Po znalezieniu si¢ w Stanach te dzieci maja okazje¢, by nauczy¢ sie lata¢ samolotem i szkoli¢
na pilota.
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Raja podszedt do tego nietypowego zadania w ciekawy sposob:

Kiedy tylko klient powiedzial mi: , Zabierzemy dzieciaki z p6l ryzowych w Chinach
prosto do kokpitu samolotu pasazerskiego — a niektore z nich nigdy jeszcze nawet

nie jechaly na rowerze”, od razu wiedzialem, ze ten pomyst przypomina marzenie.
Przypomniatem sobie, ze jako dziecko marzylem o tym, by moc latac. Zawsze
zeskakiwatem z drzew z torbg na Smieci uwigzang wokot szyi w nadziei, zZe uda mi

sie wznies¢ w niebo. Oméwitem pomyst odtworzenia tego marzenia, jako ze miato

ono odniesienie do celéw programu I Can Fly. Zazartowalem nawet, Ze sam moge
stanowié podstawe dla sylwetki uzytej w logo, jako ze zobaczenie samego siebie na burcie
Boeinga 777 wydawato mi sig surrealistyczne. Klient przystat na mojg zZartobliwg oferte
— powiedzial, ze bedg zachwyceni, jesli bede latat z nimi.

Raja zrobit zdjecie, na ktérym sam udaje, ze lata, 1 uzyl go jako podstawy dla swojego
pomystu (patrz rysunek 6.7). Zdjecie zostalo odrysowane, a sylwetka samolotu dodana jako
cien jeszcze bardziej podkreélita przestanie marki (patrz rysunek 6.8).

C

Mﬂ\

Rysunek 6.7. Raja Sandhu na oryginalnej fotografii przygotowanej na uzytek ostatecznego pliku
Idjecie: Raja Sandhu
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Rysunek 6.8. Ostateczne logo | Can Fly, zaprojektowane przez Raje Sandhu (www . rajasandhu. com).

Kontrolowanie swoich pomystow

Kiedy wpadam na pomyst, jak najszybciej zapisuje go lub wykonuje prosty szkic; w innym
przypadku zupetnie go zapominam. Prawdopodobne zorientujesz sig, ze nie jestes w stanie
planowac swoich pomystéw. Gdyby do ich wymyslenia wystarczyto sigé¢ w okreslonym
momencie dnia i powiedzie¢ sobie:,Teraz wymysle co$ swietnego’, prawdopodobnie na
Swiecie bytoby wiecej projektantéw. Niestety ludzki umyst nie dziata w ten sposéb. Pomysty
moga pojawiac sie w dowolnym momencie, czesto wtedy, gdy najmniej sie tego spodziewasz.

Gdziekolwiek sie wybieram, zawsze mam ze sobag jaki$ notatnik i dtugopis czy otéwek.
Pozwala mi to zapisywac¢ pomysty, czy nawet narysowac prosta miniaturke, jesli pomyst fatwiej
jest zilustrowac. Przydatne bywaja tez telefony komoérkowe — nadajg sie do zachowywania
osobistych notatek do pdzniejszego odczytu. Opis pomystu mozna nawet nagrac i zapisac
jako plik audio.

Nie zapomnij trzymac notatnika i dtugopisu na stoliku nocnym. Pomysty czesto przychodza do
gtowy, kiedy prébujesz zasna¢, by¢ moze dlatego, ze umystu nic wtedy nie rozprasza i mozesz
swobodnie wedrowa¢ po swojej wyobrazni. W mojej pracy czasami istotng role odgrywaja
sny. Nie jest to jedynie moje przekonanie — wybitny surrealista Salvador Dali twierdzit to
samo. Piekno snéw polega na tym, ze nie ma w nich zasad i ograniczen i w pewien sposéb nie
kontrolujemy $wiadomie swoich wiasnych proceséw myslowych. Jesli przez caty dziers myslisz
o konkretach projektu, mozesz zorientowac sieg, ze bedzie to miato bezposredni lub posredni
wptyw na Twoje sny. Jedli, tak jak mnie, zdarza Ci sie obudzi¢ w Srodku nocy ze Swietnym
pomystem, zapisz go najszybciej, jak to mozliwe, poniewaz do rana prawdopodobnie go
zapomnisz.

Jesli pomyst przyjdzie mi do gtowy w barze albo podczas snu, wklejam te karteczki dla
wygody do solidnego notatnika.
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SZKICOWANIE POMYStOW

Nie istnieje Zadna tajna receptura dotyczaca szkicowania. Niektorzy projektanci twierdza,
ze kilka szkicdw wystarcza im jako punkt wyjécia przed przelozeniem pomystu na plik
wektorowy. Bardziej jednak prawdopodobne, ze Twoje rysunki przejda ewolucje i to nig
zajme sie w tym podrozdziale.

Nie ma magicznego papieru, ktorzy przeksztalci szkic kazdego projektanta we wspaniate
dzieto sztuki. Uwazam jednak, ze tradycyjny papier milimetrowy ma swoje zalety. Pozwala
on na wykonanie precyzyjnych pomiaréw ze wzgledu na réwne linie; ulatwia to szczegdlnie
rysowanie krzywych.

Kazdy posiada pewne umiejetnosci plastyczne. Szkicowanie i rysowanie, tak jak wszystko inne
w zyciu, wymaga praktyki. Gdy bedziesz ¢wiczy¢ z oféwkiem, zorientujesz sie, Ze koncowe prace,
ktdre stworzysz na ekranie, znacznie si¢ poprawia. Nie pomijaj wiec tego kluczowego etapu.

ROZPOCZYNANIE OD MINIATUREK

Powszechng praktyka wérdd projektantoéw jest rozpoczynanie od rysowania miniaturek,
ktére potem mozna doszlifowad, jesli uznasz dany pomyst za warty rozwiniecia. Jakos¢ tych
poczatkowych rysunkéw nie ma znaczenia, dopdki masz w nich w przyblizeniu zawarty
pomyst, nad ktérym pracujesz.

Rézni projektanci podchodza do miniatur na rézne sposoby. Ogoélna zasada mowi,

ze miniaturki nie s3 dopracowanymi rysunkami, ale szybkimi, matymi szkicami, ktére
pozwalaja btyskawicznie zobaczy¢ pomyst i pdzniej go rozwing¢ (patrz rysunek 6.9). Twoje
rysunki moga by¢ tak abstrakcyjne, jak tylko chcesz, o ile sktaniaja Ci¢ do udoskonalania
pomystéw (patrz rysunek 6.10).
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Rysunek 6.9. Technika miniaturek stosowana przez projektanta Josha Hayesa (www . hayesimage . com. au)
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Rysunek 6.10. Oguzhan Ocalan (www . gravitart . com) przyjat bardziej abstrakcyjne podejscie przy pracy
nad nowa tozsamoscia dla V2b

Badz oryginalny

Nie da sie sprawdzi¢, czy Twoje logo jest zupetnie unikatowe — rézne od kazdego innego,
ktdre zostato zaprojektowane. Ale istnieja sposoby, by zabezpieczy¢ siebie i klienta przed
oskarzeniami o kopiowanie.

Czesto uzywam zasobow reklamowanych jako,,materiatéw inspiracyjnych” do sprawdzenia
swoich pomystéw zamiast wykorzystywac je jako punkty wyjsciowe dla nowych pomystéw.
Istnieje wiele ksigzek z projektami logo oraz setki, jedli nie tysigce stron z inspiracjami.
Sprawdzenie, czy nie ma w nich pomystéw podobnych do tego, ktéry wtasnie wymyslites,
moze zajac¢ duzo czasu, ale moze tez zabezpieczy¢ nowa tozsamos¢ klienta. Lenistwo na
tym etapie moze skutkowac koniecznos$cia powtarzania catego procesu od zera — a nawet
pozwaniem klienta o ztamanie praw autorskich.

Pytanie brzmi wiec, na ile Twoje logo powinno réznic sie od innych, juz istniejacych. Nie ma
na nie wyraznej odpowiedzi. Oczywiscie jesli dwa logo sa dokfadnie identyczne, pojawia sie
problem — nie tylko dlatego, ze kopiujesz czyja$ prace, ale tez dlatego, ze nie udaje Ci sie
zapewnic¢ klientowi rozpoznawalnosci.

Przyktad dwdch logo, ktére byty do siebie zbyt podobne, pochodzi z 2005 roku, kiedy to Quark,
producent oprogramowania do tworzenia publikacji, ujawnit swoje nowe logo — mafg litere q
sktadajaca sie z okregu potaczonego z niewielkim kwadratem w prawym dolnym rogu. Niestety
firma Quark z Denver w stanie Kolorado nie wiedziata, ze prawie identycznego logo na drugim
koncu swiata uzywa Scottish Arts Council. Z tego wzgledu Quark musiato przeprowadzi¢ caty
proces od nowa i stworzy¢ nowa tozsamos¢, ktéra nie kopiowata zadnego istniejacego juz logo.

Co z tego wynika? Réb wszystko, co mozesz, aby zapewni¢, ze Twoje logo jest naprawde
unikatowe — a przynajmniej na tyle rézne od innych, ze Ty i Twdj klient nie bedziecie mieli sie
czego obawiac.
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Nie istnieje Zadna reguta méwigca, ile miniaturek musisz stworzy¢, zanim uzyskasz dobre
rozwiazanie. Rysowanie miniatur to kluczowy, ale tez fascynujacy etap procesu kreatywnego,
poniewaz pozwala Ci na maksimum ekspresji. Umozliwia tez odsianie pomystéw, ktore

sie nie sprawdzg. Proces rysowania miniaturek moze tez zaczaé przynosi¢ nowe pomysty

— patrzenie na nowe ilustracje moze stymulowa¢ kreatywnos¢ (patrz rysunek 6.11).

Rysunek 6.11. Szkice miniatur dla pomystéw logo Vona Glitschki (www . vonglitschka.com)

W trakcie rysowania lubie oznacza¢, ktdre szkice powinno da¢ sie rozwina¢. Dla utatwienia
stawiam niewielki haczyk przy miniaturkach, ktére wyrozniajg si¢ na tle innych (patrz
rysunek 6.12).

ROZWIJANIE MINIATUREK

Kiedy Twoje miniaturki sg gotowe, mozesz z fatwo$cia doktadnie zobaczy¢, jakie pomysty
masz w praktyce do dyspozycji. Malo prawdopodobne, by kazda miniatura byta warta
dalszego rozwijania, ale je$li masz szczeécie, znajdziesz takich przynajmniej kilka.

Teraz mozesz kontynuowa¢ prace z uzyciem tradycyjnych materialéw, aby przenies¢ szkice
w forme bardziej przypominajacg logo (patrz rysunek 6.13). Eksperymentowanie z réznymi
wariacjami pomystéw réwniez moze przynies¢ korzysci.
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Rysunek 6.13. Szkice rozwijane przez Josha Hayesa (www . hayesimage . com. au)
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Eksperymentowanie za pomoca szkicéw odnosi sie tez do recznie rysowanych glifow.
Stanalem przed zadaniem zaprojektowania logotypu dla marki miodu domowej roboty
dystrybuowanego przez Ridgeway Apiaries w Wielkiej Brytanii. Zdecydowatem, ze
wizerunek pysznych produktéw domowej roboty mozna przedstawi¢ za pomocg logotypu
przypominajacego tyzki miodu (patrz rysunek 6.14).
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Rysunek 6.14. Moje eksperymenty z projektowaniem wtasnego kroju pisma dla logotypu

KONSULTOWANIE POMYStOW Z KLIENTEM

Odkrylem, ze mozna zaoszczedzi¢ czas, konsultujac poczatkowe pomysly z klientem zamiast
prezentowac je po ukonczeniu pracy. Podejécie to moze zapobiec zmarnowaniu wielu
godzin pracy na rozwijanie i dopracowywanie pomystu, ktory zostanie odrzucony. Klient
bedzie zadowolony, widzac, ze chcesz zaangazowal go w proces tworczy. Pamietaj tylko, ze
nie chcesz, by przejal wodze i zaczat wysyta¢ wlasne szkice — to Ty jeste$ tu projektantem,

a on zleceniodawcg.

Po krotkiej dyskusji prawdopodobnie uzyskasz jakies informacje zwrotne — negatywne lub
pozytywne. W tym pierwszym przypadku nie akceptuj odpowiedzi monosylabami; staraj
sie sktoni¢ klienta do wyjasnienia, co dokladnie nie podoba mu si¢ w Twoich projektach.
Pomoze Ci to zawezi perspektywy i zwigkszy szanse na znalezienie pomystu, ktéry bedzie
wiasciwg odpowiedzig na brief i z ktorego klient bedzie dumny.
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lle pomystow przedstawiac?

Wielu projektantéw uwzglednia liczbe projektéw w swojej stawce. Jest to zupetnie dobry
pomyst, o ile satysfakcjonuje Cie nagroda finansowa za gtebie podejmowanych badan.
Niektdry projektanci po osiagnieciu okreslonej liczby odpowiednich koncepcji uznajg faze
rozwijania pomystéw za zakoriczong. Ja zawsze staram sie przekraczac granice i nie trzymac
sie liczby pomystow, ktoére przyjda mi do gtowy. Zawsze pozostaje ten jeden ulotny pomyst,
ktéry mozna jeszcze odkry¢. Staraj sie osiggnac doskonatos¢ — warto.

WYPROBUJ SWOJE IDEE

Jesli masz dosé¢ czasu i zasobow, przedstaw swoje pomysty osobom nalezacym do docelowej
grupy odbiorcow. Nie pytaj tylko jednej osoby i nie zakladaj, Ze wszyscy si¢ z nig zgodza.
Projekty to kwestia subiektywna. Niekt6rzy ludzie maja doskonaly gust, inni nie — nie
mozesz nic na to poradzi¢. Przez zgromadzenie opinii szeregu ludzi bedziesz w stanie
pozna¢ usredniong opinie i lepiej zorientowac sie, czy Twoj pomyst jest udany.

Kolejnym dobrym testem jest pokazanie swoich poczatkowych idei zaréwno projektantom,
jak i laikom, ktérym ufasz. (Zasigganie opinii u przyjaciot i rodziny czesto jest bezcelowe,

o ile nie masz pewnodci, ze nie beda stronniczy na Twoja korzys¢). Zapytaj, czy to logo
przypomina im jakie$ inne, ktore juz widzieli, i jakie wywoluje w nich odczucia. Odpowiedzi
moga Cig zaskoczy¢.

Staraj si¢ my$le¢ jak czlonek docelowej grupy odbiorcéw i zapomnie¢, ze sam
zaprojektowales dane logo. Nikogo nie bedzie obchodzito, ze to Ty jestes jego tworcg —
istotny jest tylko pomyst tworzacy wiez z odbiorca.

Dobrjg inicjatywa jest tez przetestowanie semantyki obrazu. Czy w stworzonym projekcie
moze miescic sie jakie$ ukryte znaczenie lub obraz? Obejrzyj go od wszystkich stron
i w réznych rozmiarach, by upewnic sie, ze nie ma tam zadnych niechcianych ksztattow.

DOSKONALENIE SZKICOW

Kiedy bedziesz przekonany, ze masz gotowe unikatowe, udane rozwiazanie, staraj sie
opanowac podniecenie i jeszcze przez jaki$ czas unika¢ komputera. Czas, jaki powiniene$
poswieci¢ na swoje szkice przed przeniesieniem ich na ekran, zalezy od tego, jak swobodnie
czujesz sie, korzystajac z programu do grafiki wektorowej. Mozesz nawet rysowac
bezposrednio w programie, jesli jest to dla Ciebie fatwiejsze niz korzystanie z otéwka, ale
uwazam, ze dobrze jest posiadaé prawdziwe szkice, kiedy bedziesz na pdzniejszym etapie
przedstawial proces ich powstawania.

Wiekszoé¢ rysunkéw wykonuj na papierze, a nie na ekranie. Lubie pracowa¢ tradycyjnymi
metodami — dzieki temu nie czuje si¢ niewolnikiem monitora. Na rysunku 6.15 wida¢
jeden z moich doszlifowanych szkicéw przed przeniesieniem go do formatu wektorowego.
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Rysunek 6.15. Moje doszlifowane szkice
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Badowski, Aleksander, 207, 243
Bakken Bears, logo, 280
Bamboo, logo, 231
Bath Guardian, logo, 279
bazy obrazéw, 188
bazy projektow, 63
Bee, logo, 212
Beetge, Marie, 261
Bendigo Community Farmers
Market, logo, 271
Bernhardt, Craig, 251
bialy, 134
Biatomic Point, logo, 34, 35
Big Game Dinner, logo, 281
Big Kahuna Software, logo, 213
Biohof Angern, logo, 213
Bio-Mechanical, logo, 200
Bird, logo, 240
Bjallic, Vanja, 262
Black Coftee, logo, 267
Blog Blog Black Sheep, logo, 269
blogi, 295
Blue Mountain Electric, LCC,
logo, 210
Blue Rose Wealth Management,
logo, 260
BMP, 173
Bobrow, Iwan, 269
Boelaars, Tim, 223, 266, 274
Boerckel, John, 27, 268
Botania, logo, 231
Bottom Feeders Clam Bar, logo, 278
Bowes of Norfolk, logo, 203
BR&ING, logo, 243
Brandberry, 25, 29, 209, 218, 222, 223
Brandsimplicity, 217, 261
brazowy, 136
Brent Couchman Design, 217
brief kreatywny, 54, 70
budzet, 56
cele, 55
grupa docelowa, 55
harmonogram projektu, 56
okre$lenie problemu, 54
profil klienta, 54
przyklad, 57
wymagane produkty, 56
Bright Sparks, logo, 281
budzet, 56

Burcharth, Mads, 30, 31, 235

Burn Creative, 29, 46, 250

Burr, Kevin, 40, 217, 232, 287,
289, 294

C

Ca Roule, logo, 247
Caballo, logo, 201
California Cajun Foods, logo, 280
Camino, logo, 232
Campbell, Mel, 230, 273
Carakale, logo, 157, 278
Cards For Care, logo, 275
Caritas, logo, 211
Carlisle High School Thundering
Herd, logo, 29
Carrihan Creative Group, 216, 251,
252, 258, 260, 265, 281
Cart, logo, 218
CDR, 171
cena, 51
Central Eyeworks, logo, 260
Chain Gang, logo, 241
Chanel, Coco, 34
Chanel, logo, 33, 34
Chapman’s Confectionary, brief
kreatywny, 57, 58
budzet, 58
cele, 57
grupa docelowa, 57
harmonogram projektu, 58
okreslenie problemu, 57
Chicken Hut, logo, 265
Chopeh, logo, 271
Christophor Publishing House,
logo, 76
Chronic Addiction, logo, 231
CinemaCafe, logo, 198
CitiSync, logo, 216
CMYK, 143, 144
Coca-Cola, logo, 30
Cocktails on Main, logo, 229
Coffee Cup, logo, 153, 154
Colab, logo, 231
Colibry, logo, 199
Colorado Conservation Trust,
logo, 199
Conagra Foods, logo, 204
Confidently Cruising, logo, 279
Contre, logo, 220
Cookie Autobot, logo, 267
CorelDRAW, 285
Costa Macaroni, logo, 249
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Cris Labno, 221, 236, 242
logo, 236

czarny, 134

czcionka, 101

czerwony, 134

D

Daniela Reske, logo, 261

Danzk, logo, 235

David Lammens, logo, 220

Davidson, Carolyn, 24

De Wal, José, 240, 249, 256

Debut London, logo, 270

Deep Ellum Brewing Company,
logo, 265

Deep Guy, logo, 246

Dercums Research, logo, 252

Designabot, logo, 209

Dianne Dieplo, logo, 258

Dig for Saint Michaels, logo, 211

Dla Ciebie!, logo, 234

Dodge’s, logo, 268

domy typograficzne, 102

dopelniajacy, schemat, 138, 139

dotmonster, logo, 274

Douglas, Steve, 284, 295

Down With Design, logo, 266

Driving for Charity, logo, 23

drukowanie, w poszukiwaniu
bledow, 168

Duinen, Gert van, 233, 240

Dukat, logo, 221

Dustin Wilkes, logo, 232

E

Ebe, Saawan, 237, 241
Ecodiva, logo, 40
Effendy, Muhammad Ali, 246, 253
Elastique, logo, 230
Electric Lemonade, logo, 255
elementy, rozmieszczenie, 124
eksperymenty, 126, 127
jeden na drugim, 124, 125
poziomo, 125, 126
Elephruit, logo, 206
Elipsa, narzedzie, 95
Elprom, logo, 257
Ember, logo, 265
emblematy, 26, 263
Agralot, 26, 27
Kennedy’s American Barber
Club, 27
Lyle’s Golden Syrup, 26
Embloc, logo, 228
Envision, logo, 209
EPS, 171
Erickson, Mike, 198, 216, 236, 241,
242,262, 285, 286, 289
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Euphonic, logo, 217

Euro Yacht, logo, 210

Excalibur, logo, 212

Excellence in Manufacturing,
logo, 223

Exotig, logo, 211

F

Facchinelo, logo, 235
Farrell, Sean, 202, 208, 210, 229
Fashion Hair Stylist, logo, 213
Femina, logo, 237
Ferrari, Jon, 254
FiftyFifty, logo, 238
Fight Imports, logo, 251
Fight Torture, logo, 205
Filmhouse, logo, 250
Finishing Touch, logo, 261
fioletowy, 136
Flirt Salon, logo, 258
Fogra, logo, 238
fokusowe, grupy, 65, 66
Fondry Co, 277
fonty, 101
darmowe, 103
domy typograficzne, 102
dystrybutorzy i sprzedawcy, 102
grubos¢, 107
licencja, 172
niezalezni projektanci, 103
projektowanie, 102
proporcje, 108
szukanie, 102
zbyt wiele, 192
Food Fossickers, logo, 273
Foundry Co, 261, 275
Frame Incorporated, logo, 266
Fudyma, Janice, 251
FX3, 220, 233, 250

G

Gadoiu, Andrei, 201, 203, 268
Galaxy Garden, logo, 200
GBG, logo, 252
GENIUS, logo, 41
GIE 172
Gionis, Julien, 220, 233, 250
Glaser, Milton, 16
glify, 31
Alson Private Villas, 32
Anastasia, 33
Honda, 32
Glitschka, Von, 81, 152, 155
Gladzik, narzedzie, 97
Gnomeangel, logo, 282
Godiva Books, logo, 225
Godzillas Paintball Team, logo, 277
Gotovim.ru, logo, 239

Grace Hospice, logo, 204
grafika

rastrowa, 188

wektorowa, 87, 188
Grain House, logo, 206
Grassland Grains & Kitchens, 208
Green Ink Studio, 206, 211
Green Monkey Tea, logo, 267
Green Path Garden Supply, logo, 273
Green Rail, logo, 208
Gretta, Dan, 266, 267, 272, 279
Griffin, logo, 207
Grinapol, Stan, 254
Grobbelaar, Reghardt, 241, 253, 278
grupy fokusowe, 65, 66

H

H&C Inso, logo, 210

Hand Crafted in Canada, logo, 207

Handel Group, logo, 216

handglob, logo, 233

Handmade Cafe, logo, 224

Hanley, Christopher, 216, 251, 252,
258, 260, 265, 281

Hanuet Wine, logo, 259

Hardy, Gareth, 31, 33, 43, 75, 162,
211, 212, 213, 224, 225, 243, 250,
255, 258, 262, 265, 266, 280, 281,
282

Harpin, Matthew, 223

Hayes, Josh, 61, 62, 79, 82, 200, 239

HBO, logo, 255

Hegel Toys, logo, 278

Heil, Randy, 205, 209, 212, 268

Hepburn Creative, logo, 152, 155

Heritage Retirement Advisors,
logo, 251

Hobbs, Glen, 199, 200, 201, 202, 232,
251, 286, 290

Hombre Mexican Restaurant, logo, 212

Honda, logo, 32

Honey Bee, logo, 205

Hoppenia Wild Games, logo, 264

Horsens Pirates, logo, 282

Hubbell, Leighton, 198, 249, 260, 269,
284,292,293

Huerta, Gerard, 251, 254, 255

Hurtado, Rudy, 42, 202, 207

I Can Fly, logo, 76, 77, 78
Iconfinder, logo, 277
Iconik, logo, 218
ICPCA, logo, 43
Idealogy, logo, 25
Tllustrator, 285
Elipsa, narzedzie, 95
Gladzik, narzedzie, 97

Pole¢ ksigzke



importowanie szkicu, 90
krzywe Beziera, 93, 94
odwrdcenie koloréw, 99
Pidro, narzedzie, 92
poprawianie $ciezki, 95, 96, 97
praca na czarno i bialo, 97
przesuwanie $ciezki, 166
rysowanie $ciezki, 92, 93, 94
tworzenie warstwy, 91
Zaznaczanie bezpo$rednie,
narzedzie, 95, 96
zmniejszanie obrazu, 98
Imported Mexican Foods, logo, 211
Incedio, logo, 220
Industrial Wisdom, logo, 200
inicjaly, 245
Inkscape, 285
inspiracja, znajdowanie, 72
przedmioty codziennego
uzytku, 73
przyroda, 72
sztuka tradycyjna, 76
wspomnienia i do§wiadczenia, 76
Inspire to Success!, logo, 201
Invizio, logo, 233

J

Jacobs & Sons Carrots, logo, 239
JamPFactory, 198, 238, 265, 267
Janoff, Rob, 22

Jesters, logo, 242

Jiggle Eye Productions, logo, 228
Jive, logo, 242

Jobs, Steve, 22

John Lauren, logo, 259

Jolly Monk, logo, 41, 42

Jost, Josiah, 23, 208, 231, 278
JPEG, 172

Jumeirah, logo, 229

Jungpark, logo, 212

K

Kagawa Systems, logo, 225

Kaimere, logo, 258

kalibracja monitora, 145

Kallaway, logo, 254

Kastelov, Galin, 204, 229

Kauzlarich, Matt, 272, 274, 280, 282

Kennedy’s American Barber Club,

logo, 27

kerning, 111, 112, 113

Kirby, Megan, 237

klient
budowanie relacji, 52
informacje zwrotne, 158
komunikacja, 50
konkurencja, 62, 63
konsultowanie pomystéw, 83
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odrzucenie wszystkich
pomystow, 158
poczatkowe pytania, 50
przygotowanie prezentacji, 148
specyfikacja projektu, 52, 53
umowa, 52
kolor, 133
bialy, 134
brazowy, 136
czarny, 134
czerwony, 134
fioletowy, 136
koto barw, 137
liczba, 139
niebieski, 136
pomaranczowy, 135
psychologia, 134, 135, 136
wybor palety, 137
zielony, 135
26lty, 135
koto barw, 137
Koodoz Design, 214, 248, 277
Koolajong Australia, logo, 223
Kosher Wine Express, logo, 207
kosciot Santa Clara, logo, 159, 160,
161, 162
kroje pisma, 101, 105
dodatkowe, 104
modyfikacja litery, 118, 119, 120
modyfikowanie, 110, 117, 118
niewlasciwe, 192
wiecej niz jeden, 114, 115
wszechstronnoé¢, 109
wybieranie, 104, 105, 106, 107,
108, 109
kwestionariusze, 66, 67
Kyle’s Kayaking Safaris, logo, 268

L

La Bella, logo, 272

Lacey, Pete, 235, 236, 246, 271

Lady Shocking Revelation, logo, 209

Lahham, Ghiath, 203, 229, 235, 237,
238,273

Lane, Anthony, 229, 240, 248, 249, 257

Lange Transport, logo, 224

Laurus Nobilis, logo, 216

leading, 113, 114

Lebiediew, Nikita, 44, 45, 206

Lee Jackson, logo, 264

Lemons, logo, 221

Libera, logo, 243

Limelight Studios, logo, 202

Limerickclassers.com, logo, 276

Lincoln Classic Bikes, logo, 275

Lindsay Quinn, logo, 257

Lion & Lambs Media Group, LLC,
logo, 281

Lionstone, logo, 280

litera, modyfikacja, 118, 119, 120
Locksley West, logo, 199
logo, 15, 16

bazy projektéw, 63
bledy, 71, 187, 188, 189, 190, 191,

192, 193
cena, 51
duza ilo$¢ tekstu, 116, 117
element zaskoczenia, 39
emblematy, 26, 263
glify, 31
inicjaty, 245
inne wersje, 170
logotypy, 30, 227
monogramy, 33, 245
oryginalno$¢, 40, 80
ponadczasowos¢, 39
postacie, 28, 263
projektowanie, 49
prostota, 38
przestanie, 43
przysztos¢, 296
rodzaje, 21
rozwoj marki, 41
skalowalno$¢, 45
technika, 284
typografia, 30
wizerunek marki, 44
wszechstronno$é, 41
wykonanie, 46
wykorzystanie, 16, 17, 18, 19
zapadanie w pamie¢, 38
zasady uzywania, 176
zatrudnienie projektanta, 19, 20
ztozonos¢, 190
znaki abstrakcyjne

i symboliczne, 24, 215
znaki graficzne, 22, 197

Logoboom, 199, 200, 201, 202,

232,251

Logomotive Designs, 285
logotypy, 30, 227

Akcent, 230

Al Manzil Hotel, 237
Alyasra, 238

Anna Lord’s, 239

Arc Al Rajhi Cement, 235
Arcus Consulting, 240
Avenude, 240

Avenue One, 235
Bamboo, 231

Bird, 240

Botania, 231

BR&ING, 243

Camino, 232

Chain Gang, 241
Chronic Addiction, 231
Coca-Cola, 30
Cocktails on Main, 229
Colab, 231
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logotypy
Cris Labno, 236
Danzk, 235
Dla Ciebie!, 234
Dustin Wilkes, 232
Elastique, 230
Embloc, 228
Facchinelo, 235
Femina, 237
FiftyFifty, 238
Fogra, 238
GENIUS, 41
Gotovim.ru, 239
handglob, 233
Invizio, 233
Jacobs & Sons Carrots, 239
Jesters, 242
Jiggle Eye Productions, 228
Jive, 242
Jumeirah, 229
Libera, 243
March, 234
Mono Software, 241
Niven Landscaping, 239
Qasis, 242
Panda, 232
Pencil, 241
Peppe, 237
Pixelcraft, 234
Red, 229
Rikke Kristine, 236
Rockin, 240
RXTR, 31
Saawan, 241
Se Scéne, 238
Sotra, 234
Stir, 237
Studio Ink, 38
Tarfir, 242
The Village Experience, 230
Threeleaves, 228
Time Bomb, 236
Tofu, 233
Top Spot, 228
Twyst, 233
Unreel Fishwear, 236
Vuvav, 232
Wallen, 30, 31
Wave, 230
Zerowork, 229
Lunk Hartsema, logo, 253
Lyle’s Golden Syrup, logo, 26

M

Macafe Marketing, logo, 269
MacKenzie, Euan, 207, 219, 224, 253,
259,276
Macromedia Freehand, 285
Made By Thomas, 218, 220, 257
logo, 257
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March, logo, 234
Marie Beetge, logo, 261
marka
rozwdj, 41
spdjnos¢, 176, 177
wizerunek, 44
Mathew, Inka, 206, 211
Matic, Andrej, 73, 259
McFly Originals, logo, 277
Me and Mister Jones, 211, 234, 247, 282
media spoleczno$ciowe, 294, 295
Memory Lane, logo, 202
Memory Wash, logo, 198
Men Cook Now, logo, 275
Michael Spitz, logo, 256
Midgar.eu, 199
Mikazuki Camera, logo, 213
Milou, 219, 220, 222
miniaturki, 79, 81
rozwijanie, 81, 82
Mirbach, Lorena, 205, 213, 221, 225,
233,236, 241, 242
Mister, 217, 218, 228, 231, 257
logo, 257
Mobileactive.org, logo, 217
Money Saving Tactics, logo, 253
monitor, kalibracja, 145
Mono Software, logo, 241
monochromatyczny, schemat, 139, 140
monogramy, 33, 245
Biatomic Point, 34, 35
Chanel, 33, 34
Union House, 34
Monopoly, logo, 28
Moorland Associates, logo, 224
Moving Box, logo, 249
MSDN TV, logo, 268
Muddy Boots Landscaping, logo, 208
Muhtarov, logo, 44, 45
Museum of Japanese Balance,
logo, 222
Musicmaster, logo, 247

N

Nebraska AIDS Project, logo, 204

Neiner, John, 207, 216, 228, 253

Nice Typography, logo, 254

niebieski, 136

Nike, logo, 24

Niven Landscaping, logo, 239

Noah Borer Video Productions,
logo, 253

o

Qasis, logo, 242

obrazy
bazy, 188
kadrowanie, 88
kontra typografia, 35

Ocalan, Oguzhan, 80, 156, 201, 231
Ocalan, Uguzhan, 70
Ocular Ink, 40
O’Grady, Sean, 222, 228, 238, 290
Olenik, Denis, 76, 239
One, logo, 258
oprogramowanie, 284
Adobe Illustrator, 285
Corel DRAW, 285
Inkscape, 285
Macromedia Freehand, 285
Oronoz Brandesign, 210, 214, 265,
270,276
Oronoz, Alan, 26, 27
oryginalno$¢, 40, 80
Oxide Design Co., 34, 35, 39, 40, 204

P

Pakuy, logo, 246
palety barw
wybor, 137
irédla, 143
Palliative Care Australia, 61, 62
Panda, logo, 232
Pantone, 143, 144
Pantone Matching System, 144
Patino, A. William, 212
Paymo, logo, 268
PCA, Patrz Palliative Care Australia
PDE 171
Peace Love & Understanding,
logo, 270
Peaceful Healings, logo, 216
Pencil, logo, 241
pennypuddle, logo, 219
Peppe, logo, 237
petfoto, logo, 200
Photoshop
kadrowanie, 88
zmniejszanie intensywnosci
linii, 90
Pinacia, logo, 219
Piéro, narzedzie, 92
krzywe Beziera, 93, 94
Piraap Publishers, 208
pismo, kroje, 101, 105
dodatkowe, 104
modyfikacja litery, 118, 119, 120
modyfikowanie, 110, 117, 118
niewlasciwe, 192
wiecej niz jedno, 114, 115
wszechstronno$¢, 109
wyboér, 104, 105, 106, 107,
108, 109
Pistilli Realty Group, logo, 259
Pixelcraft, logo, 234
plagiat, 193, 291
plik
archiwizacja, 173
do druku, 171
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dostarczanie, 170
na ekran, 171, 172
oczyszczanie, 168
przygotowanie, 88
PMS, Patrz Pantone Matching System
PNG, 172
pomaranczowy, 135
pomysty
kontrolowanie, 78
niewykorzystane, 162, 163
szkicowanie, 79
7te, 71
ponadczasowos¢, 39
port w Kinslay, logo, 73
portfolio, 293
postacie, 28, 263
Alcedo Media, 29
Carlisle High School Thundering
Herd, 29
Monopoly, 28
Power Line, logo, 206
Pozzitiv, logo, 45
PPT, 173
prezentacja, 148
co pokaza¢, 151
dzielenie sie wizjg, 153
sprzedawanie pomystéw, 157
wybieranie $rodka przekazu, 148
Prima Donna Luxury Jewels,
logo, 203
Printstunt.nl, logo, 223
Private Grave, logo, 266
Chapman’s Confectionary, brief
kreatywny, 57
Profis Bud, logo, 199
projekt, specyfikacja, 52, 53
projektant, 19, 20
Promantek, logo, 222
proporcje, 129
prostota, 38
przestanie, 43
PSD, 172
psychologia koloru, 134
bialy, 134
brazowy, 136
czarny, 134
czerwony, 134
fioletowy, 136
niebieski, 136
pomaranczowy, 135
zielony, 135
20Mty, 135

Q

Quad City Mallards, logo, 272
Quail, logo, 253
Queen’s Glass, logo, 201
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R

Raam Audio, logo, 219

Raffles Hotels & Resorts, logo, 282

Rail Head BBQ, logo, 275

Randall Museum, logo, 206

rastrowa, grafika, 188

Realty Web, logo, 246

Red, logo, 229

Reeves, Stephanie, 287, 294

Regionalne Centrum Biznesu,
logo, 223

Relentless Insignia, logo, 256

Reputeer, logo, 252

RGB, 143, 144

Rikke Kristine, logo, 236

Robert Busch School of Design,
logo, 251

Robin Bond, logo, 249

Robinson, Frank Mason, 30

Rock Sampler, logo, 276

Rock, Mike, 235, 247, 258, 276, 280

Rocket Coffee, logo, 279

Rockin; logo, 240

Ross Poultry, logo, 248

Roy, Sneh, 211, 274

Royal Norfolk Show, logo, 44

Royalty Records Management,
logo, 256

Rubloff, logo, 262

Russell, Craig, 23, 231

Ruszel, Lukasz, 224, 234, 252, 257

RXTR, logo, 31

Rypar, logo, 247

S

S.H. United, logo, 266

Saawan, logo, 241

Sadowa Rodina, logo, 207

Sandhu, Raja, 76, 77, 78, 216, 220, 242

Sarlow, Nathan, 288

Saturday, Mackey, 281

schemat koloréw
analogiczny, 141, 142
dopelniajacy, 138, 139
monochromatyczny, 139, 140
triady, 140, 141

Schick Enterprises, logo, 46

Scott, Rich, 209, 219, 225, 230, 252

Se Scéne, logo, 238

Seablings Fish Market, logo, 202

Seasaw, logo, 260

Security 4 Transit, logo, 248

See:evil, logo, 265

Shirokuma, Inc., logo, 269

Showcatcher, logo, 222

Shutterbug, logo, 203

Silent Progression, logo, 220

skalowalno$¢, 45

SlickPixel, logo, 249
Smith, Roy, 34, 44, 203, 230, 247, 248,
254,264,271
Solangel Properties, logo, 255
Soren Fund Management, logo, 221
Sotra, logo, 234
Spelling Entertainment, Inc, logo, 254
Spice Mountain, logo, 218
Spitz, Michael, 256, 270, 275
Springbok, logo, 39, 40
Staines, Niall, 270
Stems & Petals, logo, 273
Stereo, logo, 217
Stir, logo, 237
Strange, James, 200, 201, 204, 206,
208, 221, 267, 275, 279
Studio Ink, 271, 272, 273
logo, 38
Studio_Fla, 256
subtraktywny, schemat, 143
Sunparks, logo, 221
Swan, logo, 205
Sweet Land Confectionary, logo, 270
symbol
wlasnosci, 121
zastrzezonego znaku
firmowego, 121
znaku prawa autorskiego, 121
znaku towarowego, 121
Szapiro, Siergiej, 24, 25, 224, 234
szkic
doskonalenie, 84
skanowanie, 88
szkicowanie, 79
miniaturki, 79, 81, 82

S

$ciezki
poprawianie, 95, 96, 97
przesuwanie, 166
rysowanie, 92, 93, 94

T

tablica nastroju, 64
Taca, logo, 270
Tarfir, logo, 242
Taurus Construction, logo, 198
technika, 284
testowanie, 166
zastosowan, 170
The Bean, logo, 272
The Cowshed Bar and Grill, logo, 198
The Loaded Diaper, logo, 278
The Logo Factory, 210, 219, 239, 255,
269,272,278, 279, 284
The Lost Chambers Atlantis,
logo, 273
The Nelson, logo, 264
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The Olde World Rug Washing
Company, logo, 271
The Organic Feed Company,
logo, 248
The Rutland Arms Hotel, logo, 271
The Serious Sausage Co!, logo, 274
The Sweetest Days, logo, 224
The Trails, logo, 277
The Village Experience, logo, 230
The Washington Athletic Club, 237
Theo's Cycle Shop, logo, 262
This is Nido, 73, 74, 199, 206, 221,
222,232,233
Threeleaves, logo, 228
TIFE 172
Time Bomb, logo, 236
Tofu, logo, 233
Top Spot, logo, 228
Toreto, logo, 210
Toronto Star and the Performing
Arts, logo, 42
Toy Gun Films, logo, 261
tracking, 110, 111
TravelWorld, logo, 209
trendy, 190
triady, schemat, 140, 141
tréjpodziatu, zasada, 130
Tullamore Estate, logo, 214
Turbomilk LTD, 268, 276, 277
Twal, Nadim, 41, 42, 156, 157, 238,
255,278
Twyst, logo, 233
Type08, 202, 212, 218, 274
typografia, 30, 101
kontra obraz, 35

U

uklad, 123
eksperymenty, 126, 127
proporcje, 129
rozmieszczanie elementow, 124
réwnowaga, 128
zasada trjpodziatu, 130
umowa, 52
Uncorkd, logo, 205
Undersea Productions, logo, 23
Uneek Grafix, 200
Union House, logo, 34
Unreal Fishwear, logo, 236
Urban Acres, logo, 218

'}

Vasvari, Peter, 205, 240, 252
Vectory Belle, logo, 262
Viral Ad Network, logo, 267
Vuvay, logo, 232
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w

Wallen, logo, 30, 31

War to Ear Recording Co., logo, 217
Water Drop, logo, 252

Wave, logo, 230

wektorowa, grafika, 87, 188
wektory, praca, 90

Wende, Alexander, 232, 261

West Austin Properties, logo, 250
Wharton Wildmen, logo, 274
Wiley, logo, 251

Wine Searcher, logo, 74, 75
Wizemark, 210, 228, 259, 260, 264
wlasnosci, symbole, 121
Worldonline, logo, 222
Worldwide Wine, logo, 225
wszechstronno$¢, 41
wyksztalcenie, 286, 287, 288, 289
Wyldlyfe, logo, 272

X

Ximo, logo, 250

Y

You Can’t Play Trumpet with
a Clenched Fist, logo, 39
Your Home Theater, logo, 281

Yourfashion.com, logo, 214

yA

Zabransky, Jan, 41, 153, 154, 199,
230,247
zasada trojpodziatu, 130
zasady uzywania logo, dokument, 176
format, 185
kolor, 182, 183
minimalny rozmiar, 180
niepoprawne stosowanie, 183, 184
oktadka, 177, 178
paleta drugorzedna, 183, 184
spis tresci, 178, 179
$wiatlo, 180, 181
tha, 181, 182
znak marki, 178, 179
Zaznaczanie bezpo$rednie, narzedzie,
95, 96
Zerowork, logo, 229
zielony, 135
Zombie Mixer, logo, 279
znaki abstrakcyjne i symboliczne,
24,215
Adimurti, 24, 25
Amari, 219
Cart, 218
CitiSync, 216
Contre, 220

David Lammens, 220
Dukat, 221
Euphonic, 217
Excellence in Manufacturing, 223
Godiva Books, 225
Handel Group, 216
Handmade Cafe, 224
Iconik, 218
Idealogy, 25
Incedio, 220
Kagawa Systems, 225
Koolajong Australia, 223
Lange Transport, 224
Laurus Nobilis, 216
Lemon, 221
Mobileactive.org, 217
Moorland Associates, 224
Museum of Japanese Balance, 222
Nike, 24
Peaceful Healings, 216
pennypuddle, 219
Pinacia, 219
Printstunt.nl, 223
Promantek, 222
Raam Audio, 219
Regionalne Centrum Biznesu, 223
Showecatcher, 222
Silent Progression, 220
Soren Fund Management, 221
Spice Mountain, 218
Stereo, 217
Sunparks, 221
The Sweetest Days, 224
Urban Acres, 218
Wire to Ear Recording Co., 217
Worldonline, 222
Worldwide Wine, 225
znaki graficzne, 22, 197
47th Festival, 202
Al Qasr, 203
Anglers Association, 204
Apple, 22
Aquasis, 201
Bee, 212
Big Kahuna Software, 213
Biohof Angern, 213
Bio-Mechanical, 200
Blue Mountain Electric, LLC, 210
Bowes of Norfolk, 203
Caballo, 201
Caritas, 211
CinemaCafe, 198
Colibry, 199
Colorado Conservation Trust, 199
Conagra Foods, 204
Designabot, 209
Dig for Saint Michaels, 211
Driving for Charity, 23
Elephruit, 206
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Envision, 209

Euro Yacht, 210

Excalibur, 212

Exotig, 211

Fashion Hair Stylist, 213

Fight Torture, 205

Galaxy Garden, 200

Grace Hospice, 204

Grain House, 206

Grassland Grains & Kitchens, 208
Green Rail, 208

Griffin, 207

H&C Inso, 210

Hand Crafted in Canada, 207
Hombre Mexican Restaurant, 212
Honey Bee, 205

Imported Mexican Foods, 211
Industrial Wisdom, 200

Kup ksigzke

Inspire to Success!, 201
Jungpark, 212

Kosher Wine Express, 207
Lady Shocking Revelation, 209
Limelight Studios, 202
Locksley West, 199

Memory Lane, 202

Memory Wash, 198

Mikazuki Camera, 213

Muddy Boots Landscaping, 208
Nebraska AIDS Project, 204
petfoto, 200

Piraap Publishers, 208

Power Line, 206

Prima Donna Luxury Jewels, 203
Profis Bud, 199

Queen’s Glass, 201

Randall Museum, 206

yA

Sadowa Rodina, 207
Seablings Fish Market, 202
Shutterbug, 203

Swan, 205

Taurus Construction, 198
The Cowshed Bar and Grill, 198
Toreto, 210

TravelWorld, 209
Tullamore Estate, 214
Uncorkd, 205

Undersea Productions, 23
Yourfashion.com, 214

iohty, 135
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PROGRAM
~PARTNERSKI
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1. ZAREJESTRUJ SIE
2. PREZENTUJ KSIAZKI ©
3. ZBIERAJ PROWIZJE

Zmien swoja strone WWW
w dziatajacy bankomat!

Dowiedz sig wigcej i dotacz juz dzisiaj!
http://program-partnerski.helion.pl

GRUPA WY DAVINICZA

¥ Helion SA


http://program-partnerski.helion.pl

TWORZ NIEPOWTARZALNE ZNAKI GRAFICZNE!

Nikomu nie trzeba uswiadamiac, jak istotng forma identyfikacji prowadzonej dzialainosci jest logo. Potrafi
ono mie¢ wrgcz astronomiczng wartosé, W codziennym Zyciu nietrudno znaleié licane przyklady
potwierdzajgce ten fakt. MNalezy postawié pytanie, jak przygotowaé dobre logo, ktére zakorzeni sig
w Swiadomosci klientow | bedzie z dnia na dzien zwigkszat swojg wartosc. Ksiazka ta odpowiada na
podstawowe pytanie: jak stworzy¢ projekt atrakecyjny wizualnie, poprawny technicznie i spetniajgcy oczeki-
wania zamawiajgcego?

Natchnie Cie ona dziesigtkami pomystow na swietny znak firmowy. Na poczatku zdobedziesz solidng
wiedze teoretyczng. Poznasz roine rodzaje znakdw graficzmych i dowiesz sig, na co zwrdcié uwage przy
zatrudnianiu projektanta oraz czym tak naprawde jest logo. W drugiej czesci szczegdlny nacisk polozono na
zagadnienia zwigzane z projektowaniem logo. Zaznajomisz sig dokladnie z tym procesem, okreslisz
harmonogram pracy, grupe docelowy oraz budzet. Odkryjesz odpowiednie techniki i zrozumiesz, jakich
narzedzi uzy¢é w procesie projektowania logo, jak dobra¢ odpowiednia kolorystyke oraz zaprezentowac
projekt klientowi. Na koniec obejrzysz udane znaki firmowe, zaprojektowane przez tworcow z calego Swiata.
Szczegolng uwage powinienes zwrocié na dwa rozdzialy — jeden poswigcony prawnym aspektom uiycia
logo, drugi pokazujgey najczesciej popelniane bledy i sposoby ich unikania. Dzigki tej ksigzce stworzysz
wiele fantastycznych znakdw graficznych, ktdre zostang zapamigtane przez klientdw!

= Rodzaje logo » Szukanie inspiracji
= Detale gwarantujgce sukces = Narzedzia wspierajgce proces projektowania
= Projektowanie logo = Dobdr fontow i opracowywanie wiasnych

= Przygotowanie harmonogramu prac » Eksperymenty z ukladem
= Wspdipraca z klientem w procesie projektowania » Wybar kolorystyki

= Prezentacja projektu

= Najczescie) popelniane bledy | sposoby ich unikania

= Qkreslenie grupy docelowej
= Praygotowanie koncepcji logo

PATROMI MEDIALNI:
Y
1digart.pl %slllsh“n"

f FWILEY

1 -
|
L7 s Helion

' Sprawdk najnowsze promocje:
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