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Wstep

Wspolczesny cztowiek jest skonfrontowany z nieprzebrang iloscig in-
formacji, ktore zasadniczo majg swe zrédto w mass mediach. Ksigzka
i prasa, radio i telewizja, a przede wszystkim Internet, uczynity z ludzi
masowych konsumentéw takze w zakresie méwionych badz tez pisa-
nych tekstow. Kwestig sporna jest oczywiscie relacja wymiaru iloscio-
wego tych informacji do ich aspektu jakosciowego oraz wplyw owego
natloku stéw na mentalng kondycje ludzkosci. Znany niemiecki pub-
licysta i popularyzator nauki Wolf Schneider zwraca w swojej ksiazce
»~Worter machen Leute” (Jak cig styszg, tak cig piszg) uwage, Ze niegdys
czlowiek w swoim zyciu mowil mniej wiecej tyle samo, ile styszal od
innych ludzi. Obecnie proporcje miedzy aktywnym méwieniem a pa-
sywnym stuchaniem réznig si¢ znaczaco. Cztowiek styszy, czyta badz
najogolniej rzecz ujmujac recypuje w swoim zyciu wielokrotnie wiecej,
niz sam jest w stanie wypowiedzie¢ i napisa¢ (zob. Schneider 1992: 10).
Spojrzenie na histori¢ pozwala ponad to zaobserwowa¢ pewng prawid-
fowo$¢, mianowicie, ze kazde nowe medium wzbudzalo kontrowersje
i obawy, bylo postrzegane przez tradycjonalistow jako zaburzenie pew-
nego porzadku rzeczy. Publicystyka miata usmiercic literature w trady-
cyjnym rozumieniu, za$ pojawienie si¢ radia, jak si¢ powszechnie oba-
wiano, mialo potozy¢ kres czytelnictwu. Ekspansja telewizji w drugiej
polowie minionego stulecia miala niechybnie wyrugowac pozostate
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media, a wielu dostrzegato i wcigz dostrzega zagrozenia z nig zwigzane.
Bohater powiesci ,, Telewidz na goscinnych wystepach” Kurta Oesterle,
wspomina, ze w dziecinstwie rodzice zabraniali mu ogladac telewizje,
mowiac, ,ze na poczatku szkodzi tylko oczom. Jednak temu, kto sie od
niej w pore nie uwolni, wyzera dusze, wypalajac w niej w konicu sine,
postrzepione na brzegach dziury, ktorych juz nijak nie da si¢ zacero-
wac” (Oesterle 2005: 7). Dzi$ wiele autorytetéw, podobnie jak wezesniej,
wieszczy koniec kultury (wyzszej), upatrujac zrédla probleméw w in-
ternetyzacji i digitalizacji mediéw. Jak zauwaza Stanistaw Gajda:

Nowe media zalewajg nas informacjami. Spetnia si¢ prognoza
S. Lema o grozbie utoniecia w informacyjnej powodzi. Nasz mézg
jest zaprogramowany na ich gromadzenie, lecz ewolucja nie prze-
widziata takiej ilo§ci masy informacji i tak szybkiego jej ruchu. Stad
z jednej strony infoholizm, czyli chaotyczne, wrecz chorobliwe na-
sycanie mézgu informacjami, a z drugiej — problemy z ich selekcja,
oceng, przetwarzaniem oraz zapamietywaniem i zapominaniem.
W rezultacie sptycamy mysélenie, stabnie wytrwatos¢ i zdolnos¢
koncentracji. (Gajda 2010: 26)

Nastal swoisty dysonans, jako ze z jednej strony dominujace jeszcze
do niedawna prasa, radio i telewizja ustepuja pola wszechobecnemu
Internetowi, za$ z drugiej strony przywolane media funkcjonuja w du-
zej mierze dzigki Internetowi wlasnie, bedacemu ich kanatem trans-
misyjnym. Trudno nie zauwazy¢, ze niemal kazdy wydawca i nadawca
utrzymuje wlasng witryne internetowa, przewaznie gazety i czasopis-
ma s3 dostepne w wersji elektronicznej, a audycje radiowe i telewizyjne
udostepniane takze w formie podcastow. Jednakze wszelkie ztowrdz-
bne oceny dotyczace przyszlosci mediow okazuja sig, tak jak i wiesz-
czono to naonczas, najczesciej przesadzone. Pominmy w tym miejscu
stale podnoszong kwesti¢ normy i poprawnosci dyskursu prasowego,
radiowego, telewizyjnego czy internetowego, tym bardziej, ze dostepne
s3 szczegolowe analizy tych zagadnien, a skupmy sie na pozytywnym,
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kreatywnym wymiarze amalgamacji mediéw. Artykuly opublikowane
w niniejszej monografii stanowia doskonaly ilustracje takich wtasnie
pozytywnych zjawisk, otwierajacych nowe i nieznane dotychczas per-
spektywy badawcze, zaréwno te o charakterze inter- i transdyscypli-
narnym, tj. hashtagi, fuzje gier komputerowych i dziet literackich, réw-
niez w postaci renarracji, ujecia sonetéw z aplikacjami internetowymi,
jak réwniez te blizsze analizie lingwistycznej Nowych Medidw, czyli
kwestia komizmu w Internecie, hipertekstow oraz intertekstualnosci
internetowej, nie wyltaczajac negatywnych aspektéw komunikacji in-
ternetowej w postaci trollingu oraz hejtingu. Nie bez znaczenia okazuja
si¢ Nowe Media w swym oddzialywaniu na forme jezyka, modyfikujac
ja znacznie i to nie tylko na plaszczyznie syntaktycznej, ale rowniez
i fonologicznej, co poczatkowo mogloby dziwi¢ ze wzgledu na charak-
ter komunikacji Nowych Mediéw, jest jednak jak si¢ okazuje upraw-
nionym kierunkiem zmian, o czym mowa w ostatnim rozdziale ni-
niejszego tomu. Chociaz poszczegélne rozdzialy monografii dotycza
najrézniejszych ptaszczyzn badawczych, to jednak nalezy podkredli¢,
ze publikacja nie ma ambicji kompleksowego i wyczerpujacego ujecia
problematyki Nowych Mediéw. Jednakze mamy nadzieje, ze bedzie to
warto$ciowy, jakkolwiek skromny przyczynek, do badan nad tg tema-
tyka, stanowiacy punkt wyjscia do kolejnych ciekawych analiz w rze-
czonym zakresie.

1.6dz, w styczniu 2016 1.

Lukas Ples
Krzysztof Sakowski
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Uniwersytet £o6dzki

Kiedy potencjalnie
nieSmieszny tekst zaczyna
bawic? Kilka stow na temat
wizualnych i werbalnych
elementow memow
internetowych

Wstep

Dotychczas w dyskursie naukowym niewiele zostalo powiedziane na
temat memow internetowych. Trzeba jednak zaznaczy¢, ze memy in-
ternetowe staly sie bardzo popularne w ciggu ostatnich lat. Mimo to
badanie humoru ogranicza sie gléwnie do jego werbalnych form, takich
jak zarty. Celem niniejszego artykulu jest przeanalizowanie werbal-
nej czesci memow internetowych ztozonych z grafiki i podpisu. Warto
zwroci¢ uwage, ze chociaz sam mem jako calos¢ z reguly ma charakter
humorystyczny, to juz jego czes¢ werbalna (analizowana w oderwaniu
od czesci niewerbalnej — obrazka) nie zawsze niesie ze sobg potencjal
wywolywania reakcji humorystycznej u odbiorcy.

W artykule zostanie podjeta proba wykazania, ze istnieje interse-
miotyczny zwigzek migdzy obrazem i stowem, ktéry powoduje, ze mem
staje sie zabawny.
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Aby w pelni zrozumie¢ problem, nalezy analiz¢ rozpocza¢ od
przyjrzenia si¢ definicji memu. Dawkins (1976: 192) zdefiniowal mem
jako jednostke kulturowy (cultural unit) zdolng do tworzenia bardziej
skomplikowanych form-organizméw kulturowych (complex cultural
organisms). Tworzac pojecie memu, Dawkins (1976: 192) odnidst sie do
antycznej tradycji i greckiego stowa mimeme, oznaczajacego to, co jest
imitowane.

Trzeba jednak zwrdci¢ uwage na to, ze w przypadku analizy, kto-
rej wyniki przedstawione s3 w niniejszym artykule, postuzenie si¢
definicja memu zaproponowang przez Dawkinsa nie jest wystarcza-
jace. Konieczny jest wybor nieco bardziej precyzyjnej definicji, ktora
uwzglednia nie tylko mem jako taki, lecz jego rodzaj: mem interne-
towy.

Na potrzeby niniejszej analizy definiuje si¢ zatem mem internetowy
jako jednostke zlozona z elementu wizualnego (obrazka, nazywanego
dalej takze matryca memu) oraz elementu werbalnego (podpisu) wraz
zwszystkimi jej wariacjami.

Podczas analizowania memu internetowego odbiorca w pierwszej
kolejnosci zauwaza jego wizualng czg$¢. Dopiero pdzniej zapoznaje si¢
z trescig podpisu, by przeanalizowa¢ go w odniesieniu do obejrzane;j
wezesniej grafiki.

Trzeba zaznaczy¢, ze najwazniejszg cz¢$cig memu, konstytuujaca
g0, jest czg$¢ wizualna. To na jej podstawie uzytkownicy Internetu sa
w stanie podzieli¢ memy na poszczegdlne rodzaje, nadajac im nazwy.
Wsrdd najpopularniejszych, zaréwno w polskim jak i w §wiatowym
Internecie, znajduja si¢ miedzy innymi Grumpy Cat, Insanity Wolf czy
Scumbug Steve. Nazwy memdw nadawane sg na podstawie postaci wid-
niejacych na obrazkach.

Podajac definicje memu internetowego warto zwrdci¢ uwage na
takt, ze istnieje z reguly wiele wariacji danego memu. Aby powstata
wariacja memu internetowego, nalezy dotaczy¢ do wybranej matrycy,
przedstawiajacej okreslonego bohatera, unikalny podpis. Innymi sto-
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wYy, to zmiana elementu werbalnego memu powoduje powstanie jego
wariacji. Gdyby doszlo do zmiany elementu wizualnego, mielibysmy
do czynienia z zupelnie nowym memem. Dlatego tez uzasadnione jest
twierdzenie, Ze cze$cig definiujaca i konstytuujaca mem internetowy
jest jego element wizualny.

Warto zaznaczyd¢, ze istnieje wiele rodzajow memow internetowych
(obrazek, wideo, cytat, etc.). Nie s3 one jednak przedmiotem analizy,
ktdrej wyniki prezentowane s3 w niniejszym artykule, zatem zostana
tu pominigte.

Kilka stow o metodologii

Analizie poddano 320 obrazkéw (wariacji memoéw internetowych)
zebranych 6 grudnia 2014 roku. Memy bylty publikowane na stronie
memegerenator.net (dlatego w ramach niniejszego artykulu omawiane
beda memy, ktorych czes¢ werbalna napisana jest po angielsku).

Autor zdecydowatl sie na powyzsze zrédlo obrazkéw, poniewaz
znalazlo si¢ ono w ,,top 10” w wyszukiwarce internetowej Google po
wpisaniu w miejscu wyszukiwanej frazy ,,memes” (pol. memy) w dniu
kompletowania korpusu.

Strona internetowa memegenerator.net posiada obszerne archiwum
memow internetowych, ktore moga by¢ dalej oceniane przez uzytkow-
nikow serwisu. Na tej podstawie memy dzielone s3 na poszczegolne
kategorie: newest images (6 tys. stron po 15 obrazkéw), most popular
images today (9 stron po 15 obrazkdéw), most popular images this week
(40 stron po 15 obrazkow), most popular images this month (22 strony
po 15 obrazkdéw) oraz most popular images of all time (28 tys. stron po
15 obrazkdéw).

Do celéw badan wybrano kategorie most popular images this month,
poniewaz liczba obrazkéw zawartych w niej byta stosunkowo duza
i jednoczesnie nie bylo potrzeby samodzielnej selekcji obrazkéw, co
mogloby zafalszowaé wynik badania.

15
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Zestaw 320 obrazkoéw zostal nastepnie podzielony na kategorie
- w kazdej z nich znajdowat si¢ jeden mem (kryterium podziatu sta-
nowita matryca memu). Oznaczalo to, ze w kazdej kategorii znajdowat
si¢ przynajmniej jeden obrazek, bedacy wariacja memu internetowego,
a zatem posiadajacy odmienng od reszty matryce.

Wyniki

Po dokonaniu podzialu okazalo si¢, ze powstalo 98 kategorii zawieraja-
cych jedna lub wigcej wariacji memu internetowego. Kategorii sktadaja-
cych sie tylko z jednego obrazka bylto najwigcej: 56. Trzeba podkreslic,
ze polaczenie ich w jedng wspolng grupe nie byto mozliwe, gdyz obraz-
ki posiadaly r6zne matryce. Takie dzialanie spowodowaloby zafalszo-
wanie wyniow badania.

W 13 kategoriach znalazly si¢ dwa obrazki, w siedmiu - trzy. Naj-
wigksza kategoria obejmowata w sumie 22 obrazki, bedace wariacjami
tego samego memu. Trzeba zwréci¢ uwage na fakt, ze w wielu przypad-
kach matryce memow internetowych poddanych analizie byty podob-
ne. Pomimo to konieczne byto stworzenie oddzielnych kategorii takze
i dla takich memoéw. Nalezy bowiem pamigta¢, ze to, iz dwa obrazki
przedstawiaja przykladowo t¢ sama (lub: pozornie t¢ sama) postac, nie
oznacza, ze w obu przypadkach kojarzone sg z nimi takie same emocje.
Widac to dobrze na przykladzie obu wilkéw z memoéw:

KILLS A HIPSTER GOOD/NIGHT2

¢

SLEEPIIS EOR

BY IlIlllWNI"G HIM IN THE

memegenerator.net FCTIECETIEISOTAE
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W przypadku pierwszego z nich - Insanity Wolf - mamy do czynie-
nia raczej z wyrazeniem szalenstwa, dzikosci, za$ w przypadku drugie-
go — Courage Wolf — odwagi, brawury.

Tylko w niektdérych przypadkach mozna uzna¢ dwa rézne obraz-
ki za matryce jednego memu. Jest tak wtedy, gdy na obu obrazkach
znajduje si¢ ta sama postac, z ktdra kojarzone sg takie same emocje,
np. Grumpy Cat:

SITTION'THAY
{ FLOOR
.

I'MINOT ALWAYS

memegenerator.net s gz nzraionia]

Przedstawione powyzej przyklady pokazuja, ze z kazda matryca
memu wigzg si¢ okreslone emocje, sktadajace sie na przekaz wspdtgra-
jacy z elementem werbalnym memu.

Rozne rodzaje podpisow w memach
internetowych

W wyniku analizy powstala propozycja podzialu werbalnych czesci me-
mow internetowych na kilka kategorii. Kategoryzacja powstala w oparciu
ojedno kryterium - to, czy podpis memu jest potencjalnie zabawny, jesli
zostanie zaprezentowany bez czesci wizualnej. Na tej podstawie analizo-
wane memy podzielone zostaly na trzy gléwne kategorie:

A. Tekst potencjalnie humorystyczny jako podpis memu

B. Tekst potencjalnie humorystyczny jako podpis memu - tekst nie-

pelny
17
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C. Tekst nieposiadajacy potencjalu wywotywania reakcji humory-
stycznej jako podpis memu

Do oceny $miesznosci tekstu autor artykulu postuzyl sie modelem
»incongruity-resolution” zaproponowanym przez Sulsa (1972), ktory
jest powszechnie akceptowany przez badaczy humoru. Model ten po-
kazuje, ze efekt humorystyczny wywolywany jest przez niespelnienie
oczekiwan odbiorcy tekstu w stosunku do tego, co dalej nastapi. Ele-
ment powodujacy niespelnienie owych oczekiwan wystepuje z reguly
na koncu tekstu.

Tekst potencjalnie humorystyczny jako podpis memu

W przypadku tekstow, ktore sg potencjalnie humorystyczne i zostaly
wykorzystane jako podpis memu internetowego, mamy do czynienia
przede wszystkim z krotkimi formami Zartéw, zwanymi po angielsku
one-liners (zob. Dynel 2009).

Mozna powiedzie¢, ze takie teksty s niejako pelne, w petni wartos-
ciowe — niosg ze sobg wszystkie niezbedne informacje, dzieki ktérym
odbiorca tekstu moze zinterpretowac go we wlasciwy sposéb. Nie ma
potrzeby dotaczania obrazka, ktéry uzupelnialby tekst, a mimo to -
w przypadku memow internetowych opartych na takich wlasnie teks-
tach - zalaczona jest grafika. Mozna podejrzewac, ze jej obecnos¢ in-
tensyfikuje wywolywany efekt humorystyczny. Aby jednak stwierdzi¢
to z calg pewnoscia, nalezy poczynic¢ dalsze badania.

Przyktadem memu internetowego zbudowanego w oparciu o taki
tekst, moze byc¢:

18
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I LIKE MY WOMEN THE WAY I LIKE
MY LEGOS

UNDER MY BED

memegenerator.net

W tekscie I like my women the way I like my legos. In pieces in a box
under my bed narasta inkongruencja (pierwsze zdanie), ktora jest dalej
rozwiazana (drugie zdanie). Obrazek przedstawiajacy wilka (personi-
fikujacego szalenstwo, dzikos¢; zob. wezesniej) jest tylko dodatkiem,
ktory wspolgra doskonale z trescig zartu, niosac dodatkowa tres¢ - be-
dgc zatem rozszerzeniem tekstu.

Tekst potencjalnie humorystyczny jako podpis memu
- niepetny

W niektérych przypadkach zdarza sig, ze cze$¢ werbalna memu in-
ternetowego moze by¢ uznana za humorystyczng pod warunkiem, ze
zostanie uzupelniona o dodatkowy element, umozliwiajacy pelne jej
zrozumienie (moze to by¢ na przyklad podmiot logiczny). Pomimo
tego, ze sam tekst jest niepelny (brakuje mu spojnosci syntaktyczne;j),
moze by¢ rozpatrywany w kategoriach zartu: zawiera bowiem element
odpowiadajacy za narastanie inkongruencji oraz element rozwigzujacy.
Widac to na przykladzie nastepujacego memu:
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ISINA
RELATIONSHIP

WITH HIS HAND

memegenerator.net

Tekst Is in relationship with his hand jest potencjalnie §mieszny. Bra-
kuje w nim jednak podmiotu. Odbiorca nie jest w stanie prawidtowo
zrozumie¢ zartu. Co wazne, nawet jesli ten tekst pojawitby sie w dtuz-
szej dyskusji, nadal bylby tekstem niepetnym - brakuje mu bowiem
podmiotu gramatycznego, niezbednego w tym przypadku.

Role podmiotu w prezentowanym przypadku przejmuje bohater
przedstawiony na obrazku. Jego obecno$¢ umozliwia kognitywne zro-
zumienie tekstu, uzupetnia go i do pewnego stopnia rozszerza przeka-
zywane tresci. Odbiorca jest w stanie doceni¢ potencjal humorystyczny
memu dopiero po skojarzeniu ze sobg tresci niesionych przez czes¢ wi-
zualng i werbalna.

Tekst nieposiadajacy potencjatu wywotywania reakcji
humorystycznej jako podpis memu

W wiekszosci memdw przeanalizowanych dla potrzeb niniejszego ar-
tukutu czes¢ werbalna nie miala potencjatu wywolywania reakeji hu-
morystycznej. Nie miescita si¢ w ramach modelu Sulsa, nie zawierata
absurdu, nie byla nonsensowna (te kategorie estetyczne takze mogg
odpowiadac za wywolywanie reakcji humorystyczne;j).
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