Witamny
w Nowych Mediach

Witam,

nazywam sie Aleksander Foks. W pazdzierniku rozpoczalem studia na kierunku Dziennikar-
stwa na Uniwersytecie Warszawskim. Od samego poczatku postanowilem podejsc do sprawy
W Sposob powazny i zaczglem interesowac sie srodowiskiem medialnym. Pierwszym tytulem,
jaki przeczytatem, byly ,Nowe Media” — zrobilem to jeszcze przed pierwszymi zajeciami na
uczelni. Liczylem, ze zarowno przedmioty, jak i wykladowcy beda tak samo interesujacy, jak
podejscie ekspertéow w ,Nowych Mediach”. Niestety, sprawdzilo sie to, o czym mdwila czesc
moich znajomych - studiowanie polega na wkuwaniu archaicznych, czesto nieprzydatnych in-
formacji. Sposrdd setek godzin spedzonych na uczelni, maksymalnie przez 45 minut ktokolwiek
wspomnial o nowych technologiach, aktualnych trendach itp.

Stoje w tej chwili w rozkroku — zastanawiam sie, czy warto w ogole kontynuowac studiowa-
nie tego typu kierunku. Jak udafo mi sie wywnioskowad, w obecnych czasach kluczowe jest
doswiadczenie. , Papier z UW" raczej na pewno niczego mi nie zagwarantuje. Z drugiej strony,
w jaki sposob naby¢ doswiadczenie i wejs¢ w odpowiednie Srodowisko? Dobrze posiuguje sie
Photoshopem, umiem pracowac¢ na CMS-ach, portale spolecznosciowe to dla mnie chleb po-
wszedni, mialem stycznos¢ z programami do montazu wideo (Premier pro) i dzwieku (Audacity).
Oczywiscie obstugi wyzej wymienionych aplikacji uczylem sie sam — na studiach nikt nawet
nie pisnie o tego typu konkretniejszych umiejetnosciach.

I zadaje sobie w tej chwili pytanie — czy studiowanie dziennikarstwa w obecnych czasach fak-
tycznie ma sens?

Z wyrazami Szacunku.

Aleksander Foks

* *x *
Uczciwe postawienie sprawy wymagajgce uczciwej odpowiedzi.

Po pierwsze, warto rozwazy¢, czy udanie sig na studia dziennikarskie jako studia pierwszego
wyboru jest na pewno dobrg decyzja.

Po drugie, warto zada¢ sobie pytanie, czy to w Polsce studiowa¢ dziennikarstwo.
Po trzecie, bledne — niestety — jest zalozenie, ze to studia dziennikarskie uczyniag z nas dzien-

nikarza.
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Dziennikarzem sie nie jest — dziennikarzem mozna nauczy¢ sie by¢; natomiast pasje, chec¢
rozumienia $wiata i przekazywania tego zrozumienia dalej posiada sie lub nie. Mozna te pa-
sje rozwing¢, mozna jg technicznie doskonali¢. Ale nie mozna by¢ dziennikarzem od 8.00 do
16.00. Nie mozna byto by¢ dobrym dziennikarzem funkcjonujacym w ten sposéb kilkanascie
lat temu, a tym bardziej dzis nie sposéb konczy¢ pracy z wybiciem 16.00 w komunikacji, w me-
diach, w public relations.

Dziennikarstwo, komunikacja powoli przenoszg sie dzi$ z mediéw w tradycyjnym ujeciu.
Dziennikarstwo wychodzi poza redakcje dziatajgce w dotychczasowej formie. Piszemy o tym
w kolejnych wydaniach ,Nowych Mediow". Piszemy o tworzeniu mediéw wiasnych przez fir-
my, samorzady, ambasady, partie i instytucje, o rosngcej pozycji mediéw spolecznosciowych,
publikujemy mysli tych, ktérzy przechodza ze $wiata — w duzym uproszczeniu — 1.0 do swiata
2.0. Piszemy o obawach s$wiata tradycyjnych wartosci przed tym, co nadchodzi. Pokazujemy
drogi wyjscia z impasu choc¢by fotografii prasowej w dobie wszechobecnych smartfonéw i po-
pularnosci Instagramu. Pokazujemy, jak mozna odnalez¢ swoje miejsce w $wiecie nowych
medidw, sprawnie komunikujgc idee, wartosci, a takze, nieco bardziej przyziemnie, informacije
o swoich produktach, firmach czy miastach. Jak wskazywac lideréw opinii i jak ich rekomen-
dacje wykorzystywac.

Takze 1 w tym wydaniu publikujemy sporo tytuléw i analiz, ktére stanowi¢ mogg doskonatg
inspiracje w poszukiwaniu swojej drogi.

Kilka blokow tematycznych. I niektore teksty, ktére powinny by¢ czytane w nawigzaniu do
materiatow z poprzednich wydan — wciaz nie dezaktualizujgcych sie, a nawet wrecz nabiera-
jacych — niczym dobre wino — mocy. Bloki powigzane mys$lg przewodnig, rekomendacja wyja-
$niajgcy, dlaczego uwazam, ze warto, aby przeczytac¢ ten wiasnie material, tego a nie innego
Autora, poszerzajacy naszg wspoélng wiedze na dany temat. Duzo sie przy redagowaniu ,,No-
wych Mediéw” ucze. Stawiam pytania i uzyskuje odpowiedzi od oséb niezwykiych.

Taki jest pierwszy artykut, Michala Boniego. Jego wizja ,Konstytucji Internetu”, ktérej fila-
rami sg prywatnos¢, zaufanie, wolnosc¢ i bezpieczenstwo, méwi o tym, co dzis najwazniejsze
w okreslaniu warunkow funkcjonowania nowych mediow. Prywatnos¢, zaufanie, wolnos¢
i bezpieczenstwo — wybrzmiewajg w kolejnych tekstach tego wydania. W ,Trzeciej dekadzie
Orwella” pojawia sie pytanie: , Jesli nie ptacicie za Internet, to dlatego, ze by¢ moze nie jeste-
$cie klientem, ale produktem... tupem... narzedziem”. Czy mozemy dzis$ jeszcze zaufac¢ gigan-
tom nowych mediow, Google i Facebookowi, z zachwytem przyjmowac ich technologie Google
Glass i rozpoznawanie twarzy, gromadzenie coraz dokladniejszych modutéw informacii o kaz-
dym mieszkancu planety, czy tez moze powinna pojawi¢ sie gtebsza refleksja? Prywatnose,
zaufanie, wolnos¢ i bezpieczenstwo. ..

Charlesa Crawforda, bylego ambasadora Wielkiej Brytanii w Warszawie, poprositem o jego
odbior ,$wiata po Edwardzie Snowdenie”. Napisat o tym, ze jesteSmy ostatnim pokoleniem,

ktére ma wybdr. Nowe media tworzg sie dzis. To my, to nasze pokolenie definiuje kierunki,
trendy, tworzy procedury, prawo i zachowania.
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Dopetnieniem analizy Charlesa Crawforda jest tekst Marka Leonarda o tym, ze ,powszechna
wscieklose, jaka wywotata NSA — kwestia amerykanskich podstuchéw — moze mie¢ duzo bar-
dziej niszczycielska site w stosunku do relacji miedzy Europg a Stanami Zjednoczonymi, niz
wojna w Iraku dekade temu”. Mark Leonard jest autorem bestselleru Dlaczego Furopa bedzie
rzadzi¢ XXI wiekiem. Tekst inspiruje do stawiania kolejnych pytan. Choc¢by do pytania, jak
mowi¢ o prywatnosci, zaufaniu, wolnosci i bezpieczenstwie, gdy — jak w Niemczech — nowe
media, sieci spotecznosciowe zostaly wplatane w sie¢ inwigilacji pracownikow w zaktadach
pracy. Pisze o tym z Berlina dr Aleksandra Sowa.

Wrcigz fascynuje mnie skala marnotrawstwa pieniedzy unijnych kierowanych na innowa-
cje w Polsce. System stworzony dzieki Unii Europejskiej sprawit, ze promowane jest wy-
petnianie tabelek, realizowanie ,papierologii”, realizowanie projektow, ktére zamierajg po
,0kresie rozliczeniowym”. Wcigz za$ nie mozemy pochwali¢ sie — mimo skali wydatkow
na polskie start'upy, na promocje kreatywnosci i innowaciji — zadnym polskim projektem.
I wciaz poszukujemy polskich projektéw nowych mediéw, o ktérych chcieliby$smy powie-
dzie¢ swiatu.

O tym, dlaczego to tak trudne, pisze dla ,Nowych Mediow"” Jan Cienski, warszawski kore-
spondent , Financial Times".

Nowe media zmieniajg dziennikarstwo, a proces ten opisujemy w kolejnych wydaniach. Ale
tez staramy sie wskazac przyktady tych redakciji, redaktorow, ktérym sie udaje przejs¢ ze swia-
ta 1.0 do $wiata 2.0. O tym, jakich btedéw unikna¢ pisze Stawomir Jastrzebowski. Do pu-
blikowanego przez nas w wydaniu 4 ,Nowych Mediéw” ,Manifestu XXI", najwazniejszego
dokumentu konstytuujacego $wiat dziennikarstwa przysziosci, autorstwa Antoine de Saint-
-Exupéry’ego i Laurenta Beccarii, powraca Piotr Gabryel. O tym zas, ze ,Internet nie jest
odpowiedzialny za upadek prasy” przekonuje Giuseppe Smorto, szef portalu ,,La Repubblica”
w rozmowie z Jackiem Tacikiem.

Poszukuje tego, co najbardziej aktualne, ale jednoczesnie odkrywcze w mysleniu o nowych
mediach. Poszukuje odpowiedzi na wcigz ponawiane pytania o to, jak skuteczniej komuniko-
wac swoje stanowiska, idee, opinie, jak informowac o zdarzeniach, jak zarzadzac¢ przestrzeniag
informacji wspolnej dla populacii; jak z uzyciem nowych mediéw propagowac idee, sprzeda-
wac¢ produkty, promowac¢ programy polityczne, jak edukowa¢. Zdecydowatem sie wiec opu-
blikowa¢ dokument, o ktérym mowi dzis Europa: rekomendacije dla mediow autorstwa Hala
Ronalda Variana. To kolejny po ,Manifescie XXI" istotny w debacie publicznej dokument,
ktéry warto przenalizowac¢. Hal Ronald Varian jest szefem ekonomistéw Google, analizuje
wiec przyszto$¢ medidéw z punktu widzenia giganta tego rynku. Od razu tez, juz w tym wyda-
niu ,Nowych Mediéw”, odnosi sie do tego materiatu prof. Jeff Jarvis.

Mamy dzi$ do czynienia z atakiem technologii smartfonowych, Instagramu na $wiat obrazu,
$wiat fotografii. O tym, jak atak ten przetrwac, napisat dla nas najwybitniejszy polski fotogra-

fik Tomasz Tomaszewski. Jego zdjecia mozemy zobaczy¢ w ,New York Timesie”, ,Vogue'u”,
»National Geographic”. Tytut tekstu Mistrza: , Nie kazdy moze by¢ artysta. Na szczescie”.
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Przy tej okazji Alan D. Mutter, analizujac to, jak fotografowie stali sie zbedni w redakcjach,
formuluje bardzo radykalny wniosek: mamy dzis do czynienia z oszustwem dokonywanym
przez redaktoréw na swoich czytelnikach; redaktoréw obnizajacych poziom i oszczedzajacych
ze stratg dla jakosci publikowanych materiatow.

A moze nadchodzi czas na gazety wiasne? Witold Gilowacki prowadzi takg wiasnie ,gazete”
— przygotowywany na Flipboardzie , Przeglad Idei”. Warto przeczytac ten inspirujacy tekst au-
torstwa cziowieka, ktéremu chce sie poszukiwac, eksperymentowac, stowem: nie sta¢ w miej-
scu i czekaé na to, co w dziennikarstwie — dla niektérych — nieuchronne. Nieuchronna — tu
juz nie mam najmniejszych watpliwosci — jest ekspansja mediéw spolecznosciowych. Z tymi,
ktoérzy mnozg dzi$ argumenty, dlaczego media 2.0 sg im zbedne w ich dzialaniach marke-
tingowych, rozprawia sie Gary Vaynerchuk. Warto pozna¢ sposdb myslenia tego, ktory dla
Amerykanéw jest dzi$ najwiekszg osobowoscig czasu dokonujgcej sie zmiany.

Nieuchronny wydaje sie by¢ zmierzch ksigzek. Ale czy aby na pewno? A moze wynajdziemy
je na nowo? O tym pisze guru $wiata nowych mediow, wszedzie i zawsze stuchany z wyjat-
kowa uwaga, jedna z najbardziej kreatywnych postaci czasu zmiany: Seth Godin. Za$ o tym,
czego Internet wcigz w nas nie zmienit i nie zmienia — pisze Thierry Crouzet. Jego ksigzka
Odlaczylem sie jest wciaz bestsellerem we Franciji, wyznacza sposdb rozmowy o czasie sieci
(omawialismy jg w wydaniu 1 ,Nowych Mediéw”). Swietnie komponuje sie jego analizami
z tekstem Agaty Czarnackiej o natychmiastowosci.

Forum Ekonomiczne w Krynicy to w Polsce wcigz najwazniejsze miejsce intelektualnej deba-
ty o tym, jakie wyzwania stojg takze przed komunikacjg, marketingiem, PR-em. To miejsce
debaty o Twitterodemokraciji, ktorg — z XXIII Forum Ekonomicznego — relacjonujemy w tym
wydaniu ,Nowych Mediéw". O Twitterodyplomaciji pisze za$ Radostaw Sikorski. A o tym, ze
nowe media juz dzi$ nie tylko zmienily dziennikarstwo, takze polityczne, zmieniajg sposéb
prowadzenie kampanii wyborczych, ale i... wymuszajg zmiane pokoleniowg w polskiej polity-
ce — Adam Bielan.

Czy zresztg mozliwe jest wygrywanie wyboréw bez nowych mediow? Analiza Andrzeja Go-
dlewskiego kampanii Angeli Merkel pokazuje, jak bardzo technologie wkraczajg w przestrzen
marketingu politycznego, jak silnie oddziatujg na sposéb prowadzenia kampanii. Czego za-
pewne bedziemy doswiadczac juz wkrotce takze w Polsce.

Internet wygenerowat w ciggu ostatnich 15 lat tyle wzrostu, ile Rewolucja Przemysfowa w ciggu
50 lat. W ostatnich pieciu latach Internet przyczynil sie do 21% wzrostu w dojrzalych gospo-
darkach oraz stworzyt 2,6 miejsca pracy w zastepstwie kazdego, ktdre przez rewolucje interne-
towq zniknelo — pisze Jorgen Abild Andersen, jeden z najbardziej wptywowych wizjoneréw
nowych mediow w Europie. A Tomasz R. Aleksandrowicz prébuje oszacowac inny jeszcze
wskaznik: wartos¢ informacji we wspoéiczesnym $wiecie. To jedno z najwazniejszych dzis py-
tan: ile warta jest informacija, gdy bezptatna, gesta papka wiadomosci, opinii, zdje¢, dzwiekdéw
zalewa nas ze wszystkich stron?
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Rzeczywistosc 2.0, rzeczywistosc¢ komunikacji instant 1 polityki instant, rzeczywistos¢ dominacji
wiekszosci — masowej i bezmyslnej — nie ma nic wspdlnego z klasycznymi idealami. Podobnie jak
z dobrym rozumieniem dyskursu, opartym na racjonalnej argumentacji i mocy przekonywania.
Zostalismy zdominowani przez prywatng nieistotnosc¢ — pisze Malgorzata A. Rybakowska.

Dominika Bychawska-Siniarska, szefowa ,Obserwatorium Wolnosci Mediéw w Polsce” Hel-
sinskiej Fundaciji Praw Cztowieka, zdefiniowata dla nas ,Siedem grzechéw gtownych”. Tekst
o tym, ze wciaz jeszcze — jak pisze Autorka — w interesie politykéw lezy utrzymywanie insty-
tucji dyscyplinujacych niepokorne media. Im nizej, im bardziej lokalnie, tym zreszta gorzej.

Wciaz poszukuje ksigzek, na ktérych wydanie trzeba bedzie czeka¢ w Polsce jeszcze pare lat,
ale ktoére przyblizajg nas do stawiania dobrych pytan i odnajdywania trafnych odpowiedzi.
Ciesze sie, ze polscy wydawcy starajg sie skroci¢ cykl wydawniczy — szczegolnie dla pozyciji,
ktére mozemy wczesniej w ,Nowych Mediach” zarekomendowac¢. Ale tez polecam na nowo
odczytane dzieta Mistrzow, wczytanie sie w Stowo.

Stowu, idei, wartosciom podporzadkowujemy poszukiwanie rozwigzan technologicznych.
W ,Nowych Mediach” nie epatujemy barwami, do minimum $wiadomie ograniczamy grafike
— do najlepszej kreski pism opinii Starego Kontynentu: Fabiena Clairefonda z ,,.Le Figaro”,
ktéry od poczatku ilustruje nasze wydania. Nie bedziemy poszukiwali nowoczesnosci edytor-
skiej na site, nie w tym kierunku upatrujemy drog rozwoju kwartalnika i towarzyszacego mu
Instytutu Nowych Mediéw, miejsca konkretnych realizacji, doradztwa, badan, wspierania
najlepszych projektéw.

Od pierwszego wydania jestesmy dostepni zaréwno w wydaniu papierowym, jak i w wyda-
niach cyfrowych, we wszystkich formatach, dla Kindle'a, e-bookéw, smartfonow, w sklepiku
ksigzek iTunes Apple oraz w ebookpoint.pl. L.atwo odnalez¢ nas — i informacje o kolejnych
wydaniach, spotkaniach autorskich czy rekomendowanych przez nas tresciach — na Twitterze,
@Nowe Media, w serwisach Pinterest czy na Facebooku.

Ogromnie cieszy mnie rosngca prenumerata ,Nowych Mediow”, szczegdlnie prenumerata
studencka, przygotowana przez wydawnictwo na preferencyjnych dla naszych Czytelnikow
warunkach. Cieszg mnie listy i kontakt poprzez tak réznorodne kanaty, jak media spoteczno-
$ciowe, e-mail i poczta tradycyjna. Listy takie, jak ten, od ktérego postanowitem rozpocza¢ to

wydanie.

Eryk Mistewicz
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