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. Kooperacje to dziatania marek oparte na wspodlpracy i polaczeniu sit, co
pozwala uzyskac efekt synergii. Wspotpraca moze przybierac rézne formy,
najczesciej jej owocem sa limitowane serie nowych produktéw. Kooperacje
mogg wystepowac pomiedzy markami z tej samej kategorii, ale z r6znych
segmentow rynku, czyli np. modowa marka masowa plus modowa mar-
ka luksusowa, lub miedzy markami z réznych kategorii, ale o podobnym
pozycjonowaniu, np. luksusowa marka samochoddéw plus luksusowa marka
zegarkéw. Czasem sa to réwniez rodzaje wspélpracy oparte na licencji, gdy
jedna marka korzysta z wypracowanego juz wizerunku innej marki, firmy
czy nawet celebryty. Przyktadéw nie brakuje, zaczynajac od wieloletniej
juz wspétpracy sieci H&M z wielkimi domami mody, a koniczac na przy-
ktadach, ktére coraz czesciej pojawiaja sie na naszym rodzimym rynku, jak
np. BIZUU x' The Rolling Stones.

Kazda marka ma swoje grono odbiorcéw, dopasowanych do jej profilu.
Wspotpraca z inng marka otwiera wiec mozliwo$¢ dotarcia do nowej grupy
ze swoim komunikatem i produktami, budzi wigksze zainteresowanie ze
strony mediéw i konsumentdw, ktérzy wrecz wyczekuja na dang kolekcje lub
limitowana edycje produktu. Wystepuje efekt synergii dziaan: wigksze zain-
teresowanie, ciekawa kolekcja, podziat kosztéw zwiazanych z reklama, czyli
sytuacja win-win dla kazdej ze stron. Dla konsumentéw réwniez, poniewaz

do nich trafia bardzo oryginalny produkt.

1 Znak X uzywany w tej ksiazce oznacza kreatywna wspoétprace miedzy artystami,

projektantami, markami komercyjnymi i muzykami.
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H&M x MOSCHINO [tv]

Od ponad 10 lat H&M co roku

tworzy nowa kolekcje przy wspdtpracy
z markami z wyzszej potki (przykta-
dowo: Kenzo, Erdem, Karl Lagerfeld).
W 2018 roku wybér padt na

marke MOSCHINO, ktérej dyrektorem
kreatywnym jest Jeremy Scott. Efekt
tej kolekcji nie mdégt by¢ nudny — w jej
sercu lezy pozytywna energia, mito$é

i réznorodnosé. Inspiracje zostaty
zaczerpniete z popkultury oraz lat

80. Do sesji lookbookowej projektant
zaprosit swoich przyjaciét, natomiast
w Polsce do projektu zaangazowano
Kasie Sokotowska. Kazdego roku
kolekcje sg zupetnie inne, podobnie jak
towarzyszaca im komunikacja, zdjecia,
klimat. Zapraszane marki poniekad
narzucajg swoj styl, a dzieki wspot-
pracy z popularna sieciéwka projekty
trafiajg do szerszej publicznosci.

12 Marketing Premium
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Hublot x Ferrari
Marka Hublot prowadzi wiele dziatan
opartych na wspétpracy. Jednym

z przyktaddw jest kolaboracja z Ferrari,
ktéra tgczy wyjatkowag moc z nieza-
wodng precyzja. Partnerstwo tych
marek rozpoczeto sie w 2011 roku

i obejmuje aspekty zwigzane z wize-
runkiem oraz aktywnoscia reklamowa
obu stron. Efekt synergii, jaka daje
wspotpraca, zaowocowat realiza-

cjg ponad 130 wspdlnych eventéw

i oczywiscie wyjatkowa kolekcja
inspirowang samochodami Ferrari
(kolekcja Big Bang), ktdra systema-
tycznie powieksza sie o nowe modele.
Wspédtpraca obu marek obejmuje pole
nie tylko produktowe, ale rowniez

sportowe i eventowe.
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Paprocki & Brzozowski

x Kazar

Nieodtagcznym elementem stylizacji
sg buty — nie dziwi wiec fakt, ze
projektanci mody sktaniaja sie ku
wspdtpracy z producentami obuwia.
Tak jak to dzieje sie w przypadku
duetu Paprocki & Brzozowski oraz
marki Kazar, ktére maja juz za sobg

18 lat wspdlnej pracy. Podczas pokazu
First Time prezentujacego kolekcje
$lubng projektantow, sktadajaca sie

z ponad 40 kreacji, to wtasnie buty
Kazar dopetniaty wszystkich stylizacji.
Podobna estetyka brandéw pomaga
podkresli¢ wizerunek obu marek, nato-
miast wspdlne dziatanie i komunikacja
umozliwiajg dotarcie do szerszego
grona odbiorcow.

14 Marketing Premium
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Badura x LaMania —

Kolejny przyktad wspétpracy marek
na linii moda — obuwie. Specjalnie na
jeden z pokazéw (Mind Blow) Badura
stworzyta buty wraz z Joanng Przeta-
kiewicz, zatozycielkg i dyrektor krea-
tywna La Manii. W ramach kooperacji
powstata dedykowana, limitowana
linia butdéw, ktdéra idealnie dopetniata
kolekcje zaprezentowana na wybiegu.
Relacje z eventu w mediach obejmo-
waty informacje na temat obu marek,
a wyjatkowa wspétpraca nie pozostata
niezauwazona zaréwno przez dzienni-

karzy, jak i gosci wydarzenia.
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BIZUU x The Rolling Stones
Licencyjna kolekcja BIZUU x The Rolling Stones to

konsekwentny ukton w strone wszystkich kobiet,
ktére strojem podkreslajg swojg site, odwage oraz
réwnosé pitci. Po sukcesie dwdch wezesniejszych
kolekcji licencyjnych projektantki nawigzaty wspét-
prace z firma Bravado oraz Universal Music Polska.
Kolekcja zainspirowana zostata rockowym charakte-
rem zespotu The Rolling Stones, jego niepowtarzalng
muzyka, stylem i kultowymi symbolami. Blanka
Jordan i Zuzanna Wachowiak stworzyty dzienng
kolekcje BIZUU x The Rolling Stones, na ktéra
sktadaja sie m.in. ptaszcz lub kurtka
typu bomber jacket. Dodatkowo
wizerunek The Rolling Stones zostat
wykorzystany na swetrach, bluzach
oraz sukienkach. W kolekcji znalazty
sie takze T-shirty z symbolami,
wizerunkiem zespotu oraz cytatami

z piosenek.

16 Marketing Premium

Kup ksigzke Pole¢ ksiazke


http://onepress.pl/page354U~rf/marpre
http://onepress.pl/page354U~rt/marpre

Rozdziat 1. - Kooperacje marek 17

Kup ksigzke Pole¢ ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rf/marpre
http://onepress.pl/page354U~rt/marpre

Anna Urbariska, Project Manager BIZUU

, , Pomyst na kolekcje z zespotem The Rolling Stones spontanicznie
przewinat sie juz wczesniej w rozmowach Blanki i Zuzi, jednak
w celu zrealizowania tego planu najbardziej stuszng drogg byt wy-
jazd na targi licencyjne do Las Vegas. Projektantki spotkaty sie tam
z firma Bravado, ktéra odpowiada za licencje do wizerunku i znaku
The Rolling Stones.

Waznym aspektem w przypadku pracy z licencjg jest to,

ze przystepujac do niej, dostaje sie tzw. style guide, czyli doktadne
wytyczne, jak uzywac danego znaku, jakie stosowac kolory i w ja-
kich konfiguracjach. Bazowanie na umowie licencyjnej oznacza dla
projektanta pewne ograniczenia — nie mozna za bardzo poszale¢,
czesto trzeba sktaniac sie ku bardziej bezpiecznym i zachowaw-
czym srodkom oraz pilnowac szczegdtdw, jak chociazby informacji
o licencji, ktéra trzeba wyszy¢ na kazdej metce. Licencje otrzy-
muje sie na okreslony czas — w tym przypadku jest to rok. Przez
ten czas licencjodawca bierze udziat we wszystkich procesach
decyzyjnych — czy to zwigzanych z dystrybucjg, czy polityka
cenowa i rabatami. Licencja wiaze sie tez oczywiscie z optatami —
od kazdego sprzedanego modelu odprowadzany jest dla zespotu
okreslony procent. Kwartalnie raportuje sie, ile rzeczy tgcznie

zostato sprzedanych i od tej wartosci odprowadzany jest procent
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tytutem licencji. To tez pokazuje klientowi, ze nabywa produkt,
ktéry jest w stu procentach legalny.

Praca z licencjg angazuje nie tylko samego projektanta,
ale réwniez dziat marketingu, dziat prawny, ksiegowos¢, co jest
gwarancjg zabezpieczenia licencji w kazdym obszarze, zwigzanym

z jej wykorzystaniem.
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POZNAJ SWIAT MAREK LUKSUSOWYCH | PREMIUM!

Polskie spoteczeristwo sie bogaci — to fakt. Przybywa ludzi dobrze sytuowanych, srednia
zarobkdw z roku na rok rosnie, Wzrasta PKB. Réwnoczesnie z poprawg wskaznikow
gospodarczych powieksza sie grupa konsumentoéw, ktérzy moga i zamierzaja korzystac

z ustug i towardw nalezacych do segmentu premium. To dobra wiadomos¢ dla producentéw,
eksporterdw i ustugodawcow cheacych trafi¢ ze swoja oferta do zamoznego klienta.

Jednak pytanie brzmi: jak to zrobi¢? Czy uzy¢ tych samych strategii marketingowych, ktére
sprawdzaja sie w przypadku marek masowych? Co dzi$ przekonuje coraz bardziej swiadomych
konsumentéw? Jakie dziatania podejmuja marki, ktére odnosza sukcesy na rynku débr
luksusowych? W jakim kierunku zmierza ten rynek oraz jak komunikuja sie marki w coraz szybciej
zmieniajacych sie okolicznosciach? Odpowiedzi na powyzsze pytania znajdziesz w tej ksiazce,
bedacej wynikiem wnikliwej obserwacji zmian, jakie zachodza dzis na rodzimym rynku.

Dostep do informacji, ktére pomagatyby menadzerom i wtascicielom firm z sektora débr
luksusowych podejmowac skuteczne decyzje, wciaz jest ograniczony. Ksiazka Dominiki

Trawki wypetnia te luke — to publikacja poswiecona wytacznie zagadnieniu komunikacji

marek luksusowych i tych z segmentu premium. Przedstawiciele agencji, doméw mediowych

i marketerzy znajda tutaj dawke wiedzy i inspiracji — zestawienie najcenniejszych przedsiewziec
oraz najlepszych praktyk. Z kolei entuzjastom marek z wyzszej potki pozycja ta pozwoli zapoznaé
sie z ciekawymi inicjatywami, ktore pomoga im stac sie bardziej swiadomymi konsumentami.

W ksigzce opisano 12 trenddw skutecznie wspomagajacych promocje branddw z wyzszej potki,
a takze podano ponad 50 konkretnych przyktadéw dziatan. Publikacje uzupetniaja wypowiedzi
ekspertow oraz przedstawicieli firm z branzy produktéw i ustug premium.

’ Niezmiernie sie ciesze, 2e ksigzka Marketing Premium ujrzata swiatfo dziennie.

W czasach kiedy marki maja coraz wiekszy wplyw na spofeczeristwo, srodowisko
oraz postawy konsumentow, warto dzielic sie naflepszymi praktykami, ktdrych tutaf nie
brakuje. Autorka w bardzo przystepnej formie pokazuje, w jaki sposob komunikuja sie
marki z tzw. wyzszej pétki, a zaproszeni eksperci dziela sie cenna wiedza na temat rynku.
Dzieki temu fatwief zrozumiec, czym jest luksus i swiadome dokonywanie wybordw,
nie tylko marketerom, ale tez samym konsumentom. Brakowato na rynku takief publikacji!

Irena Eris

DOMINIKA TRAWKA

Posiada certyfikat Management of Fashion & Luxury Companies Uniwersytetu
Bocconiego w Mediolanie. Jest autorka pierwszego w Polsce bloga poswie-
conego biznesowi i marketingowi marek luksusowych — Marketing Premium
(marketingpremium.pl), regularnie publikuje tez w mediach branzowych, miedzy
innymi w magazynach ,Marketing w Praktyce” i ,Marketer+" oraz na portalach NowyMarketing.p/
i Fashion Biznes. Wystepuje w roli prelegentki na konferencjach, takich jak Polish Luxury Market
Summit, Bring Luxury On czy Ogélnopolska Konferencja Nowoczesnego PR-u. W ramach
miedzynarodowego projektu Luxury Consulting Online doradza wysoko cenigcym sig markom

w zakresie kreowania strategii, budowania wizerunku oraz dziatarn marketingowych.
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