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BEZPtATNE WYBRANE FRAGMENTY KSIAZKI.

Ponizej znajdujq sie roznej dfugosci, wybrane fragmenty ksiqzki, pokazujgce
tematyke, podejscie, przystepny jezyk oraz dajgce mozliwos¢ uchwycenia
sensu powstania tej ksiqgzki. Mamy nadzieje, ze te fragmenty zachecq Cie do
zakupu ebooka, ksigzki drukowanej lub zestawu ebook + ksigzka.
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Dziekuje, ze wybrates mojq ksigzke!

Ta ksigzka jest dla Ciebie, jesli ciekawi Cie marketing
internetowy i chcesz zdoby¢ podstawowg wiedze,
niezbedng w Twojej pracy lub podczas uruchamiania
wiasnego biznesu online. Nie wazne, czy dopiero

zaczynasz swojg przygode, czy juz masz troche

doswiadczenia i wiedzy — na pewno znajdziesz tu co$

wartosciowego dla siebie.

Napisatem jg, korzystajgc z mojego 22-letniego doswiadczenia w branzy, aby pomadc
Ci lepiej zrozumie¢ swiat marketingu cyfrowego. Ponad 500 Klientow, 50 000 000 zt
wydanych na kampanie reklamowe oraz ponad 5000 przeszkolonych osdb z zakresu
marketingu internetowego to spory bagaz doswiadczen i wiedzy o potrzebach,

ryzykach, strategiach i skutecznych narzedziach w marketingu internetowym.

Na bazie tych doswiadczen, w ksigzce skupiam sie na kluczowych kwestiach w
marketingu internetowym. Z moich obserwacji wynika, ze nawet osoby pracujgce juz
w branzy nie zawsze znajg podstawowe zagadnienia, zasady dziatania i mechanizmy
oraz narzedzia marketingu internetowego i popetniajg wiele btedéw. Dlatego
postanowitem stworzyé poradnik, ktéry utatwi Tobie rozumienie i skuteczniejsze

dziatanie kazdego dnia!

Chce, abys dzieki tej ksigzce potrafit/a samodzielnie podejmowac decyzje w ditgital
marketingu oraz abyscie sie lepiej porozumiewali z innymi osobami z branzy, na
przyktad wspodtpracujac z agencjami czy specjalistami z takich obszaréw jak SEO,

Google Ads, marketing e-mailowy czy media spotecznosciowe.

Wiedza oraz wskazane w tej ksigzce narzedzia pozwalajg na skuteczng wspodtprace z
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podwykonawcami, lepsze raportowanie, madrzejsze planowanie strategii i budzetow,

co w finale powinno sie przektadaé na wzrost przychoddw i zyskdw w kazdej firmie.

Mam nadzieje, ze ta ksigzka da Ci solidng baze wiedzy do codziennej pracy i bedzie

inspiracjg do dalszego rozwijania Twoich umiejetnosci w marketingu internetowym.

Zycze Ci przyjemnej lektury i wielu sukcesdw zaréwno w nauce, jak i w pdzniejszej

praktyce zawodowej.
Serdecznie pozdrawiam i zycze mitej lektury,

Robert Duda

Marketing Internetowy — Jak znalez¢ Klientéw i sprzedawac przez Internet | Edycja 2024 | 8

Kup ksigzke


http://helion.pl/page354U~rt/s_01k8_ebook

[...]
Co obejmuje pojecie marketingu internetowego?

Marketing internetowy, bedgcy dynamiczng i wszechstronng dziedzing, obejmuje
szereg specjalizacji i technik, ktore wykorzystujg cyfrowe kanaty komunikacji do
osiggniecia celéw biznesowych. Zasadniczo, sktada sie on z kilku kluczowych

komponentéw:

1. SEO (Search Engine Optimization).

Proces ten polega na optymalizacji witryn internetowych w taki sposdb, aby osiggaty
wyzszg pozycje w wynikach wyszukiwania. Obejmuje to zaréwno optymalizacje
techniczng strony, jak i tworzenie wartosciowych tresci, ktére sg atrakcyjne dla

uzytkownikéw i wyszukiwarek.

2. SEM (Search Engine Marketing).

To szerzej pojety marketing w wyszukiwarkach, ktory oprdécz SEO, zawiera réwniez
ptatne metody promociji, takie jak PPC (pay-per-click). Dzieki nim, reklamy firmy

pojawiajg sie w czotowych wynikach wyszukiwania dla okreslonych stéw kluczowych.

3. Marketing w mediach spotecznos$ciowych.

Jest to wykorzystanie platform takich jak Facebook, Instagram, Twitter czy LinkedIn
do budowania marki, angazowania odbiorcéw i generowania ruchu na stronie.

Kampanie mogg obejmowac zaréwno organiczne posty, jak i ptatne reklamy.

4. Email marketing.

Ten kanat polega na wysytaniu spersonalizowanych wiadomosci e-mail do grupy
subskrybentéw lub potencjalnych klientow. Jest to efektywny sposéb na budowanie

relacji z klientami, informowanie o nowych produktach, promocjach czy
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wydarzeniach.
5. Marketing tresci (Content Marketing).

Odnosi sie do tworzenia i dystrybucji wartosciowych, relewantnych i spdjnych tresci
w celu przyciggniecia i zaangazowania okreslonej grupy docelowej. Tresci mogg

przybierac forme artykutéw, blogow, wideo, podcastow czy infografik.

6. Reklama online.

Obejmuje rézne formy reklam cyfrowych, takie jak banery, reklamy wideo, reklamy
w wyszukiwarkach czy reklamy natywne. Te cyfrowe strategie reklamowe

umozliwiajg dotarcie do szerokiego grona odbiorcéw w krétkim czasie.

7. Marketing afiliacyjny.

Polega na promowaniu produktow lub ustug innych firm w zamian za prowizje za
sprzedaz. Afilianci wykorzystujg witasne strony internetowe, blogi czy media
spoteczno$ciowe, aby promowac produkty i przekierowywac¢ ruch na strony

sprzedawcow.

8. Pozostate aspekty marketingu internetowego.

W tym miejscu warto pamieta¢ o dodatkowych ustugach wspierajgcych proces
pozyskiwania Klienta i jego obstugi oraz podtrzymania dla zwiekszenia tzw. wartosci

zyciowej Klienta.

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowane;.
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[...]

W ciggu ostatnich lat, dynamiczne zmiany w technologii cyfrowej i internetowe;j
fundamentalnie przeobrazity sposéb, w jaki konsumenci podejmujg decyzje
zakupowe. Kluczowg role w tej transformacji odegrat rozwdj i powszechnos¢
smartfondéw, ktére staty sie nie tylko narzedziem dostepu do internetu, ale takze

platformga do interakcji online i zaawansowanej komunikacji.

Nie tak dawno, smartfony byty postrzegane gtéwnie jako urzadzenia do
podstawowych zadan, takich jak dzwonienie czy wysytanie SMS-6w. Jednakze,
postepy technologiczne, szczegdlnie w dziedzinie mikroprocesoréw, pamieci,
wyswietlaczy i tgcznosci bezprzewodowej, umozliwity im przeksztatcenie sie w
potezne, wielofunkcyjne narzedzia. Dzisiejsze smartfony sg w stanie wykonywac
zadania, ktore jeszcze kilka lat temu byty zarezerwowane dla komputerow

stacjonarnych.

Przegladanie internetu na smartfonach stato sie standardem, a nie dodatkiem.
Uzytkownicy korzystajg z tych urzadzen do przegladania stron internetowych,
czytania artykutow, ogladania filméw i stuchania muzyki. Zaimplementowanie
technologii takich jak HTML5 i CSS3 w przegladarkach mobilnych umozliwito
tworzenie bogatych, interaktywnych stron internetowych, ktére sg rdéwnie

funkcjonalne na matych ekranach smartfondw, jak i na duzych ekranach komputeréw.

Media spotecznosciowe, ktére w duzym stopniu przeniosty sie na platformy mobilne,
staty sie kluczowym elementem codziennej interakcji online. Uzytkownicy korzystajg
ze smartfondw do dzielenia sie tresciami, komunikowania sie ze znajomymi i
Sledzenia aktualnosci. Aplikacje takie jak Facebook, Instagram, Twitter, czy TikTok,

zaprojektowane z myslag o mobilnosci, oferujg bogate i angazujgce doswiadczenia,
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ktore utrzymuja uzytkownikéw w statym kontakcie z ich siecig spoteczng.

Ponadto, smartfony stajg sie centrum zarzadzania zyciem osobistym i zawodowym
uzytkownikéw. Zaawansowane aplikacje do edycji zdjeé i filmow, takie jak Adobe
Photoshop Express czy LumaFusion, umozliwiajg realizowanie projektéw graficznych
i wideo na poziomie, ktory kiedy$ wymagat specjalistycznego oprogramowania na
komputerach stacjonarnych. Aplikacje do zarzgdzania finansami osobistymi, takie jak
Mint czy YNAB (You Need A Budget), umozliwiajg uzytkownikom monitorowanie ich
wydatkow i zarzadzanie budzetem w czasie rzeczywistym, co jeszcze kilka lat temu

byto domeng skomplikowanego oprogramowania finansowego.

#¥ mepiapaneL

TOP Internet - Aplikacje listopad 2023

Lp Media channel Uzytkownicy (Real Users) Zasieg (Internet) ATS
1 Aplikacja Google 21074 742 70.96% 1h 34m 25s
2 Aplikacja Facebook 18 383 922 61.90% 17h 1m 58s
3 Aplikacja Messenger 18 071 100 60.85% 7h 34m 24s
4 Aplikacja Youtube 17 486 604 58.88% 16h 24m 15s
5 Aplikacja Wiadomosci (Google Inc.) 16 004 790 53.89% 1h 31m 22s
6 Aplikacja Mapy Google 15 886 854 53.49% 2h 2m 8s
7 Aplikacja Gmail 15 041 700 50.65% 31m 17s
&  Aplikacja WhatsApp Messenger 13189716 44.41% 3h 18m 59s
9 Aplikacja Instagram 9 706 554 32.68% 6h 54m 25s
10 Aplikacja Dysk Google 9395514 31.64% 10m 58s
11 Aplikacja TikTok 9305118 31.33% 1d 2h
12 Aplikacja Zdjecia Google 8 465 310 28.50% 1h 33m 15s
13 Aplikacja Biedronka 8 290 026 27.91% 38m 24s
14 Aplikacja Allegro 7 662 600 25.80% 2h 41m 30s
15 Aplikacja Spotify Music 7500 924 25.26% 1h 3m 15s
16 Aplikacja Netflix 7 360 146 24.78% 4h 11m 24s
17 Aplikacja OLX.pl 6942 834 23.38% 1h 27m 19s
18 Aplikacja Inpost Mobile 6 897 636 23.23% 9m 32s
19 Aplikacja Zappka 5812074 19.57% 15m 28s
20 Aplikacja Temu: Shop Like a Billionaire 5636 790 18.98% 41m 31s
iieEmius 93 R

Wyniki prezentowane dla ruchu internetowego z wylaczeniem ruchu z oskryptowanych playeréw (stream)

RU - realny uzytkownik; liczba oséb, ktore odwiedzity | wygenerowaly co najmniej jedng odstone w danym kanale mediowym (grupa, domena, aplikacja)
(nie zawsze jest to uzytkownik, ktéry jest widzem/subskrybentem tresci lub kupujgcym dany produkt)

Zasieg (internetowy) - procentowy udziat realnych uzytkownikéw odwiedzajgcych dany kanal mediowy w populacji wszystkich realnych uzytkownikéw
korzystajgcych tylko z internetu

ATS - éredni czas jaki realni uzytkownicy spedzajg na danym kanale miediowym (iloraz sumy czaséw realnych uzytkownikéw i liczby tych uzytkownikow)

Rys. 5. Analiza korzystania z aplikacji. Zrédto: Badanie Mediapanel, listopad 2023

W kontekscie zakupdéw online, smartfony odegraty rewolucyjng role. Utatwiajg one
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porownywanie cen, czytanie recenzji produktow i dokonywanie zakupéw z kazdego
miejsca i o kazdej porze. Rozwdj technologii ptatnosci mobilnych, takich jak Apple
Pay czy Google Wallet, uczynit proces ptatnosci szybszym i bezpieczniejszym, co
dodatkowo zacheca do zakupow online. Ponadto, rozwoj technologii rozszerzonej
rzeczywistosci (AR) w smartfonach otwiera nowe mozliwosci dla zakupdw online,
umozliwiajac uzytkownikom wirtualne przymierzanie ubran czy sprawdzanie, jak

meble bedg wyglgdaty w ich domach przed zakupem.

W rezultacie, smartfony staty sie nieodzowng czescig zycia codziennego, ksztattujac
i definiujgc nowoczesne zachowania konsumenckie. Jako ze te urzgdzenia beda nadal
ewoluowaé, mozemy oczekiwaé, ze ich wptyw na decyzje zakupowe i ogdlng

interakcje online bedzie sie tylko pogtebiaty.

Do 2023 roku, bylismy swiadkami znacznego wzrostu zaangazowania uzytkownikéw
w korzystanie ze smartfondéw. To zaangazowanie przejawiato sie w réznorodnosci
uzywanych aplikacji, ilosci czasu spedzonego na przegladaniu internetu, a takze w
sposobie, w jaki smartfony byty wykorzystywane do podejmowania decyzji
zakupowych. W rezultacie, prognozy na 2024 i 2025 rok przewidujg dalszy rozwdj
tego trendu, co stawia przed markami i przedsiebiorstwami nowe wyzwania w
zakresie dostosowywania swoich strategii marketingowych do potrzeb

konsumentow mobilnych.

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowane;.
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[...]

W obecnym, szybko rozwijajgcym sie Swiecie marketingu internetowego, gdzie
mamy do czynienia z imponujacg liczbg ekspertdw i narzedzi marketingowych,
réznorodnos¢ opinii na temat efektywnosci i kosztow poszczegdlnych metod
reklamowych jest nieunikniona. Kazdy specjalista ma swoje unikalne podejscie i

preferencje, co prowadzi do réznorodnych strategii promocji online.

Media spotecznosciowe.

Pierwszym obszarem, ktdry czesto jest polecanym przez ekspertéw, s3 media
spotecznos$ciowe. Zaangazowanie w platformy takie jak Facebook, Instagram, Twitter,
Linkedln, a nawet nowsze narzedzia jak TikTok czy Clubhouse, moze przyniesc
znaczace korzysci. Media spotecznosciowe oferujg bezposrednig komunikacje z
odbiorcami, co pozwala na budowanie relacji z klientami, zwiekszanie swiadomosci
marki i nawet bezposredniag sprzedaz produktow i ustug. Warto jednak zauwazyc, ze
sukces w mediach spotecznosciowych wymaga ciggtej aktywnosci, kreatywnosci oraz

umiejetnosci dostosowania tresci do specyfiki kazdej platformy.

Artykuty sponsorowane.

Innym popularnym podejsciem jest promocja poprzez artykuty sponsorowane. Ten
rodzaj marketingu polega na tworzeniu wartosciowych tresci, ktdre sg publikowane
na zewnetrznych stronach internetowych. Tresci te majg nie tylko informowag, ale i

przyciggac potencjalnych klientéw do oferty firmy.

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowane;.
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[...]

Wyszukiwarki internetowe

Wdrozenie skutecznej strategii promocyjnej w wyszukiwarkach stanowi nieustannie
rozwijajace sie wyzwanie, ktdre wymaga bacznej analizy i adaptacji do dynamicznych

zmian w cyfrowym ekosystemie.

W ramach kompleksowego podejscia do promocji online, wyrdzni¢ mozna trzy
kluczowe elementy:

e SEO i optymalizacja stron,

e Pozycjonowanie pod marke/brand

e \Wykorzystanie Google Ads z ulepszonym targetowaniem i inteligentnymi

algorytmami.

Na poczatku, niezbednym fundamentem jest skrupulatna optymalizacja stron pod
katem najnowszych trenddw panujgcych w algorytmach wyszukiwarek. W
dzisiejszym petnym konkurencji Srodowisku online, pozycjonowanie witryn wymaga
nie tylko zrozumienia biezgcych algorytméw, ale takze elastycznosci w
dostosowywaniu sie do ich ewolucji. Wiedza ekspercka z zakresu SEO staje sie zatem
nieodzowna, aby skutecznie dostosowac tresci, strukture i elementy techniczne

witryny do wymagan wspotczesnych algorytmow.

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqgzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowane.
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Teraz zagtebimy sie w mojg autorskg metode tworzenia strategii marketingowych
opracowang przeze mnie 5 lat temu i stale rozwijang oraz aktualizowang. Metoda ta
skupia sie na dziesieciu kluczowych elementach, ktére sg niezbedne do zrozumienia
klienta i skutecznego zaprezentowania produktu. Przeanalizujemy kazdy z tych

elementow, abys mogt stworzy¢ spersonalizowang i efektywng kampanie reklamowa.

1. Definiowanie Celu Kampanii

Celem kampanii moze byé¢ zwiekszenie sprzedazy, pozyskanie nowych klientow,
zwiekszenie ruchu na stronie internetowej, czy budowanie swiadomosci marki.
Wazne jest, aby cel byt jasno okreslony i mierzalny. Na przykfad, jesli Twoim celem
jest zwiekszenie sprzedazy, okresl o ile procent chcesz zwiekszy¢ sprzedaz w
okreslonym czasie. Jesli chodzi o pozyskiwanie nowych klientdéw, zastandw sie, jakie
dziatania mogg ich przyciggnac - czy to poprzez subskrypcje newslettera, czy poprzez
udziat w konkursie. Pamietaj takze, ze szczegélnie na poczatku rozwoju biznesu w
realu oraz w Internecie, bardzo waznym celem jest budowanie rozpoznawalnosci
oraz zasiegdéw. Od znanych i rozpoznawalnych marek po prostu chetniej kupujemy,

bardziej im ufamy nawet jesli produkt czy ustuga sg drozsze.

2. Zrozumienie Grupy Docelowej

Poznanie Twojej grupy docelowej jest kluczowe. Zastandw sie nad ich wiekiem, ptcig,
zainteresowaniami, etapem zycia, w ktérym sie znajdujg, ich sytuacjg materialng,
ostatnimi zakupami oraz stronami, ktére odwiedzajg. Na przykfad, jesli Twoim
produktem jest nowoczesny gadzet elektroniczny, Twoja grupa docelowa moze
sktadaé sie gtéwnie z mtodych technofildw, ktérzy Sledzg najnowsze trendy w
technologii. To jak precyzyjnie opiszesz na tym etapie swojego Klienta na bazie

Twojej dotychczasowej wiedzy lub na bazie danych z Google Analytics, bedzie sie
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przektadato bezposrednio na skuteczno$¢ Twojej komunikacji oraz kampanii
reklamowych w mediach spotecznosciowych, w Google Ads, SEO oraz video
marketingu. Warto tutaj poswieci¢ troche wiecej czasu i solidnie rozpisa¢ wszystkie
istotne informacje. Pamietaj, ze kierowanie reklam do wszystkich (bez uwzglednienia
powyzszych informacji) to kierowanie reklamy tak naprawde ,do nikogo” i prawie

zawsze przepalanie budzetow reklamowych. A na finale narzekanie, ze ten marketing

An

internetowy jest drogi i bez spektakularnych efektéw &

3. Dobor Stéw Kluczowych

Wybdr odpowiednich stéw kluczowych jest niezbedny do skutecznego dotarcia do
Twojej grupy docelowej. Powinny to by¢ nie tylko pojedyncze stowa, ale réwniez
frazy oraz pytania, ktére potencjalni klienci moga wpisywaé w wyszukiwarki. Na
przykfad, jesli sprzedajesz ekologiczne produkty do sprzatania domu, stowa kluczowe
mogg obejmowac "ekologiczne srodki czystosci”, "naturalne produkty do sprzatania",
czy "bio srodki czystosci". Jest wiele narzedzi do sprawdzenia jakie frazy, jakie stowa
i pytania wpisujg Twoi potencjalni Klienci. Kiedy wejdziesz w temat bardziej
szczegbétowo, poprzez lekture ksigzki czy udziat w kursie SEO, poznasz precyzyjnie
takie narzedzia jak chociazby Google Trends, Planner Stéw Kluczowych,

Answerthepublic oraz inne dostepne na rynku narzedzia. W zaleznosci od celu Twojej

kampanii stowa bedg bardziej ogélne lub bardziej precyzyjne.

Przygotuj sie na walke o klienta na wielu frontach i podziel sobie te stowa wtasnie na
grupy w zaleznosci od poziomu szczegétowosci. Klient moze znajdowaé sie na
réznym etapie Sciezki zakupowej i w zaleznosci od tego bedzie wpisywat bardziej
ogodlne lub bardziej szczegdtowe frazy. Na przyktad, jesli sprzedajesz tézka dzieciece,
to musisz pamieta¢, ze Klienci na poczatku poszukiwania produktu i edukacji beda
wpisywali do wyszukiwarki t6zko drewniane. Po poprzegladaniu kilku stron
internetowych, sklepéw i medidw spotecznosciowych, beda juz "madrzejsi” i beda

wpisywali bardziej precyzyjng fraze np. t6zko dzieciece domek lub tézko dzieciece
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domek pietrowe lub t6zko dzieciece domek 160 x 80 cm. Wazne, aby miec
Swiadomos¢, ze musimy dysponowaé petnym arsenatem stow, fraz i pytan
zwigzanych z produktem czy ustugg, ktéry w zaleznosci od swiadomosci Klienta moze

by¢ nazywany na réznym stopniu ogolnosci.

4. Rozwazenie Alternatyw i Dopetnien

Rozwazenie alternatyw i dopetnien do Twojego gtéwnego produktu pozwala na
zwiekszenie zakresu Twojej oferty. Na przyktad, klient szukajgcy sofy moze by¢
réwniez zainteresowany fotelami, materacami, dywanikami czy poscielg. To pozwala
na stworzenie pakietéw produktow, ktdre mogg lepiej spetnia¢ potrzeby klienta.
Warto przygotowac sobie zestawy produktéw zastepczych lub uzupetniajacych, co
pozwoli proponowaé na przyktad jeszcze na etapie koszyka zaoferowanie Klientowi
dodatkowego produktu lub zamiane na produkt, ktory jest u Was bardziej
dochodowy. Takie alternatywy i dopetnienia postuzg takze podczas tworzenia
kampanii w Google Ads, kiedy mamy pola do uzupetnienia tzw. linkdw do podstron
czyli elementdw, ktore wyswietlajg sie dodatkowo pod gtownym nagtéwkiem i
tekstem reklamowym. Takie linki do podstron, czyli wfasnie alternatywy lub
dopetnienia, mogg generowa¢ nawet 10-15% wszystkich Kliknie¢. Mysle wiec ze

warto takze nad tym punktem na dtuzej sie pochylié.

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqgzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowanej.
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W dynamicznie zmieniajgcym sie Swiecie marketingu cyfrowego, gdzie nowe
technologie i strategie pojawiajg sie niemal co kwartat, zrozumienie i analiza dziatan
marketingowych konkurencji staje sie kluczowym elementem sukcesu. W 2024 roku,
w obliczu rosngcej konkurencji i ciggtych innowacji, firmy, ktére dopiero wkraczaja
na Sciezke marketingu cyfrowego, nie mogg pozwoli¢ sobie na tworzenie strategii
"od zera". Zamiast tego, powinny skupic¢ sie na analizie i adaptacji sprawdzonych

metod oraz na uczeniu sie zdoswiadczen innych, zaréwno ich sukcesoéw, jak i porazek.

W 2024 roku, analiza konkurencji w marketingu internetowym nabiera nowego
wymiaru. Wzrost znaczenia danych, zaawansowanej analityki i sztucznej inteligencji
(Al) umozliwia firmom gtebsze zrozumienie strategii konkurencji oraz szybsze
dostosowywanie sie do zmieniajgcych sie trendéw. Firmy, ktére efektywnie
wykorzystujg te narzedzia, mogg szybko identyfikowad luki w strategiach konkurencji

i wykorzystywac je na swojg korzysé.

Wykorzystanie Sztucznej Inteligencji i Machine Learningu: Al i uczenie maszynowe
umozliwiajg teraz bardziej zaawansowang analize danych konkurencji. Firmy moga
wykorzystac¢ te technologie do przewidywania trendédw rynkowych, analizowania

zachowan konsumentow i optymalizacji wtasnych kampanii marketingowych.

W 2024 roku, media spotecznosciowe sg nadal kluczowym kanatem komunikacji.
Narzedzia do analizy sentymentu pozwalajg na zrozumienie, jak odbiorcy reagujg na
kampanie konkurencji, co moze dostarczy¢é cennych wskazéwek do ksztattowania
wtasnych strategii. Popularnym narzedziem, ktére moze pomdc w tym zakresie jest

Brand24.pl (link: try.brand24.com/lathkrdhzw7s )

Wideo nadal dominuje w internecie, a formaty takie jak krétkie filmy, transmisje na
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zywo czy interaktywne tresci wideo zyskujg na popularnosci. Analiza sposobu, w jaki
konkurencja wykorzystuje te formaty, moze dostarczy¢ inspiracji do tworzenia
wtasnych, angazujgcych tresci.

W dobie rosngcej personalizacji, wazne jest, aby zrozumie¢, jak konkurencja
segmentuje swojg komunikacje i dostosowuje jg do rédznych grup odbiorcéw. Analiza
danych demograficznych i zachowan uzytkownikbw moze poméc w lepszym
zrozumieniu tej strategii. Warto sprawdzi¢ i przyjrze¢ sie sposobowi komunikacji
konkurencji. W jaki sposéb formutuje komunikaty, jakim jezykiem pisane sg posty, w

jakim stylu tworzone sg grafiki i do jakiej grupy taki przekaz jest kierowany.

W 2024 roku, konsumentéw coraz bardziej interesujg marki, ktére angazujg sie w
dziatania zrébwnowazone i spotecznie odpowiedzialne. Analiza sposobdw, w jakie
konkurencja komunikuje swoje wartosci i zaangazowanie w te obszary, moze by¢
kluczowa dla budowania wtasnej reputacji marki. Warto wiec sprawdzi¢ na stronach
Waszej konkurencji oraz lideréw w branzy czy majg zaktadki dotyczace dziatalnos¢
CSR, aktywnosci z lokalng spotecznoscia, wsparciem lokalnych inicjatyw. To samo
dotyczy analizy ich komunikacji w tym zakresie w mediach spotecznosciowych oraz
publikacjach w mediach tradycyjnych oraz w portalach internetowych, a na koricu

takze czy tworzone sg tresci video na YouTube w tym kontekscie.

Wiele z powyiszych czynnosci i analiz trzeba zrobi¢ po prostu ,na piechote”
poswiecajgc troche czasu na przegladanie internetu — wynikdw wyszukiwarki, stron
konkurencji, serwiséw spotecznosciowych oraz YouTube. Mozna takze wspierac sie

w tych dziataniach odpowiednimi narzedziami.

Do dyspozycji marketeréw jest wiele zaawansowanych narzedzi, takich jak Senuto:

https://tiny.pl/cgz4m czy Similarweb: https://tiny.pl/c22m6 , ktére pozwalajg na

gteboka analize dziatan konkurencji:
e Senuto, jako polskie narzedzie analityczne, oferuje szerokie mozliwosci w

zakresie analizy widocznosci konkurencji w wyszukiwarce Google. Dzieki
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niemu mozesz sprawdzi¢, na jakie frazy kluczowe Twoi konkurenci sg
pozycjonowani, a ktore sg pomijane w ich komunikacji. To narzedzie pozwala
nie tylko na zrozumienie strategii SEO konkurencji, ale takze na dostosowanie
wtasnych dziatan, aby lepiej odpowiadaty na potrzeby rynku.

e Similarweb to kolejne narzedzie, ktére umozliwia gtebszg analize ruchu
internetowego konkurencji. Mozesz za jego pomocy sprawdzi¢, skad
dokftadnie pochodzi ruch na stronach konkurentéw - czy jest to ruch
organiczny, ptatny, czy pochodzacy z mediéw spotecznosciowych. Informacje
te sg nieocenione przy planowaniu wfasnej strategii marketingowej oraz

budzetowania kampanii.

“ similarweb Products Customers Our Data  Pricing  Resources Contact sales Get started Login

Effortlessly Analyze Your

Competitive Landscape -

onet.pl
O 262.4M Visits

interia.pl

0 180.9M Visits

02.pl

Want to do a deeper analysis? @ 87.IM Visits
gazeta.pl
Start your free trial

— < -
~
News & Media Publi.. ~ I Poland

Rys. 13. Ekran startowy narzedzia similarweb. Zrédto: Similarweb.com

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji
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Strony internetowe i sklepy online to wiecej niz tylko wirtualne witryny; sg one
dynamicznym i ewoluujgcym fundamentem biznesu w Swiecie cyfrowym. Ich rola,
funkcjonalnosé i design przechodzity przez lata znaczgce zmiany, ksztattujgc sposdb,
w jaki marki komunikuja sie z klientami, sprzedajg produkty i budujg swojg obecnos¢
online. W tym rozlegtym kontekscie, istotne jest zrozumienie ewolucji stron
internetowych, ich réznorodnych funkcji, trendéw graficznych, elementéw UX (User
Experience), a takze roli modutéw e-commerce w sprzedazy i budowaniu wizerunku

marki.

Ewolucja stron i sklepow internetowych

Poczatki stron internetowych charakteryzowaty sie prostotg i ograniczong
interaktywnoscia. Z czasem, w miare rozwoju technologii, witryny staty sie bardziej
zaawansowane, oferujgc bogatsze doswiadczenia uzytkownika, interaktywne
elementy i integracje z roznymi platformami. Sklepy internetowe réwniez przeszty
przez rewolucje, od prostych stron z listg produktéw do zaawansowanych systemoéw
zarzgdzania e-commerce, oferujgcych spersonalizowane rekomendacje, integracje z

mediami spotecznosciowymi i zaawansowane opcje ptatnosci.

Réznorodnosc¢ funkcji stron i sklepédw Internetowych

Wspoiczesne strony internetowe i sklepy online petnig wiele funkcji. Od prezentacji
produktéw, przez sprzedaz, po budowanie relacji z klientami. Kluczowym aspektem
jest zapewnienie ptynnej i intuicyjnej nawigacji, co ma bezposredni wptyw na
doswiadczenia uzytkownikéw i ich decyzje zakupowe. Funkcje te powinny by¢
elastyczne, aby dostosowac sie do roznych grup docelowych i zmieniajgcych sie

potrzeb rynku.

Trendy graficzne w designie stron i sklepéw internetowych

Design stron internetowych i sklepdw online jest pod ciggtg ewolucjg, podazajac za
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najnowszymi trendami graficznymi. Minimalizm, zywe kolory, animacje, i
responsywnos¢ to tylko kilka z nich. W 2024 roku obserwujemy takze wzrost
popularnosci projektowania z myslg o dostepnosci, co obejmuje zapewnienie, ze

witryny sg dostepne i uzyteczne dla wszystkich uzytkownikéw.

Elementy UX i ich znaczenie

UX - User Experience oznacza tworzenie projektéw skupiajgcych sie na
doswiadczeniach uzytkownikow, czyli zapewnienie, aby uzywanie produktu byto dla
0s0b z niego korzystajgcych przyjemne i wzbudzato pozytywne emocje. Jest ono
kluczowym elementem skutecznych stron i sklepdw internetowych. Dobre UX
obejmuje intuicyjny interfejs, szybka i efektywng nawigacje, czytelne prezentacje
produktéw i ustug, a takze dostosowanie do réznych urzadzen i rozmiaréw ekrandw.
UX nie skupia sie tylko na wygladzie; dotyczy rowniez tego, jak uzytkownicy czuja sie

podczas korzystania ze strony lub sklepu.

Rola modutow e-commerce w sprzedazy

Moduty e-commerce odgrywajg kluczowa role w sprzedazy online, umozliwiajac
tatwe zarzadzanie produktami, zamowieniami, ptatnosciami i logistyky. Nowoczesne
rozwigzania e-commerce oferujg zaawansowane funkcjonalnosci, takie jak
personalizacja oferty, automatyczne rekomendacje produktéw, a nawet integracje z

systemami Al do analizy zachowan klientéw i optymalizacji procesu sprzedazy.

Strony i sklepy internetowe w budowaniu wizerunku marki

Strona internetowa lub sklep online to nie tylko narzedzie sprzedazowe, ale takze
platforma do budowania wizerunku marki. Poprzez spdjny design, wartosciowe
tresci, interaktywne elementy i integracje z mediami spotecznosciowymi, marki
mogg budowad silne relacje z klientami, zwiekszaé zaangazowanie i lojalnos$¢, a takze

wyrodzniac sie na tle konkurencji.

Strony i sklepy internetowe stanowig kluczowe narzedzia, ktére umozliwiajg firmom
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osigganie sukcesdw w réznorodnych aspektach biznesowych. Od efektywnej
sprzedazy po budowanie silnego wizerunku marki, te cyfrowe platformy sa
nieodzownym elementem nowoczesnego biznesu. W tym rozdziale, szczegétowo
zbadamy kazdy z tych aspektéw, dostarczajgc kompleksowego przegladu tego, jak
mozna wykorzystac potencjat stron i sklepdw internetowych do osiggniecia sukcesu

w erze cyfrowe;.

W rozdziale trzecim ksigzki zagtebimy sie w to, jak w 2024 roku i kolejnych latach
efektywnie wykorzystac¢ te narzedzia do budowania silnej marki i osiggania sukcesu

W sieci.

Dlaczego wybor WordPress bedzie dla Ciebie najlepszy?

Pierwszy podrozdziat przyblizy nam WordPress - platforme, ktéra nieprzerwanie
dominuje w swiecie tworzenia stron internetowych. Przedstawie, dlaczego w 2024
roku wybér WordPress jest bardziej istotny niz kiedykolwiek, szczegdlnie w
kontekscie nowych trendéw i funkcjonalnosci. Omoéwie jego elastycznosé,
skalowalnos¢ oraz bogatg oferte wtyczek i motywoéw, ktére odpowiadajg na

dynamicznie zmieniajgce sie potrzeby rynku.

Najwazniejsze cechy serwisu www w drodze do sukcesu

Kolejny segment tego rozdziatu skupi sie na kluczowych cechach skutecznej strony
internetowe;j. Z uwzglednieniem trendéw na rok 2024, przeanalizuje, jakie elementy
sg niezbedne do wyrdznienia sie na tle konkurencji. Zajmiemy sie takimi aspektami,
jak responsywnosé, szybkosc tadowania, intuicyjnosé uzytkowania, a takze integracja

z nowoczesnymi technologiami, takimi jak sztuczna inteligencja czy automatyzacja.

Dlaczego uruchomienie bloga w 2024 roku to niezbednik?
Ostatni podrozdziat bedzie poswiecony znaczeniu prowadzenia bloga firmowego w
2024 roku. Pokaze, jak blog moze sta¢ sie poteznym narzedziem w budowaniu

autorytetu marki, angazowaniu odbiorcow i zwiekszaniu widocznosci w
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wyszukiwarkach internetowych. Skupie sie na strategiach tworzenia warto$ciowych
tresci, ktore odpowiadajg na zmieniajgce sie potrzeby i zachowania konsumentow,

jak réwniez na wykorzystaniu bloga do budowania relacji z klientami.

Ten rozdziat dostarczy Tobie kompleksowego przewodnika po tworzeniu i
zarzadzaniu strong oraz sklepem internetowym w kontekscie najnowszych trendéw
i praktyk marketingowych. Zapraszam do zgtebienia tajnikdw, ktére pomoga Ci
samodzielnie tworzy¢ strone lub skuteczniej zlecaé i kontrolowac proces tworzenia
nowej strony lub sklepu internetowego dla Twojego biznesu lub w firmie, w ktdrej

pracujesz w dziale marketingu.

[..]
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Bogaty opis tekstowy oraz graficzny (foto i wideo)

oferowanych produktow i ustug

Aktualnie, tworzenie rozbudowanych, wyczerpujgcych tresci na stronach
internetowych, zwtaszcza przy prezentacji produktéw i ustug, staje sie coraz bardziej
istotne. W dobie, gdy Google i inne wyszukiwarki premiujg strony dostarczajgce
uzytkownikom najobszerniejsze informacje, dogtebne opisy tekstowe wsparte
elementami graficznymi, zdjeciami i materiatami wideo stajg sie kluczowe. Oto

szczegbétowe wytyczne, jak zbudowad takie tresci:

1. Znaczenie rozbudowanych opiséw tekstowych:
e Wszechstronne pokrycie tematu
Petne teksty pozwalajg na kompleksowe przedstawienie produktu lub ustugi.
Wazne jest, aby opisy zawieraty nie tylko podstawowe informacje, ale rdwniez
szczegétowe dane techniczne, korzysci, zastosowania i wskazowki dotyczgce

uzytkowania.

o Wartosc¢ edukacyjna i informacyjna
Dtugie, rozbudowane tresci zwiekszajg wartos¢ edukacyjng i informacyjna
strony, co jest cenione przez uzytkownikow szukajacych szczegdétowych

informaciji.

2. Integracja tresci z elementami wizualnymi:
e Uzupetnienie tekstu o grafiki i zdjecia
Dobrej jakosci obrazy i zdjecia produktow nie tylko wzbogacajg tekst, ale takze

pomagajg wizualnie przekazaé cechy i zalety produktu. Grafiki, takie jak
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infografiki i schematy, mogg wyjasnia¢ ztozone koncepcje w bardziej

przystepny sposéb.

e Zastosowanie materiatow wideo
Materiaty wideo mogg skutecznie zaprezentowac produkt lub ustuge w akgji,
dostarczajgc dynamicznego i angazujgcego elementu, ktéry moze wyjasnic

skomplikowane zagadnienia w bardziej przystepny sposdb.

3. Optymalizacja SEO poprzez bogate tresci:
e Faworyzowanie przez wyszukiwarki
Strony oferujgce szczegdtowe i wartosciowe tresci sg lepiej oceniane przez
wyszukiwarki, co przektada sie na wyzisze pozycjonowanie w wynikach

wyszukiwania.

e Zastosowanie przyktaddw, studiow przypadkow i opinii
Wohplecenie studidéw przypadkéw, przyktadéw i opinii uzytkownikow moze
dodatkowo zwiekszy¢ wartosé tresci, dostarczajgc praktycznych przyktaddw i

budujac zaufanie.

4. Praktyczne podejscie do tworzenia tresci:
e Znaczenie struktury i podziatu tresci
Dtugie tresci wymagaja starannej organizacji i podziatu na sekcje, aby utatwic
uzytkownikom nawigacje i zrozumienie. Uzyj jasnych nagtéwkoéw, list

punktowanych i podziatéw, aby utatwic czytanie.

e Uwzglednienie réznych formatdéw i urzadzen
Tresci powinny by¢ dostosowane zaréwno do czytania na urzadzeniach

mobilnych, jak i stacjonarnych, z uwzglednieniem réznych styléw interakcji.

5. Zaawansowane wykorzystanie multimediow:
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Interaktywne elementy
Rozwaz uzycie interaktywnych elementéw, takich jak galerie zdje¢,
interaktywne infografiki czy krotkie quizy, ktére moga jeszcze bardziej

angazowacd uzytkownikow.

Optymalizacja multimediow dla SEO
Upewnij sie, ze wszystkie elementy wizualne sg zoptymalizowane pod katem

SEO, w tym poprzez odpowiednie tagowanie i opisy.

6. Wykorzystanie narzedzi Al w tworzeniu tresci:

[...]

Zastosowanie Al do generowania tresci

Narzedzia oparte na sztucznej inteligencji, takie jak ChatGPT, mogg by¢
wykorzystywane do tworzenia wysokiej jakosci tresci tekstowych. Al moze
pomoc w generowaniu pomystéw, tworzeniu wstepnych wersji tekstéw, a

nawet w dopracowywaniu i redagowaniu gotowych artykutow.

Al w tworzeniu grafik

Al moze réwniez wspierac proces tworzenia grafik. Narzedzia takie jak DALL-
E lub inne zaawansowane systemy generowania obrazéw oparte na Al moga
pomdoc w tworzeniu unikatowych i atrakcyjnych wizualizacji, ktore beda

uzupetnieniem tresci tekstowych.

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowane;.
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[...]

W dobie cyfrowego marketingu, zdobycie wysokich pozycji w wyszukiwarkach to
klucz do sukcesu kazdej firmy. Ten rozdziat jest poswiecony zrozumieniu i wdrozeniu
skutecznych strategii SEO (Search Engine Optimization), ktére pomogg Twojej stronie
osiggnac te cenne pozycje. Poczgwszy od optymalizacji tresci, przez efektywne
wykorzystanie elementéw META, az po wtasciwe formatowanie i dostosowanie do
urzadzen mobilnych, kazdy aspekt optymalizacji jest wazny w procesie budowania

widocznosci w sieci.

Kolejnym kluczowym elementem jest budowanie autorytetu domeny. Dziatania takie
jak link building, polecenia i cytowania, a takze publikacje goscinne, majg na celu
wskazanie Twojej strony jako wiarygodnego i wartosciowego zrédta informacji.
Proces ten wymaga konsekwencji i etycznego podejscia, aby unikngé¢ negatywnych

konsekwencji w wynikach wyszukiwania.

Ponadto, nalezy pamietaé, ze sukces w SEO to proces roztozony w czasie.
Optymalizacja i pozycjonowanie to nie jednorazowe dziatania, ale ciggta praca nad
doskonaleniem strony oraz jej tresci. Regularne analizy, aktualizacje i dostosowania
do zmieniajgcego sie rynku sg niezbedne, aby utrzymac i poprawié pozycje w

wynikach wyszukiwania.

W kontekscie zdobywania wiedzy o SEO, wazne jest, aby nieustannie poszerzaé swoje
umiejetnoscii sledzi¢ branzowe nowosci. Mozliwosci edukacyjne, takie jak szkolenia,
kursy online oraz specjalistyczna literatura, mogg znaczgco przyczyni¢ sie do
poprawy Twoich dziatan SEO. Dla tych, ktdrzy nie majg czasu lub zasobéw na

samodzielne dziatania, zawsze istnieje opcja zlecenia optymalizacji profesjonalistom.

Pamietaj, ze skuteczne SEO to maraton, a nie sprint. Inwestycje czasu i sSrodkdw w
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pozycjonowanie i optymalizacje przynoszg korzysci dfugoterminowe, ktére mogg

zapewnié stabilnos¢ i rozwdj Twojego biznesu w cyfrowym Swiecie.

Optymalizacja SEO

W erze, gdzie internet stat sie gtdwnym polem bitwy dla firm starajgcych sie o uwage

klientdw, osiggniecie wysokich naturalnych pozycji w wynikach wyszukiwania Google

jest nie tylko pozadane, ale czesto niezbedne do sukcesu. Proces ten, znany jako

optymalizacja SEO (Search Engine Optimization), polega na dostosowywaniu Twojej

strony internetowej do wytycznych i zalecen Google dla webmasterow. W tym

kontekscie, istnieje kilka kluczowych obszaréw, na ktére powinienes zwrécié¢ uwage:

Tworzenie wartosciowych tresci

Serce kazdej skutecznej strategii SEO to warto$ciowa tresc. Teksty na Twojej
stronie powinny by¢ nie tylko dobrze napisane i interesujgce dla czytelnika,
ale takze muszg zawiera¢ odpowiednie stowa kluczowe, ktére pomogg w
rankingu. Oznacza to, ze tres¢ powinna by¢ dostosowana do tego, czego

szukajg Twoi potencjalni klienci.

Efektywne opisywanie elementow META Tytut i META Opis

Te dwa elementy sg wyswietlane w wynikach wyszukiwania i czesto decyduja
o tym, czy ktos kliknie na link do Twojej strony. META Tytut powinien by¢ krotki
i trafny, zawiera¢ gtéwne stowo kluczowe. META Opis powinien w
skondensowanej formie przedstawi¢, co uzytkownik znajdzie na stronie,

zachecajac do jej odwiedzenia.

Zastosowanie nagtowkow H

Nagtowki (od H1 do H6) pomagajg uporzgdkowac tres¢ na stronie i utatwiajg
Google zrozumienie struktury Twojej strony. Nagtdwek H1 powinien zawieraé
gtowne stowo kluczowe i byé uzywany tylko raz, natomiast nagtowki H2, H3

itd. stuzg do strukturyzowania pozostatej tresci.
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e Woplecenie wartosciowych elementéw graficznych
Obrazy i inne elementy graficzne mogg poprawi¢ wyglad Twojej strony i
zaangazowanie uzytkownikdw. Wazne jest, aby kazdy obraz miat odpowiedni

tag ALT, ktory opisuje jego zawartosc i zawiera odpowiednie stowa kluczowe.

e = (=] Edytuj w Elementorze

R —
Wyglad wyszukiwania

Podglad jako:

®) Wynik na urzadzeniach mobilnych Wynik na komputerze

= Sukces w Internecie - Platforma edukacyjna dla C
L sukceswinternecie.pl > on-page-seo-v...

Musisz Mie¢ Firmowego Bloga | blog
Sukceswinternecie.pl

wrz 18, 2023 - Coto jest blog?
Dlaczego prowadzenie firmowego bloga
Jest fundamentem sukcesu? Blog
firmowy z réznych perspektyw.
Przeczyta] moj nowy artykut w ...

Tytut SEO Uzyj sztucznej inteligencji  Wstaw zmienna
Musisz Mie¢ Firmowego Bloga | blog Sukceswinternecie.pl

Uproszczona nazwa
on-page-seo-vs-off-page-seo

Opis Uzyj sztucznej inteligencji ~ Wstaw zmienna

Co to jest blog? Dlaczego prowadzenie firmowego bloga jest fundamentem sukcesu?
Blog firmowy z roznych perspektyw. Przeczytaj moj nowy artykut w kontekscie dziatan

SEQ i Content Marketingu oraz zwigkszania sprzedazy

Rys. 33. Przyktad pdl ,tytut SEO” i ,Opis SEO” w CMSie Wordpress. Zrédto: Sukceswinternecie.pl

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqgzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowanej.
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[...]

Sukces roztozony w czasie

Pozycjonowanie i optymalizacja strony internetowej to nie wydarzenie jednorazowe,

ale raczej dtugotrwaty proces, ktéry wymaga statej uwagi, pracy i przemyslanej

strategii. Aby osiggng¢ pozadane efekty w zakresie widocznosci w wyszukiwarkach,

niezbedne jest zaangazowanie zarowno w krotko- jak i dfugoterminowe dziatania.

Dtugotrwaty proces optymalizacji

Optymalizacja SEO zaczyna sie od doktadnego przeanalizowania strony pod
katem technicznym i tresciowym. Poprawki techniczne, takie jak szybkos$é
tadowania strony, responsywnos$¢ na urzadzeniach mobilnych oraz poprawa
struktury URL, s3 niezbedne do stworzenia mocnych fundamentow.
Nastepnie, przechodzimy do optymalizacji tresci, co obejmuje zaréwno
istniejgce juz materiaty, jak i tworzenie nowych, warto$ciowych tresci, ktore

bedg odpowiadaé na potrzeby i zapytania uzytkownikdow.

Systematyczno$¢ w dziataniach SEO

Sukces w SEO wymaga regularnego monitorowania i aktualizowania strony.
Rynek, preferencje uzytkownikdw oraz algorytmy wyszukiwarek ciggle sie
zmieniajg, dlatego Twoja strona musi by¢ stale dostosowywana do tych zmian.
Regularne analizy i modyfikacje pomogg utrzymac i poprawié Twojg pozycje

w wynikach wyszukiwania.

Znaczenie dziatan zewnetrznych

Oprocz pracy nad samg strong, niezwykle wazne s3 dziatania zewnetrzne,
takie jak link building i tworzenie sieci powigzan z innymi stronami.
Budowanie autorytetu poprzez wysokiej jakosci linki z zaufanych Zrédet

wymaga czasu i systematycznych dziatan. Nalezy tu pamieta¢, ze naturalne i
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organiczne zdobywanie linkdw jest znacznie bardziej wartosciowe i
bezpieczne niz sztuczne metody, ktére moga by¢ penalizowane przez

wyszukiwarki.

Analiza widocznosci Bazal0 @  Boza20 D M + B

e sukceswinternecie.pl

Zakres Im 3m 6m YTD Ty All 12-10-2018 |4>| 10-12-2023 |

50

25

1sty 19 1 sty 20 sty 21 1sty 22 1sty 23

Rys. 35. Przyktadowa analiza widocznosci w ujeciu czasowym dla domeny sukceswinternecie.pl.

Zrédto: Senuto

Pozycjonowanie i optymalizacja strony to proces, w ktérym cierpliwos¢ i
konsekwencja przynosza najlepsze wyniki. Wtasciwe efekty osigga sie tylko dzieki
dziataniom uruchomionym i odpowiednio wczesnie zaplanowanym, zarowno w
zakresie optymalizacji wewnetrznej, jak i zewnetrznych dziatan na rzecz budowania

autorytetu strony.

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqgzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowane.
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[...]

Reklamy Google Zakupy / Performance MAX w

wyszukiwarce

Kampanie Google Zakupy pozwalajg na wizualne prezentowanie Twoich produktéw
bezposrednio w wynikach wyszukiwania Google. Z tego formatu reklamy moga
korzystaé tylko sklepy internetowe. Dla stron internetowych ta forma reklamy nie
jest dostepna. Twoj system sklepowy musi mie¢ mozliwos¢ wygenerowania tzw.
pliku produktowego, zwanego popularnie feedem. Na bazie danych z tego pliku
Google, poprzez potgczenie systemu Google Ads z Google Merchant Center, bedzie
mogt wyswietla¢ Twoje reklamy w wyszukiwarce, a czesto takze w wynikach

wyszukiwania YouTube.

Aby skutecznie wykorzysta¢ ten rodzaj kampanii, musisz zatem posiadac¢ aktualny i
dobrze zoptymalizowany feed produktowy. W wiekszosci popularnych systemoéw
sklepowych jak na przyktad Woocommerce, Shoper, IdoSell, Megento itd. Mozna tez
na bazie dostepnosci w systemie lub za pomoca dodatkowej wtyczki bez problemu

wygenerowac taki plik produktowy.

1. Feed ten powinien zawierac:
e Szczegdtowe Informacje o Produkcie

Obejmujace obrazy, ceny, opisy, dostepnos$¢ produktu i inne istotne dane.

o Jako$¢ Zdjec
Zapewnij, ze zdjecia produktow sg wysokiej jakosci. Dobre zdjecia zwiekszajg
zaangazowanie i szanse na klikniecie. Unikaj logo czy znakéw wodnych na

zdjeciach — Google tego nie lubi &
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e Doktadne i Przekonujace Opisy

Twoje opisy produktéw powinny by¢ jasne, dokfadne i przekonujgce. Dobre

opisy pomagajg w decyzji zakupowej i poprawiajg widoczno$¢ w wynikach

wyszukiwania, a nade wszystko pomagajg systemowi dopasowacé Twaj

produkt pod okreslone zapytanie

e Przypisanie do kategorii Google

Google przygotowat swoj katalog kategorii w sklepie Google. Pamietaj, aby

przypisa¢ swoje kategorie, podkategorie lub po prostu produkty do

okres$lonych kategorii w Google Zakupy

Google aparat canon
< Wszystko
@ Nedza @
Pokaz tylko
[] & wyprzedaz

Typ
| Kompaktowy

[] Lustrzanka cyfrowa

[7] Bezlusterkowiec

Linia produktéw Canon
| EOS

|| PowerShot

Typ matrycy

| C
HRe
| Li

ve MOS

tacznosé
bezprzewodowa
[ zwii

| Bluetooth

Marka

| Canon

Grafika Mapy Zakupy i Wiecej

Sponsorowane - Kup: aparat canon

9 Odbiér jutro

Aparat CANON EOS R50 Czarny +
Obiektyw RF-S 18-45mm IS STM +
Obiektyw RF-S 55-210mm IS STM
4390,00 zt
Media Expert

(364)

Canon Ixus 80IS 8MPIX aparat
cyfrowy
4,6 31

CCD - Matryca kompaktowa

143,50 zt Uzywany
Allegro

Aparat CANON EOS R50 Czarny +
Obiektyw RF-S 18-45mm IS STM

3199,00 zt

Media Expert
(364)

Aparat Canon F-1Speed Finder

1100,00 24 Uzywany

Allegro

Canon EOS 2000D + EF-S 18-
55mm /3,5-5.6 DC Il + torba
SB130 + karta 16GB Lustrzanka...
2299,00 zt

RTV Euro AGD

Bezptatna dostawa

Aparat Canon EOS R100 + RF-S
18-45mm IS STM + RF-S 55-
210mm IS

44 34

CMOS - Bluetooth + Z Wi-fi

4199,00 zt
RTV Euro AGD

Q Odbiér dzié

Aparat CANON EOS R8 Body
Czarny + Obiektyw 24-50mm
/4.5-6.31S STM
6799,00 zt
Media Expert

(119)

Aparat Canon 600D - 5 szt
obiektywow

1100,00 zt Uzyiany
oLx

Rys. 36. Przyktad prezentacji produktéw w ,,Zakupy” w wyszukiwarce Google. Zrédto: Google
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Kampanie Performance MAX to nowoczesne rozwigzanie, ktére automatycznie
optymalizuje Twoje reklamy produktowe w catej sieci Google, w tym w wyszukiwarce,
na YouTube i w Google Shopping. Warto zaznaczy¢, ze w kampaniach PMAX jednym
z fundamentow jest wiasnie plik produktowy (feed) co sprawia, ze kampania w wielu
aspektach jest tozsama z kampania zakupowg, ale ma dodatkowe funkcje. Kampanie
te poza wyswietlaniem produktéw z feedu produktowe, na bazie dodanych zasobdéw
i komponentow wyswietlajg sie takze rownolegle jako kampanie tekstowe w
wyszukiwarce oraz jako kampanie graficzne w sieci reklamowej Google i YouTube.
Daje to wiec dodatkowe szanse na dotarcie do potencjalnego Klienta nie tylko w
wyszukiwarce, ale takze w innych lokalizacjach, gdzie mogg sie wyswietlaé reklamy

Google jak portale, filmy na YouTube, skrzynka Gmail czy przestrzen Discovery.

Na poczatku swojego funkcjonowania nie wszystko dziatato w tych kampaniach jak
nalezy i efekty byty raczej stabsze jak w tradycyjnych kampaniach. Na bazie
doswiadczen z ostatniego kwartatu 2023 moge Smiato powiedzie¢, ze kampanie
Performance MAX btedy wieku dzieciecego majg juz za sobg i przy dobrze
zoptymalizowanych kampaniach, podziale na grupy produktowe, dopasowaniu
odpowiednich parametrow pod konwersje, uzyskalismy dla naszych Klientow w
wielu przypadkach spory zwrot z inwestycji. W kilkunastu kampaniach udato sie
uzyska¢ przychdéd na poziomie 25 — 30 zt za kazdg zainwestowana w reklame
Performance MAX ztotowke. To uwzgledniajgc nawet marze handlowe, w przypadku
sklepéw a nie firm produkcyjnych daje naprawde dobre wyniki biznesowe i pozwala

skalowa¢ kampanie na kolejne miesigce.

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowane;.

Marketing Internetowy — Jak znalez¢ Klientow i sprzedawac przez Internet | Edycja 2024 | 36

Kup ksigzke


http://helion.pl/page354U~rt/s_01k8_ebook

[...]

Definicja analityki internetowe;.

Analityka internetowa jest niezbednym narzedziem w arsenale kazdego marketera
cyfrowego. Ten proces polega na zbieraniu, analizowaniu i interpretowaniu danych
dotyczacych zachowan uzytkownikdw na stronach internetowych. Stanowi klucz do
zrozumienia, jak odwiedzajagcy wchodzg w interakcje z trescig strony, co ma
bezposredni wptyw na optymalizacje strony internetowej oraz strategie

marketingowe.
Zbieranie danych.

Zbieranie danych w analityce internetowej obejmuje $ledzenie réznych metryk,
takich jak liczba odwiedzin strony, czas spedzony na stronie przez uzytkownika,
Sciezki nawigacyjne, ktére odwiedzajacy wybierajg, oraz Zzrédta ruchu. Dane te s3
zbierane za pomocg rdéznych narzedzi i technologii, takich jak cookies, piksele

Sledzace, czy tagi.
Analiza zachowan uzytkownikow.

Po zebraniu danych, nastepuje ich analiza. Ta faza umozliwia zrozumienie, jak
uzytkownicy wchodzg w interakcje ze strong internetowg. Analiza ta obejmuje
zrozumienie, ktore sekcje strony sg najczesciej odwiedzane, jakie tresci przyciggajg

najwiecej uwagi oraz jakie dziatania uzytkownikéw prowadzg do konwersji.
Interpretacja danych.

Interpretacja danych to proces przeksztatcania surowych danych w uzyteczng wiedze.
Polega na zrozumieniu, dlaczego uzytkownicy zachowujg sie w okreslony sposéb i
jakie czynniki wptywajg na ich decyzje. Interpretacja pomaga w identyfikowaniu
wzorcow zachowan, preferencji uzytkownikdw oraz potencjalnych probleméw na

stronie, ktére mogg zniecheca¢ odwiedzajgcych.

Optymalizacja strony i strategii marketingowych.
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Informacje uzyskane z analityki internetowej sg nieocenione w optymalizacji strony
internetowej oraz strategii marketingowych. Pozwalajg one na dostosowanie tresci
strony do potrzeb i oczekiwan uzytkownikdw, poprawe Sciezek nawigacyjnych,
zwiekszenie skutecznosci dziatan marketingowych oraz ogdlng poprawe

doswiadczenia uzytkownikdéw na stronie.
Whioski strategiczne.

Ostatecznie, analityka internetowa dostarcza wnioskdw strategicznych, ktére maja
bezposredni wptyw na podejmowane decyzje biznesowe. Moze to obejmowad
zmiany w strategii tresci, dostosowania w projektowaniu strony, inwestycje w

okres$lone kanaty ruchu czy zmiany w taktykach konwersji.
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Rys. 40. Przyktadowy raport GA4. Zrédto: Google Analytics

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqgzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowanej.
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[...]

Potencjat na wykorzystanie medidw spotecznosciowych w

biznesie.

W ostatnich latach, a szczegdlnie w 2023 roku, media spotecznosciowe umocnity
swojg pozycje jako niezbedne narzedzie w arsenale marketingowym kazdego
przedsiebiorstwa. Z ich pomocg firmy moga budowac relacje z klientami, promowac
produkty i ustugi, oraz monitorowac opinie rynkowe. Zastosowania sg réznorodne i

obejmuja szeroki wachlarz dziatan marketingowych.

Budowanie relacji z klientami.

Jednym z kluczowych aspektéw wykorzystania medidéw spotecznosciowych w
biznesie jest mozliwos¢ budowania i utrzymywania relacji z klientami. Platformy te
umozliwiajg bezposredni kontakt z konsumentami, zapewniajac przestrzen do
interakcji, zbierania opinii oraz udzielania wsparcia. W 2023 roku widzimy wzrost
zainteresowania markami, ktére angazujg sie w dialog ze swoimi klientami, budujac

lojalnosé i zaufanie.

Promocja produktow i ustug.

Media spotecznos$ciowe oferujg przedsiebiorstwom mozliwosci efektywnej promocji
ich produktow i ustug. Wykorzystanie narzedzi takich jak targetowane reklamy, posty
sponsorowane, czy influencer marketing pozwala na dotarcie do odpowiedniej grupy
docelowej. W 2023 roku obserwujemy wzrost znaczenia tresci wideo oraz

dynamicznych formatow reklamowych, ktdre przyciggajg uwage uzytkownikow.

Monitoring opinii rynkowych.
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Platformy spotecznos$ciowe sg rowniez cennym zrédtem informacji o preferencjach i
opinii klientéw. Monitoring medidéw spotecznosciowych pozwala firmom na szybkie
reagowanie na zmieniajgce sie trendy rynkowe i dostosowywanie oferty do potrzeb
rynku. W 2023 roku narzedzia analityczne i algorytmy sztucznej inteligencji

umozliwiajg jeszcze gtebsze analizy i lepsze zrozumienie zachowan konsumentow.

Na rynku istnieje wiele narzedzi do monitorowania medidow — ze swojej strony
mocno polecam sprawdzone i bardzo skuteczne narzedzie jakim jest polska

produkcja Brand24 (link: https://tiny.pl/csjwd).

BRAND24  Produkt v Cennik  Materialy v+  Blog +48 732 490 324 LOGOWANIE ZAt6Z DARMOWE KONTO

Poznaj opinie na temat Twojej marki

Zobacz wzmianki o Twojej firmie z social media, serwiséw informacyjnych, blogéw, foréw, stron z recenzjami i innych

ZAt0Z DARMOWE KONTO

WONDERY zortrax MECANN Stanford inte)) .

Rys. 47. Ekran startowy serwisu Brand24. Zrédto: https://try.brand24.com/lathkrdhzw7s

TikTok jako narzedzie biznesowe.

Szczegdlng uwage w kontekscie medidw spotecznosciowych w biznesie zastuguje
TikTok. W 2023 roku platforma ta stata sie nie tylko miejscem rozrywki, ale takze
waznym narzedziem marketingowym dla firm. Krotkie, angazujgce formaty wideo
TikToka okazaty sie skuteczne w budowaniu Swiadomosci marki i dotarciu do
mitodszych grup demograficznych. Perspektywy na 2024 rok wskazujg na dalszy

rozwéj mozliwosci e-commerce na TikToku, co otwiera nowe mozliwosci dla
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sprzedazy bezposredniej i promocji produktow.

Przyktady popularnych kampanii w mediach spotecznosciowych.

Nike — "Dream Crazy" (Globalnie).

Kampania z 2018 roku z udziatem Colina Kaepernicka, ktora skupiata sie na
idei "Wierz w cos. Nawet jesli oznacza to poswiecenie wszystkiego". Mimo
kontrowersji, kampania ta przyniosta Nike wzrost sprzedazy o 31% w weekend

Swieta pracy w USA.
Dove — "Real Beauty" (Globalnie).

Dtugoletnia kampania Dove skupiajgca sie na promowaniu naturalnego
piekna kobiet w réznym wieku, rozmiarach i ksztattach. Dove dzieki temu

odnotowato znaczgcy wzrost sprzedazy i poprawe wizerunku marki.
Old Spice — "The Man Your Man Could Smell Like" (Globalnie).

Kampania z 2010 roku, ktéra odmienita wizerunek Old Spice, przedstawiajac
humorystyczne reklamy z Isaiahem Mustafg. Spowodowata to zwiekszenie

sprzedazy o 107% w pierwszym miesigcu kampanii.
Allegro — "Czego szukasz?" (Polska).

Seria reklam Allegro z 2019 roku, skupiajgca sie na emocjonalnych historiach
z zycia, ktore tgczyty ludzi z réznymi produktami dostepnymi na platformie.
Kampania ta spotkata sie z pozytywnym odbiorem, wzmacniajgc wizerunek

Allegro jako miejsca, gdzie mozna znalez¢ wszystko, czego sie szuka.
BUH Browar - "Pierwsza Polka w kosmosie"(Polska)

Kampania z 2021 roku, pokazata jak skutecznie promowaé wdédke w mediach
spoteczno$ciowych.  Oryginalne  podejscie  przyjat BUH  Browar
Tenczynek/Manufaktura Piwa, Wodki i Wina Janusza Palikota, prezentujac
alkohol w roli bohaterki podrdézy kosmicznej. Opowiadajg historie jej "lotu" w

kosmos, etap za etapem, tworzac przy tym naprawde porywajace wrazenie.
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Rys. 48. "Pierwsza Polka w kosmosie" Akcja producenta alkoholi. Zrédto: Wirtualnemedia.pl

Te kampanie stanowig przyktady efektywnego wykorzystania medidéw
spotecznos$ciowych do budowania silnych, emocjonalnych potgczen z konsumentami,
co przektada sie na wzrost sprzedazy i poprawe wizerunku marki. Jednakze, nalezy
pamietac, ze kazda kampania jest unikatowa i efekty mogg sie rézni¢ w zaleznosci od
wielu czynnikdw, w tym od strategii, grupy docelowej, kreatywnosci i aktualnych

trendéw rynkowych.

[...]

Czytasz bezptatny fragment. Dalszy ciqg tego fragmentu znajdziesz w petnej wersji

ksiqgzki. Zapraszam Ciebie juz teraz do zakupu ebooka lub ksigzki drukowanej.

Marketing Internetowy — Jak znalez¢ Klientow i sprzedawac przez Internet | Edycja 2024 | 42

Kup ksigzke


http://helion.pl/page354U~rt/s_01k8_ebook

W Twoich rekach jest teraz najlepsza i najbardziej aktualna

w Polsce ksigzka o Marketingu Internetowym dla poczatkujacych!

Zanurz sie w $wiecie marketingu internetowego z tg niezbedng ksigzka, doskonatg dla
kazdego, kto chce zacza¢ swojg przygode w tej dynamicznej dziedzinie. Niezaleznie od tego,
czy jeste$ poczatkujgcym marketerem, przedsiebiorca, czy witascicielem sklepu online, ta

ksigzka jest kluczem do Twojego sukcesu:

e 9 Super przemyslanych rozdziatéow

e Przeglad niezbednych narzedzi

e Najswiezsza wiedza o Al

e Gotowe do wdrozenia rozwigzania

e Ciekawe przyktady i praktyczne informacje

e Najlepsza w Polsce baza wiedzy od podstaw

Ta ksigzka to nie tylko zbiér wiedzy i opisdw narzedzi marketingowych, ale rownoczesnie
przewodnik po procesie ciggtego uczenia sie, eksperymentowania i dostosowywania
strategii do zmieniajgcego sie swiata marketingu internetowego. Zacznij swojg podroz teraz

i odkryj potencjat, jaki niesie ze sobg marketing online!

Robert Duda - autor.

Ekspert marketingu. Specjalizacje to SEO, Google Ads, Google Analytics. Praktyk,
wyktadowca akademicki, autor ksigzek i kurséw. Certyfikowany specjalista Google. Prowadzi
efektywne kampanie, praktyczne szkolenia, warsztatowe kursy. 22 lat doswiadczenia w

marketingu internetowym. Prywatnie szcze$liwy maz i ojciec dwdch cérek. Dumny Slazak
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