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Ksigzka towarzyszy cztowiekowi myslagcemu
na wszystkich etapach jego rozwoju duchowego.

Karol Gtombiowskit

Wypowiedziane w 1973 r. przez Karola Glombiowskiego stowa we
wspoétczesnym Swiecie zdaja sie odnosi¢ do coraz bardziej kurczacej sie
grupy osob, wobec wiekszo$ci za$ wydaja sie pozostawaé juz tylko poboz-
nym zyczeniem. Wieszczony od lat koniec stowa drukowanego ma, niestety,
swoje podstawy. Mozna powiedzie¢, ze tak jak dawniej z niecierpliwoscia
oczekiwano na nowa ksigzke znanego i cenionego pisarza, a jej premiera
byta nierzadko wielkim wydarzeniem kulturalnym, tak dzi$ znaczna cze$¢
spoteczenstwa oczekuje w napieciu na nowy model samochodu, kosmetyk
»na miare XXI wieku” czy na zapowiadang gre komputerowa. Czytelnictwo
ksigzek kazdego roku jest coraz nizsze?, a jezeli odnotowywany jest nie-
wielki jego wzrost, to dzieje sie tak gtdwnie za sprawa jednego bestsellera,
ktéry na krotka chwile jednoczy nie tylko statych sympatykéw ksigzki, ale
i przypadkowych, sporadycznych odbiorcéw. Dzisiejsze media, szczegdlnie
Internet, dajg szereg mozliwosci, ktére odpowiadaja wielu wspotczesnym
ludziom znacznie bardziej niz tradycyjna ksigzka. Jednoczes$nie triumfy
Swieci kultura masowa i wytaniajace sie z niej nowe ,autorytety”: zwyciezcy
kolejnych edycji telewizyjnych reality show zdaja sie odpowiadaé¢ gustom
wiekszosci spoteczenstwa.

Dlaczego tak sie dzieje? Wszak w dziejach literatury bywaty (nierzad-
kie) chwile, gdy odgrywata ona znaczaca role, jak cho¢by w XIX w., petiac

1 K. Gtombiowski, Nauka o ksiqzce naukq o cztowieku, ,Studia o Ksigzce” 1973, nr 4,
s. 29-30.

2 Jednym z nielicznych wyjatkéow byt 1992 r., kiedy odnotowano 10-procentowy wzrost
czytelnictwa w poréwnaniu z 1985 r. Zob. G. Straus, K. Wolff, Polacy i ksiqzki. Spoteczna
sytuacja ksigzki w Polsce 1992, Biblioteka Narodowa, Warszawa 1996, s. 158. Badania nad
czytelnictwem w Polsce prowadzone sg m.in. przez Instytut Ksigzki i Czytelnictwa Biblioteki
Narodowe;j.
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funkcje patriotyczng, czy w okresie PRL, kiedy wbrew zakazom wtadz nie
brakowato ludzi, ktérzy drukowali w podziemiu wydawniczym zakazane
przez rezim ksigzki. Czy spadek jej znaczenia wyptywa wyltacznie z faktu, ze
zmienita sie sytuacja polityczna, a wolnos$¢, takze stowa, nie wymaga juz
ofiar? Czyzby zatem, paradoksalnie, poprawa warunkéw zycia spowodowa-
1a, ze ksigzki tak dawniej poszukiwane, dzi$ sg coraz czesciej zapominane?
Latwos¢ dostepu do wielorakich débr zastapita niegdysiejsze potrzeby
w zakresie literatury, a wspoétczesny $wiat, oferujacy tyle innych przyjem-
nosci, stworzyt sytuacje, w ktérej ,tatwiej niektérym ksigzke napisa¢, niz
drugim jg przeczyta¢” (Alojzy F. Zétkowski).

Jednakze otucha napawa fakt, iz ksigzka nadal ma swoich sprzymie-
rzencow i wielbicieli, ktérzy, pomimo niesprzyjajacych warunkéw, staraja
sie ocali¢ ja od zapomnienia. Rozmaite akcje zaréwno w skali §wiatowej, jak
i obserwowane na polskim rynku pozwalaja Zywi¢ nadzieje, Ze owe apoka-
liptyczne wizje konca ksigzki sg, by¢ moze, nieco przesadzone.

Dbaja o to nie tylko czytelnicy, tworzac na przykiad kluby ksigzek, ale
takze wydawcy, inwestujac w promocje swojej oferty. Na kwestie reklamy,
a szerzej: marketingu na rynku ksigzki, zwracaja tez uwage badacze,
podkreslajac niejednokrotnie, Ze zaréwno literaturze polskiej, jak i ksigzce
potrzebna jest promocja. Jest ona szczeg6lnie wazna u progu XXI w., gdy

rzeczywisto$¢ na rynku ksigzki to nadmiar podazy nad popytem, brak kapitatu, wysokie ceny
ksigzek oraz gwaltownie i systematycznie malejagcy wzrost sprzedazy. Z jednej strony
konsument jest $wiadkiem sprzedazy ksigzek na kilogramy w supermarketach, z drugiej
strony ksiegarze oczekuja, Ze motywacja wewnetrzna klienta oraz u$miech sprzedawcy to
wystarczajace elementy polityki marketingowejs3.

W upowszechnianiu informacji o ksigzce niebagatelng role moze od-
grywac prasa. Jej zwigzki z ksigzkg znane sg od dawna. O recenz;ji literackiej,
takze tej zamieszczanej w prasie, pisal m.in. Juliusz W. Gomulicki4, krytyce
literackiej poswiecili swoje badania rowniez Elzbieta Sarnowska-Temeriusz
i Teresa Kostkiewiczowas. Z kolei na znaczenie ogloszen wydawniczych,
zamieszczanych na tamach wybranych periodykéw, zwracali uwage tacy
badacze jak na przyktad Jadwiga Czarkowskaé, Danuta Hombek?, Iwona

3 M. Switata, Zachowania konsumentéw i marketing na rynku ksiqzki, Biblioteka Analiz,
Warszawa 2005, s. [13].

4]. W. Gomulicki, Dwiescie lat recenzji literackiej, ,Nowe Ksigzki” 1959, nr 24, s.1474-1489.

5 E. Sarnowska-Temeriusz, T. Kostkiewiczowa, Krytyka literacka w Polsce w XVI i XVII
wieku oraz w epoce o$wiecenia, Zaktad Narodowy im. Ossoliniskich, Wroctaw 1990.

6 ]. Czarkowska, Reklama ksiqzki od poczecia, ,Wydawca” 1994, nr 10, s. 32.

7Zob. np. D. Hombek, Reklama wydawnicza i ksiegarska w ,Gazecie Warszawskiej”
w latach 1764-1795, Wyzsza Szkota Pedagogiczna im. Jana Kochanowskiego, Kielce 1988.
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Imanskas8, Artur Pilakd, J6zef Szczepaniec i Zdzistaw Staniszewskil0. Z kolei
role powiesci odcinkowych, drukowanych w prasie, podkreslali m.in. Oskar
St. Czarnik!! oraz Jerzy Jastrzebskil2. Na znaczenie prasy w Krzewieniu
literatury, popularyzowaniu ksiazki wskazywali rowniez Marek Burczyk!3,
Elzbieta Kwade!4, Joanna Pyszny!5, Janusz Termer!é oraz Katarzyna Wod-
niak?7.

Jakkolwiek zagadnienia zwigzane z popularyzacja ksigzki na tamach
prasy bywaty zatem niejednokrotnie przedmiotem opracowan, to jednak
nadal problematyka ta wydaje sie w znacznym stopniu nie opisana. Szcze-
gblnie wspotczesne czasopiSmiennictwo pozostaje zbadane pod tym katem
zaledwie w niewielkim stopniu. Niezwykle cenna analiza, dokonana przez
wspomniang K. Wodniak, dotyczy jedynie wybranych periodykéw kobie-
cych, wiekszo$¢ za$ pozostatych prac odnosi sie do prasy dawnej, szczegol-
nie z okresu lat 60. i 70. XX w., kiedy zagadnienia upowszechniania literatu-
ry na tamach wysokonaktadowej, nieliterackiej prasy byty przedmiotem
ozywionej dyskusji w srodowisku badaczy!8. Analiza informacji o literatu-
rze, zamieszczanych na tamach prasy wspdiczesnej, wydaje sie zatem
w pelni uzasadniona. Stad przedmiotem niniejszej rozprawy stalo sie
badanie rozmaitych form obecnosci ksigzki, ktére odnalez¢ mozna w wy-
branych polskich czasopismach, dostepnych na rynku prasowym na poczat-
ku XXI w.

8 . Imanska, Ruch wydawniczo-ksiegarski w swietle ogtoszerni prasowych w ,Kurierze
Polskim” (1729-1760), [w:] W kregu prasy: przesztos¢ - terazniejszos¢ - przysztosé, Wydaw-
nictwo Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Toruni 1999, s. 9.

9 A. Pilak, Prasowe ogtoszenia ksiegarskie jako Zrdédto do dziejow ksigzki (na podstawie
ogtoszen prasowych z pierwszej potowy XIX w.), ,Studia o Ksigzce” 1976, t. 6, s. 70.

10 Z. Staniszewski, ]. Szczepaniec, Ogfoszenia prasowe jako Zrédto wiedzy o ksigzce
w Polsce wieku XVIII, ,Ze Skarbca Kultury” 1960, z. 1, s. 165-186.

11 0. St. Czarnik, Proza artystyczna a prasa codzienna (1918-1926), Zaktad Narodowy
im. Ossolinskich, Wydawnictwo Polskiej Akademii Nauk, Wroctaw i in. 1982, s. 14-16.

12 M.in. ]. Jastrzebski, Powiesé¢ odcinkowa, [w:] Stownik literatury popularnej, red. T. Zab-
ski, Towarzystwo Przyjaciét Polonistyki Wroctawskiej, Wroctaw 1997, s. 326

13 M. Burczyk, Prasa a sprawy ksiqzki. Niby sporo, a tak niewiele, ,Przeglad Ksiegarski
i Wydawniczy” 1972, nr 16, s. 6, 10.

14 E. Kwade, Rola magazynéw prasowych w komunikacji literackiej, Wydawnictwo US,
Katowice 1981.

15 J. Pyszny, ,Czyta¢ albo nie czytaé...”. Informacje o literaturze i Zyciu literackim w popu-
larnych magazynach ilustrowanych w latach 1967-1971, Wydawnictwo UW, Wroctaw 1991.

16 ]. Termer, Codzienne sprawy literatury, ,Wspotczesnos¢” 1968, nr 20, s. 5; nr 21, s. 7;
Popularyzacja literatury w niektérych tygodnikach ilustrowanych, ,Biuletyn Zarzadu
Gléwnego RSW ,Prasa” 1969, nr 123, s. 47-54.

17 K. Wodniak, Wspédtczesna prasa kobieca a sprawy ksiqzki. Tresci literackie w czasopi-
smach: ,Przyjaciétka”, , Twoj Styl”, ,Cienie i Blaski”, Wydawnictwo SBP, Warszawa 2004.

18]. Pyszny, ,Czytac..., s. [3].
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Cezura czasowa pracy obejmuje lata 2001-2005. Data poczatkowa sta-
nowi jednoczes$nie poczatek nowego stulecia, za§ goérna granica zamyka
okres pieciu lat, tworzac pewien zamkniety przedziat chronologiczny. Jest
to okres wazny zaréwno dla wydawniczo-ksiegarskiego, jak i prasowego
rynku w Polsce, pomimo ze od najwazniejszych zmian, jakie sie na nich
dokonaty, mineto 10 lat. Przeobrazenia, jakim podlegaty sektory zwigzane
z ksiazka i prasa, zostaly doktadniej opisane w rozdziale 1, w tym miejscu
jednakze nalezy przypomnieé, ze punktem przetomowym, ktory stat sie
poczatkiem tak istotnych zmian, byt rok 1989. Transformacja ustrojowa,
ktéra sie wowczas rozpoczeta sie w Polsce, wptyneta na zmiany we wszyst-
kich niemal dziedzinach Zycia. Nie omineta réwniez rynku wydawniczo-
ksiegarskiego i prasowego. Znaczenie przeobrazen, ktore staly sie ich
udziatem, nalezy rozpatrywaé¢ w kontekscie warunkéw, w jakich funkcjo-
nowaty w okresie PRL.

Poczynajac od 1945 r., do konca lat 80. XX w., ruch wydawniczy podle-
gat niemalze absolutnej kontroli panstwa. Ksigzka, podobnie jak prasa,
zostata uznana przez wtadze komunistyczne za Srodek pierwszej potrzeby,
potrzeby propagandowej, za istotne narzedzie ideologiczne, majace stuzy¢
partii. Cenzura, nacjonalizacja przemystu poligraficznego i papierniczego,
centralizacja przydziatu papieru gazetowego i drukarskiego powodowaly,
ze stworzony zostal rodzaj monolitu, w ktérym decyzje dotyczace ksigzki na
wszystkich etapach jej powstawania i rozpowszechniania byty skrupulatnie
kontrolowane, poddane okres$lonym zasadom i sterowane decyzjami
politycznymi!®. Podobnie wygladata sytuacja prasy. Funkcjonowata ona
zgodnie z zasadami i celami polityki PZPR w dziedzinie komunikowania?0.
Miata by¢ ukierunkowana na realizacje celéow zwigzanych z interesem
partii. Wszechobecna cenzura doprowadzita w konsekwencji do ujednolice-
nia wydawanych woéwczas gazet i czasopism, za§ w efekcie dziatania

19 Rynkowi wydawniczo-ksiegarskiemu okresu PRL poswiecono wiele opracowan, zob.
np. W. Adamiec, O dostepnosci ksigzki w latach siedemdziesigtych, ,Rocznik Biblioteki
Narodowej” 1986, t. 17/18, s. 133-157; idem, Otwartos¢ i sprawnosé. Przyczynek do analizy
i oceny polityki wydawniczej PRL, ,Rocznik Biblioteki Narodowej” 1987, t. 19, s. 191-208;
0. St. Czarnik, Miedzy dwoma Sierpniami. Polska kultura literacka w latach 1944-1980,
Wiedza Powszechna, Warszawa 1993, s. 194-254; S. A. Kondek, Wtadza i wydawcy, Bibliote-
ka Narodowa, Warszawa 1993.

20 Byty to nastepujace zasady: 1) klasowego charakteru prasy i dziennikarstwa; 2) in-
strumentalnos$ci jako podstawy polityki komunikowania; 3) partyjnego kierowania prasa i jej
odpowiedzialnosci przed partia; 4) ideowosci; 5) udziatu w budownictwie socjalistycznym,
upowszechnianie przodujacych doswiadczen; 6) wspdtdziatania; 7) kontroli i koncepcja
krytyki; 8) prawdziwosci, zob. ]. Lubinski, Najwazniejsze zasady i cele polityki PZPR
w dziedzinie komunikowania w latach 1948-1971, ,Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 1991,
nr 2.
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propagandy narodzita sie swoista nowomowa, charakterystyczna dla
okresu PRL21. Wtadze komunistyczne, poza rozgatezionym systemem
instytucji powigzanych z cenzurg i propaganda, dysponowaty réwniez innym
jeszcze narzedziem, dzieki ktéremu mogty kontrolowaé rynek wydawniczo-
ksiegarski i prasowy. Tym narzedziem byta Robotnicza Spo6tdzielnia Wydaw-
nicza ,Prasa-Ksigzka-Ruch”, najwiekszy monopolista wydawniczy w tej czesci
Europy?2. Podsumowujac, powszechna nacjonalizacja i centralizacja, kontro-
la/cenzura i propaganda byly czynnikami, ksztattujacymi funkcjonowanie
ksigzki i prasy oraz zwigzanych z nimi instytucji.

Upadek komunizmu w Polsce przynidst, poza innymi skutkami, takze
catkowite przeobrazenie interesujacego nas obszaru. Grunt pod spektaku-
larne zmiany stworzono juz w latach 80. Nie wchodzac tu w szczegoéty,
wykraczajgce poza ramy zainteresowan podjetych w rozprawie, warto
przypomnie¢ ustawe z 23 grudnia 1988 r. o dziatalno$ci gospodarczej,
przygotowana przez Mieczystawa Wilczka i Mieczystawa Rakowskiego?23.
Umozliwiala ona na réwnych prawach wszystkim obywatelom podjecie,
zarejestrowanie i prowadzenie dziatalno$ci gospodarczej. Dzieki wprowa-
dzeniu jej w Zycie nastgpito m.in. wyraZne zaktywizowanie drobnych
przedsiebiorcéw. Ulatwita ona tez zakladanie prywatnych wydawnictw.
Najwazniejsze regulacje prawne zostaty jednak podjete juz po 1989 r.
Przyjmujac porzadek chronologiczny, nalezy wymieni¢ przede wszystkim:
tzw. nowele grudniowg z 29 grudnia 1989 r., wprowadzajaca zmiany
w Konstytucji?4, ustawy: z 22 marca 1990 r. o rozwigzaniu RSW ,Prasa-

21 Prasie PRL po$wiecono wiele publikacji, tu warto zwréci¢ uwage na jedna z nich:
T. Goban-Klas, Niepokorna orkiestra medialna. Dyrygenci i wykonawcy polityki informacyjnej
w Polsce po 1944 roku, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2004.

22 RSW publikowata wiekszos¢ wysokonaktadowych gazet i czasopism, wydawata row-
niez kalendarze, pocztéwki, reprodukcje dziet sztuki, ptyty i kasety z muzyka, kasety wideo.
Jej dziatalno$¢ obejmowata tez twoérczos¢ filmowa. Poczatki RSW siegajg 1947 r. Wtedy
powotano do zycia RSW ,Prasa”, poczatkowo jako mata spoétdzielnie, ktéra drukowata
zaledwie 8 dziennikdw i 4 czasopisma. Juz dwa lata pézniej przeksztatcono ja w przedsie-
biorstwo panstwowe, a nastepnie (w 1973 r.) polaczono z reaktywowanym w 1949 r.
»,Ruchem”, zajmujacym sie kolportazem prasy oraz z Wydawnictwem ,Ksigzka i Wiedza”.
W ten sposéb partia, bedaca de facto wtascicielem koncernu, kontrolowata rynek ksigzki
i rynek prasy. RSW podlegaty réwniez pozaprasowe instytucje, jak cho¢by Krajowa Agencja
Wydawnicza, Mtodziezowa Agencja Wydawnicza oraz Polska Agencja Interpress. Koncern
posiadat wiasne drukarnie, rozbudowang sie¢ kolportazu. RSW podlegaly réwniez Kluby
Ksigzki i Prasy ,Ruch”.

23 Ustawa z 23 grudnia 1988 r. o dziatalnosci gospodarczej obowigzywata od 1 stycznia
1989 do 31 grudnia 2000 r.

24 Formalnie przestaje istnie¢ PRL, zniesione zostaja zapisy o miedzynarodowych soju-
szach Polski i o przewodniej roli PZPR, zmieniony zostaje wyglad narodowych symboli.
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Ksigzka-Ruch”?5, z 11 kwietnia 1990 r. o likwidacji cenzury?s, a takze
ustawe z 15 pazdziernika 1992 r. Te akty prawne determinowaty dalsze
losy mediow w Polsce.

Nastapit burzliwy rozwo6j rynku wydawniczo-ksiegarskiego i prasowego.
Jednak, jak juz wspomniano powyzej, poza krotkimi okresami, nie spowodo-
wato to gwaltownego wzrostu czytelnictwa ksigzek. ,Swiat przezywa zalew
informacji - prasa, radio, telewizja, teksty na CD-ROMach, w Internecie... Czy
jest tu miejsce dla ksigzki?” - pytata juz w 1997 r. Grazyna Wolff27.

W niniejszej rozprawie pytanie to zawezono do wybranych czasopism,
reprezentatywnych dla trzech typéw prasy. Przedmiotem szczegodtowej
analizy staty sie tygodniki opiniotworcze, czasopisma kobiece oraz periody-
ki mlodziezowe. Podstawowym celem byto zbadanie, czy na ich tamach
znalazto sie miejsce dla informacji zwigzanych z ksigzka, informacji niezwy-
kle waznych w czasach dla niej trudnych. Czy wobec swoistego ,wysScigu
o czytelnika”, w obliczu konkurencji, prasa chciata zajmowac sie literaturg?
Czy mogta sobie na to pozwolié?

Nastepnym waznym celem bylto zbadanie, jakie formy informacji
o ksigzce (jesli sie juz pojawiaty na tamach prasy) byly preferowane? Czy
obok podstawowych kategorii, takich jak recenzja i ogtoszenie wydawnicze,
redakcje poszczegélnych czasopism siegaly réwniez po inne gatunki
dziennikarskie, takie jak wywiad ze znanym pisarzem, portret wybranego
tworcy? Czy nadal zywa byta tradycja odcinkéw powieSciowych?

Kolejnym pytaniem, jakie sobie postawiono, byto, czy badane periodyki
stosowaty te same formy informacji o ksigzce, a jesli tak, to czy kazda z nich
pelnita w tym samym stopniu takg samg funkcje? A moze zadania, ktore
wynikaja z definicji okre$lonego typu prasy, determinowaty w tym przy-
padku forme przekazu?

Postanowiono réwniez zbadaé, czy pomimo oczywistych réznic mozna
wyodrebni¢ wspo6lng dla wszystkich analizowanych grup czasopi$mienni-
czych plaszczyzne zainteresowan, zwiazang z ksigzkg. Wszak

Réznorodne media na przestrzeni wiekdw ludzkiej komunikacji miaty za zadanie dawac
co$, posredniczy¢ w przekazywaniu czego$ (wiadomosci, informacji) po to, aby taczy¢ ludzi
we wspolnote [...]. Czy w dzisiejszych realiach komunikacyjnych owa wspoélnota jest jeszcze
mozliwa?28

25 Ustawa o likwidacji Robotniczej Spétdzielni Wydawniczej ,Prasa-Ksigzka-Ruch” z 22
marca 1990 r. Zob. ,Dziennik Ustaw” 1990, nr 21, poz. 125.

26 Ustawa o uchyleniu ustawy o kontroli publikacji i widowisk, zniesieniu tych organéw
i zmianie ustawy Prawo prasowe z 11 kwietnia 1990 r., zob. ,Dziennik Ustaw” 1990, nr 29,
poz. 173.

27 K. Wolff, Czy ksigzki sq nam jeszcze potrzebne?, ,Wydawca” 1997, nr 6/7, s. 16.

28 Media w Polsce. Pierwsza wtadza IV RP?, red. M. Sokotowski, Wydawnictwa Akade-
mickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. [7].
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[ wreszcie, zdecydowano sprawdzi¢, w jakim stopniu poszczegdlne pe-
riodyki ksztattowaty poglady swych czytelnikéw na sprawy zwigzane
z ksiazka, wptywaly na ich wybory i preferencje lekturowe oraz gusta
literackie.

Analizie poddano ogétem dziewie¢ czasopism: ,Newsweek Polska”, ,Po-
lityka”, ,Wprost” (jako tytuly reprezentujace prase opinii), ,Elle”, ,Twdj
Styl”, ,Zwierciadto” (zaliczane do prasy kobiecej) oraz ,Cogito”, ,Dziewczy-
na” i ,Filipinka”(jako przedstawicieli prasy mtodziezowej). Pod wzgledem
czestotliwosci byto to pie¢ miesiecznikéw, trzy tygodniki i jeden dwuty-
godnik.

Aby zdoby¢ optymalne odpowiedzi na postawione wcze$niej pytania,
przebadano wszystkie numery wybranych czasopism, zawierajace sie
w wyznaczonym okresie. Bylo to w sumie 1140 numer6w?9. Analiza ich
zawartoSci w kontek$cie tematu ujetego w tytule rozprawy pozwolita
wyodrebni¢ 24 441 pozycji bibliograficznych, odnotowujacych informacje
o ksigzce zawarte na tamach wybranych periodykéw. Po dokonaniu nie-
zbednej selekcji liczba ta w pewnym stopniu ulegta zmniejszeniu i postuzyta
jako obiekt opisu zebranych danych. Jednoczesnie podstawe Zrdédtowaq
niniejszej pracy stanowily wcze$niejsze roczniki badanych czasopisms3o.
Duze znaczenie dla czeSci opisowej zwigzanej z przeobrazeniami, ktérym
podlegal rynek wydawniczo-ksiegarski i rynek prasowy w Polsce, a takze
dla prezentacji omawianych czasopism w ich historycznym ujeciu, miaty
liczne publikacje zarowno bibliologéw, jak i medioznawcédw, w tym praso-
znawcOw. Bibliografia wykorzystanej literatury zostata przedstawiona na
koncu pracy, w tym miejscu nalezy jednak przywotaé¢ przynajmniej kilka
waznych pozycji. Niezwykle cenne okazaty sie opracowania autorstwa m.in.
Zbigniewa Bauera, Lukasza Gotebiewskiego, Jerzego Jarowieckiego, Toma-
sza Mielczarka, Walerego Pisarka, Zofii Sokét oraz Marii Wojtak. Pomoca
stuzyty réwniez wybrane artykuly z prasy naukowej, fachowej oraz bran-
zowej (m.in. ,Media i Marketing Polska”, ,Wydawca”, ,Zeszyty Prasoznaw-
cze”). Kolejnymi Zrédtami byty akty prawne, materiaty statystyczne (jak
choéby ,,Ruch Wydawniczy w Liczbach”, dane Zwigzku Kontroli Dystrybucji
Prasy za poszczegdlne lata) oraz bibliografie (m.in. ,Polska Bibliografia

29 Wyszczegdlnienie liczby wydan, przypadajacych w badanym okresie na kazdy z tytu-
16w, zostato podane w kazdym z odpowiadajacych im rozdziatéw, a takze w rozdziale poréwnaw-
czym. Podstawe analizy stanowily gtéwne wydania poszczegdlnych czasopism wytacznie w ich
wersji drukowanej. Pominieto zatem m.in. rozmaitego rodzaju wktadki, dodatki (chyba Ze byly
one zszyte z wydaniem gtéwnym i jednoczesnie posiadaly numeracje ciagta).

30 Kolejno: ,Polityka” (1957-2000), ,Wprost” (1982-2000), ,Zwierciadto” (1957-
2000), ,Twoj Styl” (1990-2000), ,Elle” (1992-2000), ,Filipinka” (1957-2000), ,Dziewczyna”
(1991-2000), ,Cogito” (1994-2000). W kazdym przypadku byly to wybrane numery
z kazdego rocznika.
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Bibliologiczna” za poszczeg6lne lata, Polska bibliografia prasoznawcza
1996-2001 pod redakcjg Wiadystawa M. Kolasy i ]. Jarowieckiego, polska
biezaca bibliografia narodowa, szczegdlnie za$ ,Bibliografia Zawartosci
Czasopism”).

Zebrany materiatl opracowano, wykorzystujac wybrane metody badaw-
cze. Pierwsza byta metoda historyczna, ktéra pozwolita przedstawi¢ kazde
czasopismo w kontek$cie ewolucyjnym. Druga, metoda statystyczna,
dotyczyta rejestracji i selekcji zebranego materiatu, za$ trzecia, metoda
opisowa, pozwolita uja¢ go w poszczegélne kategorie, a nastepnie je opi-
sa¢3l. Stuzyly temu okreSlone klucze kategoryzacyjne, wsréd ktorych
najwazniejszymi byty: ksigzka, recenzja, omdéwienie, adnotacja, ogloszenie
wydawnicze, wywiad, notatka prasowa, wzmianka32. Odmienny charakter
kazdej z badanych grup wymaga w tym miejscu bardziej szczegbétowego
opisania i wyjasnienia kryteriéw przyjetych przy gromadzeniu danych
i prezentowaniu wynikéw. Warto zatem zwréci¢ uwage na kilka zasad,
ktére w odczuciu autorki pozwolity unikng¢ z jednej strony szumu informa-
cyjnego, z drugiej podejrzenia o niekonsekwencje.

Ze wzgledu na réznoraka pisownie, stosowang na tamach badanych
czasopism (fakt ten widoczny byt m.in. w nazwach dzialéw i rubryk, raz
podawanych matymi literami, to znéw wyttuszczong czcionka albo druko-
wanymi literami), w niniejszej rozprawie ujednolicono j3 zgodnie z ogélnie
przyjetymi zasadami polskiej pisowni. Poza tym, wspomniane nazwy
dzialéw i rubryk podawano w pracy zawsze w kolejnos$ci alfabetycznej, nie
za$ w kolejnosci pojawiania sie ich w piSmie. Podobnie zasade porzadku
alfabetycznego zastosowano w przypadku nazwisk dziennikarzy i wspoét-
pracownikéw danych czasopism, pomijajac kryterium kolejnosci ich wspét-
pracy z danym tytutem. Aby nie utrudnia¢ czytelnikom odbioru prezento-
wanego tekstu, zdecydowano o numeracji przypiséw w obrebie poszczeg6l-
nych rozdziatéw.

Praca ma w pewnym sensie charakter interdyscyplinarny: podejmowa-
na problematyka dotyczy bowiem dwdch zagadnien: ksigzki i prasy. Mozna

31 Przy wyborze metod badawczych pominieto propozycje Ireny Tetelowskiej, jako ze
dotyczyty one gtéwnie dziennikéw, analizy materiatéw informacyjnych, wykorzystywanych
przede wszystkim w prasie codziennej. Metody te w niewielkim tylko stopniu ujmowaty
zagadnienia kulturalne (wspomina sie odcinki powie$ciowe, eseje), ale brakuje dostatecznie
przekonywujacego wywodu, ktéry uwzgledniatby kryteria dotyczace materialéw kultural-
nych i tego, jak nalezy je analizowaé. Stad metody te nie mogly znalez¢ zastosowania
w prowadzonych w tym miejscu badaniach.

32 [ w tym przypadku klucze kategoryzacyjne, proponowane przez niektérych badaczy,
byly odpowiednim narzedziem do analizy prasy codziennej, w zwigzku z czym byly
nieadekwatne w stosunku do zamieszczanych na tamach czasopi$miennictwa materiatéw
dotyczacych promociji ksigzki.
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wyodrebni¢ tu pewne cechy, charakterystyczne tylko dla zwigzanych z nimi
dziedzin wiedzy (bibliologii i prasoznawstwa). Tak szeroko zakrojone pole
badawcze wymagato wytyczenia pewnych granic, ktére pozwolity zachowa¢
odpowiedni stopien uogélnienia podjetego zadania, przy jednoczesnym jego
doktadnym przeanalizowaniu. W tym miejscu nalezy zaznaczy¢, ze autorka
nie rosci sobie praw do pogtebionej analizy zebranego materiatu pod katem
szczegOtowego Kklasyfikowania i definiowania go pod wzgledem dziennikar-
skim. Stosujgc wybrane okreslenia dotyczace gatunkéw dziennikarskich, nie
podjeto jednak badan nad ich czysto prasoznawczymi funkcjami, ogranicza-
jac sie do podstawowych cech, ktére powinny je wyroézniaé. Podobnie nie
badano szczegbétowo warstwy jezykowej materialéw prasowych, dotycza-
cych ksigzki. Starano sie przede wszystkich uchwyci¢ pewne ogdlne
zjawiska, odpowiedzie¢ na pytania podane powyzZej, uznajac, Ze takie
potraktowanie tematu, takze ze wzgledu na znaczng objeto$¢ zebranych
danych, bedzie wystarczajaco obszerng prezentacja.

Nakreslony kierunek badan przesadzit w znacznym stopniu o ukta-
dzie pracy.

Sktada sie ona z pieciu rozdziatéw. W pierwszym z nich przedstawiono
gltéwne nurty i tendencje rozwojowe, obserwowane na rynku wydawniczo-
-ksiegarskim i prasowym w Polsce w latach 1989-2005. Starano sie, by
zasygnalizowane zmiany stanowity tto i pewien punkt odniesienia dla
dalszych rozwazan. Zasadnicza cze$¢ ksigzki zawiera sie w rozdziatach 2-4,
w ktérych starano sie zachowaé podobny schemat, chociaz (ze wzgledu na
znikomy badz catkowity brak okreslonych kategorii poddanych analizie)
nie w kazdym przypadku do konca sie to udato33.

Kazdy ze wspomnianych trzech rozdziatéw otwiera krétka charaktery-
styka danego typu prasy. Nastepnie prezentowany jest wybrany periodyk,
omawiane s3 jego dzieje, w tym najwazniejsze zmiany zaréwno wlasno-
Sciowe, jak i dotyczace jego zawartoSci, programu i szaty graficznej. Dzieki
temu zarysowane zostaty pewne fakty, ktére w duzym stopniu wptywaty na
odbiér danego tytutu, jego popularnos$¢, a takze okreslaty typ adresata.
Krotko przypomniano najwazniejsze akcje i przedsiewziecia realizowane
przez omawiane czasopismo. Pozwolito to ujrze¢ w okre§lonym $wietle
opisane dalej podejmowane przezen inicjatywy zwigzane z ksigzka. Naj-
wazniejszg czes$¢ kazdego z tych rozdziatéw stanowia jednakze rozwazania,
dotyczace obecnosci ksigzki na tamach prezentowanego w danym rozdziale
periodyku. W celu zwiekszenia przejrzysto$ci zawartych w tym miejscu

33 Np. w prasie mtodziezowej, w przypadku miesiecznikéw ,Filipinka” i ,Dziewczyna”,
pominieto tabele zwigzane z najczesciej pojawiajacymi sie nazwiskami autoréw w ogtosze-
niach wydawniczych, ze wzgledu na niewielkg liczbe oficyn, ktére reklamy takie zamiescity.
W przypadku ,Dziewczyny” zrezygnowano takze z podrozdziatu dotyczacego wywiadow
z pisarzami, bo takowych rozmdéw nie odnotowano.
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informacji zastosowano system podrozdziatéw, ktére kolejno traktuja
o recenzjach, wywiadach, ogtoszeniach wydawniczych oraz innych formach
informacji o ksigzce (takich jak portrety/sylwetki, publikacje odnoszace sie
ogdlnie do literatury i rynku wydawniczo-ksiegarskiego). Nastepnie krotki
podrozdziat poswiecono na prezentacje informacji zwigzanych z prasa
i $rodowiskiem dziennikarskim, zamieszczanych w danym czasopi$mie.
Jakkolwiek zagadnienie to nie zostato ujete w tytule rozprawy, zdecydowa-
no jednak zwrdéci¢ na nie uwage, sygnalizujac w ten sposéb nowe, niezwykle
interesujace pole badawcze.

Najwiekszy nacisk potozono na omoéwienie recenzji3* i reklam3> ze
wzgledu na to, Ze stanowig one podstawowe formy informacji o ksigzce.
Natomiast specyfika kazdej grupy czasopism decydowata kazdorazowo
o innym podej$ciu do pozostatych kategorii. Przesadzaly o tym takze
wzgledy ilosciowe odpowiadajace kazdej z nich. [ tak, w przypadku prasy
opinii, poza wspomnianymi formami informacji o ksigzce, szerzej oméwio-
no publikacje komentujace kondycje wspéiczesnej literatury i rynku wy-
dawniczo-ksiegarskiego. Przy prezentacji tytutéw pism kobiecych skoncen-
trowano sie na dokladniejszej charakterystyce zamieszczanych na jej
tamach wywiadow i kre§lonych w prezentowanych periodykach portretéw.
Z kolei w przypadku czasopism mtodziezowych uwage zwrdécita forma
proponowanych przez poszczegélne redakcje konkurséw, szczegélnie zas
zamieszczanych na tamach dwutygodnika ,Cogito”.

Przy omawianiu wyszczegdlnionych kategorii informacji zwigzanych
z ksigzka starano sie zwrdcic¢ szczeg6lnie uwage zaré6wno na ich forme, jak
i funkcje, ktéra zdawaty sie sobg prezentowac. Na przyktad w odniesieniu
do recenzji badano, czy na pierwszy plan wysuwat sie w nich pierwiastek
informacyjny, a moze stuzy¢ miaty one przede wszystkim propagowaniu
cenionych przez pismo wartosci, tym samym wpisujgc sie w jego program,
stanowiac rodzaj puzzli wpasowujgcych sie w okre§lona przez redakcje
polityke?

34 Warto juz w tym miejscu zaznaczy¢, ze o ile w prasie opinii znajduje zastosowanie
klasyczna recenzja, to jednak w odniesieniu do pism miodziezowych (szczegélnie dwdch
tytutéw: ,Filipinki” i ,Dziewczyny”) i w pewnym stopniu magazyndéw kobiecych (zwtaszcza
miesiecznika ,Elle”) okreslenie to zdewaluowato sie i nie oddaje prawdziwej istoty oméwie-
nia ksigzki. Tym samym niegdysiejsza definicja recenzji ksigzkowej nie znajduje swego
zastosowania w pismach tego typu. Unikajac jednak zbednego zamieszania terminologiczne-
go, zdecydowano, by w przypadku wspomnianych czasopismach odpowiednia kategorie in-
formacyjng okresla¢ mianem ,recenzje”, ,omdéwienia”, ,adnotacje”, nie wyodrebniajac dodat-
kowych grup i nie zamieszczajac przy kazdym przywotywanym przyktadzie wyjasnien,
ttumaczacych, czy odbiorca ma do czynienia z recenzja, oméwieniem czy adnotacja.

35 Wyjasnienia wymaga zastosowane w niniejszej pracy okreslenie ,reklama”. Ze
wzgledow badawczych jest ona rozumiana jako pojedynczy tytut, niezaleznie od formy
prezentacji ogtoszenia i liczby powtérzen.
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Kazdy typ prasy zamyka wstepne porownanie omdéwionych w danym
rozdziale czasopism. W kolejnych podsumowujacych rozdziatach poréwna-
no inne kategorie, cho¢ jednocze$nie w kazdej znalazty sie recenzje oraz
ogloszenia wydawnicze. Jednak pozostate grupy informacji nierzadko byty
inne. Taki wybo6r wynikat z uzyskanych danych statystycznych: nie w kaz-
dym przypadku byly one wystarczajace, by sta¢ sie podstawa badawcza do
dalszych analiz. Niekiedy (jak choéby w przypadku miesiecznika ,Dziew-
czyna”, gdzie zabraklo wywiadéw ze znanymi pisarzami) takich danych,
jako podstawy badawczej, po prostu nie uzyskano.

Stosujac opisany powyzej schemat, w rozdziale 2 przedstawiono wy-
brane periodyki z rodziny pism opiniotwérczych. Analizie poddano naj-
pierw najstarszy z tej grupy tygodnik ,Polityka”, nastepnie przedstawiono
wyniki badan, dotyczace ,Wprost”, i wreszcie zaprezentowano najmtodszy
tygodnik, jakim byt ,Newsweek Polska”. Rozdziat 3 poswiecono prasie
kobiecej. Pierwszym przedstawionym tu tytutem byt miesiecznik ,Zwier-
ciadto”, nastepnie uwage poswiecono magazynowi , Twoj Styl”, by rozwaza-
nia w tym rozdziale zamkna¢ prezentacjg czasopisma ,Elle”. Rozdziat 4
objat opisanie wynikéw badan, odnoszacych sie do prasy mtodziezowe;j.
Najpierw zaprezentowano miesiecznik ,Filipinka”, nastepnie magazyn
,Dziewczyna” i wreszcie dwutygodnik ,Cogito”. Zachowano konsekwentng
kolejnos¢ omawiania periodykéw w danej grupie pism, przedstawiajac je od
najstarszego do najmtodszego tytutu.

Ostatni rozdziat ksigzki to poréwnanie, w interesujacym nas kontek-
Scie, wszystkich wybranych czasopism. Przypomniano w tym miejscu
najwazniejsze wnioski, zasygnalizowane w poszczeg6lnych podrozdziatach,
starajagc sie jednoczes$nie przedstawi¢ ogoélne konkluzje, spostrzezenia
i uwagi, ktére nasunety sie autorce w trakcie badan.

Uznano, Ze przy tak obszernym materiale, zaprezentowanym w niniej-
szej ksigzce, waznym narzedziem pomocniczym bedzie indeks osobowy.
Poza nim, na aparat pomocniczy ztozyly sie réwniez trzy wykazy: spis tabel,
zdje¢, umieszczonych w tek$cie oraz aneksy, ktore (ze wzgledu na liczbe
- 58 - i niebagatelne rozmiary) dotaczono do ksigzki na ptycie CD. Uzupet-
nieniem dopetniajacym cato$¢ jest Bibliografia wykorzystanych publikacji.

Na koniec tych wstepnych rozwazan warto dodac jeszcze pewne krot-
kie wyjasnienia. W dwoch przypadkach zwrécono sie do redaktorow,
odpowiedzialnych w danych periodykach za sprawy zwigzane z kultura,
w tym takze z ksigzka, by zechcieli odpowiedzie¢ na wybrane pytania.
W pozostatych przypadkach zrezygnowano z tego pomystu ze wzgledu na
duza rotacje wsrdéd osob zajmujacych sie omawianiem ksigzek na tamach
pozostatych czasopism.
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Z zalem zrezygnowano z cytowania cato$ci wybranych informacji, na
przyktad recenzji czy wypowiedzi odnoszacych sie do sytuacji na rynku
wydawniczo-ksiegarskim w Polsce. Narzucajac sobie surowa dyscypline
w tym wzgledzie, ograniczono sie w wiekszosci przypadkéw do przywoty-
wania jedynie wybranych fragmentéw poszczegdlnych publikacji. Czasami
tylko, gdy na przyktad uwagi dziennikarzy byty szczegolnie celne, przyta-
czano cytat w catosci.

Konsekwentnie przywotywano natomiast wybrane tytuty opisywanych
recenzji, wywiadéw i innych tekstow, prezentowanych w pracy. Uznano je
za istotny element informacji, nierzadko decydujacy o tym, czy dany tekst
zostanie dostrzezony przez kaprys$nego czytelnika, a nastepnie przez niego
przeczytany. Wspomniane wcze$niej czynniki powodujg, Ze ksigzka stata sie
w czasach wspéiczesnych ,towarem”, ktéry, aby zainteresowa¢, powinien
by¢ tadnie ,opakowany”. Wydaje sie, ze w przypadku informacji pomiesz-
czanych na tamach prasy funkcje takiego ,opakowania” spetnia w duzym
stopniu tytul. Nierzadko $wiadczyt on réwniez o wyobraZni piszacego lub
0 jego nadziejach zwigzanych z przypisywang potencjalnemu odbiorcy
wiedza.

W Spisie tresci poszczeg6lne rozdziaty rozpoczynajg sie tytutami, za-
czerpnietymi z badanych periodykéw. Fakt ten zaznaczono kursywag,
pomijajac w tym przypadku stosowne przypisy odsylajace, ktére wprowa-
dzalyby zbedne zamieszanie3¢. Wybér tytutéw nie byt przypadkowy.
Stosujac taka forme zapowiedzi, starano sie jednocze$nie juz na poczatku
sygnalizowa¢ zawarto$¢ poszczegdlnych czesci pracy. Tytuty uznano za
wazny element, wskazujacy w wiekszosci przypadkéw na charakter po-
szczeg6lnych kategorii informacji, zwigzanych z ksigzka i specyfike danego
czasopisma.

»Z ksigzkami jest tak, jak z ludZmi: bardzo niewielu ma dla nas ogromne
znaczenie, reszta ginie w ttumie” (Voltaire). Autorka wyraza na zakoriczenie
nadzieje, Ze prezentowana ksigzka, dzieki przedstawieniu w niej bogatego
materiatu, zostanie zaliczona do pierwszej grupy.

W trakcie pisania niniejszej pracy spotkatam sie z zyczliwos$cia i bezin-
teresowng pomoca wielu osob. Przede wszystkim serdecznie dziekuje
Profesorowi Oskarowi St. Czarnikowi za nieoceniong pomoc, cenne wska-
zOWKi, cierpliwos¢ i wyrozumiatosc.

Dziekuje Dziekanowi Wydziatu Filologicznego, Prof. Piotrowi Stalmasz-
czykowi, oraz Rektorowi Uniwersytetu Lodzkiego, Antoniemu Rézalskiemu,

36 Przypisy z adresem bibliograficznym umieszczono w odpowiadajacych im roz-
dziatach.
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za dofinansowanie tej publikacji. Wyrazam wdzieczno$¢ Dyrekcji Biblioteki
Uniwersyteckiej w f.odzi za udostepnienie materiatéw, dzieki ktérym mogta
powstac ta ksigzka. Za okazang zyczliwo$¢ dziekuje réwniez Pani Dyrektor
Urszuli Dziecigtkowskie;.

Na koniec pragne podziekowa¢ moim Bliskim, przede wszystkim Ro-
dzicom za wsparcie i pomoc, a takze mojemu MeZowi, ktéry byt pierwszym
czytelnikiem ksigzki, za uwagi i spostrzeZenia oraz za zrozumienie okazy-
wane podczas pisania przeze mnie niniejszej rozprawy.
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Rozdzial 1

RYNEK KSIAZKI I PRASY W POLSCE
W LATACH 1989-2005

1.1. Rynek ksigzki. Charakterystyka ogo6lna!

Wspotczesny rynek wydawniczo-ksiegarski, podobnie jak rynek pra-
sowy, ma dzi$ posta¢ diametralnie odmienng od tej sprzed 1989 r. Jego
forma i sposob funkcjonowania uksztattowaty sie w wiekszosci pod
wplywem tych samych wydarzen, zwigzanych bezposrednio badZ posred-
nio z obaleniem systemu komunistycznego w Polsce.

Przeobrazenia, ktorym 6w sektor podlegat, byty wynikiem wielu czyn-
nikéw, z ktérych najwazniejszymi wydajg sie by¢: zniesienie cenzury,
prywatyzacja (bedaca prosta konsekwencjg wprowadzenia swobody dzia-
falnosci gospodarczej i zniesienia koncesji dla ruchu wydawniczego)
i likwidacja reglamentacji papieru. Wptynety one zasadniczo na ztamanie
dotychczasowego monopolu i rozwdj oraz ozywienie branzy wydawnicze;.
Jednak jeszcze przed uchwaleniem ustawy znoszacej cenzure, w roku 1988
wprowadzono w zycie inne akty prawne, ktdre liberalizowaly przepisy
dotyczace prowadzenia prywatnej dziatalnosci wydawniczej. Warto przy-
wotaé w tym miejscu m.in. wspomniang juz we Wstepie ustawe z 23 grudnia
1988 r. o dziatalno$ci gospodarczej, opracowana wedlug projektu Mieczy-
stawa Wilczka i Mieczystawa Rakowskiego. Ta regulacja prawna umozliwia-
ta kazdemu obywatelowi podejmowanie i prowadzenie dziatalnos$ci gospo-
darczej na rownych prawach. Wprowadzenie jej w zycie spowodowato m.in.

1 W prezentowanym rozdziale ograniczono sie do przedstawienia najistotniejszych,
zdaniem autorki, faktéw, charakterystycznych dla rynku wydawniczo-ksiegarskiego
(z naciskiem na sektor wydawniczy). Pominieto liczne, istotne z innych punktéw widzenia,
kwestie, starajac sie wskazac tylko te czynniki, ktére miatyby wyrazny zwiazek z zagadnie-
niami, poruszanymi w dalszych rozdziatach pracy. I tak na przyktad, przypominano lideréw
list bestselleréw (od 1999 r., na podstawie zestawien, przygotowywanych przez Andrzeja
Rostockiego) po to, by zaobserwowa¢, czy najpopularniejsze wéwczas ksigzki znajdowaty
uznanie w oczach recenzentéw omawianych periodykéw, czy tytuly te byly wczesniej (lub
p6zniej) reklamowane na tamach wybranych pism.
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aktywizacje drobnych przedsiebiorcéw, ale takze wptyneto na zaktadanie
prywatnych wydawnictw. Dzieki temu powstata Respublica i Vers, a kilka
miesiecy p6zniej Amber. Jak pisze Marek Tobera,

Zywiotowo powstawaty nowe oficyny, a takze hurtownie i ksiegarnie. Fascynowata
swoboda dziatalnosci gospodarczej, czytelniczych wyboréw, decyzji o publikacjach. To byt
czas rewindykacji i nasycania wygltodzonego rynku?.

Pierwsze dwa lata funkcjonowania w warunkach gospodarki wolno-
rynkowej oznaczaty dla edytoréw w Polsce intensywny rozwoéj, boom
wydawniczy oraz wielkie zyski dla czesci wydawcow. Powstawato wowczas
wiele nowych oficyn3, ksigzki, dotad zakazane (gtéwnie przektady amery-
kanskich bestsellerow, poradniki i literatura popularnonaukowa), pojawity
sie na rynku w olbrzymich ilo$ciach. Kampanie reklamowa, zakrojong na
szeroka skale, rozpoczeto Wydawnictwo Harlequin. Rwnocze$nie nastapit
zywiotowy rozwdj przemystu poligraficznego, a takze, charakterystycznego
dla owego okresu, ulicznego handlu ksigzkami. Ten ostatni fakt wynikat
w pewnej mierze z zarysowujacych sie juz woéwczas problemoéw z dystrybu-
cja wydawanych ksigzek. Ich dotychczasowe rozpowszechnianie za posred-
nictwem Domu Ksigzki# i Sktadnicy Ksiegarskiej> przestato wystarczac.

Dobra passa dla ksigzki trwata przez trzy lata. Jednak jeszcze w 1992 r.
(29 grudnia) ogtoszona zostata upadtos$¢ zadtuzonej Sktadnicy Ksiegarskiej.
Wyprzedaz po bardzo niskich cenach jej zapaséw w duzym stopniu utrudni-
ta zbyt nowych tytutéw i wptyneta na obnizenie zyskéow éwczesnych
lideréw rynku wydawniczego (BGW czy GiG). Jednoczes$nie nastapito
oswojenie, a nawet nasycenie rynku nowos$ciami. Wielu wydawcéw zban-

2 M. Tobera, Rynek ksigzki w Polsce (1989-2000), ,Przeglad Biblioteczny” 2001, z. 3, s. 28.

3 Wiecej na ten temat, zob. W. Adamiec, Co sie stato z rynkiem ksiqzki?, ,Notes Wydawni-
czy” 2000, nr 8,s.12.

4 Dom Ksigzki Polskiej to, utworzone w 1950 r., przedsiebiorstwo panstwowe, dziatajg-
ce w okresie PRL. Jego celem byto ,urzeczywistnianie zadan polityki kulturalnej, gospodar-
czej i socjalnej panstwa w dziedzinie upowszechniania ksigzki oraz oddziatywanie na wzrost
czytelnictwa. [...] Przedmiotem dziatalnosci D.K. [byta - przyp. M.P.S.] detaliczna sprzedaz
wydawnictw, ptyt gramofonowych itp.” Zob. Encyklopedia wiedzy o ksiqgzce, Wroctaw-
Warszawa-Krakéw 1971, s. 538. Podlegato ono Ministerstwu Kultury i Sztuki.

5 Sktadnica Ksiegarska - przedsiebiorstwo panstwowe, zatozone w 1958 r., ktérego
celem byta ,hurtowa sprzedaz ksigzek i in. wydawnictw nieperiodycznych oraz ptyt
gramofonowych, przejetych w komis lub zakupionych na wtasny rachunek w kraju i za
granica”. Zob. ibidem, s. 538. Sktadnica Ksiegarska podlegata, podobnie jak Dom Ksigzki,
Ministerstwu Kultury i Sztuki. Obydwa przedsiebiorstwa stanowity gléwne filary systemu
dystrybucji ksigzki w okresie PRL. W grudniu 1992 r. sad ogtosit upadto$¢ Sktadnicy
Ksiegarskiej. Jej zadluzenie okreslono na 230 mld starych zt (zob. L. Gotebiewski, Rynek
ksigzki w Polsce. Edycja 98, Wydawnictwo ,Herbud”, Warszawa 1998, s. 11).
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krutowato (m.in. Orbita czy Phantom Press), inni popadli w ktopoty finan-
sowe (jak cho¢by wspomniany juz Amber). Obnizyly sie réwniez naktady
wydawanych tytutéweé. Wynikato to m.in. z tego, ze niewielka dotad oferta
alternatywnych wobec ksigzki ,towar6w” wyraznie sie zwiekszyta, stajac
sie dlan konkurencjg. Obecnos$¢ wielu nowych, kolorowych (i tanszych od
ksigzki) czasopism, zwiekszenie oferty kanatéw telewizyjnych, a takze
pojawienie sie atrakcyjnych gier komputerowych, zaczeto odcigga¢ dotych-
czasowego czytelnika od wystawy ksiegarni. Nie bez znaczenia byto row-
niez jednoczesne ubozenie spoteczenistwa (byl to okres reform Leszka
Balcerowicza). Wszystkie te czynniki zapoczatkowaty trwajacy w latach
1992-1993 regres na rynku wydawniczo-ksiegarskim’.

Jednakze juz w 1994 r. rynek odzyskat r6wnowage, a w konsekwencji
ponownie wzrosta sprzedaz. Zaczeli pojawia¢ sie inwestorzy zagraniczni
(swoje oddzialy otworzyli w Polsce m.in. Bertelsmann i Egmont), odgrywa-
jacy coraz wieksza role, chociaz ré6wnocze$nie wsréd najwiekszych edyto-
row znalazly sie dwie oficyny z tradycjami (Wydawnictwo Naukowe PWN
oraz Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne). W 1995 r. wzrosta liczba
zarejestrowanych tytutéow ksigzek, ich objeto$¢ oraz naktady. Odnotowano
521 nowych wydawcows.

Nastepne lata to ponowny wzrost sprzedazy ksigzek i dynamiczny roz-
woj rynku oraz rosngca liczba wydawcow zagranicznych. Jednocze$nie
wysokie naktady i znaczng poczytno$¢ uzyskiwaty wtedy ksiazki zawieraja-
ce ,wywiady-rzeki”’, przeprowadzane przez dziennikarzy ze znanymi
politykami wczesniejszego okresu (na przyktad z Edwardem Gierkiem?9),
badz publikacje prezentujace poglady oséb zwigzanych z minionym syste-

6 K. Bankowska-Bober, Produkcja wydawnicza ‘93, ,Notes Wydawniczy” 1994, nr 4,
s. 26-28; L. Golebiewski, Rynek ksiqzki w Polsce. Edycja 1999, Wydawnictwo Magazyn
Literacki, Warszawa 1999, s. [7].

7 Warto w tym miejscu przypomnie¢, ze badania dotyczace rynku wydawniczo-
ksiegarskiego, czytelnictwa w Polsce prowadzone s3a przede wszystkim przez dwa osrodki:
Biblioteke Analiz oraz Biblioteke Narodowa (Instytut Ksigzki i Czytelnictwa oraz Instytut
Bibliograficzny). Wydawane cyklicznie kolejne czeSci Rynku ksigzki w Polsce... L. Gotebiew-
skiego, opracowania dotyczace czytelnictwa autorstwa Grazyny Straus i Katarzyny Wolff,
a takze ,Ruch Wydawniczy w Liczbach” s3 istotnymi publikacjami dla kazdego badacza
rynku wydawniczo-ksiegarskiego w Polsce. W tym miejscu jednak ograniczono sie tylko do
przekazania podstawowych informacji, a przywotane tytuty postuzyty gtéwnie jako Zrédto
informacji statystycznych. O innych publikacjach dotyczacych poruszanych w tym miejscu
zagadnien, zob. np. M. Tobera, Bibliologia wobec polskiego rynku ksiqzki w latach 1944-2007,
,Przeglad Biblioteczny” 2008, z. 1, s. [42].

8 ,Ruch Wydawniczy w Liczbach XLI: 1995” 1996, s. 6.

9 Edward Gierek. Przerwana dekada. Byt to wywiad, przeprowadzony przez Janusza Ro-
lickiego, Wydawnictwo Fakt, Warszawa 1990.
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