SPIS TRESCI

£/“— KATALOG KSIAZEK —

KATALOG ONLINE

ZAMOW DRUKOWANY KATALOG

one

Wydawnictwo Helion
ul. Chopina 6

44-100 Gliwice

tel. (32)230-98-63
e-mail: helion@helion.pl

. ":’:%::.
business 2”*

ksiegarnia internetowa

Ksigzeczka zdrowia o
CO pyWﬂte ra copywritera

Autor: Adrian Tomaszewski
ISBN: 83-246-0385-9
Format:; 122194, stron: 120

Zdrowe podejscie i Swieze spojrzenie na prace w polskiej reklamie

¢ 0d kuchni: jak wyglada codzienna praca w agencji reklamowej
* Najpierw myslenie, pozniej wymyslanie: jak powstaje reklama
* Nie taka reklama straszna: jak przetrwa¢ w agencji reklamowej
Do kogo adresowana jest ta ksigzka?
Zar6wno doswiadczeni pracownicy agenciji reklamowych, jak i nowicjusze znajda
w niej co$ dla siebie. Jesli pracujesz w branzy, zapewne czytajac te ksiazke,
z uSmiechem zapytasz: ,,Skad ja to znam?”. Natomiast jesli dopiero zamierzasz
rozpocza¢ prace w reklamie, ,Ksiazeczka zdrowia copywritera” przyblizy Ci agencyjna
rzeczywistos¢é i dostarczy kilku wskazowek, ktore utatwia pierwsze kroki w branzy
— oraz pozwolg przetrwac.

Reklama od kulis.

Nie wystarczy miec lekkie pioro i sypa¢ pomystami jak z rekawa. Entuzjazm

i kreatywno$¢ to bardzo wiele, ale wciaz za mato. Pomyst musi pasowaé do zatozen
kampanii i wymagan klienta. Trzeba go przykroi¢ do potrzeb, oczekiwan i finansowych
mozliwosci zleceniodawcy. Spokojnie i bez emocji. Bo opanowanie to bardzo wazna
cecha dobrego copywritera. Daje mu pewno$é, ze moze stworzyé skuteczna reklame
0 dowolnej porze i nie popas¢ przy tym w zgubna rutyne.

,Ksiazeczka zdrowia copywritera” przedstawia prawdziwe warunki pracy w polskiej
reklamie. Autor opisuje proces rekrutaciji, przybliza branzowy zargon i zdradza triki,
dzieki ktorym zycie w agencji staje sie odrobing tatwiejsze. Jesli chcesz wiedziec,
ile wysitku pochtania opracowanie sensownej koncepcji reklamy i jak naprawde
rodza sie ,nowe, wspaniate kampanie”, przeczytaj te ksiazke.
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Czes¢ plerwsza:
diagnoza

W TEJ CZESCI...

Diagnoza, czyli rozpoznanie. Zobacz, Czytelniku, jak rozpo-
znalem u siebie ,chorobe” na reklame. Tak, zachorowalem.
Ja po prostu bardzo chcialem tworzy¢ reklamy. Napraw-
de. I bylem tego calkowicie $§wiadomy. Malo tego, mialem
sprecyzowany cel — chcialem zosta¢ copywriterem.

Udalo sie, cho¢ nie od razu. Ale po kolei...
Ponizej krotkie streszezenia rozdzialow.
~Poczatki”. A co pan wie o reklamie?

»Wiem, co chce robi¢”. Poznaje magiczne stowo ,,copyw-
riter” i od tej chwili juz nic nie bedzie takie jak wcze$niej.
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KSIAZECZKA ZDROWIA COPYWRITERA

sKierunek — reklama!”. Wysylam portfolio do najwiek-
szych agencji. Z jakim skutkiem? Zobacz.

~Emigracja”. Warszawa: $wiat wielkich agencji coraz blizej.
~Bagnet na bron!”. Moja pierwsza ,siecidéwka”.

»-..zostalem copywriterem!”. No i spehilo sie.

POCZATKI

Juz wiem. Chce pracowa¢ w reklamie! Siada¢ wygodnie
w miekkim fotelu, kla§¢ nogi na stole i wymys$la¢ wielkie
kampanie. Wspaniale!

No dobrze, ale czy to jest realne? Czy moj wlasny, we-
wnetrzny cenzor marzen nie zdusi tego pomystu? Mam 25 lat
i zadnego do$wiadczenia. Moze jednak warto sprobowaé.
W poniedziatek kupie gazete z ofertami pracy.

K¥*

Upal. Jade na rozmowe kwalifikacyjng. Ciekawe, jak mnie
przyjma. O co beda pyta¢? Po drodze odwiedzam ko$cidl.
Moze B6g mi pomoze...

Mala, lokalna agencja reklamowa. Wejécie od podworza.
Hm... Do boju!

sDzien dobry, bylem umoéwiony. Chcialbym u panstwa
pracowac”. Kilkoro mlodych ludzi odrywa sie od swoich zajeé¢
i przyglada mi sie z zaciekawieniem. USmiechaja sie jako$
dziwnie. Kto$ pyta: ,No dobrze, a co pan wie o reklamie?”.

-14 -



CZESC PIERWSZA: DIAGNOZA

D2IENDOBRY.
CHOLALBY M u PANSTa/A

Przyznam, ze wtedy wiedzialem jeszcze niewiele. Robiac za-
tem dobra mine do zlej gry, zaczynam opowiada¢. Patrza na
mnie, jak poblazliwy tatu$ na malca, ktéry probuje chodzié
w zbyt duzych butach.

»No, to niewiele pan wie” (chyba robie sie czerwony).
JAle... (nadziejo wrd¢!) ...mozemy panu zaproponowac sprze-
daz ogloszen reklamowych”.

Fakt, o reklamie wtedy wiedzialem jeszcze niewiele. Jed-
nak, jezeli mam kiedy$ tworzy¢ wielkie kampanie, to przeciez
musze jako$ zaczaé, prawda?

Wielu mlodych ludzi rozpoczynajacych zawodowe zycie
zapewne zna to uczucie. Ogromny zapal i che¢ robienia cze-
go$ ciekawego. Marzenie o pracy w zgranym zespole i o two-
rzeniu rzeczy, z ktérych mozna by¢ zadowolonym, a nawet
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KSIAZECZKA ZDROWIA COPYWRITERA

dumnym. Entuzjazm, ale takze wielkie obawy. Czy podolam?
Inni przeciez mogg, wiec ja (chyba) tez.

Ogloszen w koncu nie sprzedawalem, ale postanowilem
wejé¢ do Swiata Reklamy innymi drzwiami...

WIEM, CO CHCE ROBIC

Skad sie to wzielo? Dlaczego akurat reklama? Juz wcze$niej
czulem, ze co$ podobnego chcialbym robi¢ w zyciu. Ale uswia-
domilem to sobie dopiero wtedy, gdy uslyszalem pewne ta-
jemnicze stowo...

Cofnijmy sie nieco w czasie. Dobrze pamietam jedne z za-
jec¢ na uczelni. Wykladowca — wlasciciel malej agencji re-
klamowej; wtedy dla mnie guru — tego dnia opowiadal wila-
$nie o agencjach. Siedzialem w lawce i spokojnie stuchalem.
Do pewnego momentu...

~Prosze panstwa, kolejna sekcja w agencji to dzial kreacji.
Za teksty i scenariusze odpowiada copywriter...”.
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CZESC PIERWSZA: DIAGNOZA

To stowo sprawilo, ze serce zabilo mi szybciej. Copywriter...
Co-py-wri-ter! Tak, przeciez o tym caly czas my$lalem. Wia-
$nie kto$ uswiadomil mi, dokad zmierzam: copywriter. Juz
wiem, co chce robié!

Jakze wydawalo mi sie to nieosiggalne. Czy ja moglbym
by¢ copywriterem? Gdzie znajde jakiekolwiek informacje?
Co taki copywriter robi? Jak pracuje? Jak wyglada? Tak za-
czela rodzi¢ sie legenda — postaé mitycznego Copywritera
— bohatera moich marzen o pracy z nogami na stole i o ro-
bieniu naprawde fajnych rzeczy. Od tej pory z pasja wy-
mys$lalem hasla, scenariusze, krotkie formy. Wszedzie — przy
jedzeniu, na spacerze, w wannie. Do szuflady...

W koncu zaczynam rozgladaé sie za praca. Po pewnym
czasie rozpoczynam. Uwaga! W agencji reklamowej.
Prawdziwe;j!

Projektuje ulotki, foldery, tablice informacyjne i inne te-
go typu elementy. Czy kto$ jeszcze pamieta program Corel-
DRAW wersja 2.0? Na poczatku jestem zachwycony. Czuje
sie wyrézniony. Przeciez pracuje w reklamie!

Potem jest gorzej. Dochodzi do tego, ze jade do pracy
i wysiadam przystanek wcze$niej, zeby podczas spaceru od-
reagowal stres przed kolejnym dniem. Musze jednak przy-
znaé, ze pobyt tam duzo mnie nauczyl.

I wcigz szukam. Chce robié¢ co$ innego. CoS... wiekszego.
Odchodze.

»,Po drodze” przez kilka lat robie rbézne rzeczy, nieko-
niecznie zwigzane z reklamg. Pracuje w studiu graficznym.
Po6Zniej prowadze autoryzowane kursy Microsoftu. Lacznie

—-17—



KSIAZECZKA ZDROWIA COPYWRITERA

trzy lata komputerowych eksperymentéw i $leczenia nad
technicznymi skryptami. Ale bylo warto. To tez ciekawy etap
w moim marszu do reklamy. Poznaje systemy informatyczne
od Srodka. Zdaje kolejne egzaminy, aby zdoby¢ certyfikat
trenerski i szkoli¢ innych informatykow.

A propos ,informatykéw”. Tak naprawde nie lubilem, gdy
kto$ tak o mnie moéwil. Czasem czulem sie jak szpieg w szta-
bie wroga, niczym kapitan Kloss — calkowicie oddany sprawie,
ale tylko na pozoér. Dlaczego? Co6z, prowadzenie kurséw na
poczatku bylo przyjemnym zajeciem. Jednak im bardziej za-
awansowane stawaly sie szkolenia, a tym samym im wiecej
mialem do czynienia z tzw. typowymi informatykami, tym
bardziej bylo to... — ze tak powiem — nuzace. Musze sie
przyznac, ze mialem juz dosy¢ ,,pasjonujacych” rozméw podczas
przerw na kursie: ,,A co pan sadzi o tej nowej opcji w systemie.
Jak pan mysli, jaki to ma wplyw na replikacje? A co z uslu-
gami katalogowymi?”. Dosy¢! Moich bylych kursantéow pro-
sze o wyrozumialos¢.

Powoli zaczalem sobie u$wiadamiaé, ze duze, sieciowe
(juz znalem to slowo) agencje reklamowe mieszcza sie tylko
w Warszawie. Teraz spojrzmy na sytuacje: ja tu — agencje
tam. I co teraz? Nie, nie chce wyjezdza¢. Chociaz... moze
jednak?

KIERUNEK — REKLAMA!

Pojawia sie szalona mys$l. Dlaczego nie mogtbym sprobowac?
Musze przygotowac prezentacje swojego tworczego dorobku.
Aha, to sie nazywa portfolio.

—18 —



CZESC PIERWSZA: DIAGNOZA

Czytam wszystko, co dotyczy reklamy. Podlamuje sie, gdy
widze w branzowym czasopi$mie ,Media Polska” (dzi$ ,Me-
dia i Marketing Polska”) ogloszenia duzych agencji poszu-
kujacych copywriteréow (najczeéciej z do$wiadczeniem, kto-
rego oczywiscie jeszcze nie mialem).

W konicu decyduje sie oglosi¢ Swiatu swoja obecno$c. In-
teresuja mnie adresy najwiekszych agencji w kraju. Wysylam
plyte CD ze swoimi projektami. Pamietam, jak na poczcie
prositem panig, by nie uderzala mocno pieczatka w koperte:
sNiech pani tak mocno nie uderza. W Srodku jest moje
portfolio na CD!”. Nie wiem, czy mnie zrozumiala, ale przy-
najmniej kiwnela glowa i faktycznie — nie uderzyla zbyt
mocno.

RIECH PANT TAK Moeho
NIE UDERZA ﬁlerz:;rxag
! W SRoDKu JEST MoJE

Purr.rouo NA cb ﬁ
L\

Odzew? Jeden: ,,Bardzo dziekujemy za ciekawa prezenta-
cje Pana osoby. Jednakze obecnie nie mozemy...”.

Chyba dam sobie spokoéj. Tylko sie wyglupilem z tymi
moimi projektami. Zrobilem z siebie... lepiej nie mowic. To
chyba nie dla mnie.

—-19 —
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Po jakim$ czasie ponownie dochodza do glosu marzenia.
Wprawdzie pierwszy atak na $wiat wielkich agencji sie nie
powiddl, ale czy na pewno powinienem zrezygnowac? Lepsi
ode mnie upadali, a potem wychodzili na ludzi. Rzeczywi-
$cie, nie otrzymalem stosu propozycji, ale to jeszcze nie po-
wod, zeby da¢ sobie spokdj. Teraz jednak przyjmuje inna
strategie.

No dobrze, nie musi to by¢ od razu agencja. Znajde prace
w innej firmie. Bede mieszka¢ w Warszawie i tam poszukam
pracy w wymarzonej reklamie. Bede blizej linii frontu.
Stamtad wida¢ lepiej i stychaé wiecej.

EMIGRACJA

Mieszkam w stolicy. Wynajmuje mieszkanie (te ceny!). Mam
juz prace. Jestem specjalista ds. promocji i reklamy w nie-
zbyt duzej, lecz preznej firmie. Kaza mi codziennie przychodzi¢
w krawacie. Pracuje tam, ale pewnego slonecznego, wcze-
snojesiennego dnia zabieram moj wystuzony laptop, na kto-
rym mam portfolio i wyruszam na lowy. Chodze od agencji
do agencji, od drzwi do drzwi i probuje spotkac sie z dyrek-
torami dzialow kreacji. Odwiedzam najwieksze firmy z tej
branzy. Bezskutecznie. Czuje sie fatalnie. Podlamany (ale nie
ztamany) wracam wieczorem do ,domu”.

Gdy dzi$ przypomne sobie ten dzien, po prostu nie wie-
rze, ze sie na to zdobylem. Pamietam, jak usiadlem w parku
na lawce i zwatpilem. Jednak juz po kilku minutach zazna-
czalem sobie na mapie miasta kolejne ulice, na ktdre jeszcze
musze pojsé.
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Nawiasem moéwiac... — zaraz, niech policze... — dwa i p6l
roku p6Zniej zaczalem prace w jednej z siecidwek, ktore tego
dnia odwiedzilem. I wchodzitem tam jako doswiadczony co-
pywriter. Wtedy byla to juz moja druga pierwszoligowa
agencja reklamowa. Na szcze$cie nie pamietali mnie tam.
Rety, nawet do glowy by im nie przyszlo, ze ten wyrobiony
koles, ktory zasila ich szeregi, dawno temu przyszed! do nich
jako... Ech, niewazne. :-)

Ale nie uprzedzajmy wydarzen. Wroé¢my do tamtych pio-
nierskich czasow.

BAGNET NA BRON!

Alarm! Wielka miedzynarodowa agencja potrzebuje copyw-
ritera! Trzeba sprobowac. Czy ja sobie zdaje sprawe, na co
sie porywam? Umawiam sie na spotkanie z dyrektorem
dzialu kreacji. Co czuje? Stres...

P6znym styczniowym popoludniem ide na rozmowe
kwalifikacyjna. Serce podchodzi mi do gardla — czyz nie
znacie tego uczucia? Ciekawe, jak mnie tam przyjma, co po-
wiedza na moje portfolio. Czy moje projekty sa dostatecznie
dobre? Przeciez wiekszoé¢ z nich powstawala do szuflady. Co
sie stanie, je$li mi ,ukradng” pomysly? A moze beda sie
$miali, gdy juz sobie pdjde? Najdelikatniej mowiac, jestem
pelen obaw.

— Dzieni dobry, bylem umoéwiony....

— Prosze chwileczke poczeka¢ — (tak, juz wiem, co to
znaczy oczekiwacé na wyrok).

— 21—
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Nadchodzi egzekutor — dyrektor dzialu kreacji. A zatem
czyn swoja powinno$c.

— No to obejrzyjmy sobie portfolio....

To byla bardzo ciekawa rozmowa kwalifikacyjna. Sie-
dzieliSmy z dyrektorem kreatywnym po turecku na podtodze,
bo sala konferencyjna byla remontowana. No i obejrzeliSmy
to moje portfolio.

Nie wypadlo Zle. Obserwowal, komentowal, pytal. Ale
chyba sie podobalo, bo umawiamy sie na nastepne spotka-
nie. Jedno moge powiedzie¢: podczas calego spotkania schu-
dlem chyba dwa kilogramy — to pewne! Takie rozmowy to
idealny spos6b na zrzucenie wagi, ale nie polecam. To moze
sie odbi¢ na zdrowiu.

Dostaje zadanie testowe. Za kilka dni mam dostarczy¢
gotowy projekt promocji sprzedazy ciasteczek znanej marki.
,NO wiesz: instrumenty, mechanizm, kanaly komunikacji,
nagrody”. O rany! Na studiach nie brzmialo to tak grozZnie.
Powiem wiecej: studia a praktyka to dwa rézne $wiaty. Tu
mala uwaga: powyzsze stwierdzenie jest wyjatkowo praw-
dziwe w reklamie. Akademicka teoria i prawdziwa praca to
po prostu dwie zupelnie rézne bajki.

Do rzeczy. Tego sie nie spodziewalem. Okazuje sie, ze co-
pywriter to nie tylko... copywriter. Najpierw trzeba wszystko
zaplanowaé, a dopiero POZNIEJ wymysli¢ do tego hasta
iteksty.

Przez kilka nastepnych dni (i nocy) czytam wszystko, co
uda mi sie znalez¢ o promocji sprzedazy. W koncu tworze
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co$, co nawet calkiem, calkiem jest do przyjecia (oczywiscie
po kilku poprawkach). Zaczyna sie dla mnie czas proby.

Przez nastepne dwa tygodnie jestem testowany. Pracuje
wlaSciwie na dwa etaty. Do siedemnastej w mojej dotychcza-
sowej firmie (jako specjalista ds. promocji i reklamy), a po-
tem w agencji (jako potencjalny copywriter, czasem do sa-
mego rana). Bylo warto. Podczas ostatniej rozmowy (juz
z samym prezesem) slysze, ze...

...ZOSTALEM COPYWRITEREM!

Za kilka dni normalnie do pracy, na dziewigta. Wracam do
»~domu” ze spotkania z Wielkim Prezesem. Warszawa, Plac
Pilsudskiego w lutowym deszczu. Staje na $rodku i krzycze:
sJjjeeest!”. Nikt sie nie obejrzal. To dobrze, bo wzieliby mnie
za wariata. Ale dzi$ jest mo6j dzien! Po pieciu latach ma-
rzen, zmagan i prob jestem w koncu zawodowym kopi-
rajterem!




