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WSTEP

Niniejsza monografia stanowi kolejna odstong cyklu po$wiecone-
go kreatywnoscijezykowej. To juz siodma ksiazka, w ktorej mlodzi
badacze, adepci réznych dziedzin humanistycznych, gtéwnie lin-
gwisci, rozpatruja wskazane zagadnienie na dwdch plaszczyznach
— teoretycznejipraktycznej.

Poniewaz na polskim rynku ksigzek naukowych spotykamy
niewiele opracowan, wktérych méwi sie o sposobach oryginalnego
wyzyskania jezyka w najnowszych i najnowocze$niejszych narze-
dziach komunikacji, uznali$émy, ze kolejna cze$¢ Kreatywnosci, tym
razem po$wiecona szeroko pojetemu stowu w marketingu interne-
towym, bedzie odpowiedzig na potrzeby czytelnicze wielu uzyt-
kownikéw polszczyzny.

Oddajemy do Panistwa rak artykuly poswiecone wazkim i ak-
tualnym problemom komunikacji internetowej. Wér6d autoréw
znalezli si¢ badacze z sze$ciu o$rodkéw naukowych: Uniwersytetu
Gdanskiego, Uniwersytetu E6dzkiego, Uniwersytetu Marii Curie-
-Sktodowskiej w Lublinie, Uniwersytetu Wroctawskiego, Uniwersyte-
tuRzeszowskiego oraz Uczelni Jana Wyzykowskiego w Polkowicach.

Teksty podzielilismy na sze$¢ kategorii odpowiadajacych glow-
nym polom tematycznym: 1. Zagadnienia teoretyczne; 2. Kreatyw-
no$¢jezykowa a komunikacja na portalach spoleczno$ciowych;
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3. Kreatywnos¢ jezykowa w prasie i telewizji; 4. Kreatywnos¢ je-
zykowa a slogany i nazwy wlasne; 5. Kreatywno$¢ jezykowa a real-
-time marketing; 6. Kreatywnos$¢ jezykowa a storytelling. Od za-
gadnien ogélnych oraz dotyczacych funkcjonowania mediéw po-
dazamy w strone analizy komponentéw jezykowych i tre$ciowych,
ktére w komunikacji marketingowej odgrywaja obecnie niebaga-
telng role.

Jeste$my przekonani, ze zaprezentowane Panistwu wyniki ba-
dan beda stanowi¢ cenny material do przemyslen dotyczacych two-
rzenia i redagowania tekstow. Kreatywno$¢ jezykowa to w koncu
pojecie niezwykle ztozone pod wzgledem epistemologicznym i za-
razem wskazujace na wysoki stopie kompetencji tworczych.

Redaktorzy tomu

Katarzyna Burska
Barttomiej Ciesla
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Kreatywnos¢ jezykowa
W ujeciu przedmiotowym

1. Wstep

Pojeciu , kreatywno$ci jezykowej” przypisuje sie we wspdlczesnym
jezykoznawstwie wiele znaczer.. Wskazuje na: 1) dynamiczny proces
tworzenia nieskoriczonejliczby wypowiedzi na podstawie skoniczonej
liczby znakéw jezykowych i regul gramatycznych; 2) jednostki, kon-
strukcje jezykowo-tekstowe, ktére sa nowe lub oryginalne; 3) umie-
jetno$¢ tworzenia wypowiedzi artystycznych i uzytkowych oraz
wytwory takich proceséw (chodzi wigc 0 0gét czynnosci, ktére s po-
dejmowane w ramach tzw. creative writing); 4) jezykowy obraz $wiata
kreowany przez nadawce; performatywno$¢ konstrukeji jezykowych;
tworzenie $wiata przedstawionego (czyli zjawiska, ktore wigza sig zje-
zykiem, znajduja jednak wyraz przede wszystkim w sferze mentalne;);
5) naruszenie normy (uzycie ironiczne) [Burskaiin. 2016; Bogoleb-
ska, Worsowicz 2016; Grzegorczykowa 1995; Kudra 2001; Norwa
2014]'. Wsp6lczesni polscy badacze, piszac o kreatywnosci, nawiazuja
najczedciej do znaczenia drugiego (ktére laczy sie z pierwszym).
Kreatywno$¢jezykowa pojmowana jako naruszenie normy jezy-
kowej czy genologicznej, a wiec tworzenie wypowiedzi nieudanych,

1 Zob. Ciesla [2019] - we wskazanej pracy kazde z ujeé opisano bardziej
szczegdtowo.
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niefortunnych, 7le napisanych, jest luznym zestawieniem stéw, nie-
majacym statusu terminologicznego. Jezykowy obraz rzeczywistosci,
performatywno$¢ wypowiedziibudowanie §wiata przedstawionego
— to problemy wazkie, czesto podejmowane na gruncie badan lin-
gwistycznych, lecz rzadko opatrywane przez autoréw etykieta kre-
atywnosci. Creative writing za$, rozumiany jako proces, nie zawsze
prowadzi do tworzenia wypowiedzi wyrdzniajacych si¢ pod jakims$
wzgledem. I tak np. copywriting, po wielokro¢ utozsamiany z redago-
waniem tekstéw kreatywnych [Dutko 2010: 11], bywa przeciez dzia-
faniem zrytualizowanym — powielaniem utrwalonych juz schematéw
jezykowychitresciowych. Uslugi copywriterskie sa co prawda ukie-
runkowane na wymysélanie sloganéw, unikatowych opiséw czy przy-
ciagajacych nagléwkoéw — niektore agencje koncentrujg sie wylacznie
natej jednej galezi pisarstwa — jednak wiekszg cze$¢ich pracy stanowi
konstruowanie wypowiedzi szablonowych, zaréwno pod wzgledem
szaty jezykowej, jak i wiernosci gatunkowym prawidlom.
Wzwigzkuztym nasuwasie pytanie: jak pojmowaé nowo$é czy ory-
ginalno$¢, odnoszac obie te kategorie do zlozonejiniezwykle zréznico-
wanej materii jezykowej? Jesliwyrazamy poglad, ze jakis tekst badz ja-
ki$ zabiegjezykowyjest nowylub oryginalny — co konkretnie uznajemy
za podstawe poréwnania? Artykul ten stanowi¢ ma prébe wskazania
kilku badawczych $ciezek, ktére mozna wyprowadzi¢ z zaprezentowa-
nych ujec¢ - szczegdlnie drugiego. Jego supremacja wiaze si¢ zapewne
ze znaczeniem stownikowym przymiotnika kreatywny, definiowanego
zodwolaniem do dwéch okreslen jako$ciowych: nowy oraz oryginalny
(por. kreatywny — ‘tworzacy co§ nowego lub oryginalnego’ [SJPPWN]).

2. Najwazniejsze dychotomie kreatywnosci

Kreatywnos¢ jezykowa mozna opisaé na dwéch plaszczyznach:
1) podmiotowej — dotyczacej nadawcy komunikatu?, 2) przedmio-
towej — dotyczacej przekazu [Kudra 2001: 5]. Kreatywno$cijezy-

2 Na gruncie psychologii i pedagogiki opis kreatywnosci jezykowej doty-
czy przede wszystkim twoérczych zdolnosci czlowieka. Autor ABC kre-
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kowej w ujeciu przedmiotowym mozna dopatrywad sie w planie
stylistycznym (uzyte przez autora §rodkijezykowe), strukturalnym
(kompozycja wypowiedzi), pragmatycznym i tresciowym (orygi-
nalnoéé mysli, jezykowy obraz $wiata, przyjety schemat fabularny).
W artykule skupiono sie na pierwszym z nich.

Procesy kognitywne stojace za zdolno$cia twoérczego myslenia
opisuje przede wszystkim psychologia, za$ jezykowe rezultaty twor-
czych dzialan — jezykoznawstwo. W ujeciu psychologicznym kre-
atywno$¢ jest kojarzona z tworczoscia i stanowi centralne pojecie
tzw. psychologii twérczosci [Necka 2016: passim]. W ujeciu jezyko-
znawczym kreatywnos¢ jezykowa nalezaloby traktowac jako jedno
z zagadnien skladajacych sie na pragmatyke.

3. Kreatywnos¢ a pragmatyka jezykowa

Spojrzenie na jezyk jako twér dynamiczny i elastyczny, ktérego
materia, wyprowadzana z kodu, podlega przeksztalceniom warun-
kowanym podmiotowo i sytuacyjnie — utozsamianie go z pozna-
niem i dzialaniem® - pozwolito wiaczyé w obszar zainteresowania

atywnosci pisze o tym w nastepujacy sposob: ,Warto zacza¢ od uwagi, ze
w tytulowym hagle — «kreatywne pisanie» — tkwi blad, ktéry jest po-
wielany w setkach przypadkéw, réwniez w podtytule cytowanego dziela
Katarzyny Bondy. To nie pisanie jest «kreatywnes, lecz osoba piszaca.
Pisanie co najwyzej moze by¢ twoércze, pomystowe, oryginalne. Btad
ten, jak staram sie od lat ujawnia¢, zwiazany jest z przypisywaniem atry-
butu kreatywno$ci rzeczom i czynnosciom (np. «kreatywne zabawki»,
«kreatywna fryzura», «kreatywne rozwigzywanie problemows, «kre-
atywne pisanie»), podczas gdy powinien odnosi¢ sie tylko do czlowieka
tworzacego. W dalszej czeéci tego rozdziatu bede juz tylko uzywat poje-
cia «tworcze pisanie»” [Szmidt 2019: 171].

3 Na przestrzeni kilku ostatnich dekad badania jezykoznawcze przestaty
sie koncentrowad na opisie jezyka, ktéry jest pojmowany jako abstrak-
cyjna struktura skladajaca sie z jednostek semantycznych. Dostrzezono
bowiem, ze opis samego kodu, cho¢ istotny ze wzgledéw poznawczych,
nie wystarcza, by uchwyci¢ wieloplaszczyznowy charakter tworzy-
wa slownego. Poszczegolne jednostki jezyka, oprocz tego, ze stanowia
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jezykoznawcow pragmatyczne kategorie warunkujace akt mowy.
Chodzi o kategorie nadawcy i odbiorcy, ktére dla pojecia wyodreb-
nionego w tytule pracy trzeba uzna¢ za fundamentalne.

Refleksja jezykoznawcza wielokrotnie i w odniesieniu do wie-
lu watkéw poznawczych nobilitowala szeroko pojete kategorie
nadawcy i odbiorcy komunikatu. Widaé to zaréwno w sktadni
(typy wypowiedzen ze wzgledu na stosunek méwiacego do wy-
powiadanej tresci), jak i w znanych nam teoriach dotyczacych je-
zyka w dzialaniu (teoria aktéw mowy czy implikatur). Kategoria
recipienta wymaga jednak refleksji poglebionej — o ile bowiem
szczegdtowo opisywano odbiorce jako interpretatora wypowie-
dzi, o tyle w mniejszym stopniu skupiano si¢ na nim jako obiekcie
oddzialywania estetycznego. Mysl ta, wlaczana przez jezykoznaw-
c6w do pragmatyki, jest traktowana jako marginalna. Wskazuje na
to Renata Grzegorczykowa:

Wreszcie by¢ moze do dziedziny pragmatyki mozna by zaliczy¢
sfere indywidualnych przezy¢ odbiorcy wywolanych uslysze-
niem wypowiedzi, cho¢raczej znajduje si¢ juz ona poza przedmio-
tem zainteresowaniajezykoznawstwa. Moznajednakze uwazad, ze
do szeroko pojetego aktu komunikacji naleza takze wszelkie skut-
ki wypowiedzi powstale w stanie psychicznym odbiorcy (aspekt

perlokucyjny aktu mowy w ujeciu Austina). Zauwazmy, ze przy

probe formalizacji i ukonkretnienia poje¢, odbijaja kognitywne procesy
myslowe cztowieka, pozwalajg rekonstruowa¢ intencje uczestnikéw ko-
munikacji czy stuzg ocenie. Jezyk to nie tylko pewien zbiér, lecz szeroko
rozumiane dzialanie i poznanie. Chodzi przy tym zaréwno o poznanie
rzeczywisto$ci — w wymiarze globalnym, powiedzielibysmy: filozoficz-
nym - jak i zrozumienie zachowarn, ktére w akcie mowy maja swoj wy-
raz. Wjednostkowym akcie mowy znajduje si¢ wiele informacji na temat
$wiata i uczestniczacych w komunikacji podmiotéw. Dochodzimy w ten
sposob do szeroko pojetej pragmatyki jezykowej, ktéra wraz z innymi
dziedzinami jezykoznawstwa — kognitywizmem i komunikatywizmem
— pozwala lepiej zrozumie¢ sam jezyk, a przede wszystkim konkretne
performancje. Dychotomia jezyk — poznanie stanowi wzajemnie warun-
kujaca sig zaleznosé.
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