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WSTEP

Niniejsza ksiazka to juz czwarta monografia publikowana wra-
mach serii po§wieconej refleksji nad kreatywnoscia jezykowa, wy-
dana z inicjatywy mlodych jezykoznawcow zrzeszonych w Kole
Naukowym Jezykoznawcéw i Kole Naukowym ,wKolo” Jezyka,
ktore dziataja na Wydziale Filologicznym Uniwersytetu E6dz-
kiego. W przedkladanym Panstwu tomie zgrupowano artykuly
dotyczace oryginalnych zabiegdéw stownych wykorzystywanych
przez tworcéw komunikatéw medialnychiliterackich. Zestawienie
dwéch réznych obszardéw dyskursywnych dato mozliwo$¢ zapre-
zentowania kreatywno$ci stownej wjej licznych wariantach struk-
turalnych, semantycznych i funkcjonalnych, a takze — co wazne
- zarysowalo perspektywe komparatywna, niewatpliwie poznaw-
czo interesujaca.

Jeszcze jednaksiazka dotyczaca kreatywno$cijezykowej stano-
widowdd, ze obrany przez autoréw kierunek badan nadal pelenjest
ciekawych, wymagajacych eksploracji zagadnien. Oddajac w Pan-
stwa rece kolejny zbidr artykuléw, wyrazamy zarazem przekonanie,
ze jest to zaledwie kolejny rozdzial naukowej narracji pelnejjeszcze
niepodjetych watkéw, domagajacej si¢ kontynuacji.

Barttomiej Ciesla
Magdalena Pietrzak
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Paulina Buczek
Uniwersytet Warminsko-Mazurski

Wptyw CMC na kreatywnos¢
jezykowa polskich internautéw

Rozwdj technologii, ktory przyniosl rozpowszechnienie szybkich
taczy internetowych, doprowadzit do powstania spoteczeristwa
informacyjnego, nastawionego na aktywne wykorzystywanie
nowych mediéw [Adamkiewicz 2015: 18]. Do najczestszych po-
wodow korzystania z internetu przez czlonkéw nowo powstatego
spoleczenstwa zalicza si¢ cheé zdobywania wiedzy, rozrywke oraz
utrzymywanie kontaktu z innymi osobami [Bobrowicz 2006: 105].
Nowy sposéb korzystania z sieci wplynal nie tylko na powstanie
zmian w obszarze zdobywania wiedzy, ale réwniez przyczynil sie
do przeksztalcenia jezyka wykorzystywanego przez uzytkownikéw
tego medium.

Poza pozytywnymi aspektami korzystania z sieci, warto wspo-
mnie¢ o negatywnych zjawiskach. Uczestnikom spoleczenstwa in-
formacyjnego trudno skupi¢ si¢ podczas czytania dlugich tekstow.
O tym problemie pisal Nicholas Carr w swojej pierwszej glo$nej
krytyce internetu [Carr 2012]. Paradoksalnym potwierdzeniem
stéw Carra byly komentarze internautéw dodawane pod jego ar-
tykulem. Pisali oni TL lub DR, co wjezyku angielskim oznacza too
long oraz didn’t read. Czynnikiem determinujacym jezyk komu-
nikacji internetowej jest profil demograficzny uzytkownika sieci,
szczegolnie jego wiek. Zauwazy¢ mozna, ze mlodsi uzytkownicy
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cze$ciej korzystaja z form graficznych, ktére obecnie nie tylko wy-
razaja emocje, ale réwniez zwykle czynnosci czy przedmioty. Nie-
mniejjednak zmiany jezykowe, a wlasciwie kreatywnosé jezykowa,
dotycza wszystkich uzytkownikéw sieci.

Nasilenia i przyspieszenia namnazania si¢ zmian jezykowych
wérdd internautéw mozna doszukiwac sie w spopularyzowaniu
serwisow spoleczno$ciowych. Za przelom uznaje sie pojawienie sie
Facebooka, gdyzjak donosza badania przeprowadzone w2010 roku
w Stanach Zjednoczonych, to wlasnie wtedy internauci po raz
pierwszy zaczeli spedzad wiecej czasu na serwisach spoteczno-
$ciowych niz w Googlu. Wedlug dokladnych danych, Amerykanie
pos$wiecili serwisowi 41,4 mIn minut, za§ wyszukiwarce 39,8 mln
minut [Halavais 2012: 8]. Pojawienie si¢ Facebooka spowodowato
powstawanie i udostepnianie przez jego uzytkownikéw ogromnej
iloéci tredci. Wrecz szokujaca wydaje sie informacja podana przez
bylego prezesa Google’a — Erica Schmidta, iz cala tre$¢, jaka czto-
wiek wyprodukowal od poczatku dziejéw do 2003 roku, zajetaby
5 miliardéw gigabajtéw, zas w 2011 roku na wyprodukowanie takiej
ilo$ci danych, wystarczyly juz tylko dwa dni [Halavais 2012: 8]. Lo-
giczne jest wiec, ze wytwarzanie takich ilosci treécizrodzilo pewne
trendy jezykowe wérdéd uzytkownikéw. Zeby je przedstawi¢, wazne
jest, aby zdawac¢ sobie sprawe, kim jest przecietny uzytkownik sieci.
Danych tych dostarczaja badania Multiscreening w Polsce, wedlug
ktérych uzytkownicy to przede wszystkim mtodziludzie. Najlicz-
niejsza ich grupa obejmuje osoby wwieku 19-211at, co stanowi 26%
wszystkich uzytkownikéw. Przy podziale na ple¢, dominuja kobie-
ty, poniewaz stanowia az 60% calej spoteczno$ci. Wiekszoscia sa tez
ludzie wyksztalceni — posiadajacy $wiadectwo ukonczenia szkoly
$redniej lub zawodowej — 57%, za$ 37% posiada wyksztalcenie wyz-
sze [Polacy ogladajg... 2013: 12-13]. Z badan dotyczacych wyklu-
czenia cyfrowego w Polsce wynika, iz zamozno$¢ nie jest najistot-
niejszym elementem, determinujacym dostep do nowych mediéw.
A740% gospodarstw domowych o najnizszych dochodach posiada
komputer [Sobor-Smyk 2009]. Aktywne korzystanie z sieci wspiera
rozszerzajacy sie multiscreening. Pod pojeciem tym kryje sie korzy-
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stanie z wiecej niz jednego urzadzenia (ekranu) jednoczesnie. Im
wiecej posiadamy nowych urzadzen z dostepem do internetu, tym
wiecej poswiecamy mu uwagiiczasu. Najczeéciej drugim ekranem
jest smartfon, z ktérego w celach spoleczno$ciowych podczas sur-
fowania po Internecie korzysta 36% uzytkownikéw. Dla 28% ludzi
zawodowo pracujacych przy komputerze, pelni on funkeje rozryw-
kowa [Polacy oglgdajq. .. 2013: 12-13].

Tytulowy skrot CMC wjezyku angielskim oznacza Computer-
-mediated Communication, w thumaczeniu na jezyk polski - komu-
nikacje komputerowg lub komunikacje przez komputer. Pojecie
to obejmuje wszystkie sposoby przekazywania informacji, ktére
umozliwia komputer. Dookresli¢ nalezy, iz archaiczne wrecz zna-
czenie maw tym wypadku stowo ‘komputer’. Chodzi tu dokladniej
o kazde urzadzenie, za pomoca ktérego mozna komunikowacd sie
w dowolnej formie, przykladem jest wiec chociazby smartfon i kla-
syczna rozmowa telefoniczna. Ze wzgledu na potrzebe stosowania
tego dookreslenia, badacze zaproponowali réwniez bardziej ob-
szerny termin, ktéry mieéci w sobie CMC; jest nim EMC. Skrét ten
oznacza electronically-mediated communication, czyli komunikacje
zapo$redniczona elektronicznie [Baron 2008].

Jezyk, ktérym postuguja sie internauci, ze wzgledu na swoje
specyficzne cechy posiada tez kilka okreglenl. Ze wzgledu na miej-
sce, w jakim wystepuje, jest to jezyk internetu lub netspeak. Sa to
okreslenia najbardziej ogélne. Wszystkie omawiane w tym tekscie
trendy jezykowe uzytkownikdw sieci, zostaly wylonione na podsta-
wie ich pewnej powtarzalno$ci. Nie sa to jednostkowe przypadki
anomalii jezykowych. Naréznego rodzaju forach i komunikatorach
wystepuje jego wezsza odmiana, okre§lana mianem leet speak lub
hack mowq. Oznacza to, iz ze wzgledu na zblizona lub identyczna
wymowe, pewne sylaby zastepowane sa literami lub cyframi. Przy-
kladem jest, stosowane czesto na czatach pozegnanie ,3maj si¢”.
W Polsce zjawisko to okre$lane jest réwniez pokemonizmem. Leet
speak moze mie¢ zastosowanie réwniez ze wzgledu na podobien-
stwo morfologiczne cyfriliter,np.0-0,1-1,3-E,4-A,5-s
[Chyrzynski2012: 80]. O ile pierwsze zastosowanie moze wynikaé
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z dazenia do skrotowosci, ze wzgledu na to, ze zamiast co najmniej
dwoch klawiszy wystarczy weisnaé jeden, o tyle druga forma ma za-
stosowanie jedynie ozdobne i obecnie zupelnie marginalne. Pozo-
stajac przy zastepowaniu liter formami zblizonymimorfologicznie,
dodaénalezy, ze istnieje réwniez sposéb wykorzystujacy w tym celu
symbole, np. % - 00,$ —s, £ - F, @ — a. Zastepowanie liter morfo-
logicznie zblizonymi symbolami ma funkcje jedynie ozdobna. Wy-
korzystanie leet speak bylo wieksze, gdy prym wiodly komunikatory
internetowe, a kazdy uzytkownik moglt stworzy¢ w nim swoj opis.

Kreatywno$¢ jezykowa uzytkownikoéw sieci przejawita sie row-
niez w sposobie maskowania uzywanych wulgaryzmow.

Sposérod wszystkich srodkéw jezykowych najmniejsza akcepta-
cja spoteczng ciesza sie¢ wulgaryzmy. O ile ich stosowanie w sy-
tuacjach prywatnych wydaje sie wielu uzytkownikom jezyka
uzasadnione, a czasami nawet konieczne, o tyle w kontakcie pu-
blicznym dla sporej grupy Polakow jest razace, nieprzyzwoite,
obrazauczuciaipoczucie estetyki odbiorcy [Mosiolek-Klosiniska
2000: 112].

Aby nie zosta¢ automatycznie usunietym z forum dyskusyjne-
go ze wzgledu na stosowanie wyrazéw powszechnie uznanych za
obrazliwe, internauci zastepuja jedna zliter gwiazdka *lub kratka #
[Chyrzynski 2012: 77]. Uzywanie wulgaryzmoéw, choé¢ niestosow-
ne, stuzy podkreélaniu wyrazanych emocji, np. zbulwersowania ko-
mentowang sytuacja. Uzytkownicy sieci majg jeszcze co najmniej
dwa sposoby na wyrazanie swoich emocjiza pomoca tekstu. Pierw-
szy to multiplikacja liter lub znakéw interpunkcyjnych, w zaleznosci
od tego, co chca przekazaé. W odniesieniu do symboli, zwigkszenie
liczby znakéw zapytania oznacza niedowierzanie lub zaciekawienie,
wykrzyknikéw wzmocnienie pierwotnego stanu emocjonalnego,
np. ztoécilub radoéci, przeplatanie obu wymienionych to zaskocze-
nie polaczone z powatpiewaniem, za$ wielokropek zastepuje cisze.
W przypadkuliter, wielokrotno$¢ y lub m moze sugerowaé wahanie
sie lub zastanawianie, za$ zzasniecie lub chrapanie. Emocje wyraza
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sie takze przy uzyciu wyrazéw dzwigkonasladowczych. Internau-
ci $mieja sie przy pomocy hahaha, wyrazaja zachwytlub po prostu
wzdychaja przez ach, och, ech, sa 2li, gdy pisza wrrr, grrr, ughhh, co$
im smakowalo, jesli wysylaja mniam, mniam, oraz dziwia sie na ojej.
Moga réwniez gardzié, piszac phiii, pfff. Oczywiscie nie jest to zbidr
zamkniety. Druga mozliwo$¢ wyrazania emocji daje pisanie stow
lub fragmentdéw, na ktére internauta chce potozy¢ nacisk przy wy-
korzystaniu wielkich liter.

Bazujac na konkretnych przykladach zaczerpnietych z polskich
stron internetowych, foréw, blogéw czy portali spoteczno$ciowych,
wskaza¢ mozna jeszcze dwie formy kreatywnosci. Jest to infantyli-
zacja jezyka, inaczej okreslana zdrobnieniem fonetycznym. Ma to
na celu ocieplenie wizerunku osoby tworzacej komunikat.

Obecnie najezyk, nie tylko ten stosowany w §rodowisku sieci,
znaczacy wplyw ma globalizacja. Przejawia si¢ ona w wprowadza-
niu do jezyka polskiego stéw lub catych zwrotéw z jezyka obcego,
najczesciej angielskiego. Czesto stowa te posiadaja polskie odpo-
wiedniki, jednak czestotliwo$¢ ich uzywania jest tak ogromna, iz
zakorzeniaja sie w jezyku polskim na dobre. Niestety, nie kazdy
internauta wie, jak poprawnie zapisywac¢ wyrazy obce, dlatego ich
pomystowosé przyniosta zapisywanie wyrazéw pochodzacych zin-
nych jezykéw zgodnie z forma dzwigkowa [Chyrzynski 2012: 83].
Ta sama zasada moze obowiazywaé w przypadku nieznajomosci
pisowni polskiej, zapis zgodnie z formga, jaka styszymy, polaczony
z multiplikacja formy zastepujacej litere pierwotna moze wskazy-
waé naznajomos$¢ pisowniiwykazanie, iz zabieg jest celowy. Jednak
brak pewnoéci czy forma jest poprawna czy nie, moze by¢ wten spo-
séb zatuszowany. Klasyczny przyktad to biedactffo. Polskie sekwen-
cjewyrazulub litery moga by¢ zastepowane przez obce. Najczesciej
tyczy sie to wymiany k lub ku na g, sz na sh, una oo oraz ks na x.

Tendencja do skrotowosci podczas tworzenia tre$ci wyzwolila
wielka kreatywno$¢ internautéw w tworzeniu skrétéw. Powstaje
ich tak duzo, ze juz sami uzytkownicy nie sa w stanie ich rozszyfro-
wywaé, na co moze wskazywac ogromna liczba pytan, co oznacza
dany skrot, kierowana do wyszukiwarki Google. Najcze$ciej chodzi
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o skroty powstale od fraz angielskich, np. LOL - lots of laugh, BTW
— by theway, AFK — away from keyboard, YOLO — you only live once. Sa
one niezwykle popularne wéréd mlodych uzytkownikéw sieci, a naj-
czesciej zastosowanie maja podczas rozmoéw na czatach. Te i wiele
innych skrotéw wchodzi do codziennego jezyka, i s3 one uzywane
wtej samej formie, bez rozwiniecia, wkomunikacjirzeczywistej. Poza
wersjami skrétow wyrazéw angielskich, uzytkownicy oszczedzaja
swoj czas, piszac réwniez po polsku, pomijajac cze$¢ liter. Najczesciej
opuszczane sg samogloski, poniewaz jest ich mniej niz spélgtosek,
aich pominiecie nie sprawia probleméw przy odczytywaniu stow, np.
Cb - ciebie, Pzdr — pozdro, Wgl - w ogéle [Chyrzynski 2012: 91].

Jezykinternetu posiada zacznie wiecej cech charakterystycz-
nych, jednak nie zawsze sg one zwigzane z kreatywnoscia. Wspo-
mnie¢ tu nalezy o pomijaniu znakéw diakrytycznych, co zdecy-
dowanie wynika z checi tworzenia tre$ci w jak najkrétszym czasie.
Zjawisko to cze$ciej spotykane jest wkomunikacji synchronicznej.
W komunikacji asynchronicznej np. mailowej, mamy do czynienia
zwieksza dbalosécig o jezyk oraz wieksza ilo$cia czasu przeznaczong
na stworzenie komunikatu [Chyrzyrniski 2012: 77].

W sieci powstalo wiele sposobéw wynagradzania braku znakéw
pozawerbalnych. Powszechnie wiadomo, ze najwigcej emocji wroz-
mowie face to face przenosi mimika twarzy oraz gestykulacja. Forma
majaca zastapic te elementy w CMC staly si¢ emotikony. Jak zauwa-
za Alina Naruszewicz-Duchlinska, analizujac fora dyskusyjne:

[...] internetowe emotikony symbolizuja stany uczuciowe lub
przedstawiaja wyglad danej osoby. [...] W grupach dyskusyjnych
najczeéciej stosowane sg podstawowe, fatwe do odszyfrowania
ijednoznaczne interpretacyjnie, pramimiczne oznaczenia:
u$miechu :-), niezadowolenia :-(, mrugniecia ;-), sugerujacego
zart, pojawia sie takze filuterne nawiazanie do pokazywania je-
zyka: :-P. [Naruszewicz-Duchlifiska 2011: 77].

Symbole zmieniajace si¢ w z6tte minki zyskaly na znaczeniu
do tego stopnia, iz stworzono emotikony wyrazajace wiele innych
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emocji. Kolejnym etapem rozwoju emotikonéw bylo powstanie
naklejek, czyli form o wiele wiekszych, dodatkowo animowanych.
W komunikatorze messenger wprowadzono nowa opcje wyraza-
nia emocji, czyli emoji, ktére przedstawiajq nie tylko mimike, ale
réwniez zwierzeta, pogode, odziez, jedzenie i wiele innych rzeczy.
Dzieki temu, poza wyrazaniem emocji, mozliwe stalo si¢ zastepo-
wanie wielu tresci formami graficznymi. Stosowanie emotikonéw,
zardéwno tradycyjnych jak i nowszych ich przeobrazen, stalo sie tak
popularne, iz obecnie uzytkownicy nie wyobrazaja sobie komuni-
kowaniabeznich.Ich obecno$é utatwia odczytywanie emocjiiuni-
kanie dwuznacznosci w odczytywaniu wypowiedzi oraz stanowi
niewerbalne podkreglenie intencji wypowiedzi. Emotikony pelnia
wiec funkeje ekspresywna, aich brak moze by¢ odebrane jako brak
sympatii lub oschlo$¢ nadawcy komunikatu.

Jezyk stuzy do tworzenia tre$ci na forach, serwisach, portalach
horyzontalnych, czatach, mailach czy komunikatorach. Charakte-
ryzuje go kontekstowos¢ — opisane wyzej tendencje nie wystepuja
w calej siecizjednakowym natezeniem. Wiekszo$¢ z nich charakte-
ryzuje fora, grupy dyskusyjne i czaty, gdzie jezyk wykorzystywany
do komunikowania sie jest bardziej swobodny.

David Crystal tak oto wypowiada si¢ o jezyku internetu:

[...] towiecejniz hybryda mowyipisma, czy tez wynik zderzenia
sie ze soba dwochistniejacych od dawna mediéw. Teksty elektro-
niczne, wszelkiego rodzaju, nie sa po prostu takie same jak inne
rodzaje tekstow [Chyrzynski 2012: 44].

O tym, ze jezyk wykorzystywany w sieci taczy cechy mowy
(ulotno$¢) i pisma (trwalos¢), pisali réwniez Kathleen Ferrara,
Milena Collot i Nancy Belmore czy Naomi Baron. Poza cechami
typowymi dla mowy i pisma, jezyk CMC posiada cechy charak-
terystyczne tylko dla niego. Sg to: plynnoé¢, réwnoczesnosé, nie-
ograniczonos¢ powielania, przenikalno$¢ granic tekstow elektro-
nicznych, celowe ignorowanie zasad ortografii i interpunkgji, sto-
sowanie emotikonow. Cechy zblizajace jezyk internetu do pisma
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to m.in. brak kontaktu bezposredniego, zar6wno wizualnego, jak
i akustycznego, opdznienie miedzy tworzeniem a odbiorem ko-
munikatu, czesto nieznajomo$¢ odbiorcy, mozliwo$¢ edytowania
swojej wypowiedzi.

Jezyk komunikacji internetowej, jak kazdy naturalny jezyk,
stale ewoluuje. W cyberprzestrzeni swoje miejsce znajduja rézne
$rodowiska, np. naukowcéw, hakerow czy graczy komputerowych,
ktérych jezyk jest bardzo hermetyczny i wlasciwie niezrozumialy
dla przecietnego uzytkownika sieci. Analizujac jednak netspeak,
uzywany przez wiekszos¢ internatéw, tatwo znalez¢ w nim réz-
nego rodzaju przeobrazenia, ktore wskazuja na to, jak bardzo kre-
atywni s3 jego uzytkownicy. Nalezy pamieta¢, iz wpltyw na niego
maja rowniez takie czynniki, jak wulgaryzacja mediow, globali-
zacja, infotainment. Jednak w wielu przypadkach to sposéb wyko-
rzystywania sieci przez internatéw determinuje formy jezykowe,
ktorymi sami sie postuguja. Szybko$¢ powstawania coraz to no-
wych tendencjijezykowych pokazuje, iz jest to proces ciagly, ajego
efekty zdecydowanie bedg w przyszlo$ci tematem wielu rozpraw
badaczy, zar6wno pod wzgledem jezykowym, medioznawczym,
jakikulturowym.
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firm copywriterskich

W ostatnich latach wyraZznie zwieksza si¢ znaczenie perswazyjnej
funkgjijezyka. Swoista nadprodukcja informacji wymusza koniecz-
nos$¢ nadawania jej ryséw wypowiedzi oryginalnejinieszablonowej
zaréwno na poziomie tre§ciowym, jak i formalnym. Ramy prze-
strzeni medialnej ewokujacej jezykowym konceptyzmem obejmu-
ja coraz wieksza liczbe przekazéw werbalnych, ich site uwydatnia
$wiat reklamy, mediéwibiznesu. Rosnacaliczba drobnych przedsie-
biorstw wymusza konieczno$é wyrédznienia nowej marki nie tylko
za sprawg korzystnej oferty, ale tez sposobu jej przedstawienia.

Wydaje sig, ze troska o jezykowa osobliwo$¢ przekazu powinna
by¢ wigksza woéwczas, gdy profil przedsiebiorstwa buduje sie w na-
wigzaniu do takich atrybucji, jak kreatywno$¢, innowacyjnoséé czy
wyjatkowo$¢ — szczegdlnie wtedy, gdy dziatania firmy koncentruja
si¢ na tworczosci stownej (niewatpliwie jest tak w wypadku agencji
copywriterskich, public relations czy firm proponujacych ustugi re-
dakcyjne). Samo podanie takiej informacji, np. na stronie interne-
towej, moze przeciez nie wystarczy¢, by pozyskad zaufanie klienta
— dobrze byloby ja uwiarygodnic.

Celem autora artykulu jest opis werbalnych srodkéw wykorzy-
stywanych w autopromocji firm copywriterskich, ktére za gléwny
cel dzialania stawiajq sobie konstruowanie oryginalnych tekstow
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marketingowych (tytuléw, nagtéwkow, sloganéw, ofert handlo-
wych, scenariuszy reklamowych, nazw produktéw czy przedsie-
biorstw), majacych przyciagnaé uwage odbiorcy (nabywcy towaru
lub ustugi), warto$ciowanych gléwnie ze wzgledu na skuteczno$¢
[Dutko 2012: 11-12]. Nadrzednym celem wskazanych agencji jest
tworzenie tekstu z mysla o potrzebach, oczekiwaniach i zaintere-
sowaniach odbiorcéw, po to by zdoby¢ ich zaufanie i zrealizowa¢
zalozone cele marketingowe [Stawarz 2015: 28]. Copywriter to
Jtek$ciarz”, ktéry musi wykazywac sie kreatywnoscia, znajomoscia
starannego jezyka czy zagadnien z zakresu marketingu i reklamy
[Jaworowicz 2015: 16].

Jakie zabiegi stowne pojawiaja sie w przedstawianych klientom
tekstach reklamowych? Czy grupowane sa w stale powtarzalne
uktady, dajace asumpt do méwienia o swoistych technikach przy-
ciagania uwagi? Czykreatywnos$¢ wyslowienia jest glowna jakoscia
stylistyczna wypowiedzi promujacych takie firmy? Odpowiedzina
wskazane pytania stanowi¢ beda gtéwna myél artykutu.

Przedmiotem opisu uczyniono teksty publikowane na firmo-
wych stronach WWW. Analizie poddano 20 witryn internetowych,
ktore jako pierwsze wyswietlane sa w przegladarce Google pod
hastem agencja copywriterska', tj. textmakers.pl, ecopywriting.pl,
wyrazownia.pl, impartagencja.pl, copymint.pl, altext.pl, contweb.
pl, artelis.pro, seocopywriter.com.pl, slowotworca.pl, barbarabo-
rycka.pl, polskieznaki.wordpress.com, e-words.pl, szymmaszyna.pl,
autentycznycopywriting.pl. copywriterzy.com, www-copywriting.
pl, dajemyslowo.com, dyanet.pl, reaktia.pl.

Jedna z produktywnych form przekazu umieszczanych wich
strukturze jest slogan, a wiec krotkie hasto reklamowe majace
przykuc¢ uwage odbiorcy i przenie$¢ ja na oferowany produkt. Pro-
gramowa niebanalno$¢ sloganu, stanowigca jego konstytutywna
jakos¢ stylistyczna, wplywa na sposéb postrzegania promowanej
oferty — odbieranejjako wyjatkowa i warta uwagi. W wigkszosci slo-
ganow wskaza¢ mozna takie cechy jezykowe, jak: metaforycznos¢,

1 Ranking pozycjina dzien 15 kwietnia 2016 roku.
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idiomatycznos¢, eliptycznosé, lapidarnosé, polimorficznosé struk-
tury sktadniowej [Bralczyk 2004, 124-130]. W poddanej analizie
przestrzeni medialnej pelnionjeszcze jedna bardzo istotna funkeje:
podobnie jak kazdy inny werbalny sktadnik umieszczany w struk-
turze witryny dowodzi¢ ma pisarskiego wyrobienia i kreatywnosci
pracownikéw agencji. W tym sensie jako inicjalny komponent stro-
ny, eksponowany zazwyczaj w sasiedztwie logo, w znacznym stop-
niu wplywa nazachowanie potencjalnego klienta.

W zdecydowanej wiekszosci badanych sloganéw podkresla sie
walory promowanych agencji przez wskazanie na profil ich dzialal-
noéci, cechy wyrézniajace firme i jej pracownikéw, korzy$ci wyni-
kajace ze wspélpracy:

1] Copywriting, ktéry dziata [ecopywriting.pl]
2] Dzieri dobry dla Twojej marki! [e-words.pl]

3] Stowo daje, zyski rosna! [dynanet.pl]

4] Zamieniamy stowa na zyski [ecopywriting.pl]

[
[
[
[
[S] Pisze i podpowiadam jak pisa¢ [autentycznycopywriting.pl]
[6] Podrzucam stowa [autentycznycopywriting.pl]
[7]ROBMY SZUM! [szummaszyna.pl]

[8] Stowotwérca. Produkcja stéw z najlepszych sktadnikéw [slowo-
tworca.pl]

[9] Wyrazownia to miejsce, w ktérym MYSL przemienia si¢
wTRAFNY TEKST i EFEKTOWNY OBRAZ [wyrazownia.pl]
[10] Czujemy miete do reklamy [copymint.pl]

[11] Unikalny mix: marketing, psychologia sukcesu, biznes w inter-
necie [barbaraborycka.pl]

[12] Najlepsze teksty w internecie [polskieznaki.wordpress.com]
[13] Najsmaczniejszy marketing i PR wsieci! [reaktia.pl]

[14] inni robia wszystko

My robimy content marketing — najlepiej — planujemy realizujemy
analizujemy [dajemyslowo.com]

W przyktadach [1], [8], [10], [13] mozna méwi¢ o zmianie taczli-
woéci leksykalnej, a wiec nietypowym i zaskakujacym zestawieniu
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wyrazéw grupowych w oryginalne poltaczenia stowne. W osobli-
wym kontekscie osadzone s3 zaréwno pojedyncze stowa (copy-
writing — dziala; produkcja stéw, najsmaczniejszy marketing), jak
izwigzek frazeologiczny czué migte, otwierajacy tradycyjnie miejsce
dopelnieniu osobowemu. Zmianalaczliwo$ci moze by¢ narzedziem
budowania wieloznaczno$ci: w przykladzie [6] czasownik podrzu-
caé¢ wyzyskano w dwéch znaczeniach: ‘rzuci¢ (rzucaé) co$ w gore,
podnie$¢ (podnosi¢) coé niezbyt wysoko w gére nagltym, szybkim
ruchem’i pot. ‘dostarczy¢ (dostarczaé), przyniesé (przynosié), przy-
wiezé (przywozi¢) co$ komus lub dokad’. Aktualizacje pierwszego
wariantu powoduje obraz:

Autorka zdjecia i grafiki: Sylwia Nikko Biernacka

Wieloznacznie sformutowano tez slogany [2] i [3]: powitanie
dzien dobry odczytaé¢ mozna dostownie, potaczeniu daé stowo przy-
pisano tres¢ zwiazana: zobowiazad sie uroczyscie, zapewni¢ so-
lennie’i poddana defrazeologizacji. Swoista kontaminacja znaczen
pozwala sformulowac obietnice oraz lakoniczny opis dzialalno$ci.

W hastach nieco bardziej standardowych pod wzgledem jezyko-
wym uwage zwraca wartosciujace stownictwo, np. Najlepsze teksty,
iharmonijny sposéb grupowania tekstu w tzw. triade stowna,
np. Unikalny mix: marketing, psychologia sukcesu, biznes w internecie;
planujemy realizujemy analizujemy, w ostatnim przyktadzie uwydat-
niony aliteracja.
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