Komunikowanie lokalno-regionalne
w dobie spoleczenstwa medialnego

Tom 2

Aspekty polityczne, spoleczne
i technologiczne



Prace Naukowe

Uniwersytetu Slaskiego
w Katowicach
nr 3716

lat
Uniwersytetu
Slaskiego

w Katowicach

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_1mow_ebook

Komunikowanie lokalno-regionalne
w dobie spoleczenstwa medialnego

Tom 2

Aspekty polityczne, spoteczne
i technologiczne

pod redakcja
MARKA MAZURA 1 MONIKI KORNACKIEJ-(GRZONKI

Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego « Katowice 2018

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_1mow_ebook

Redaktor serii: Nauki polityczne
MAR1USZ KOLCZYNSKI

Recenzent
AGNIESZKA HESS

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_1mow_ebook

Tom dedykowany jest
Profesorowi Jerzemu Mikutowskiemu Pomorskiemu

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_1mow_ebook

| Wstep

W dniach 24-25 listopada 2016 roku odbyla si¢ w Ustroniu konferencja na-
ukowa Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoteczenistwa medialnego.
Wygloszono ponad 40 referatow poswigconych réznym aspektom komuniko-
wania lokalnego i regionalnego w Polsce i za granica. Konferencje zorganizowat
Zaklad Komunikacji Spolecznej Instytutu Nauk Politycznych i Dziennikarstwa
Uniwersytetu Slaskiego pracujacy w nastepujacym sktadzie: prof. dr hab. Sta-
nistaw Michalczyk - kierownik, dr hab. Marek Mazur, dr Katarzyna Brzoza,
dr Monika Kornacka-Grzonka, dr Grazyna Pawlik — pracownicy Zaktadu. Lacz-
nie w spotkaniu wzieto udzial ponad 70 medioznawcéw, politologéw i dzien-
nikarzy reprezentujacych prawie wszystkie polskie o$rodki uniwersyteckie ba-
dajace lokalny i regionalny obszar komunikowania masowego. Zagranicznym
uczestnikiem konferencji byl prof. Aleksander Koroczenski z Rosji. Dziennikar-
stwo lokalne bywa niekiedy nazywane ,zapomnianym sektorem”, co zwiaza-
ne jest z dominacja problematyki ogdlnokrajowej w mediach oraz procesami
globalizacji. Referaty pokazaly jednak, ze tak wcale by¢ nie musi, a lokalnos¢
i regionalno$¢ odgrywaja w komunikowaniu masowym istotna role.

Poklosiem konferencji s3 dwa tomy zawierajace zdecydowang wiekszos$¢ wy-
gloszonych referatow.

Tom 2 zostal poswiecony politycznym, spolecznym i technologicznym
aspektom komunikowania lokalno-regionalnego. Zawiera 15 artykuléw. Otwie-
ra go szkic Agnieszki Waleckiej-Rynduch, w ktérym autorka analizuje lokalizm
i regionalizm w pierwszym po wyborze jasnogérskim przemoéwieniu Andrzeja
Dudy. Centralnym pojeciem jest w artykule MediaEgo, co oznacza zmiang pa-
radygmatéw w strategii wizerunkowej. Kolejne opracowanie dotyczy dzienni-
karstwa $ledczego. Wojciech Adamczyk omawia patologie instytucji samorza-
dowych jako przedmiot publikacji sledczych i interwencyjnych w niezaleznych
mediach lokalnych. Niestety, jak donosi autor, problematyka naduzy¢ wladzy
lokalnej gosci na famach prasy nader rzadko, mimo iz zainteresowanie dzienni-
karzy $ledczych naduzyciami wladzy na szczeblu lokalnym ma diugie tradycje,
siegajace w niektorych panstwach drugiej potowy XIX wieku.
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Cztery artykuly dotyczg szeroko pojetej problematyki samorzadowej. Patry-
cja Szostok stawia pytanie: Co samorzad musi w komunikacji? Chodzi o komu-
nikacyjne aspekty realizacji postulatu upodmiotowienia spofecznosci lokalnych.
Opierajac si¢ na badaniach empirycznych, autorka dowodzi, ze w polityce infor-
macyjnej samorzady maja sporo do zrobienia i nadrobienia. Jarostaw Flis i Mate-
usz Wanatowicz przedstawiaja rzadko omawiany problem wptywu samych nazw
lokalnych komitetéw wyborczych na ich percepcje spoteczng i rezultaty wybor-
cze. Stad tytul artykutu Poetyka polityka - komitet jako komunikat w wyborach
lokalnych. Agnieszka Szymanska poddata drobiazgowej ocenie programy i sta-
nowiska wyborcze kandydatéw na urzad prezydenta Krakowa oraz komitetow
wyborczych w wyborach 2014 roku. We wnioskach stwierdzila m.in., ze przy-
gotowanie poszczegdlnych kandydatéw i komitetow do matopolskich wyboréow
samorzadowych bylo nieréwne. Zauwazyla, ze czesto brakuje im profesjonali-
zmu, ale tez sg oznaki lekcewazenia potrzeb informacyjnych wyborcéw. Rafat
Le$niczak przesledzil reklamy wyborcze w regionalnej prasie 16dzkiej w kam-
panii parlamentarnej 2015 roku (,Dziennik Lédzki”, ,Express Ilustrowany”).
Dominujacy przekaz byl pozytywny, a najczesciej stosowanym sposobem argu-
mentacji byly perswazyja oraz aspekt wizerunkowy.

Trzy teksty w tomie zostaly napisane przez pracownikow Zaktadu Polityki
Spotecznej INPiDz US. Marian Mitrega (kierownik Zaktadu) skupit sie na re-
klamie spoltecznej w konteksécie spolecznej odpowiedzialnosci przedsiebiorstw
dzialajacych bardzo czesto w skali lokalnej i regionalnej. Nosnikami reklamy
spolecznej sa zwykle media lokalne i regionalne, co pozwala zwigkszy¢ poziom
wiedzy obywateli o istnieniu danego problemu w najblizszym otoczeniu. Pawet
Grzywna poddal analizie komunikowanie w promocji zdrowia na przykltadzie
wybranych miast wojewddztwa §laskiego (m.in. Bielska-Bialej, Czestochowy,
Gliwic, Katowic, Rybnika). Implementacja konkretnych rozwiazan wymaga nie
tylko dzialan lokalnych politykéw, ale takze wykorzystania lokalnych instru-
mentéw komunikacyjnych. Natalia Stepien-Lampa scharakteryzowala dziatania
samorzadu gminnego wobec podwyzszenia wieku obowigzku szkolnego. Przed-
stawila wybrane strategie samorzadéw w tym obszarze m.in. na przykladzie Ty-
choéw, Rybnika i Sosnowca.

Sze$¢ materiatéw tomu analizuje wybrane technologiczne wymiary komuni-
kowania lokalno-regionalnego. Aleksander Koroczenski w swoim szkicu stwier-
dza, iz w wyniku narastajacej komercjalizacji sfery medialnej i konkurencji ze
strony nowych mediéw dziennikarstwo wspolczesne stanefo przed nowymi
wyzwaniami, czego przejawem jest m.in. hybrydyzacja tekstow. Mozna moéwic¢
o ,postdziennikarstwie” i pojawieniu si¢ zjawiska ,,PR-dziennikarstwa”. Autor
przybliza czytelnikowi te procesy na przykladzie dziennikarstwa rosyjskiego.
Zbigniew Kantyka podjat prébe scharakteryzowania mediéw hiperlokalnych
jako nowego elementu systemu komunikowania spolecznego. Oparty na ame-
rykanskiej i brytyjskiej literaturze artykut wnosi wiele nowego do naszej wie-
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dzy o tym zjawisku. Media te funkcjonujg na poziomie hiperlokalnym, czyli
wezszym niz poziom lokalny (niekiedy poziom ten nazywany jest w literaturze
sublokalnym). Hiperlokalno$¢ wiaze si¢ z nowymi mediami i cyfryzacja. Henryk
Grzonka w klarowny sposéb opisuje rozwdj radiofonii w Polsce w kontekscie
jej cyfryzacji. Szkic ma duze wartosci poznawcze i dydaktyczne. Stanowi swe-
go rodzaju synteze problemdéw zmian technologicznych w radiofonii, glownie
regionalnej. Dariusz Krawczyk prezentuje wyniki wlasnych badan przeprowa-
dzonych w 2016 roku na grupie 70 studentéw dziennikarstwa i komunikacji spo-
lecznej Uniwersytetu Slgskiego na temat postrzegania i oceny konwergencji oraz
jej wpltywu na sytuacje zawodowa dziennikarzy. Kinga Jarmolowicz dokonuje
przegladu nowych technologii w komunikowaniu lokalnym na przykladzie e-
-partycypacji Lublina. Udowadnia, ze wspodlczesnie madre zarzadzanie miastem
wymaga nowoczesnych form komunikacji, nie wystarczy juz tradycyjna ko-
munikacja jednostronna (urzad - obywatel), gdyz mieszkancy oczekuja wiecej,
chcg zarzadzania partycypacyjnego. Tom zamyka artykul Klaudii Mularczyk,
ktoéra przeprowadzilta analize tresci publikowanych na tablicy ogloszen sotectwa
Szreniawy (na portalu Facebook). Znajduja si¢ tam posty zamieszczane zaréwno
przez soltysa, jak i mieszkancéw. Jest to typowy przyktad lokalnej komunikacji
dwukierunkowej.

W temacie konferencji oraz w dwdch tomach publikacji skiadajacych sie
z artykuldéw inspirowanych konferencyjng debata naukowa przyjete zostalo za-
tozenie, ze wspoélczesnie nie da sie $cisle oddzieli¢c masowego komunikowania
lokalnego od masowego komunikowania regionalnego. Nastepuje swego rodza-
ju ,mieszanie” problematyki i zawarto$ci mediéw wszystkich typow, czyli prasy,
radia, telewizji i Internetu. Najbardziej jest to widoczne w najstarszym medium,
tj. prasie. Analizy zawarto$ci pokazuja, ze gazeta o zasiggu przestrzennym re-
gionalnym jest w duzym stopniu lokalna ze wzgledu na zawartos¢, ,,obstuguje”
region kolportazowo, ale ,,obstuguje” jednoczesnie spotecznosci lokalne trescio-
wo. Te ostatnie nie sg juz spolecznosciami zamknietymi, jak byto dawniej, sa
otwarte, ich ,granice” sa plynne i w duzej mierze subiektywne. Aktualne jest
jednak twierdzenie Waltera Schiitza, ze region (komunikacyjny) to suma ko-
munikacyjna obszaréw lokalnych. Wynika stad pewne zamieszanie pojeciowo-
-terminologiczne, nieobce takze fachowej zagranicznej literaturze przedmiotu.
Dla przykladu, wydana w 2010 roku praca zbiorowa pod redakcja prof. Mike
Friedrichsena nosi tytul Przyszlos¢ mediow a gazety regionalne. Ale podtytul
brzmi: Przestrzeni lokalna w cyfrowym i mobilnym swiecie medialnym'. Poszcze-
golni autorzy omawiajg zaréwno pierwszy, jak i drugi obszar komunikacyjny,
a dwa terminy czesto stosowane sa wymiennie. Wspolng kategoriag moze tu
by¢ ,bliskos¢” wyrazajaca si¢ nie tylko geograficznie, lecz przede wszystkim

! M. FRIEDRICHSEN, hrsg.: Medienzukunft und regionale Zeitungen. Der lokale Raum in der
digitalen und mobilen Medienwelt. Baden-Baden 2010.
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emocjonalnie, bedaca jednoczesnie efektem konwergencji lokalnosci i regional-
nosci.

Interesujace, cho¢ juz dobrze znane polskiej literaturze uwagi i spostrzezenia
poczynil prof. Berndt-Peter Arnold w ksiazce poswigconej informacji>. W roz-
dziale pt. Ludzie potrzebujq bliskosci — dwa znaczenia informacji lokalnej i regio-
nalnej stwierdza m.in.: ,Gazeta regionalna jest ostatnim medium integracyjnym
w spoleczenstwie™; ,90% wszystkich dziennikarzy uczylo sie zawodu w redak-
cjach lokalnych” ,,Gazeta lokalna jest rezultatem $wiata blisko$ci”; ,,Dziennikar-
stwo $ledcze nie dotyczy tylko afery Watergate w »Washington Post« czy innych
afer opisywanych w »Der Spiegel, ale réwniez zwyklych gazet lokalnych/regio-
nalnych™. Oproécz ,,bliskosci” inng wazng kategorig jest tutaj ,involvement”. Jest
to w pewnym sensie kategoria magiczna i oznacza w nauce o mediach i komu-
nikowaniu konstrukt polegajacy na silnym zwigzku, relacji miedzy jednostka
a informacja medialng w okreslonej sytuacji. Innymi stowy, jest to powigzanie
odbiorcy z sytuacja komunikacyjna, osobiste znaczenia, ,dotyczenie”. Uzywa si¢
takze w tym kontekscie terminu ,,ego-involvement”. Informacji ,,involvemento-
wych” dostarczaja - rzecz jasna — wszystkie media, jednak w mediach lokalnych/
regionalnych jest ich szczegélnie wiele. Stad tez wynikaja ich sita i perspektywy
na przysztosc.

2 B.-P. ArRNoLD: Nachrichten. Schiissel zu aller Information. Baden-Baden 2016.
3 Ibidem, s. 167.

Marek Mazur
Monika Kornacka-Grzonka
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