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W dniach 24-25 listopada 2016 roku odbyla si¢ w Ustroniu konferencja
naukowa Komunikowanie lokalno-regionalne w dobie spoleczeristwa medial-
nego. Wygloszono ponad 40 referatow poswieconych réznym aspektom ko-
munikowania lokalnego i regionalnego w Polsce i za granica. Konferencje
zorganizowal Zaklad Komunikacji Spolecznej Instytutu Nauk Politycznych
i Dziennikarstwa Uniwersytetu Slgskiego pracujacy w nastepujacym skladzie:
prof. dr hab. Stanistaw Michalczyk - kierownik, dr hab. Marek Mazur, dr Ka-
tarzyna Brzoza, dr Monika Kornacka-Grzonka, dr Grazyna Pawlik — pracow-
nicy Zakladu. Lacznie w spotkaniu wzieto udziatl ponad 70 medioznawcow,
politologéw i dziennikarzy reprezentujacych prawie wszystkie polskie osrodki
uniwersyteckie badajace lokalny i regionalny obszar komunikowania masowe-
go. Zagranicznym uczestnikiem konferencji byt prof. Aleksander Koroczyn-
ski z Rosji. Dziennikarstwo lokalne jest niekiedy nazywane ,zapomnianym
sektorem”, co zwigzane jest z dominacjg problematyki ogélnokrajowej w me-
diach oraz procesami globalizacji. Referaty pokazaly jednak, ze tak wcale by¢
nie musi, a lokalno$¢ i regionalnos¢ odgrywaja w komunikowaniu masowym
istotng role.

Poklosiem Konferencji sa dwa tomy zawierajace zdecydowana wigkszo$¢ wy-
gloszonych referatow.

Tom 1 poswigcony teoretycznym i praktycznym problemom komunikowania
lokalno-regionalnego zawiera 19 artykuléw analizujacych uwarunkowania pol-
skie i zagraniczne. Sklada si¢ z dwdch zasadniczych czesci. W pierwszej autorzy
skupiajg si¢ na ogdlniejszych badz bardziej szczegétowych aspektach komuniko-
wania lokalnego lub regionalnego. Tom otwiera artykul Stanistawa Michalczy-
ka majacy charakter historyczno-teoretyczny. Autor przywoluje najwazniejsze
opracowania polskie i zagraniczne stanowiace kamienie milowe w drodze budo-
wania teorii komunikowania i mediéw lokalnych i/lub regionalnych. Definiuje
podstawowe pojecia i rysuje perspektywy rozwoju sektora. Teoretyczny charak-
ter ma takze artykul Marka Jachimowskiego, ktdéry skupia si¢ na regionie jako
obszarze periodycznej komunikacji medialnej. Szkice Ryszarda Filasa i Jacka
H. Kolodzieja dotycza dziennikéw regionalnych, ich przemian oraz zawartosci.
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Dorota Piontek i Szymon Ossowski przeanalizowali audytorium mediéw lokal-
nych (regionalnych), skupiajac sie gléwnie na uwarunkowaniach wielkopolskich.
Lucyna Szot w swoim artykule analizuje przyczyny i skutki deprecjacji zawodo-
wej dziennikarza. Zjawisko to dotyczy takze, a moze przede wszystkim, dzien-
nikarstwa lokalno-regionalnego.

Kolejne opracowania maja charakter bardziej szczegdtowy, stanowigc cen-
ny wklad w nasza wiedz¢ o omawianym obszarze komunikowania. Agnieszka
Grzesiok-Horosz poszukuje odpowiedzi na pytanie o kwalifikacje prawng ru-
bryk w lokalnych witrynach internetowych, potocznie zwanych ,zaktadkami”.
Marcin Piechocki i Jacek Wyszynski prezentuja wyniki badan nad ekspozycja
miejscowosci polskich w programach informacyjnych emitowanych na antenie
trzech ogdlnopolskich stacji telewizyjnych: TVP1, Polsat oraz TVN. Magdalena
Slawska przeanalizowala pierwsze strony lokalnych dodatkéw ,Dziennika Za-
chodniego” (31 tygodnikéw powiatowych), dochodzac do wniosku, ze sa one
zwizualizowane i niosg malo tresci informacyjnych. Katarzyna Brzoza w swojej
analizie jakosciowej szuka odpowiedzi na pytanie o obraz kobiety, matki, mez-
czyzny i ojca wykreowany w wybranych numerach ,Dziennika Zachodniego”.
Artykul miesci si¢ w nurcie gender media studies. Pawel Sarna przybliza czytel-
nikowi kwartalnik ,,Slask Literacki” (1952-1956), dokonujac jego analizy w per-
spektywie retorycznej. Czasopismo odegrato pozytywna role na Slgsku w okresie
bezposrednio poststalinowskim, m.in. dzieki prezentacji polskich tradycji w tym
regionie. Ilona Biernacka-Ligieza i Bartosz Pietrzyk charakteryzuja dwa radia
akademickie (lubelskie radio ,,Centrum” z UMCS oraz radio ,Sygnaty” z Uni-
wersytetu Opolskiego) jako przyktady radiowego komunikowania lokalno-regio-
nalnego, w tym przypadku srodowiskowego. Programy radia akademickiego
propaguja wartosci regionow i kultur, ktére moglyby przejs¢ niezauwazone
w gaszczu zunifikowanych, globalnych komunikatéw.

Cze$¢ poswiecong uwarunkowaniom zagranicznym otwiera artykut Maria-
na Gieruli poswiecony prasie regionalnej Rosji. Autor omawia podstawowe pro-
blemy terminologiczne, dokonuje typologii prasy periodycznej w regionach oraz
analizuje uwarunkowania jej rozwoju. Zbigniew Oniszczuk wskazuje na przy-
czyny popularnosci niemieckich gazet lokalnych i regionalnych stanowiacych
podstawe calego systemu prasowego tego kraju, w ktérym 67% mieszkancow
w wieku ponad 14 lat regularnie siega po papierowe wydania gazet i dziennikow.
Viktoriya Havrylyuk przedstawifa krajobraz mediéw regionalnych niepodlegle;
Ukrainy. Artykut zawiera wiele danych szczegétowych przyblizajacych odbiorcy
stan i perspektywy tego sektora. Autorka uwaza, ze pomimo niesprzyjajacych
czynnikéw rozwoju przed mediami regionalnymi otwieraja si¢ dobre perspek-
tywy, korzystaja bowiem z mozliwosci, jakie niesie ze sobg nowoczesna techno-
logia, wzoruja sie takze na najlepszych osiagnieciach czolowych mediéw kra-
jowych oraz uzyskuja pomoc prawng i materialng panstwa, maja w niedalekiej
przyszloéci szansg osiggniecia odpowiedniego poziomu jakosciowego. Dagmara
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Gluszek-Szafraniec prezentuje polityke medialng dwdch regiondéw autonomicz-
nych Hiszpanii, tj. Katalonii i Kraju Baskow, wobec nowych mediéw. Nowe tech-
nologie wplywaja na zmiang definiowania wspolnoty, zasieg mediéw znacznie
sie poszerzyl, a ich obszar oddzialywania jest praktycznie nieograniczony.

Mirostawa Wielopolska-Szymura podjeta wazny problem radia spotecznego
na przykladzie Australii. Media spoteczne (media trzeciego sektora) stanowia
odpowiedz na potrzebe partycypacji spolecznej mniejszoéci etnicznych. W Au-
stralii 28% sposrod stuchaczy wybiera radia spoleczne. Agnieszka Roguska
przedstawia wnioski z badan na temat kreowania mediéw lokalnych przez mio-
dziez w Polsce i na Lotwie. Badania dowiodty, ze mlodzi respondenci sg pew-
ni, Ze istnieje ogromna potrzeba funkcjonowania mediéw lokalnych (na Lotwie
nawet wyzsze wskazniki niz w Polsce). Badania objawity brak edukacji lokalnej,
srodowiskowej, brak utozsamiania si¢ z lokalng rzeczywistoscig. Kolejna autor-
ka, Marta Ryniejska-Kietdanowicz, wychodzi z zalozenia, ze we wspdlczesnym
$wiecie miasta zaczynaja odgrywac coraz wigksza role jako aktorzy stosunkow
miedzynarodowych. Istotng role odgrywa w tym procesie promocja, ktéra reali-
zowana jest w duzej mierze przez media lokalne, ktore stanowig kapital kultury
i wizerunku.

W temacie Konferencji oraz w dwoch tomach publikacji sktadajacych sie
z artykulow naukowych inspirowanych konferencyjng debata naukowa przyjete
zostalo zalozenie, ze wspolczesnie nie da sie Scisle rozdzieli¢ masowego komuni-
kowania lokalnego od masowego komunikowania regionalnego. Nastepuje swe-
go rodzaju mieszanie problematyki i zawarto$ci mediow wszystkich typow, czyli
prasy, radia, telewizji i internetu. Najbardziej widoczne jest to w najstarszym me-
dium, tj. prasie. Analizy zawarto$ci pokazuja, Ze gazeta o zasiegu przestrzennym
regionalnym jest w duzym stopniu lokalna ze wzgledu na zawartos¢, ,,obstuguje”
region kolportazowo, ale ,,obstuguje” jednoczesnie tresciowo spotecznosci lokal-
ne. Te ostatnie nie s3 juz spolecznos$ciami zamknietymi, jak bylo dawniej, sa
otwarte, ich ,granice” s3 plynne i w duzej mierze subiektywne. Aktualne jest
jednak twierdzenie Waltera Schiitza, ze region (komunikacyjny) to suma komu-
nikacyjna obszaréw lokalnych. Wynika stad pewne zamieszanie pojeciowo-ter-
minologiczne, nieobce takze fachowej zagranicznej literaturze przedmiotu. Dla
przykladu wydana w 2010 roku praca zbiorowa pod redakcja prof. Mike Frie-
drichsena nosi tytul Przyszlos¢ mediow a gazety regionalne. Ale podtytul brzmi:
Przestrzeni lokalna w cyfrowym i mobilnym swiecie medialnym'. Poszczegdlni au-
torzy omawiajg zardwno pierwszy, jak i drugi obszar komunikacyjny, a dwa ter-
miny czesto stosowane s3 wymiennie. Wspolng kategorig moze tu by¢ ,,bliskos¢”
wyrazajaca si¢ nie tylko geograficznie, lecz przede wszystkim emocjonalnie, be-
daca jednoczesnie efektem konwergencji lokalnosci i regionalnosci.

! M. FRIEDRICHSEN, Hrsg.: Medienzukunft und regionale Zeitungen. Der lokale Raum in der
digitalen und mobilen Medienwelt. Baden-Baden 2010.
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Interesujace, cho¢ juz dobrze znane polskiej literaturze uwagi i spostrzezenia
poczynil prof. Berndt-Peter Arnold w ksiazce poswigconej informacji>. W roz-
dziale pt. Ludzie potrzebujqg bliskosci — dwa znaczenia informacji lokalnej i regio-
nalnej stwierdza m.in.: ,Gazeta regionalna jest ostatnim medium integracyjnym
w spoleczenstwie”; ,,90% wszystkich dziennikarzy uczylo sie¢ zawodu w redak-
cjach lokalnych”; ,,Gazeta lokalna jest rezultatem $wiata bliskos$ci”; ,Dziennikar-
stwo $ledcze nie dotyczy tylko afery Watergate w »Washington Post« czy innych
afer opisywanych w »Der Spiegel, ale réwniez zwyktych gazet lokalnych/regio-
nalnych™. Oproécz ,,bliskodci” inng wazng kategorig jest tutaj ,involvement”. Jest
to w pewnym sensie kategoria magiczna i oznacza w nauce o mediach i komu-
nikowaniu konstrukt polegajacy na silnym zwigzku, relacji miedzy jednostka
a informacja medialng w okreslonej sytuacji. Innymi stowy, jest to powigzanie
odbiorcy z sytuacja komunikacyjna, osobiste znaczenia, ,dotyczenie”. Uzywa si¢
takze w tym kontekscie terminu ,,ego-involvement”. Informacji ,,involvemento-
wych” dostarczaja - rzecz jasna — wszystkie media, jednak w mediach lokalnych/
regionalnych jest ich szczegdlnie wiele. Stad tez wynikajg ich sily i perspektywy
na przysztosc.

> B.-P. ARNoOLD: Nachrichten. Schliissel zu aller Information. Baden-Baden 2016.
* Ibidem, s. 167.
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