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Kwiaty nie pachng dla siebie, tylko zawsze dla kogos.
Ryszard Kapusciriski'

W centrum refleksji nad mediami masowymi jest odbiorca - czytelnik,
stuchacz, widz, internauta, poniewaz wspoélczesne media projektuja przeka-
zy ze wzgladu na okreslonego adresata. Czasami kreujg rzeczywistos¢, szerza
wartosci, proponujg kanony oraz szkicuja mozliwg przyszios¢ swego odbiorcy.
Konwergentne media sa blisko adresata, nawet w najbardziej intymnych sy-
tuacjach jego zycia. Czlowiek w zmediatyzowanym $wiecie balansuje miedzy
komunikacja bezposrednia a zapo$redniczong przez media, cho¢ réwnie towa-
rzyska, bliska i bezpretensjonalna.

Przedmiotem niniejszej refleksji jest telewizyjny program $niadaniowy Kawa
czy herbata?, ktéry od roku 1992 budzil widzéw TVP1 o 6:00 rano nieprze-
rwanie przez dwadziescia jeden lat. Obecnie jest to program, ktéry wpisal sie
do historii stacji, poniewaz w roku 2013 zakonczono jego emisj¢. Pierwotnie
byt to magazyn bezkonkurencyjny zaréwno w wymiarze gatunkowym - jako
program $niadaniowy, jak i w wymiarze czasowym, poniewaz pasmo od 6:00
do 8:00 rano dlugo bylo niedoceniane przez nadawcéw telewizyjnych. Dopiero
w 2001 roku w tym pasmie pojawil si¢ program Wstajesz i wiesz w stacji
TVN24, w 2007 roku - Poranek Info w TVP Info, a rok pézniej — Nowy dzie#
z Polsat News w stacji Polsat. Nalezy jednak zaznaczy¢, ze s3 to programy infor-
macyjne i stanowia alternacje gatunkowe dla programoéw $niadaniowych nada-
wanych w stacjach ogoélnotematycznych, takich jak Kawa czy herbata? (TVP1),
Dziert Dobry TVN (TVN) lub Pytanie na sniadanie (TVP2). Dwa ostatnie do
dzi$ s3 emitowane w pasmie od 8:00 do 11:00, czyli pdzniej niz program ana-
lizowany w tej pracy.

Inspiracja do podjecia tego tematu byly liczne konstatacje wynikajace z ob-
serwacji medidow, a w szczegolnosci telewizji, dlatego w pracy zostanie wstepnie

' R. KapusciNskr: Imperium. Warszawa 2005, s. 23.
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zbadany jej fenomen. Jest to medium, ktére nie tylko wedle potocznych opinii
uchodzi za najwazniejsze, potwierdzajg to rowniez badania, z ktérych wynika,
ze mimo konkurencji i ekspansji nowych medidéw, w 2015 roku’ telewizja byta
ciagle liderem, stanowigc 52,27% rynku medialnego w Polsce, podczas gdy
pozostale media lacznie stanowily 47,73%°. Kolejng przestankg do podjecia
tematu stalo si¢ przekonanie, Ze telewizja na $niadanie, bo taka idea przyswie-
ca porannym pasmom, jest w Polsce chetnie ogladana. Swiadczg o tym nie
tylko wskazniki ogladalnosci, lecz takze obecnos¢ porannego pasma zaréwno
w kazdej glownej polskiej stacji telewizyjnej, jak i w stacjach lokalnych (np.
TVP Katowice od 2016 roku). Te najnowsze dane oraz fakt, ze ciagle powstaja
nowe programy $niadaniowe, np. w telewizji internetowej, wskazuja, ze ten-
dencja, ktora dalo si¢ zaobserwowa¢ kilka lat temu, nie stabnie. To réwniez
potwierdza stuszno$¢ wyboru tematu. Jednak najwazniejszym czynnikiem, ktory
przesadzil o podjeciu tego zagadnienia byl program Kawa czy herbata?, ktory
stanowil jedna z flagowych produkcji TVP1 stworzonych przez éwczesnego
prezesa stacji — Janusza Zaorskiego, po to, zeby sie ,wyrdznic i stworzy¢ swoja
telewizj¢”™. Analiza stanu badan wykazala, ze zadna z dotychczasowych mo-
nografii traktujacych o telewizji $niadaniowej nie opisywala catosciowo Kawy
czy herbaty?, zajmowano si¢ pozniejszymi produkcjami: Pytanie na sniadanie
czy Dzietn Dobry TVN. W wielu pracach pojawiala sie informacja o Kawie czy
herbacie?, ale tylko w formie wzmianki. Walorem tego widowiska telewizyjnego
byl sposéb transmisji. Audycje prowadzono na zywo, co z jednej strony stanowi
esencje telewizji — bycie tu i teraz z odbiorca, z drugiej za$ jest wyzwaniem dla
prezentera i calej ekipy montazowej. Na atrakcyjno$¢ programu wplywal tez
czas emisji, czyli dwadziescia jeden lat, na ktore przypadly ogromne przemiany
nie tylko samej Telewizji Polskiej, lecz takze w ogdle mediéw masowych. Stad
nasunely si¢ pytania, czy ten gatunek ulegt zmianom na przestrzeni czasu, a je-
8li tak, to jak duze byly to zmiany? Czy przez te dwadziescia jeden lat zmienialy
sie trendy, jezyk, kultura, srodki wyrazu czy tez styl wypowiedzi telewizyjnej.
Wreszcie, czy w tym programie odbila si¢ niczym w lustrze transformacja zycia
Polakéw na przelomie wiekow.

Za réwnie cenny przy wyborze tematu uznalam fakt, ze zakonczona emi-
sja staje si¢ szansg na dokonanie swoistej monografii programu. Mozliwe bylo
opracowanie jej przynajmniej z kilku perspektyw, jednak moje kompetencje
pozwolily na spojrzenie od strony mozliwosci badawczych lingwistyki dyskursu.
W tej analizie mozna bylo wykorzysta¢ jeszcze przynajmniej trzy perspektywy:
genologiczny, lingwistyke plci i mediolingwistyke. Jednak po rozpoznaniu sta-

2 W 2014 roku réwniez, zatem jest to stala tendencja. Dane opublikowane w ,,Press” 2014,
nr 3, s. 108.

* Dane opublikowane w ,,Press” 2016, nr 3, s. 108.

* WypowiedZ Janusza Zaorskiego w programie Kawa czy herbata? z dnia 27 sierpnia
2012 roku.
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nu badan okazalo si¢, ze dwie pierwsze s3 juz mocno wyeksploatowane w tym
kontekscie, a ostatnia ,,nie daje, na tym etapie, narzedzi pozwalajacych opisaé
interakcji miedzy warstwa jezykowa i niejezykowa tekstu tj. obrazows, typogra-
ficzna, strukturalng czy kolorystyczng” (Opirowskl i in., 2015: 11). Z narzedzi
obu tych uje¢ badawczych korzystam w niektérych miejscach pracy, jednak
nie stanowig one podstawy gléwnego opisu. Analize dyskursowa traktuje jako
narzedzie adekwatne do charakterystyki przekazu multisemiotycznego, ktory
tworzy telewizja. Do tej pory analize dyskursowg stosowano do tekstow pisa-
nych. W tej pracy zostanie zatem sprawdzona aplikowalnos¢ tego narzedzia do
tekstow oralnych, a wiec do szczegélnej formy jezyka w uzyciu. Zakladam, ze
to pozwoli spojrze¢ na tekst, obraz i dzwigk jak na elementy wspotwystepujace
i dopelniajace si¢ z perspektywy lingwistycznej. Mimo iz widowisko telewizyjne
uznaje si¢ za tekst, to cechuje je przeciez skomplikowana siatka semiotyczna
(LoEwE, 2013a: 295). Ponadto warto zaznaczy¢, ze do tej pory monografie do-
tyczace programoéw $niadaniowych prezentowaly ujecia socjologiczne, kulturo-
znawcze i medioznawcze, zatem ujecie jezykoznawcze bedzie nowa propozycja.

W tym miejscu nalezy réwniez wyjasni¢, dlaczego w niniejszej pracy konse-
kwentnie uzywany jest termin analiza dyskursowa. Otéz przyjmuje za Markiem
Czyzewskim, ze kiedy mowa o przestrzeni dyskursu, to jest to przestrzen dys-
kursowa a nie dyskursywna’. Analiza dyskursywna w rozumieniu Czyzewskiego
konotuje dialektyczne i agonistyczne nastawienie interlokutoréw. W zadnym
razie nie jest ono adekwatne do rol pelnionych przez aktoréw programu $nia-
daniowego. Analiza dyskursowa jest za$ strukturalnym derywatem nazwy dyscy-
pliny, ktdrej narzedzie stanowi lingwistyka dyskursu. O zasadnosci zastosowania
rozmaitych narzedzi wykorzystywanych do opisu obrazu $wiata zdecydowalo to,
ze telewizja jest medium, ktore kreuje rzeczywisto$¢ i propaguje postawy, wzory
i idealy (Gajpa, 2003: 45), zatem tworzy pewne obrazy $wiata.

Moim celem jest wyekscerpowanie najwazniejszych elementéw programu
Kawa czy herbata?, ktére pozwola scharakteryzowa¢ pierwszy ogdlnopolski pro-
gram $niadaniowy w ujeciu zaréwno diachronicznym, jak i synchronicznym
oraz na tej podstawie — zarysowanie elementéw stalych lub zmiennych wyste-
pujacych w telewizji.

Praca zlozona jest z trzech gléwnych czedci, ktdre podzielone s3 na szczegé-
fowe rozdzialy. Pierwsza czes$¢ stanowia konteksty teoretyczne i metodologiczne
pracy, czyli lingwistyka dyskursu, pojecie dyskursu i narzedzia oraz jezykowy,
dyskursywny i medialny obraz $wiata (JOS, DOS, MOS). Druga czeéé to opis
specyfiki medium - telewizji, w ktérym zawiera si¢ zgromadzony material.
Ponadto przyblizenie podstawowych jej cech, a zwlaszcza sposobéow komuni-
kowania si¢ nadawcy medialnego z audytorium. Oméwiony zostanie tu réw-

° Wystapienie prof. UL dra hab. Marka Czyzewskiego na konferencji naukowej Dyskurs
i jego odmiany, Brenna 22-24.10.2014 roku.
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niez problem funkcjonowania i znaczenia obrazu w przekazie telewizyjnym.
Zatem tym, co wyrdznia to medium sposrdd pozostalych tradycyjnych, jest
wspotwystepowanie obrazu i stowa. Kolejnymi poruszonymi kwestiami beda:
partnerstwo publiczno-prywatne, mieszanie styléw i eliminowanie galenosfery.
Ostatni rozdzial tej czesci zostanie po$wigcony genologicznej charakterystyce
programu $niadaniowego oraz usystematyzowaniu refleksji naukowej zaréwno
medioznawczej, jak i lingwistycznej w tym obszarze. W trzeciej za$ czgsci — ana-
litycznej — zostanie opisany i zinterpretowany material audiowizualny programu
Kawa czy herbata?. Zostal on uporzadkowany wedlug nastepujacych zagad-
nien: 1) charakterystyka programu; 2) szkatutkowa budowa i polimodalno$¢;
3) teatralizacja i autoprezentacja; 4) styl osobniczy; 5) dobdr tematu i wpltyw
spoleczny.

Pozyskiwanie materiatu

Fakt, ze program Kawa czy herbata? byt emitowany na antenie TVPI nie-
przerwanie przez dwadziecia jeden lat, pie¢ razy w tygodniu, czasami wlacznie
z wakacjami, pozwolil pierwotnie sadzi¢, ze material audiowizualny do analizy
bedzie obfity. Wstepna juz weryfikacja sygnatur tego programu w Archiwum
TVP w Warszawie obalifa pierwotne zalozenie. Okazalo si¢ bowiem, ze telewizja
dysponuje okolo dziewig¢édziesiecioma odcinkami Kawy czy herbaty? od 1994
roku. Po dopelnieniu wszystkich formalnosci zwigzanych z pozyskaniem ma-
teriatu z archiwum doszlo do weryfikacji stanu archiwaliéw, ktéry wykazat, ze
stan faktyczny rozmija si¢ ze stanem przedstawionym w rejestrach elektronicz-
nych. Wynikalo to z tego, ze wiele no$nikow, na ktoérych nagrany byt program,
zostalo zagranych innym materialem. Ostatecznie w archiwum znajdowalo sie
zaledwie pietnascie plyt, na ktérych nagrane byly fragmentaryczne zapisy pro-
gramu. To zmotywowalo mnie do dalszych poszukiwan w regionalnych osrod-
kach TVP. Do wszystkich o$rodkéw wystalam mejlowe zapytanie o stan ar-
chiwaliéow. Z siedmiu dostalam informacj¢ potwierdzajaca posiadanie nagran
tego programu. Jednak, zeby zweryfikowaé stan faktyczny i dowiedzie¢ sie,
jakie fragmenty sa nagrane, musialam osobiscie pojecha¢ do niektérych osrod-
kéw m.in. w Bydgoszczy, Toruniu (redakcja), Lublinie, Katowicach, Rzeszowie.
W wielu tych o$rodkach okazalo si¢, Ze material jest zagrany lub tak fragmen-
taryczny, ze nie wniostby nic do pracy.

Nawigzalam réwniez kontakt z byl juz redakcja programu Kawa czy herba-
ta?. Okazalo sig, ze kilka 0sdb, ktdre kiedy$ pracowaly przy realizacji magazynu,
nagrywalo program od drugiej polowy 2008 roku do konca emisji, czyli do
2013 roku. Ten material zostal mi udostgpniony i stanowi baze¢ analizy. Ponadto
Iwona Baranska, ktéra pracowata przy produkcji magazynu, napisala prace ma-
gisterska zatytulowana: Kawa czy herbata? Pierwszy program sniadaniowy w pol-
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skich mediach w latach 1992-2009 r. pod kierunkiem dr hab. Ewy Gebickiej
w Panstwowej Wyzszej Szkole Filmowej, Telewizyjnej i Teatralnej im. Leona
Schillera w Lodzi na Wydziale Organizacji Produkcji Telewizyjnej i Filmowej,
ktorg obronita w 2011 roku. Baranska pisata prace magisterska, kiedy Kawa czy
herbata? byla jeszcze na antenie i nic nie zapowiadalo jej konca. Miala zatem
mozliwos$¢ przeprowadzania wywiadéw z osobami, ktére 6wczesnie pracowaly
na planie programu. Ta praca dostarczyta mi bogaty material w postaci wywia-
déw z prowadzacymi Kawe czy herbate? oraz z Halszka Wasilewska, twérczynia
tego magazynu.

Ostatecznie analizg zostalo objetych sto odcinkéw programu Kawa czy her-
bata? z lat 1994, 1995, 2001, 2008-2013. Kazdy odcinek trwat $rednio dwie
godziny, zatem badaniu poddane zostalo ponad dwiescie godzin materialu au-
diowizualnego. Analiza obejmuje zaréwno transkrybowany material werbalny,
jak i pozawerbalny. Wypowiedzi uczestnikéw programu cytowane sg w pracy
dostownie, wiacznie z elementami parajezyka oraz z uwzglednieniem linii into-
nacyjnej, z tego wzgledu moga w nich wystepowac rozne bledy jezykowe.
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Kawa czy herbata?
The first morning tv show
Polymodal message from the perspective of discourse linguistics

Summary

The dissertation presents a detailed analysis of the first national morning programme Kawa
czy herbata? [coffee or tea?]. The morning show was broadcast on TVP 1 from 1992 to 2013,
i.e. for twenty one years. This was a period of major changes not only in the Polish television
but also in all mass media.

“Breakfast Television” as an idea of morning bands is willingly watched in Poland. It is
proved by both the viewing ratings, as well as by the presence of the morning band not only in
each of the leading television stations in Poland but also in local stations (eg. TVP Katowice).

The work is made up of two main parts, which are divided into specific sections. In the
theoretical part, we present the state of media research work. We describe in detail the meth-
odology, that is, discourse analysis and the linguistic picture of the world , the world media and
the discursive image of the world. In the second, analytical part of the study we have described
the TV programme Kawa czy herbata?. The material has been discussed in terms of four aspects
of the genre’s standard developed by Maria Wojtak: structural aspect, pragmatic aspect, stylistic
aspect and cognitive aspect.

As regards the structure, we have discussed both the whole programme and its individual
parts. In terms of the pragmatic aspect, the analysis involves the actors of the discourse under
analysis, namely the presenters of the programme and the stage on which they act - the studio.
In terms of the stylistic aspect, in turn, the research is directed at the individual style of selected
hosts. The final, cognitive aspect relates to the concept of the media picture of the world which
was created in the morning program Kawa czy herbata?.

The considerations undertaken in the present work form part of the current research on
discourse linguistics and media linguistics.

Keywords: breakfast TV, Polish Television, television genres, discourse

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0ve1_ebook

Redaktor: Anna Sonta

Projekt okladki i stron dzialowych: Aleksandra Glapiak
Redaktor techniczny: Malgorzata Plesniar

Korektor: Lidia Szumigata

Yamanie: Barbara Wilk

Copyright © 2018 by
Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego
Wszelkie prawa zastrzezone

ISSN 0208-6336
ISBN 978-83-226-3222-2
(wersja drukowana)

ISBN 978-83-226-3223-9

(wersja elektroniczna)

Wydawca

Wydawnictwo Uniwersytetu Slaskiego
ul. Bankowa 12B, 40-007 Katowice
www.wydawnictwo.us.edu.pl

e-mail: wydawnictwo@us.edu.pl
Wydanie I. Ark. druk. 14,0. Ark. wyd. 15,5.

Papier Olin Regular Absolute White
Cena 38 zl (+ VAT)

Druk i oprawa:
~TOTEM.COM.PL Sp. z 0.0” Sp.K.
ul. Jacewska 89, 88-100 Inowroctaw

Kup ksigzke


http://onepress.pl/page354U~rt/e_0ve1_ebook

o S 1
o ' O : W :::_l:
% !| : '[\-:: \\‘: ‘lu :: 'l{',.
= b e HSKIESIHISEV
3:-._;:1: 'II!L[" ul ! ".:IE : .:: '
: [ : : NG RS B
. TR N v t
1 , !!‘ u QT
n u | s i
£ 4 [ 5 1 D H \
o ] |
wolf| £~ t|]laafa]l ‘L @

ISsn 0208-6336  Wiecej o ksigzce

Cena 33 zt {+ VAT) =]
wmm E
239 Tlﬁ%

up ksiazke : ’



http://onepress.pl/page354U~rt/e_0ve1_ebook



