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Wprowadzenie

Coz, musimy pamigtaé, ze Zyjemy w naprawde wyjatkowych
czasach. Czasach, do ktérych pasuje bardzo duzo ,nigdy wcze-
$niej”. Nigdy wezesniej tak wielu ludzi nie miato tak prostego
dostepu do informacji. Nigdy wezesniej nie komunikowalismy
si¢ ze sobq tak tatwo. Nigdy wczesniej nie bylismy zalewani
takq ilosciq danych. Nigdy wczesniej technika tak bardzo nie
wkraczata w codzienne zycie. Nigdy wczesniej tak duzo nie po-
drézowalismy. 1 nigdy wczesniej rzeczy dotqd swigte nie tracity
tak tatwo powazanial.

Pierwotnie ksiazka miata nosic¢ tytul Jezyk uwiktany we wspétczesnosé.
W trakcie dyskusji stwierdzitySmy, ze tytut ten by¢ moze zbyt jawnie
nawiagzywatby do publikacji Antoniny Grybosiowej — Jezyk wtopiony w rze-
czywistos¢?. Ustalitysmy jednak, iz monografia A. Grybosiowej jest zbiorem
refleksji na temat dynamicznej materii jezyka wtopionego w rzeczywistos¢
sprzed kilku, kilkunastu lat, zbiorem tworzonym przez wnikliwa obserwa-
torke zmian spoteczno-jezykowych, ktora spisujac swoje lingwistyczne re-
fleksje, paralelnie publikowata je na tamach czasopism jezykoznawczych
oraz w zbiorowych opracowaniach.

Ostatecznie prezentowany Czytelnikom zbior analiz i interpretacji roz-
notematycznych tekstow reklamowych zatytulowalysmy: Jezyk uwiklany
w ponowoczesnos¢. W przekonaniu o postawieniu takiego tytutu utwierdzity
nas takze interpretacje zjawisk ponowoczesnych. Jak pisza Agnieszka Ogo-
nowska i Bogustaw Skowronek, do zasadniczych wyr6znikow wspotczesnej
formacji spoteczno-kulturowej (okreslanej najczesciej jako: postnowoczesna,

L'P. Stanistawski (tekst), R. Szczepaniak (ilustracje): Narodziny e-ksiqzki.
LPrzekrdj” 2010, nr 3, s. 37.
2 A . Grybosiowa: Jezyk wtopiony w rzeczywistosc. Katowice 2004.
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ponowoczesna®, posttradycyjna, poststrukturalna, postmodernistyczna) na-
leza: narodziny spoteczenstwa zmediatyzowanego, eksplozja informaciji,
merkantylizacja wiedzy, kres wielkich metanarracji, relatywizacja podstawo-
wych kategorii aksjologicznych i estetycznych, zwrot w kierunku wiedzy
narracyjnej, podkreslanie kategorii uzytecznosci (efektywnosci) informacji*.

Dokonujac analizy jezykowego obrazu Swiata reklam, skoncentrowa-
tySmy sie wybiorczo na takich przestrzeniach i zjawiskach aktywnosci ludz-
kiej (przeszlej i ponowoczesnej), ktore stanowia trampoline dla tworcow re-
klam, jednoczesnie nalezac do kanonu tematéw waznych, ze wzgledu na
wzbudzanie pozytywnych emocji’ i kreowanie uwodzicielskiego jezykowego
obrazu rzeczywistoéci (domu i rodziny, mtodosci i witalnosci, starosci
i przemijania, tradycji i ponowoczesnosci). Kult piekna (elegancji i wytwor-
nosci wspotczesnego cztowieka), mlodosci i zdrowia (moc specyfikow
wspomagajacych i regenerujacych sity witalne), estetyki i komfortu (w prze-
strzeni prywatnej i instytucjonalnej) oraz wielu pozytywnie postrzeganych
wartosci emanuja z analizowanych i interpretowanych w niniejszej publika-
cji reklam.

Nasze systemy nawigacyjno-analityczne zostaly zaprogramowane na wy-
tapywanie opisow i sposobow wizualizacji wyselekcjonowanych zjawisk
oraz na dostrzeganie w tychze procesach ogélnych tendencji dotyczacych
wspolczesnych werbalnych i nonwerbalnych systeméw znakowych stu-
zacych prezentacji skomplikowanego i zrelatywizowanego $wiata, ktory
z jednej strony zaprasza czlowieka do nieograniczonego czerpania z bogac-

3 Swiat ponowoczesny ma charakter otwarty, sfragmentaryzowany, wieloznaczny. Poje-
cie stabilnej tozsamosci zastapione zostato przez réznice i transgresje, a linearnos¢, porzadek
i ciagtos¢ — wyparte przez symultanicznos¢, montaz i rozproszenie.

*A Ogonowska, B.Skowronek: Edukacja komunikacyjnojezykowa wobec zjawisk
ponowoczesnosci. W: Polska polityka komunikacyjnojezykowa wobec wyzwan XXI wieku. Red.
S.Gajda, AMarkowski, J.Porayski-Pomsta Warszawa 2005, s. 270. Autorzy
kontynuujac rozwazania, pisza, iz czas narodzin wspotczesnej formacji spoteczno-kulturowej,
wyznacza moment przejscia od nowoczesnosci, tradycji, strukturalizmu i modernizmu w stro-
ne catkowicie nowych jakosci, ktore znajduja sie w sferze komunikacji wyznaczanej zarowno
przez nowe technologie, jak i przez jezyk i zachowania komunikacyjne.

> Niebezpieczenstwo zonglowania negatywnymi emocjami podnosi prof. Rafat K. Ohme
w rozmowie opublikowanej na famach ,Polityki”. Redaktor: ,Coraz wiecej reklam straszy.
Producenci detergentéw straszg bakteriami, lekéw — infekcjami. W niektérych spotach poja-
wiaja sie nieprzyjemne dzwieki. Czy tez po to, aby zwroci¢ na siebie uwage?”. Odpowiedz
prof. RK. Ohme: ,[...] poprawne zarzadzanie negatywnymi emocjami w reklamie to wyzsza
szkota jazdy. Tu zagrozeniem jest inercja — bardzo tatwo zle emocje wywota¢, ale i przeniesc
na reklamowany produkt. W kazdym razie emitowane w telewizji reklamy $wiadcza dobitnie,
ze nasi reklamodawcy tego nie potrafia robic. [...] Z negatywnymi emocjami trzeba si¢ obcho-
dzi¢ ostroznie, podobnie jak z przyprawami [...]”. P. Wrabec: Gra w uwodzenie. Rozmowa
z prof. Rafatem K. Ohme o tym, jak spot reklamowy dziala na mézg czlowieka. ,Pomocnik
Psychologiczny”. Bezptatny dodatek tygodnika ,Polityka” 2007, nr 43 (z 27.10), s. 31.
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twa ofert, a z drugiej — brutalnie stawia bariery (nie dla idiotow; nie dla
wszystkich; nie dla kazdego, tylko dla wybranych; tylko dla elit / koneserow /
Znawcow).

W tym miejscu rodzi sie pytanie: Jak dalece elastyczny jest potencjatl je-
zykowy? W jaki sposob i po jaki typ mechanizmow siegaja lub siggna twor-
cy kolejnych dyskursow reklamowych?

Jezyk — w kazdej systemowej warstwie — stal sie ,zaktadnikiem” rekla-
my, zostal wkrecony w machine znieksztatcen, wykolejen, niedorébek i by-
lejakosci oraz asocjacji, denotacji i konotacji, ale jego ulegtos¢ jest pozorna.
Znieksztalcenia i deformacje jezykowe, dokonywane przez media na pla-
stycznej materii znakow werbalnych, powracaja jak bumerang do jezyka-
-centrum. Uspiona reakcja, ktorej przejawy juz obserwujemy, jest roztozona
w czasie. Brak szacunku do jezyka, zawlaszczanie spotecznej wartosci, jaka
jest jezyk, zachwaszczanie i upraszczanie jezyka — to wybrane dostrzegalne
zmiany w obnizaniu spotecznych (i jednostkowych) sprawnosci jezykowych
i komunikacyjnych.

Ponowoczesna manipulacja jezykiem

Jezyk jest wlasnoscia spoteczna. Z racji swej uniwersalnosci spaja ludzka
wspolnote kulturowo-jezykowa, zapewniajac jej cztonkom optymalne srodki
do interpersonalnej komunikacji.

Zdaniem Walerego Pisarka, nie zawsze prawdziwy jest sad (nawet udo-
kumentowany danymi procentowymi) o dominacji komunikacji nonwerbal-
nej w multiznakowym i multisensorycznym dyskursie ponowoczesnym®.

6 Znawca tajnikow rzemiosta publicystycznego i komunikologii zauwaza: W literaturze
komunikologicznej mozna spotka¢ sady poparte danymi liczbowymi przeczace twierdzeniom
o roli jezyka jako najwazniejszego srodka komunikacji (w sensie »uwspodlniania« tresci) mie-
dzy ludZmi. Wielu autoréw bezkrytycznie powtarza opinie szokujace, poparte wynikami
badan psychologicznych, ze »7% znaczenia wiadomosci zawarte jest w stowach, a 38%
w brzmieniu glosu i 55% w srodkach niewerbalnych«. Opinie te przestaja jednak szokowac,
jesli sobie uswiadomimy, ze calte nasze zycie polega na odbieraniu i nadawaniu informacji.
Chloniemy rzeczywisto$¢ wszystkimi zmystami: oczami, uszami, wechem, smakiem, doty-
kiem [podkreslenie — 1.E., M.B.], calkowicie nie przestajemy odbiera¢ bodzcéw zewnetrznych
i wewnetrznych nawet przez sen [...]. Poki zyjemy, wbrew uporczywie powtarzanym sadom,
stuchajac odczytu lub rozkazu, niemal w 100% ich znaczenia odbieramy ze stow prelegen-
ta czy dowoddcy, a nie z brzmienia ich gtosu lub innych srodkéw niewerbalnych”. W. Pisa-
rek: Wstep do nauki o komunikowaniu. Warszawa 2008, s. 58—59.

11
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Stanowisko autora (zawarte we Wstepie do nauki o komunikowaniu) oraz
pragmatyka codziennosci komunikacyjnej poswiadczaja, iz informacje od-
dziatuja na wszystkie ludzkie zmysly, atakujac polisemiczna percepcje, ra-
cjonalnoé¢ i intuicyjnos¢ cztowieka, stanowiac jednoczesnie przyczynek do
zaproponowanych przez nas interpretacji materialu badawczego rejestru-
jacego informacyjne nasycenie interpersonalnej komunikacii.

Jako wnikliwi obserwatorzy procesow generowania wspotczesnej rzeczy-
wistosci komunikacyjnojezykowej na co dzien odnotowujemy pewien typ
osaczenia informacyjnego, dyktature informacji i obrazu, dyktature fikcji
i falszu. Nadprodukcja i nadmiar informacji, ktore chtoniemy (czesto o tym
nie wiedzac), to ponowoczesna dzungla, ktérej mechanizmy staramy sie ilu-
strowa¢ zgromadzonym materialem analityczno-interpretacyjnym.

Przedmiot analizy i interpretacji naszych rozwazan stanowi uwiktanie
wspolczesnych komunikatow reklamowych w bardzo szeroko rozumiany
multiznakowy kontekst’ sytuacyjny, spoleczny, kulturowy, gospodarczy, ak-
sjologiczny. W tak szeroko rozumianym kontekscie dokonatySmy prob po-
szukiwania informacji o uwiktaniu wspotczesnego jezyka polskiego (czasem
niby-polskiego, niby-angielskiego) w ponowoczesng rzeczywistos¢ spotecz-
no-komunikacyjna.

W zwiazku z niezaprzeczalnym udzialem jezyka w ponowoczesnych
narracjach we Wprowadzeniu m.in. piszemy o zjawiskach charakterystycz-
nych dla jezyka z jednej strony oddzialujacego na rzeczywistos¢, a z dru-
giej — ulegajacego jej wplywom. Mamy bowiem Swiadomos¢, iz jezyk jak
sejsmograf rejestruje réznorakie przemiany kulturowe (np. w sposobach by-
cia, w ignorowaniu rozlicznych norm, w manipulacjach jezykowych).

Materiat analityczny dotyczacy dynamicznych zjawisk — przez jezyk
utrwalanych i dzigki niemu interpretowanych — postuzyt jako zrodlo typo-
logizaciji i klasyfikacji wybranych procesow jezykowych (innowacyjnych lub
okazjonalnych, a czesto juz typowych) dla propagujacej i akceptujacej rela-
tywizm ponowoczesnosci.

Temat zaproponowanej do lektury monografii zostal ujety w ramy kom-
pozycyjne uwzgledniajace liczbe trzy: trzy czesci, a w ich obrebie trzy
autonomiczne szkice, ktére zaréwno tematycznie, jak i ilustracyjnie pod-
porzadkowane zostalty monograficznemu ksztattowi publikacji opatrzonej
tytutem Jezyk uwiktany w ponowoczesnosc.

Analizujac réznorodny pod wzgledem tematycznym oraz perswazyjno-
-tekstowym material badawczy, nawiazujemy do koncepcji badan pragma-

7 Por. definicje pojecia kontekst: ,2. Kontekst sytuacyjny, spoteczny, kulturowy itp. jakie-
go$ zjawiska to okolicznosci, w ktérych ono powstato i ktére bierzemy pod uwage, gdyz
moga by¢ istotne dla jego zrozumienia. Nalezato przedstawic¢ réwniez kontekst, w jakim po-
wstata ta ksiqzka... Teatr istnieje w wielu kontekstach jednoczesnie: etyki, i historii, polityki i oby-
czdju... ...szeroki kontekst spoteczny i psychologiczny tej sprawy”. ISJP. T. 1, s. 671.
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tycznojezykowych® i badan nad gramatyka komunikacyjna oraz lingwistyka
kognitywna®. Odstaniajac mechanizm medialnych sposobéw odniesienia do
okreslonych wytworow kultury, stereotypow ludzkiego myslenia, ksztatto-
wania jezykowego obrazu Swiata i rozmaitych prob przywotywania uniwer-
salnych wartosci, odwotujemy sie do strukturalnej koncepcji badan nad me-
diami'®. Zespolenie lingwistyczno-antropologicznych metod badawczych'!
daje w miare pelny oglad problematyki uwiktania jezyka w ponowoczesna
relatywizacje wartosci oraz rozumienie tego zjawiska na trzech poziomach:
konstrukeji tekstowej, ptaszczyzny ideacyjnej — tworzenia poje¢, wyobrazen,
a takze na poziomie komunikacyjno-odbiorczym.

Jezyk ponowoczesny to nie tylko magazyn srodkow jezykowych, z kto-
rych tworzy sie¢ ciagi zwiazkow, zestawien, ztozen, wyrazen, fraz i diuzsze
teksty. Dowolnos¢ potaczen i wyboru spoiwa syntaktycznego sprawia bo-
wiem, ze jezyk pozwala kreowa¢ nowe formy i znaczenia. W takim tez uje-
ciu jezyk ponowoczesny mozna metaforycznie nazwac: 1) mozaika stylow;
2) kolazem stylowo-gatunkowym; 3) (1) i (2) tworzacymi szarady znaczen;
4) loteria doboru zestawien lub opozycyjnie — 5) perswazyjnie dopraco-
wana struktura semantyczno-syntaktyczna.

Intensyfikacja badan nad ewoluujacym repertuarem odmian jezyko-
wych jest dostosowywana do modyfikowanych i zmienianych mechani-
zmo6w nakrecajacych procesy jezykowe, obecne w réznych sferach aktywno-
Sci ludzkiej. Nalezy przyjac, iz centrum stylowe polszczyzny stanowi jezyk
potoczny, ktory uzytkownicy ustawicznie zawlaszczaja (codzienna konwer-
sacja, medialna perswazja i manipulacja), uplastyczniaja i dynamizuja, czer-

8 Por. JL. Austin: Jak dziata¢c stowami. W: Mowienie i pogznawanie. Rozprawy i wykltady
filozoficzne. Red. 1dem. Tlum. B. Chwedenczuk. Warszawa 1993, s. 542—639.

9 Zob. Gramatyka komunikacyjna. Red. A. Awdiejew Krakow—Warszawa 1999;
A Awdiejew: Pragmatyczne podstawy interpretacji wypowiedzen. Krakow 1987; 1dem:
Klasyfikacja funkcji pragmatycznych. ,Polonica” 1983, nr 9, s. 53—87; G. Habrajska: Ko-
munikacyjna analiza i interpretacja tekstu. £6dz 2004; R. Kalisz: Jezykoznawstwo kognityw-
ne w Swietle jezykoznawstwa funkcjonalnego. Gdansk 2001, W.R. Langacker: Wstep do
gramatyki kognitywnej. W: Jezykoznawstwo kognitywne. Wybor tekstow. Red. W. Kubinski,
R. Kalisz, E Modrzejewska Gdansk 1998, s. 28-79.

10 Por. np.: K. Loska: Dziedzictwo McLuhana migdzy nowoczeshosciq a ponowoczesnoscig.
Krakow 2001; Definiowanie McLuhana. Media a perspektywy rozwoju rzeczywistosci wirtualnej.
Red. M. Sokotowski. Olsztyn 2006; Ch. Barker: Studia kulturowe. Teoria i praktyka.
Ttum. A. Sadza. Krakow 2005; J. Storey: Studia kulturowe i badanie kultury popularnej.
Teorie i metody. Ttum. i red. J. Baranski Krakow 2003.

W Por. T. Goban-Klas: Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia,
telewizji i Internetu. Warszawa 2004.
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piac inspiracje i asocjacje do zabiegéw jezykowo-stylistycznych z réznych
kontekstow (kulturowych, naukowych i spotecznych, a takze medialnych,
rodzimych i internacjonalnych).

Wszechpanujacy jezyk potoczny

Jezyk potoczny jest uznawany za odmiang jezyka o najszerszym uzusie,
majaca najwiekszy zasieg spoteczny'?. Dla niektorych uzytkownikow stano-
wi jedyna forme werbalnego komunikowania sie'’; dla innych jest jedna
z kilku odmian wspolczesnej polszczyzny, ktora moze by¢ stosowana w ko-
munikacji w sposob funkcjonalny z uwzglednieniem witasciwych jej parame-
tréw sytuacyjnych'®,

Polszczyzna potoczna zawiera podstawowy obraz $wiata (zamkniety
w jej leksyce i frazeologii'®). Ten niezaprzeczalny awans pociaga za soba

12 A, Wilkon: Typologia odmian jezykowych wspolczesnej polszczyzny. Katowice 2000,
s. 52.

13 Jezyk potoczny jest najwczesniej przyswajany przez zdecydowana wiekszos¢ Polakow
(poza tymi, dla ktorych jezykiem pierwszym jest gwara). W ostatnim dwudziestoleciu XX
wieku i w pierwszej dekadzie XXI wieku dokonato si¢ empiryczno-teoretyczne dowartoscio-
wanie polszczyzny potocznej. Do korica lat szes¢dziesigtych jezykoznawcy traktowali ja mar-
ginalnie i przeciwstawiali jako gorszy wariant jezyka polskiego polszczyznie literackiej.
Istnienie jezyka potocznego (jako pewnej formy jezyka ogélnego) nie budzi obecnie wsrod
jezykoznawcow watpliwosci. Dyskusje 1 kontrowersje wzbudza: definiowanie tej odmiany
i jej pozycja wsrod innych form istnienia jezyka. Od lat dziewiecdziesiatych XX wieku roz-
szerza sie zakres wystepowania jezyka potocznego; badacze okreslaja ten proces jako eks-
pansje potocznosci (pisza ten temat m.in.: K. Ozég, W. Lubas, M. Kita — por. wybor
publikacji w Literaturze). Potocznos¢ weszta w takie domeny, jak: literatura pickna, publiczne
wypowiedzi (politykéw, ekonomistéw, gwiazd show-biznesu, naukowcéw itp.), reklama, je-
zyk prasy, jezyk ludzi Kosciota (publiczny i wewnatrzkoscielny, np. homilie, dziatalnos¢ kate-
chetyczna); M. Kita: Gra funkgami w jezyku potocznym. W: Potocznos¢ a zachowania
jezykowe Polakow. Red. B. Boniecka, S. Grabias. Lublin 2007, s. 33.

4 M. Kita: Perswazyjne ugycie jezyka potocznego w kontakcie ogolnym. W: Z problemow
wspotczesnego jezyka polskiego. Red. A. Wilkon, J. Warchala. Katowice 1993, s. 33.

15 Por. np. M. Mycawka: Potocyzmy w natarciu: trafiony / nietrafiony. ,Jezyk Polski”
2004, z. 5, s. 347-351. W tym miejscu warto zatem stwierdzi¢, iz niezaprzeczalnie ukonsty-
tuowato sie zjawisko zwigzane z ekspansywnoscia jezyka potocznego, a mianowicie — zjawi-
sko przekraczania przez jezyk potoczny wyznaczonych mu granic wystepowania i zjawisko
przenikania réznych jego elementéw do innych odmian jezykowych. Kolokwializmy leksy-
kalne, frazeologiczne i syntaktyczne, uzyte w dyskursach o charakterze publicznym, majace
oddzialywa¢ perswazyjnie na odbiorce zbiorowego, powoduja, ze jezyk potoczny staje sie
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liczne konsekwencje, m.in. wkraczanie polszczyzny potocznej w nietypowe
dla niej obszary komunikacyjne (por. np. szeroko rozumiany obszar me-
diow: tradycyjnych i ponowoczesnych).

Moda na potocznosé, jak zauwaza Kazimierz Oz6g'®, jest podwéinie
uwarunkowana: 1) wynika z potrzeby, m.in. politykéw, tworcow reklam, by-
cia w tej samej przestrzeni jezykowej co przecietni odbiorcy; 2) wynika
takze z checi bycia zrozumialym — metafora potoczna w sposéb prosty,
przejrzysty, zdroworozsadkowy wyjasnia i przybliza skomplikowane proce-
sy i zjawiska'”.

Jezyk potoczny jest jezykiem multifunkcyjnym. Tylko uzytkownik poru-
szajacy sie swobodnie wsrdd oferty stylistycznej danego jezyka etnicznego
moze dokonywac strategicznego wyboru jezyka potocznego (by w danej sy-
tuacji przywotanie tej odmiany byto adekwatne do komunikacyjnych celow
i intencji)'®. Mozna wskaza¢ (za Wiadystawem Lubasiem'?) dwie grupy
przyczyn wkraczania polszczyzny potocznej w przestrzenie komunikacyjne,
ktore nie sa jej domena: 1) przyczyny intralingwalne: labilnos¢ kategorii gra-

niebywale atrakcyjny dla nadawcy, ktéry decyduje sie na lamanie konwencji jezykowej;
M. Kita: Perswagzyjne uzycie jezyka potocznego..., s. 34.

16 Jak pisze w innych artykutach autor: ,Styl potoczny jest dzisiaj czesto wykorzystywa-
ny poza codzienna, nieoficjalng komunikacja. Elementy tego sposobu moéwienia przenikaja
do innych sposobéw moéwienia, stylow i gatunkéw mowy. Panuje nawet charakterystyczna
moda na potocznos¢ w tekstach reklamowych, prasowych, w audycjach radiowych, telewizyj-
nych, w oficjalnych wypowiedziach politykéw. Nadawca oficjalnej wypowiedzi, uzywajac ja-
kiego$ potocyzmu, uwaza, ze jego wypowiedZz bedzie miata lepszy skutek, bedzie lepiej
zrozumiana, odebrana, bedzie sie obraca¢ w tym samym zywiole jezykowym, co odbiorca”.
K. Oz 6g Metafory potoczne w jezyku polityki. ,Jezyk Polski” 2002, z. 1, s. 21-24; por. takze
Idem: Moda na potocznos¢ w tekstach oficjalnych. ,Poradnik Jezykowy” 1999, z. 8-9,
s. 29-37.

17 Td em: Metafory potoczne w jezyku..., s. 22.

18 Repertuar cech jezyka potocznego obszernie scharakteryzowala M. Kita. W ujeciu
przez nia zaproponowanym znalazly sie nastepujace wtasciwosci potocznej odmiany polsz-
czyzny: autoprezentacja, konkretnos¢, obrazowos¢ i bliskos¢. Komunikat o charakterze po-
tocznym: 1) pelni funkcje autoprezentacyjna (z calym bagazem zréznicowanych konotacji,
jakie sie z nim tacza); odmiana potoczna jako jezyk domowy pozwala budowaé¢ wizerunek
osoby cieptej, traktujacej rodzine jako warto$¢ pozytywna (prywatnosc, kameralnos¢, in-
tymnos¢ w kontekscie oficjalnym przetamuje rozdzwiek miedzy wizerunkiem urzedowym
a codzienng rzeczywistoscia); 2) odznacza si¢ konkretnoscia (zwlaszcza na ptaszezyznie lek-
sykalnej). Konkretna leksyka jezyka potocznego wkracza w retoryke dyskursu naukowego —
dzieje sie to w trybie metatekstowym, czesto przez ucudzystowienie tekstu. Uzycie wyrazow
ewokujacych codziennosc¢ tagodzi dystans miedzy tekstem naukowym a tekstem potocznym;
3) wyroznia (taczaca sie z konkretnoscia) obrazowos¢, ktéra wynika z metaforycznego mo-
wienia o rzeczach niewyobrazalnych (psychicznych, spotecznych) w terminach zdarzen wy-
obrazalnych, doswiadczanych zmystami (zwlaszcza dotykiem, wzrokiem i stuchem); 4) stuzy
do budowania relacji z innymi (por. przestrzenna kategorie bliskosci); M. Kita: Gra funk-
cjami w jezyku potocznym..., s. 37-39.

9W. Lubas: Jezyk potoczny. W: Jezyk polski. Red. S. Gajda. Opole 2001, s. 240.
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matycznych, rozciagliwos¢ diakryzji semantycznej leksemow (od Scisle
skonkretyzowanych do bardzo bogatej polisemii), idiomatyczna budowa
leksemow opartych na niezwykle ztozonej metaforze zmystowo-ogladowej
i na kulturze popularnej; 2) przyczyny ekstralingwalne: poszerzenie wspol-
noty komunikacyjnej, wolnos¢ publicznej wypowiedzi (brak panstwowej
cenzury), upowszechnianie niskiej medialnej kultury.

Kluczem do zrozumienia uwiklania jezyka w rzeczywistos¢ ponowoczesnq
sa funkcje jezykowe i ich zhierarchizowanie (zalezne od typu dyskursu po-
nowoczesnego). Dominujace w dyskursie reklamowym zabiegi obejmuja:
pragmatyke, perswazje i manipulacje (i odpowiednio do nich realizowane
funkcje: pragmatyczna, perswazyjna i manipulacyjna)?®. W nielicznych ty-
pach dyskursow reklamowych do pierwszego miejsca aspiruja: funkcja ko-
munikatywna i kognitywna (por. zwlaszcza popularnonaukowe osadzenie
dyskursu reklamowego w wypadku specjalistycznych reklam, zawierajacych
informacje np. o sktadzie chemicznym lub parametrach technicznych rekla-
mowanego produktu).

Funkcje jezyka
w polskiej wspolnocie komunikacyjnojezykowej

Celem naukowego opisu funkcji jezyka jest przede wszystkim
konstruowanie teoretycznych, kategorialnych narzedzi interpre-
tacji dziatalnosci cztowieka (zaréwno jednostek, jak i réznego
Jormatu grup spotecznych) za posrednictwem jezyka lub wzgle-
dem jezyka®'.

Jezyk uwiklany jest w rozne komunikaty i rozne miedzyludzkie interak-
cje. Grazyna Sawicka wyréznita trzy poziomy funkcjonowania jezyka (spo-
teczno-kulturowy, pragmatyczny i komunikacyjny), do kazdego z nich dys-
trybuujac adekwatny zestaw funkcji jezykowych??.

20 Do pojec kluczowych z punktu widzenia pragmatycznego opisu jezyka J. Kowalewska-
-Dabrowska zalicza: perswazje, manipulacje i gre jezykowa; J. Kowalewska-Dabrow-
ska: Rola perswazyjna stowotwérczych gier jezykowych w tekstach publicystycznych. W: Sto-
wotworstwo i tekst. Red. V.Maldjieva, Z. Rudnik-Karwatowa. Warszawa 2007,
s. 79-80.

2L A Kiklewicz Dwanascie funkgji jezyka. ,LingVaria” 2008, nr 2 (6), s. 9.

22 Ponizej prezentowana Kklasyfikacja zostala zaczerpnieta z opracowania: G. Sa-
wicka: Relacje i zaleznosci w triadzie jezyk — biznes — media. W: Jezyk, biznes, media. Red.
A.Rypel, D.Jastrzebska-Golonka, G Sawicka. Bydgoszcz 2009, s. 11-17.
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Do spoteczno-kulturowej plaszczyzny istnienia jezyka zaliczyta funk-
cje: 1) poznawcza (dotyczy obiektywizacji rezultatow ludzkiego poznania
oraz obiektywizacji wartoSciowan tego poznania), 2) symboliczna (polega
na symbolicznym i metaforycznym ujmowaniu rzeczywistosci), 3) (a)kumu-
latywna (polega na utrwalaniu, przenoszeniu i przekazywaniu przez jezyk
i jego teksty wartosci i wartosciowan okreslonych klas desygnatow oraz do-
Swiadczenia spotecznego z nimi zwiazanego) i 4) konsolidujaca (wyodreb-
nia jakas wspolnote komunikatywna, tj. naréd, grupe spoteczna lub zawo-
dowa, subkulture).

W repertuarze funkcji zwiazanych z pragmatycznym?*’ uwiklaniem je-
zyka (ktére manifestuje si¢ za posrednictwem tekstow) autorka umiescita
funkcje: 1) perswazyjna (polega na kierowaniu zachowaniami ludzkimi za
pomoca odpowiednio konstruowanego tekstu), 2) ideologiczna (zajmuje sie
funkcjonowaniem jezyka i jego tekstow w okreslonej kulturze w odniesie-
niu do takich zagadnien, jak: prawda, klamstwo, sprawiedliwos¢, falsz), 3)
performatywna (polega na kreowaniu nowych obszaréw rzeczywistosci
i nowych faktow, glownie w sferze niematerialnej, np. prawnej, obyczajo-
wej), 4) magiczna (jest powiazana z ideologiczna; polega na dziataniu za po-
moca $rodkow jezyka i ich konstrukcji na jakas rzeczywistos¢, zaréwno
substancjalna, jak i psychiczna oraz Swiadomosciowa w celu osiagniecia
okreslonych efektow, np.: podporzadkowanie czegos, unieszkodliwienie, po-
konanie, zmiana) i 5) sprawcza (dominuje w performatywnym przekazie;
nie polega na informowaniu kogos, lecz na stwarzaniu stanéw rzeczy — na
mocy wiary lub na mocy konwencji spotecznych).

Realizowane w plaszczyZznie interakcji funkcje komunikacyjne jezyka,
zdaniem badaczki, obejmuja funkcje: 1) modalna (wskazuje na stopien
przekonania nadawcy co do prawdziwosci sadu, ktory wygtasza), 2) emo-
tywna (polega na tym, ze akt mowy ma nacechowanie emocjonalne o 16z-
nej sile) i 3) interakcyjna (wystepuje w aktach mowy typu: dialog, prosba —
inicjacja dzialania, pozwolenie — reakcja na inne akty mowy)*.

23 Funkcja pragmatyczna realizuje inne niz komunikacyjne cele, jest pojeciem szerszym.
Z ta funkcja wiaze sie funkcja perswazyjna. Funkcje pragmatyczng (na gruncie derywacji)
mozna przypisa¢, zdaniem A. Nagoérko, tym derywatom, w ktérych wysuwa si¢ na plan
pierwszy nie funkcja komunikatywna, lecz inne intencje nadawcy, takie jak: che¢ zaskocze-
nia lub rozbawienia rozmowcy, potrzeba autoekspresji, zartu i gry jezykowej. Badaczka do
derywatow o funkcji pragmatycznej zalicza: pozorne zdrobnienia tworzone od abstraktow
(idejka) i rzeczownikdéw materiatowych (miodek) albo nazw wlasnych (Karolek), spieszczenia
(zabusia), derywaty ucieciowe (harowa), reinterpretacje formy stowotworczej (odwaznik
‘cztowiek odwazny’), derywaty bedace synonimami stylistycznymi (psycholog — psycholozka)
oraz uniwerbizmy (budzetowka); A. Nagorko: Zarys gramatyki polskiej (ze stowotwor-
stwem). Warszawa 2002.

2 G. Sawicka: Relacje i zaleznosci w triadzie..., s. 11-12.
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Przedstawiona klasyfikacja potwierdza empirycznie udowodnione wtas-
ciwoséci jezyka, a mianowicie, ze jezyk to wielopoziomowy i wielofunkcyjny
kod komunikacyjny, ktory stuzy ludziom do odtwarzania, tworzenia i inter-
pretowania rzeczywistosci.

Perswazja i manipulacja

Perswazja, bedac jednym z naczelnych pojec retoryki klasycznej, oznacza
sztuke przekonywania (z tac. persuasio ‘przekonanie, wiara’). Wspotczesne
szkoly lingwistyczne wiaza perswazje z jedna z funkcji jezyka — nazywana
roznie: impresywna, perswazyjna, naklaniajaca, dyrektywna®’. Perswazja to
dziatanie nadawcy, ktérego celem jest wywarcie wptywu na przekonania od-
biorcy oraz (ewentualnie) — na jego zachowania. Zaklada sie, ze dzialania
perswazyjne nadawcy sa jawne”®, a odbiorca jest zorientowany w funkcji
spelnianej przez zachowania jezykowe nadawcy?”".

Perswazyjny sposob komunikacji — jak pisze Antoni Benedikt — to tech-
nika wptywania, naktaniania, namawiania, zachecania, thtumaczenia, tagodze-
nia, oczarowywania®®, to proces, w ktérym nadawca probuje réznymi sposo-

2 Por. propozycje klasyfikacyjno-analityczna funkgji jezyka i tekstu: R. Grzegor-
czykowa: Problemy funkgji jezyka i tekstu w Swietle teorii aktow mowy. W: Jezyk a Kultura”.
T. 4: Funkcje jezyka i wypowiedzi. Red. J. Bartminski, R. Grzegorczykowa.
Wroctaw 1991, s. 13-28.

26 B. Kudra, opisujac wyrozniki derywacji uwiktanej w realizacje funkeji perswazyjnej (ce-
lem kreatora-stowotworcy jest utworzenie derywatu, ktdry wyraza intencje nadawcy, celem
nadawcy tekstu perswazyjnego jest takie uksztaltowanie tekstu, by wplywat na odbiorce),
zwrdcita uwage na kilka zjawisk obserwowanych we wspoétczesnym stowotworstwie. Do do-
strzegalnych zabiegow stowotworczych zaliczyta: intensywny rozwoj derywacji niesufiksalne;j
kosztem sufiksalnej, ekspansje ztozen i quasi-ztozen, internacjonalizacje podstaw i formantow,
intensywny udziat ekspresywnych srodkow stowotworcezych i nietypowych sposobdw tworze-
nia nowych stéw; B. Kudra: Stowotworstwo a perswazja. W: Stowotworstwo i tekst..., s. 102.
Zdaniem W. Lubasia stowotworstwo typowe dla odmiany potocznej jezyka (ekspansywnie
wdziera sie w jezyk mediow) stwarza nadawcy nieograniczone mozliwosci kompozycyjne. Po-
niewaz liczne derywaty stosowane w sloganach reklamowych maja niewyrazna motywacje, sa
wieloznaczne i ekspresywne, mozna je stosowaé w tekstach o jawnej lub ukrytej manipulacji;
W. Lubas: Rola stownictwa potocznego w polszczyznie ostatniego dziesigciolecia. W: Stownictwo
wspotczesnej polszczyzny w okresie przemian. Red. J. Mazur. Lublin 2000, s. 51-58.

7J.Kowalewska-Dabrowska: Rola perswazyjna stowotworczych gier..., s. 79—80.

2 A . Benedikt: Reklama jako proces komunikacji. Wroctaw 2005. W opinii K. Szy-
manka perswazja polega na $wiadomym uzyciu znakéw i symboli (z réznych systemow
znakowych), by wywrze¢ wplyw na czyje$ przekonania, postawy, decyzje. Celem jest tez zdo-
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bami wplyna¢ na odbiorce (inaczej jest w wypadku komunikowania
informacyjnego — kiedy przedmiotem wymiany jest obiektywna informacja,
a celem — ustalenie prawdy).

Piotr Lewinski w opracowaniu Retoryka reklamy wyroznit cztery fazy od-
dziatywania perswazji: 1) podjecie uczestnictwa w dyskursie (np. przeczyta-
nie danego tekstu, obejrzenie programu telewizyjnego); 2) zrozumienie
przedmiotu perswazji (zrozumienie komunikatu wysylanego przez nadaw-
ce — im bardziej oryginalny przekaz, tym silniej oddzialuje na odbiorce);
3) poddanie sie perswazji (ostabienie oporu: a) podejscie racjonalne —
przez akceptacje rozumowania i podanych dowodéw, b) podejscie emocjo-
nalne — przez dzialanie innych czynnikéw odwotujacych sie do emocji)®’;
4) zinternalizowanie nabytych przekonan’®.

Zjawisku perswazji nieodlacznie towarzyszy zjawisko manipulacji. Zda-
niem Barbary Kudry i Andrzeja Kudry manipulacja to perswazja ze zlq inten-
cja lub specyficzng technikq perswagzji, poniewaz manipulacji przypisywana
jest ocena negatywna ze wzgledu na niejawnos¢ celu komunikacyjnego oraz
instrumentalne traktowanie odbiorcy®’. Zdaniem badaczy, granica miedzy
perswazja a manipulacja jest nieostra>>.

Jako kolejna kwestia wyltania si¢ ukonstytuowane i wszechobecne w dys-
kursie ponowoczesnym zagadnienie gry jezykowej (prowadzonej na roz-
nych plaszczyznach jezyka i w réznych konfiguracjach: gra z estetyka, gra
z kultura, gra z tabu, gra z tradycja, gra z wartosciami; a takze gra z od-
biorca, potencjalnym klientem czy konsumentem, gra z jego przewidywany-
mi reakcjami’”).

bycie czyjej$ akceptacji lub przychylnosci dla proponowanych pogladéw, sposobu zachowa-
nia, decyzji. Perswazja oddzialuje na rozum, emocje i wole odbiorcy; K. Szymanek:
Sztuka argumentacji. Stownik terminologiczny. Warszawa 2001, s. 228.

29 Podejscie racjonalne w perswazji to droga centralna, ktora wyzwala wigksza trwatosc
przekonan przyjetych w wyniku perswazji. Podejscie emocjonalne to droga peryferyczna —
interesujemy sie wowczas czyms, co jest dla nas wazne z réznych wzgledow: osoba nadawcy,
atrakcyjnie podany tekst (humor, oryginalne stownictwo). Odwotywanie sie¢ do emocji jest
zabiegiem skutecznym, poniewaz emocje zmieniaja postrzeganie, ograniczaja (przy duzym
ich natezeniu) krytycyzm albo zwiekszaja tatwos¢ zapamietywania sytuacji, w jakich sie poja-
wiaja (przy matym natezeniu). Emocje powoduja takze efekt halo, czyli przenoszenie kon-
kretnej reakcji emocjonalnej w czasie na sytuacje z nia niezwiazane. B. Kwarciak: Co
trzeba wiedzie¢ o reklamie. Krakow 1999, s. 97.

30 P Lewinski: Retoryka reklamy. Wroctaw 1999, s. 44—46.

31 B.Kudra, A Kudra Miedzy manipulacjq a perswazja (o funkcjonowaniu antroponi-
mow w tekscie prasowym). W: Manipulacja w jezyku. Red. P. Krzyzanowski, P Nowak.
Lublin 2004, s. 91-99; przytaczamy za: J. Kowalewska-Dabrowska: Rola perswazyj-
na stowotworczych gier jezykowych w tekstach publicystycznych. W: Stowotwérstwo i tekst..., s. 80.

32J. Kowalewska-Dabrowska: Rola perswazyjna stowotworczych gier..., s. 80.

33 Skala emocji potencjalnych konsumentéw rozciaga sie od oburzenia i frustracji (na
biegunie emocji negatywnych), do pozytywnych emocji i uczu¢ (na biegunie przeciwnym).
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Gra jezykowa
a odczytywanie intencji uzytkownikow jezyka

Lingwistyczny przetom kopernikanski, jak czytamy we Wprowadzeniu do
ksiazki Koncepcja ,gry jezykowej” WITTGENSTEINA w swietle badan wspol-
czesnego jezykoznawstwa Marty Wotos, polegat na dostrzezeniu przez Ludwi-
ga Wittgensteina sensu stéw w ich uzyciu, uwiklaniu w kontekst (a nie —
jak chciata wspotczesna filozofowi nauka — na identyfikowaniu miejsca,
jakie stowa zajmuja w strukturze jezyka)’*. Mimo iz, jak pisze autorka
w koncowej czesci Wprowadzenia, Wittgenstein nie podat definicji ,gry jezy-
kowej”, to jej stworzenie (na podstawie podanych przez niego przyktadow)
jest mozliwe. Nie wchodzimy w rozbudowane definiowanie gry jezykowej.
Nadmieniamy tylko za autorka przywotanego opracowania, iz tym, co spra-
wia, ze gra jezykowa okazuje si¢ miedzy ludzmi mozliwa, jest ich przyna-
leznos¢ do jednej wspdlnoty kulturowej (dzielacej jeden sposob zycia, ope-
rujacej wspolnie wyznawana definicja rzeczywistosci)™".

Zjawisko gry jezykowej jest rozumiane jako ciag zabiegow, ktorym pod-
dawana jest materia jezyka (gra ze znaczeniami, gra z gramatyka, a w rezul-
tacie — gra z czytelnikiem czy gra intertekstualna). Gra miesci si¢ w katego-
rii mowy nie wprost. Mowa nie wprost obejmuje zjawiska, ktorych wspolna
cecha jest to, ze znaczenia nie wynikaja wprost ze znaczen zastosowanych
stow?’. Pojecie gry jezykowej Jean-Francois Lyotard rozumie jako swoisty
proces uzywania stow, tzn. nadawca wykonuje posuniecia w grze okreslonej
pewnymi regutami (gra pomiedzy tym, co utarte, szablonowe, schematycz-
ne, a tym, co nowe, ,draznigce” stare wzorce, nawyki, skojarzenia — tak
uwazaja Katarzyna Skowronek i Mariusz Rutkowski — autorzy pracy o na-
zewnictwie w mediach®®).

Odczytywanie intencji uzytkownikéw jezyka, jak zauwaza Malgorzata
Kita, ktorzy w wypowiedziach publicznych (kontakt ogélny, oficjalny, za po-

3* M. Wotos: Koncepcja ,gry jezykowej” WITTGENSTEINA w $wietle badan wspétczesnego
jezykoznawstwa. Krakow 2002 (por. Wprowadzenie mieszczace sie na stronach 7—14).

35 Tbidem, s. 12.

36 Ibidem, s. 65—70 (rozdz. 3.3. ,Gry jezykowe” w nurcie zycia).

7). Kowalewska-Dabrowska Rola perswazyjna stowotwérczych gier..., s. 80,
por. takze zbiorowa monografie poswiecona pojeciu gry — Gry w jezyku, literaturze i kulturze.
Red. E.Jedrzejko, U Zydek-Bednarczuk. Warszawa 1997, i w obrebie tej mo-
nografii dwa inicjalne artykuly: E. Chrzanowska-Kluczewska: ,Gry jezykowe”
w teoriach naukowych (s. 9—16) oraz T. Micz k a: Rzeczywistos¢ wirtualna jako postmoderni-
styczna gra. O niektorych aspektach teleobecnosci (s. 17-39).

38 Por. K. Skowronek, M. Rutkowski Media i nazwy. Krakow 2004, s. 43.
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Srednictwem mediow) uzywaja jezyka potocznego, pozwala na ich skatalo-
gowanie. Autorka w stworzonym przez siebie rejestrze intencji uzytkowni-
kow jezyka umiescita pie¢ cech: 1) identyfikowanie sie z okreslona grupa
spoteczna; 2) zachowanie wlasnej tozsamosci; 3) budowanie wtasnego wize-
runku publicznego; 4) stawianie sie przez nadawce w opozycji do jezyka
oficjalnego; 5) zaproszenie do gry jezykowej”. Podany wykaz, zdaniem
M. Kity, nie jest wyczerpujacym rejestrem celéw perswazyjnych, a jedynie
zestawem zasadniczych motywow uzywania jezyka potocznego w jezy-
kowym kontakcie ogélnym™. Uzycie elementu potocznego w sytuacji nie-
potocznej jest zabiegiem celowym, jesli idzie o pozyskanie odbiorcy komu-
nikatu. Odwotujacy sie do potocyzmdéw nadawca sytuuje sie w kregu
wyznhaczonym przez pojecia: naturalnos¢, prostota, bliskos¢, rownorzed-
nos¢, i jednoczesnie — okresla siebie jako cztowieka, ktory traktuje odbior-
ce jako bliskiego partnera, a wypowiedZz publiczna uznaje za rozmowe
o charakterze prywatnym, wlaczajac ja — przez zastosowanie jezyka potocz-
nego — do kontaktu indywidualnego. W ten niewyszukany sposéb zanika
asymetria statusu spofecznego i tatwiej jest uzyskac¢ akceptacje odbiorcy
zbiorowego™!.

Niekwestionowana role w dyskursie medialnym odgrywa takze metafo-
ra (zwlaszcza od czasow ukonstytuowania pozycji i funkeji tzw. metafory
potocznej w codziennej komunikacji).

Uwodzenie metafora

Ze wzgledu na specyfike naszej monografii, pragniemy zwrocic¢ takze
uwage na wazna role metafory, majacej wielowiekowe (jak zauwaza Piotr
Zmigrodzki) osadzenie w tradycji badan naukowych. Metafora wytania sie
ze zderzenia znaczenia literalnego (dostownego) ze znaczeniem metaforycz-
nym (nieliteralnym). Metafore ujmuje sie zatem jako zaktocenie semantycz-
nej taczliwosci wyrazéw w stosunku do ich rozumienia dostownego i odbu-

dowywanie spojnosci tekstu przez przyjecie znaczenia przenoénego“.

3 Por. M. Kita: Perswazyjne ugycie jezyka..., s. 34—38.

40 Tbidem, s. 38.

41 Tbidem, s. 39.

2 por. P. Zmigrodzki O tzw. znaczeniu literalnym i jego funkcji w semantyczno-
-sktadniowym opisie zdan metaforycznych. W: Z probleméw wspotczesnego..., s. 95.
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Metafora potoczna zostata opisana i zinterpretowana przez Georga La-
koffa i Marka Johnsona (Metafory w naszym Zyciu. Warszawa 1988). Metafo-
ra, jak wykazali autorzy monografii, jest obecna w zyciu codziennym, sta-
nowiac podstawe wielu potocznych komunikatow®. Autorzy twierdza, ze
obecnos¢ metafor w dziataniu i w jezyku ma swoje Zrodto w procesach mys-
lenia metaforycznego (metafory tkwia w systemie poje¢ czlowieka)**. Bada-
nia wykazuja, ze metafora w polszczyznie przetomu wiekéw jest bardzo
czesto wykorzystywana w innych stylach niz potoczny, organizujac wiele na-
szych wypowiedzi®. ,Metafora, odwotujac sie do dobrze przyswojonych ze-
spotow pojeciowych, modeluje za ich pomoca zjawiska bedace przedmio-
tem wypowiedzi. Naswietla w ten sposob pewne aspekty analizowanych
zjawisk. Ma to niewatpliwie walor poznawczy, jednym rzutem odstania bo-
wiem caly kompleks cech i uwiktan przedmiotu, ktérych ujawnienie wyma-
galoby dtugiego procesu analitycznego™*®. Wniosek — metafora jest jednym
z sugestywnych srodkow komunikacji.

Wspolczesnie, aby komunikat byt zauwazony i zapamigtany przez od-
biorce, musi by¢ nietypowy. W tekstach reklam widoczne staja sie swoiste
udziwnienia zwiazane z nadawaniem im sztucznych ram interpretacyjnych,
naznaczajacych wypowiedz cechami powierzchownej (nieautentycznej)
atrakcyjnosci. W tekstach tych o rzeczach powszednich mowi si¢ poetycko,
metaforycznie, zagadkowo, intrygujaco, uzywajac prowokacji lub obscenicz-
nych srodkow (brutalizmow, wulgaryzmow, watkéw erotycznych), ta-
miacych tabu jezykowe, obyczajowe i kulturowe. Wszystko po to, by po raz
kolejny udowodni¢ przebieg procesu i mozliwosci sprzedawania jezyka®’,
eksperymentowania nim; udowadniac, ze jest on tworzywem elastycznym,
omijajacym konwencje i reguly, podporzadkowanym komercyjno-marketin-
gowej grze. Wszystkie typy deprecjacji dokonywanych w jezyku rekla-
mowym cedowane sa na nowa jakosc¢ jezyka — jakos¢ dewaluacji stow, ob-
dzierania z kulturalnej sfery, zapisywania na kartach przekazu wszystkiego,
co mozna sprzeda¢, co jest na sprzedaz, na czym mozna zarobi¢ (w pozor-

B K. O0z6g Metafory potoczne w jezyku polityki. Jezyk Polski” 2002, z. 1, s. 21.

# G Lakoff, M.Johnson: Metafory w nasgym zyciu. Ttum. TP. Krzeszowski
Warszawa 1988; por. takze m.in. artykut: A. Libura: Ograniczenie w zastosowaniu kogni-
tywnej teorii metafory do analizy metafor poetyckich. W: Nowe czasy, nowe jezyki, nowe (i stare)
problemy. Red. E.Jedrzejko. Katowice 1998, s. 219-230.

¥ K. Oz06g Metafory potoczne w jezyku polityki..., s. 21; por. takze rozprawy: M. Fran-
kowska: Frazeologia i metaforyka w tekstach politycznych lat 1989-1993. W: ,Jezyk a Kul-
tura”. T. 11: Jezyk polityki a wspéotczesna kultura polityczna. Red. J. Anusiewicz, B. Si-
cinski Wroctaw 1994, s. 21-47; a takze T. Do brzynska: Metafory wartosciujace w pu-
blicystyce i wypowiedziach politykéw. W: Kreowanie Swiata w tekstach. Red. AM. Le wicki,
R. Tokarski. Lublin 1995, s. 155-168.

% T.Dobrzynska: Metafory wartosciujgce w publicystyce..., s. 202.

7 Por. J. Bralczyk: Jezyk na sprzedaz. Warszawa—Bydgoszcz 2000.
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nie pozytywnym aksjologicznym $wietle). Dzialania te zostaja wpisane
w formy nieetycznej gry z odbiorca — w jego naiwnos¢, gry odwotujacej sie
do ludzkich komplekséw i potrzeb, checi zmian, bycia szczesliwym czy
kims, kim sie nie jest — innym czlowiekiem, cztowiekiem sukcesu, cztowie-
kiem nowoczesnym, podziwianym i nasladowanym, atrakcyjnym fizycznie —
a zwlaszcza seksualnie.

Rejestrowany kryzys wartosci spotecznych ujawnia sie w tekstach rekla-
mowych, bedacych wytworem naszej (pop)kultury (kultury zysku i pie-
nigdza, kultury rzeczywistego sukcesu i pozornego, powierzchownego
gwiazdorstwa, bezkrytycznej stylizacji na obce kultury i niestalosci trendow
oraz mod).

To ekspansywne uwiklanie jezyka we wspotczesnos¢ — wraz ze wszystkimi
jego symptomami (ekspansywnymi aktami jezykowymi i uzyskanymi dzieki

nim efektami) implikuje ,potrzebe nowego spojrzenia na jezyk™*.

Ksiazke adresujemy do tych wszystkich, ktdrzy na co dzien rejestruja
zmiany zachodzace w jezyku i w kulturze jezyka, ktérym bliska jest troska
o poprawnosc¢ jezykowa, a takze dbalos¢ o jezykowe wartosci. Mamy jedno-
czes$nie nadzieje, ze zawarte w monogralii tresci zainspiruja Czytelnikow do
dyskus;ji, refleksji i rozwazan na temat bezgranicznej mocy ponowoczesno-
sci, obalajacej normy i bariery jezykowe, kulturowe i spoteczne.

Pragniemy w tym miejscu ztozy¢ serdeczne podziekowania Pani Profesor
Grazynie Sawickiej, recenzentce niniejszej publikacji, za cenne i wnikliwe
uwagi oraz komentarze, ktdre przyczynily sie do zredagowania ostatecznej
wersji Jezyka uwiktanego w ponowoczesnosc.

Cieszyn, styczen 2011 r. Izabela Euc, Matgorzata Bortliczek

® ] Bartminski Jezyk w kontekscie kultury. W: Wspolczesny jezyk polski. Red.
J.Bartminski Lublin 2001, s. 13.
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Izabela Luc, Malgorzata Bortliczek
Die in die Postmodernitit verwickelte Sprache
Zusammenfassung

Die vorliegende Monografie beinhaltet die Auslegung von Werbemehrzeichen-
berichten, welche verschiedene Bereiche der menschlichen Aktivitat betreffen (u. a.:
kulinarische Aktivitat, kommerzielle Aktivitat und Konsumaktivitat, die auf die Ver-
vollkommnung des Abbildes von einem postmodernen Menschen und auf die Ver-
schonerung der nachsten Umwelt konzentrierte Aktivitaten.

Die Verfasserinnen konzentrieren sich auf die Analyse von Sprachphinomenen,
die das Bild von der in verschiedenerlei Werbungen kreierten Postmodernitat wi-
derspiegeln. Die nach Kulturtexten stilisierten Werbemehrzeichenberichte werden
auch hinsichtlich einer Kulturinterpretation untersucht. Aus den Untersuchungen
geht hervor, dass die Postmodernitat durch Kommerz und Verbrauch beherrscht
wurde; und die letztgenannten haben zur Folge, dass die in Kultur-, Marketing- u.
Stilisierungsrelationen als auch ikonische Relationen verwickelten Werte enttabu-
isiert und entwertet werden.

Die vielseitige Analyse einer reprisentativen Sammlung von Werbetexten erm-
oglichte, viele fur postmoderne Werbung charakteristische Mechanismen wahrzu-
nehmen, welche der Hervorhebung von verschiedenerlei Vorztigen der den Ver-
brauchern angebotenen Waren und Dienstleistungen dienen. Das hier besprochene
Thema konnte auch zu weiteren Forschungen tber die Wechselbeziehungen zwi-
schen Sprache, Kultur und der Wertesprache inspirieren.
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Izabela Luc, Malgorzata Bortliczek
Language entangled in postmodernisty
Summary

The book Language entangled in postmodernity was based on the analysis and in-
terpretation of multi-symbolic advertisement messages concerning various spheres
of human activity (among other things culinary activity, a widely-understood com-
mercial and consumerist activity, aesthetic activity concentrated on the improve-
ment of an image of a postmodern human being, as well as embellishment and im-
provement of the closest environment).

The book Language entangled in postmodernity concentrated on the analysis of
linguistic phenomena reflecting postmodernity created in multi-thematic,
multi-stylistic and multi-genre advertisements. Multi-symbolic advertisement mes-
sages (stylized culture texts) underwent the analysis and cultural interpretation.
A linguistic-cultural analysis of advertisements allows for drawing a conclusion that
postmodernity was overtaken by commerce and consumerism consisting in
(de)tabooisation and depreciation of values entangled in cultural, marketing, iconic
and stylistic dependences.

A multidimensional analysis of the advertisement texts under investigation allo-
wed for noticing many mechanisms typical of a postmodern advertisement used in
order to highlight various qualities and attributes of products and services offered
to customers.

The subject-matter dealt with by the authors of the book can inspire studies on
the relationships between language and culture and language of values.
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Praca lzabeli tuc i Malgorzaty Bortliczek jest przede
wszystkim zrédtem obszernego materiatu, przeanalizo-
wanego i skomentowanego [...]. Autorki bardzo sprawnie
postuguja sie narzedziami lingwistycznymi w interpretacji
materiatu jezykowego. Podziwu godny jest rozmach, jaki
prezentuje ta praca, co potwierdza jej nieczesto spotykana
intertekstualnos¢. Autorki wykazaty sie takze ogromna
erudycja — analizy i interpretacje nie maja zwyklego charak-
teru, lecz swiadcza o wszechstronnej wiedzy zaréwno
z jezykoznawstwa, jak tez z tresci kultury, rzecz jasna —

ponowoczesnej.
Prof. dr hab. Grazyna Sawicka
fragment recenzji
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