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Mozesz zdobywac¢ wiecej klientow jako agent

Przez kilka lat pracowatem w agencji performance marketingu
Zieltraffic (teraz Ingenious Technologies), wspoétpracujac z naj-
wiekszymi bankami (mBank, Santander, Bank Pocztowy, Meri-
tum Bank, FM Bank) i ubezpieczycielami Direct (Liberty Direct,
Axa Direct) w Polsce. W przeszto$ci miatem przyjemnos¢ wy-
glosi¢ kilkadziesigt wyktadéw podczas konferencji profesjonali-
stow marketingu internetowego. Wtedy tez wyktadatem SEM na
Uczelni Lazarskiego. Wspieratem pomystami marketingowymi
kilku zaprzyjaznionych muzykoéw i kilka restauracji. Moja pasja
jest tez rynek biletéw na koncerty oraz marketing samych kon-
certéw. Wspétpracuje lub wspétpracowatem z Eventim, biletin,
bilety.fm, Ticketpro, Ticketonline, ebilet.pl, kupbilecik.pl. Obec-
nie rozwijam biznes globalnego lidera porad zyciowych adviqo.

Na MarketingDla.pl zbieram rzetelne, przetestowane porady, ma-
jace pomoc agentom, brokerom i agencjom ubezpieczeniowym.

Kup ksigzke


http://helion.pl/page354U~rt/e_03kh_ebook

5 inspiracji na marketing
w wyszukiwarkach dla agentow
ubezpieczeniowych

To niesamowite, jak czas szybko leci... Pamietam, jakby to byto dzis, gdy sktadatem te
prezentacje na jedno z najwazniejszych wydarzen branzy marketingu internetowego dla
towarzystw ubezpieczeniowych.

A robitem to.. ponad 3 lata temu! Wtedy, w ramach pracy w agencji Zieltraffic,
specjalizujacej sie w pozyskiwaniu nowych klientéw dla bankéw i firm ubezpieczeniowych,
przygotowywatem prezentacje na potrzeby konferencji IAB Showcase: SEM / SEO

i technologie.

Marketing internetowy rozliczany za efekt

W Zieltraffic poprzez odpowiednie dziatania marketingu internetowego pozyskiwaliSmy
nowych, wysokojakoSciowych klientow dla lider6w na polskim rynku finanséw
i ubezpieczen. Dziatania te byty rozliczane w modelach efektywno$ciowych. W skrocie
oznacza to, ze po kampaniach testowych bank lub towarzystwo ubezpieczenn mogto
zdobywac¢ dzieki naszym dziataniom nowych klientéw, ptacac za wypeiniony formularz
kontaktowy lub nawet za sprzedang polise. W ten sposdb po stronie ubezpieczyciela
minimalizowane byto ryzyko wydawania pieniedzy na marketing niedajacy efektu - jak to
sie dzieje na przyktad w modelach CPC lub CPM.

Wtedy podczas prezentacji do grona klientéw, ktéorym mieliSmy zaszczyt pomdc
w pozyskiwaniu klientéw przez Internet, nalezeli miedzy innymi mBank, Citi Handlowy,
Expander, Liberty Direct, Dom Kredytowy Notus, Santander Consumer Bank, Bank

Pocztowy, Axa Direct, Alior Bank, Millennium, Az Finanse, Meritum Bank.

Marketing w Google dla agenta ubezpieczeniowego

Teraz, starajac sie pomdc zaprzyjaznionym agentom ubezpieczeniowym, postanowitem

wesprze( sie ta prezentacjq i znaleZ¢ w niej wiasnie inspiracje dla agentow.

Zastanéwmy sie wiec przez chwile, jak agenci czy brokerzy ubezpieczeniowi moga

pozyskiwa¢ nowych klientéw z wykorzystaniem technik SEM i SEO na swoje produkty.
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