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Wstep

Charakterystyczne cechy twojego wygladu oraz temperament sg dziedziczone
i do pewnego stopnia niezmienne. Sposdb, w jaki chodzisz, siadasz czy stoisz,
jest wynikiem praktyki, temperamentu i réznych uwarunkowan, ale to jak sie
ubierasz, jest juz wynikiem twojego wlasnego wyboru. [...] Nie tylko ubrania
skladaja si¢ na wizerunek. Twoj wizerunek to wypracowana mieszanka czynni-
kow wewnetrznych i zewnetrznych okredlajacych wizerunek wlasny, wizerunek
widziany i wizerunek pozadany.

E. SampsoN: Jak tworzyé wlasny wizerunek

Sposoéb przedstawiania i postrzegania pewnych oséb czy stojacych za nimi
wytwordw nierozerwalnie wiaze si¢ z kategorig wiarygodnodci. W przestrzeni
publicznej to co rzetelne zdaje si¢ jednak przyjmowac koncepcje prawdy, w mysl
ktorej prawdziwe jest to, co umozliwia skuteczne dziatanie'. Wszak idzie o to, by
zjawiska prezentowane zdawaly si¢ odbiorcy wiarygodne. Jak si¢ okazuje, wize-
runek nie musi by¢ dobry, najwazniejsze, zeby byl prawdziwy w odbiorze tych,
do ktérych zostat skierowany. Jednak czy za pomoca dostepnych dzi§ srodkow
wyrazu mozliwe jest przekazywanie autentycznych tresci? Czy sama czynnos¢
kreowania nie zaklada juz aktu tworzenia rzeczywistosci zgota odmiennej, za-
projektowanej przez kreatora tak, by trafi¢ w gusta zamierzonej grupy docelowe;j?

Kolejny tom poswiecony autopromocji, autoprezentacji oraz wizerunkowi
w znacznym stopniu koncentruje uwage odbiorcy na obszarze mediéw maso-
wych. W tej niezwykle chionnej przestrzeni dojrze¢ mozna bowiem sposoby
realizowania rozmaitych strategii autopromocyjnych, stosowanych przez tych,
ktérzy wszelkimi mozliwymi sposobami probuja zaistnie¢ w swiadomosci czy-
telnika, stuchacza czy widza. Przestrzenia badawczych zainteresowan autoréw
zgromadzonych w tomie szkicow staje sie to, co publiczne lub do publicznej
wiadomosci podane. Dlatego tez niezwykle inspirujacym polem naukowych

' Odwolujemy w tym miejscu do Malego stownika etycznego opracowanego przez
J. Degbowskiego (Bydgoszcz 1994).
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8 Wstep

penetracji sa réznego rodzaju osrodki zinstytucjonalizowane i sakralne wyko-
rzystujace wspolczesne srodki wyrazu w celu kreowania wlasnego wizerunku.
Dzieje si¢ tak nie tylko w ramach prasy czy telewizji, za sprawa osobliwosci ga-
tunkowych (ogloszenn matrymonialnych, seriali paradokumentalnych czy porad-
nikéw audiowizualnych) wystepujacych na obszarze starych medidw, lecz takze
za posrednictwem nowych $rodkéw oddzialywania, bedacych miejscem ekspo-
nowania dzialan zaréwno zamierzonych, jak i zupelnie przypadkowych. Kre-
acje pojedynczych postaci znanych wezszemu lub szerszemu gronu odbiorcow
zostajg poddane wnikliwej analizie. Uwydatniono sposoby ich funkcjonowania,
tak na plaszczyznie zycia publicznego, jak w przestrzeni prywatnej. Dzigki temu
zaobserwowa¢ mozna wyrazng sklonnos¢ do podejmowania dziatan famiacych
wszelkiego rodzaju jezykowe czy kulturowe tabu, niekiedy przekraczajacych gra-
nice dobrego smaku, jak i ujawniania wydarzen zupelnie nowych, wynikajacych
z potrzeby medialnej wyrazistosci (crowdfunding), stuzacych tym razem szeroko
zakrojonym dzialaniom marketingowym.

Istotna dla podjetych rozwazan pozostaje osoba odbiorcy, bedaca nie tylko
obserwatorem zdarzen zachodzacych w analizowanej przestrzeni, lecz takze pet-
nigca role interpretatora tresci przekazywanych mozliwymi $rodkami wyrazu.
Szybkie uchwycenie mechanizméw, jakimi na co dzien postuguja si¢ specjalisci
od wizerunku, pozwoli zaréwno na wtasciwg percepcje pojawiajacych si¢ ko-
munikatéw, jak i na dostrzezenie pewnych strategii zawoalowanych w tekstach
dawniejszych, co z kolei stanowi¢ bedzie dowdd na to, ze wykorzystywanie zabie-
gow autoprezentacyjnych i autopromocyjnych w celu budowania i jednoczesnego
podtrzymywania wizerunku nie jest wytworem czaséw nam wspolczesnych, ale
strategia krystalizujacg sie juz u poczatkéw ludzkosci.

Zebrane teksty pozwolg zatem ustali¢, czym jest zjawisko autopromocji
i w jaki sposéb dochodzi do jego realizacji, a takze, jakie nowe strategie poja-
wiajg sie w przestrzeniach tak dobrze odbiorcy znanych.

Aleksandra Kalisz, Ewelina Tyc
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