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Poleé ksigzke

O narracji stow kilka

Czesto w ksiazkach to, co istotne, ukryte jest miedzy wierszami
lub gdzie$ na koncu ksigzki. Rzecz catkowicie zrozumiala w kon-
tek$cie kryminaléw — tam sprawe rozwiazaé przeciez trzeba na
ostatnich kartach dziela. W ksiazce takiej jak ta chcialbym jednak
najwazniejsze zawrzeé na poczatku, liczac, ze mimo to czytelnicy
pozostana ze mng do ostatnich stron.

Narracja to inaczej historia, opowie$¢. Sposob, w jaki patrzy-
cie na waszg podrdz na jej poczatku, rézni sie znacznie od tego,
jak bedziecie mysleli o wyprawie po powrocie z niej i jak bedzie-
cie o niej opowiadac.

Jest rok 2011. Styczen. Od dwdch lat dzielnie ucze sie japonskie-
go. Byt to jeden z moich pomyslow na wakacyjne formy doksztal-
cania. Wyzwanie do$¢ abstrakcyjne, jednak idzie mi w miare nie-
zle. Nauka jezyka rozbudza we mnie wielka ciekawo$¢ Japonii.
Coraz intensywniej mysle o podrézy do Kraju Kwitnacej Wiéni.
Problem w tym, ze Japonia to piekielnie drogi kraj, a jako student
mam co miesigc niewielka sumke na utrzymanie i niespecjalnie
jest z czego odlozy¢.

Jest rok 2011. Grudzien. Mam juz bilet do Japonii. Lece tam.

O tej podrézy — zanim ja odbylem — my$lalem w kategoriach lotu
w kosmos. Moja pierwsza podrdz poza Europe. Inna kultura. Pra-
wie miesigc samotnie z plecakiem, szlakiem wytyczonym palcem na
mapie. Moja definicja przygody. Ruszam. Przemierzam bezkresne
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Projekty podroznicze

Tokio oplatane wielka siecia metra. Mkne jednym z najszybszych
pociagéw Swiata, Shinkansenem, do Hiroszimy odbudowanej z gru-
zO6w. Pamietam purpuroworézowe niebo i nadciagajaca zapowia-
dang burze. W niewielkim hostelu w sercu Hiroszimy przezywam
swoje pierwsze w zyciu trzesienie ziemi. W srodku nocy budzi mnie
potworny halas, caly budynek i jego Sciany ruszaja sie, jakby byly
zrobione z zapalek. Rzeczy spadaja z polek. Zanim sie orientuje
w sytuacji, jest juz po wszystkim. Dopiero nad ranem u§wiadamiam
sobie, czego tej nocy doswiadczylem.

Ruszam do Kioto, Nary i Osaki. Laduje u podnéza Fuji, ktéra
zdobywam, nie majac pojecia, ze im wyzej, tym tlenu mniej. Przy-
placam to zmeczeniem, niezapomnianym do dzis.

Wiele moge pisac o drodze, ktéra wiodla mnie przez krajobrazy
i $wiat japonskiej kultury. Wazne jest jednak to, jak spogladam na
te historie dzisiaj. Celowo pomijam w niej fragment od: ,nie wiem,
skad wzigé srodki na wyprawe do jednego z najdrozszych panstw
$wiata” do: ,,mam bilet i lece na prawie miesiac samotnej wloczegi”.

To wlasnie moja opowiesé. O tej podrozy. O determinacji. Ta ce-
cha kryla sie za wyprawa do dalekiej Azji. Faktycznie, stan wyj-
Sciowy finanséw nie byl specjalnie ciekawy. Jednak marzenie
o Japonii owladnelo mna na tyle, ze postanowilem zbadaé wszyst-
kie mozliwo$ci jego realizacji. Okazalo sie, ze niewiele brakuje mi
do podciagniecia $redniej i uzyskania stypendium studenckiego.
Do tego dodatkowa praca przy jednoczesnym obnizeniu lub utrzy-
maniu dotychczasowych kosztéw zycia. Wszystkie oszczednosci
odkladalem na wyprawe. Absolutnie wszystkie! Jak tylko uzbiera-
tem okoto 2500 z}, znalazlem w promocyjnej cenie bilety do Tokio
za 2100 zL Nie wahalem sie. Kupilem, a zatem trzeba bylo jeszcze
bardziej oszczedzaé i nie ulegaé pokusom wydawania zarobionych
pieniedzy. Ten stan trwal prawie rok. Rok, ktéry pozwolil mi od-
by¢ niezapomniang podréz.

Poleé ksiazke

O narracji stow kilka

To, co tam przezylem, jest dla mnie niezwykle cenne. To, cze-
go doéwiadczylem — unikatowe. Moja historia o Japonii to hi-
storia pierwszej dalekiej wyprawy, a byla ona mozliwa wylacznie
dzieki niemal oslemu uporowi.

Opowie$¢ o Japonii to wlasnie przyklad pewnej narracji.
Tego, jak o podrézy mozna opowiadac¢ w kontekscie swoich prze-
zy¢ przed i po wyprawie. O tym, co podrdéz w nas zmienita i co
nam u$wiadomila. Dla mnie byl to przede wszystkim moment,
w ktérym odkrylem, ze wlasnymi sitami moge zorganizowaé po-
dréz niemal w kazdy zakatek $wiata. Skoro zrobilem to wtedy,
moge zrobié to jeszcze raz.

Narracja tworzy fabute. Tak wiec wasza podro6z tez na pewno
taka fabule mie¢ bedzie. Korzystajac ze szkolnego schematu, moz-
na wyrdznié¢ w niej:

Poczatek — na ten etap sklada sie proces przygotowania, pla-
nowania podrézy, uzasadnienie celu (dlaczego jedziecie wla-
$nie tam, a nie gdzie$ indziej), wybdr szlaku, trasy, drogi na
mapie lub po prostu decyzja, ze ruszacie w nieznane. To frag-
ment opowie$ci od pomyshu do wyruszenia w podroéz.

Rozwiniecie — to poczatek podrozy: wsiadacie do samolotu,
kolei lub samochodu i ruszacie. Co stanie sie w podrozy? Tego
nie mozecie przewidzieé i to jest najpiekniejsze. Wiec skrzet-
nie notujcie wszystko, czego doSwiadczacie. Bedzie wam to po-
trzebne na ostatnim etapie.

Zakonczenie — powr6t. One nigdy nie sg latwe. Gdy wraca-
cie do swojej codziennosci, do bliskich, zastanawiacie sie, co
w waszej opowieéci bedzie najwazniejsze do przekazania. Jak
ja utozyé? O czym opowiadaé? To wszystko przychodzi niemal
naturalnie. Jednak warto sie tez zastanowi¢, co podr6z wam
dala, co zmienila w waszym mysleniu o §wiecie? Co zostalo od-
kryte?

19
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Projekty podr6znicze

Zeby da¢ wam przyklad, wréce do mojej podrézy po Japonii:

Poczatkiem bylo tu moje zainteresowanie jezykiem japonskim,
nauka, ktéra rozbudzila ciekawosé, ciekawosé zrodzila pomyst
podroézy, wizja podrozy zdeterminowala styl zycia (oszczedzanie
i poszukiwanie §rodkéw na wyprawe).

Rozwiniecie to samotna wedréwka po Japonii, zdobycie Fuji,
odkrywanie tajemnic azjatyckich zamkow, kontakt z kultura tak
odmienng od europejskiej.

Rame dla podrézy stanowilo jej zakonczenie — powrdt
z pierwszej dalekiej eskapady, na ktéra oszczedzalem przez ponad
rok peten wyrzeczen i dzieki ktérej odkrylem moc podrézowania
i moc determinacji.

To moja narracja. Sposéb, w jaki mySle o tej podrézy i w jaki
o niej opowiadam. Jest wynikiem tego, jakie mysli towarzyszyly
mi przed podréza oraz jakie do§wiadczenia zdobylem podczas tej
wyprawy.

Historia, jak obudzilem w sobie ducha podrézowania, przypo-
mina mi, ze mozna osiagna¢ naprawde wszystko, jesli wlozy sie
w to odpowiednio wiele wysilku. Niewazne, czy dopiero zaczy-
nacie przygode z podrézowaniem, czy jeste$cie juz weteranami
eksploracji §wiata, lecz nadal poszukujecie nowych mozliwosci
spogladania na swoje marzenia podréznicze.

Narracja byla réwniez przedmiotem licznych analiz nauko-
wych. Poddawano ja badaniom socjologicznym, antropologicz-
nym i psychologicznym. Chcialbym uciec na moment do $wiata
literatury i spojrzeé na podrézowanie wlasnie przez pryzmat opo-
wieéci. Mojej opowiesci.

O narracji stow kilka

Nie jestem w tym my$leniu pierwszy. W polowie XX wieku po-
wstala ksigzka Bohater o tysiqcu twarzy Josepha Campbella, dzi$
juz kultowa. Ta niezwykle ciekawa publikacja przedstawia teorie
dotyczaca mitéw oraz podrézy archetypicznego bohatera (czyli
to, jak mozemy mysle¢ o motywie podrézy). Kazdego, kto chcial-
by poszukaé inspiracji do myslenia o podrézach, drodze i zmaga-
niach z trudno$ciami, zachecam do lektury tego ponadczasowego
dziela. Campbell w sposob zwiezly przedstawia idee monomitu
— teorii uniwersalnych zasad dotyczacych sytuacji, ktore pojawia-
ja sie w opowiesciach i mitach tworzonych przez czlowieka. Idea
kryjaca sie w teorii Campbella przekladalna jest na wspolczesny
jezyk filmu czy literatury.

Podréz, ktéra przechodza bohaterowie Gwiezdnych wojen,
Matrixa oraz wielu innych wspdlcezesnych historii powszechnie
znanych z kina czy literatury, jest odzwierciedleniem zapropono-
wanego przez autora powtarzalnego schematu:

I. Zwyczajny $wiat.

II. Zew przygody.

III. Opor bohatera.

IV. Madry starzec.

V. Nowy $wiat.

VI. Préba, sprzymierzency i wrogowie.
VII. Jaskinia mroku.
VIII. Cierpienie.

IX. Przejecie miecza.

X. Droga powrotna.

XI. Odrodzenie.

21

Bohater ryzykuje wyprawe ze Swiata powszednio$ci do krainy nadnatural-

L g . ) XII. Powrdt z eliksirem.
nych dziwéw (x); spotyka tam fantastyczne sily i odnosi rozstrzygajace zwy-
ciestwo (y), po czym powraca z tej tajemniczej wyprawy obdarzony moca

czynienia dobra ku poytkowi swych bliznich (z). Wiele przykladow zastosowan tej teorii w filmie czy powie-

§ciach mozna odnaleZié w przepastnych odmetach internetu.
J. Campbell, Bohater o tysigcu twarzy, Krakow 2013, s. 27.

Poleé ksiazke
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Wybra¢ sposob komunikacji

Brzmi banalnie i nawet zastanawialem sie, czy o tym pisa¢. Po-
winniécie mie¢ jednak swiadomo$¢, ze decyzja o tym, w jaki spo-
sob bedziecie sie komunikowa¢, musi zosta¢ podjeta juz na etapie
rozmow z ewentualnymi partnerami i sponsorami wyprawy. Od
tego bedzie zaleze¢ zakres waszej oferty i Swiadczen, i od tego tez
bedzie zalezala intensywno$¢ oraz rodzaj tresci, ktore bedziecie
(jesli w ogole) publikowaé.

Przede wszystkim nalezy sobie odpowiedzie¢ na pytanie, czy
miejsce, do ktdrego sie wybierzecie, region Swiata i wasza kon-
kretna lokalizacja beda mialy dostep do sieci internetowej — jesli
tak, wiele probleméw bedziecie mie¢ z glowy. Jeéli nie, zaczng sie
poszukiwania kanalu komunikacji.

W sytuacji, gdy nie ma mozliwo$ci bezposredniego polaczenia
z siecia, jak to czesto bywa w przypadku ekspedycji w odlegle re-
jony $wiata, gory lub oceany — pozostaje telefon satelitarny, mo-
dem sieci satelitarnej lub komunikator satelitarny. Technologia
pozwala obecnie przeksztalcaé smartfony w telefony satelitarne
za pomoca specjalnych nakladek.

Réznica miedzy tymi urzadzeniami to przede wszystkim za-
kres komunikacji, to znaczy: czy mozna wysylac jedynie wiado-
moéci, czy tez realizowac polaczenia glosowe, czy jest dostep do
mediow spolecznosciowych. Wszystko jest kwestia wyboru odpo-
wiedniego urzadzenia.

Po podjeciu decyzji dotyczacej wlasciwego urzadzenia bedzie-
cie mogli okre§li¢, w jaki sposdb wasza spoleczno$é oraz sponso-
rzy beda informowani o wyprawie.

Poleé ksiazke

Wybrac sposob komunikadji

Modeli zarzadzania taka komunikacja jest wiele i przez ostat-
nie lata odbylo si¢ sporo wypraw, ktére w rézny sposéb realizo-
waly biezgca komunikacje:

»Walk the Gobi” — Mateusz Waligoéra (2018). Samotne
przejscie pustyni Gobi relacjonowane za pomoca wpiséw na
blogu i rozpowszechniane za pomoca mediéw spolecznoécio-
wych (gléwnie Facebooka). Swietna forma prowadzenia ko-
munikacji wyczynu, ktorego realizacja odbywala sie z dala od
cywilizacji.

»K2 Ski Challenge” — Andrzej Bargiel z zespolem
(2018). Pierwszy w historii zjazd z wierzcholka K2 to przy-
klad ekspedycji z wykorzystaniem pelnej komunikacji w me-
diach spolecznosciowych, gldwnie Instagrama oraz Twittera,
jak réwniez narzedzi typu Insta Story i relacji live. Wyprawa
miala dostep do internetu, komunikowala si¢ ze Swiatem ze-
wnetrznym gléwnie przy uzyciu social mediow.

»K2 dla Polakéw” — Zimowa Narodowa Wyprawa na
K2 (2017/18). Podczas ekspedycji, ktorej celem bylo pierw-
sze zimowe wejécie na K2, ekipa wyprawy korzystala pelnego
dostepu do sieci internetowej. Komunikowano sie za pomocg
wszystkich rodzajéw mediow spolecznoSciowych. Materialy do
mediéw byly przesylane miedzy innymi popularnymi komuni-
katorami internetowymi. Wykorzystanie aplikacji mobilnych
w kontekscie wypraw wysokogorskich pierwszy raz realizowa-
ne bylo na taka skale.

»Everest No Filter” — Adrian Ballinger i Cory Ri-
chards (2016). Ballinger i Richards s3 autorami konceptu
wyprawy na Everest relacjonowanej wylacznie za pomoca
Snapchata. Idea polegala na uzyciu w komunikacji tylko jed-
nego medium.
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Gdy jestesmy w drodze

Aleksander Doba trzykrotnie przeplywa Atlantyk
(2010, 2013, 2017). Wyczyn Aleksandra Doby, powtérzony
przez niego trzykrotnie, jest doskonalym przyktadem wypra-
wy, podczas ktorej tacznosé ze $wiatem byla bardzo ograniczo-
na. Doba dysponowal tylko telefonem satelitarnym, przez kto-
ry laczyl sie ze Swiatem. Relacja wylacznie audio — w czasach
internetu niezwykle odwazna forma.

»Stratos” — Felix Baumgartner & Redbull (2012). Ko-
munikacja absolutna i permanentna. Caly $wiat trzymany
w napieciu za pomocg mediéw tradycyjnych oraz spoleczno-
$ciowych, w sieci transmisja live nieprawdopodobnego skoku
7 ,granicy kosmosu”.

»Busem przez $wiat” — Ola i Karol Lewandowscy
(2010). Blog-instytucja znany wszystkim milo§nikom podro-
zowania. Dwéjka Polakéw przemierza §wiat busem, relacjonu-
jac swoje przygody na blogu. Sp6jny komunikacyjnie projekt
podroézniczy, ktérego gléwna osig jest blog.

»Twitchhiker” — Paul Smith (2009). Warto przeczytaé
ksigzke Smitha, w ktérej opisuje swéj niezwykly projekt po-
drézniczy. Chcac sprawdzié¢ potencjal Twittera, wybral sie
w podroz dookola §wiata realizowang za pomoca tweetow i wy-
korzystujaca go$cinno$é osob korzystajacych z portalu. Swoja
wyprawe zorganizowal, uzywajac wylaczenie tego jednego me-
dium.

To zaledwie kilka przyktadéw metod i kanaléw komunikacji
podczas podrézy — w rejonach trudno dostepnych komunikacyj-
nie, jak i w miejscach, gdzie polaczenie z siecia jest czym§ (juz)
oczywistym.

W wyborze metod komunikacji z pewnoécia powinny wam po-
moéc odpowiedzi na nastepujace pytania:

Poleé ksiazke

Wybrac sposob komunikadji

Czy bedziecie mieé staly dostep do sieci? Jesli tak, media spo-
lecznoSciowe wchodza w gre, jeli nie, pozostaje komunikacja
ze Swiatem w tradycyjny sposob oraz ewentualnie poprzez oso-
by trzecie, ktére w waszym imieniu beda aktualizowaly treéci na
portalach spolecznosciowych.

Z jakich mediéw spoleczno$ciowych korzystacie? Nie ma co od-
krywa¢ Ameryki po raz drugi — jesli macie ulubione i czesto uzywa-
ne medium, wykorzystajcie je. Nie ma sensu tuz przed wyprawa za-
ktada¢ nowe konta i zmieniaé dotychczasowy model komunikacji.

Do jakiej grupy chcecie trafi¢? Czy dzialacie w ramach wezes-
niej ustalonych kanaléw — np. Facebook, Instagram lub YouTube
badz blog, czy celujecie w kontakt z mediami, np. Twitter?

Warto dziataé narozpoznanym terenie. Jeli istniejecie juz wkon-
kretnych mediach spolecznoSciowych, to warto tam pozostaé. Kwe-
stia budowy nowych narzedzi i nowych kanaléw to decyzja do pod-
jecia przez was indywidualnie. Facebook da wam pelng forme
wyrazu, Twitter pozwoli dotrze¢ do mediéw i innych influenceréw,
YouTube to wasz obiektyw na $wiat. Z kolei blog mozna polaczy¢
z Facebookiem, aby zredukowa¢ kanaly i skonkretyzowaé przekaz.

@

Jak wida¢, juz sam etap wyboru sposobéw komunikacji pod-

czas wyprawy jest wyzwaniem, niemniej jego jasne okreSlenie
ulatwi realizowanie sp6jnej komunikacji, ktéra bedzie duzym
atutem dla potencjalnych sponsoréw.

W trakcie rozméw sponsorskich opracowany i zdefiniowany
model komunikacji bedzie duza zaleta. Pomysl ten oczywiscie
moze zosta¢ zmodyfikowany oraz uzupeliony o dzialania ko-
munikacyjne samego sponsora, jednak wasza inicjatywa w tym
wzgledzie jest rownie wazna.

Nie ma niestety jednej odpowiedzi, jaka formula jest najlep-
sza. Czasami calkowity brak komunikacji jest réwnie intrygujacy.
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Czasami korzystanie wylgcznie z trackingu GPS, udostepnianego
na portalach spoleczno$ciowych, moze by¢ dobrym pomystem. Jak
w tym przypadku zadowoli¢ potrzeby ekspozycji sponsora? Wy-
starczy zaprojektowaé dedykowang strone do ,czytania” mapy i lo-
kalizatora, na ktérej zamiesci sie logo sponsoréw, jak robil to wie-
lokrotnie himalaista Adam Bielecki (www.adambielecki.pl/spot).

Mozna rowniez pokusié sie o pelna komunikacje, relacje live,
posty na blogu opisujace kolejne dni. To wszystko zalezy od wa-
szego pomyshu na cala wyprawe i od tego, w jaki sposéb chce-
cie sie dzieli¢ swoimi przezyciami i do§wiadczeniami. Jedno jest
wazne: trzeba mie¢ ten temat dobrze przemyslany, aby prowadzi¢
sp6jna komunikacje.

Poleé ksiazke

By¢ konsekwentnym

Konsekwencja wydaje sie naturalnym przymiotem miedzy innymi
sportowcow czy podrdéznikow. Przeciez bez zelaznej dyscypliny
nie dotrze sie na Biegun Pélnocny lub nie przebiegnie sie potréj-
nego Iron Mana. Bez dyscypliny nie przemierzy sie rowniez Pusz-
czy Kampinoskiej lub Gléwnego Szlaku Beskidzkiego. Cecha ta
jednak, oprocz aspektéw sportowo-organizacyjnych, jest szalenie
wazna w komunikacji waszej wyprawy i pomystu podrézniczego.

Macie caly arsenal narzedzi, za pomoca ktérych bedziecie
przekazywac informacje o swojej wyprawie. WybraliScie te naj-
lepsze. Sponsor zgodzil sie na przedstawiong przez was propozy-
cje. Teraz nalezy wypelnia¢ zobowiazania. Wydaje sie to proste,
jednak bardzo czesto bywa tak, ze sie o nich zapomina, ze sie cze-
go$ po prostu nie chce, zZe zmieni sie nieco taktyke. W komunikacji
ze spoleczno$cia w social mediach oraz ze sponsorem niezwykle
wazne jest, aby zachowywac¢ sp6jnoéé i konsekwencje. Jesli wy-
braliScie okre$lone kanaly i zamieszczacie informacje z wyprawy
na przyklad wylacznie na Facebooku, nie piszcie nagle relacji na
blogu. To moze poczekaé na wasz powrdt. Jes§li wybrali$cie wy-
lacznie tracking GPS i krétkie filmy video, nie przerzucajcie nagle
komunikacji na Instagram.

Oczywiscie, czasami ekspedycja bedzie determinowaé spo-
soby waszego komunikowania sie ze Swiatem, czasem pomysly
beda ewoluowaé lub calkowicie sie zmienia¢. Warto odpowie-
dzie¢ sobie wtedy na pytanie, czy ta zmiana jest wartoSciowa i jak
wplynie na komunikacje. Podczas Zimowej Narodowej Wyprawy
na K2 powstal pomyst tworzenia wideobloga, ktory mieliby$my
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publikowacé co kilka dni. Idea byla §wietna: pokazanie zycia w ba-
zie i wyprawy ,,od kuchni”. Jednak dynamika zdarzen sprawila, ze
nie bylo czasu na realizacje tego pomystu i ostatecznie zostat za-
niechany. Na szcze$cie byt dodatkowym elementem komunikacji,
o ktérym wcze$niej nigdzie nie wspominali$my, wiec jego brak
nic nie zmienil.

Zupekie innym przykladem jest historia stynnych juz Dzien-
nikéw wyprawowych Rafala Froni. Wiedzialem, ze Rafal spo-
ro pisze i ma ciekawe spojrzenie na wspinaczke wysokogorska.
Poprosilem go, aby przeslal mi to, co napisal podczas wyprawy.
Nadalem tekstom tytul Dzienniki wyprawowe i wypuscilem
w mediach spolecznoéciowych. Pierwsza czeséé zapiskow Rafala od
razu podbila internet. Nie bylo odwrotu. Nalezalo systematycz-
nie publikowaé kolejne czesci opisujace gorska rzeczywistosé —
i tak powstalo ich jeszcze kilkanascie. Wszystkie byly wysylane
w Swiat za pomocg Facebooka oraz Twittera. Szalenie pozytywny
odzew spolecznosci byt dla nas motywatorem, ktory podtrzymy-
wal konsekwentne dzialanie w tym malym projekcie komunika-
cyjnym. Gdyby$my przerwali publikacje Dziennikéw wyprawo-
wych, z pewnoscig fani domagaliby sie, aby Rafal napisat co$
jeszcze. Dzieki temu, ze niemal do konica wyprawy Rafal dostar-
czal nowe teksty, mieliSmy §wietny material komunikacyjny. Do-
datkowo oznaczali$my tam zawsze sponsoréw, wiec wygenerowa-
liSmy im dodatkowe $wiadczenie.

To przyklad tego, jak wazna jest konsekwencja, jednak taka,
ktéra jest dopasowana do zmieniajacych sie warunkéw otocze-
nia. Wasz projekt podrdézniczy i pomysly komunikacyjne powinny
byé oparte na takim wlasnie zalozeniu. Dzieki temu bedziecie dla
sponsoréw wiarygodnym partnerem, z ktérym praca bedzie czy-
st przyjemno$cia.

Poleé ksiazke

Dbac¢ o spotecznos¢
i sponsorow

Dla mnie to bardzo wazna czeS¢ ksiazki. Cheialbym tu podkres-
li¢, ze podr6z sama w sobie i wartoSci oraz doswiadczenia, ktére
zdobedziecie podczas wyprawy, sa niewatpliwie najwazniejsze.
Uwazam, ze oprocz wielu porad z pogranicza PR, komunikacji
i wspolpracy ze sponsorami, aspekt samej podrozy zawsze bedzie
najwazniejszy. Nie chce splycaé i trywializowaé Swiata podrozy
i wielkich wypraw, sprowadzaé¢ go wylacznie do poziomu marke-
tingowych narzedzi wielkich korporacji. Dla mnie podrézowanie
zawsze bylo i bedzie wartoécia nadrzedna.

Niemniej wielkie projekty czesto wymagaja wielkiego nakladu
finansowego. Smiale pomysly potrzebuja partneréw, a odwazne
idee wsparcia. Stad zrodzil sie pomysl napisania tej ksiazki.

Przy kazdym projekcie, w ktérym oprécz was znajda sie part-
nerzy i ktory bedzie skierowany do szerszej publicznoéci, musicie
stale mie¢ poczucie, ze o wszystkich trzeba zadba¢.

Z partnerami lub sponsorami okreslicie warunki wspolpracy.
Wywiazcie sie z nich! Wasza spoleczno$§¢ rowniez na co§ cze-
ka, na przyklad na ciekawe posty na blogu, interesujace relacje,
wskazowki, jak podrézowaé po danym kraju. To sa niewypowie-
dziane oczekiwania, z ktérych istnienia na pewno zdajecie sobie
sprawe. Od czasu do czasu pomySlcie o tym podczas podrézy,
aby slowami lub obrazami zatrzymac interesujace elementy rze-
czywisto$ci, ktére nastepnie pokazecie §wiatu po powrocie do
domu.
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Decyzja byta szybka niemal tak jak cata akcja gorska. Jacek, zna-
jomy, zadzwonit do mnie kilka tygodni wczesniej i powiedziat,
ze wybiera sie na Triglav, najwyzszy szczyt Stowenii i Alp Ju-
lijskich. Marzyta mi sie ta goéra od dawna. Péinocna $ciana Tri-
glavu to sen wielu wspinaczy - piekna i majestatyczna. Liczacy
ponad tysigc metrow wysokosci labirynt chwytéw i stopni. Tym
razem jednak nie ta droga, lecz stynny Prag miat by¢ naszym
celem. Szlak prowadzacy do Triglavskiego Domu (schroniska na
2500 m), a nastepnie eksponowang granig na szczyt. Nie trzeba
byto mi powtarza¢ dwa razy. Manewr byt rownie karkotomny,
co ambitny. W pigtek po pracy pociag do Katowic. Tam spotka-
nie z ekipg (facznie osiem o0s6b). Nastepnie przecinajac gesta
noc, prawie tysiagc kilometréw busem do Mojstrany na Stowenii.
Stamtad w sobote podejscie do schroniska. Odpoczynek. W nie-
dziele bladym $wi-
tem atak szczytowy
oraz zejScie na dot
do busa. Znéw noc-
na przeprawa do
Polski. Pigta rano
wysiadka w Ka-
towicach i pociag
do Warszawy. Na
stanowisku pracy
zgodnie z rozkta-
dem, na czas.
Na papierze
wszystko wygla-

Kup ksigzke
Pole¢ ksiazke

dato $wietnie. DotarliSmy na parking zgodnie z przewidywa-
niami i wyruszyliSmy w gore. Poczatkowy godzinny spacer
doling szybko przerodzit sie w wedréwke po skatach na coraz
bardziej stromym terenie. MieliSmy tego dnia do zrobienia po-
nad 1500 m w pionie.

Gdy zaczetly sie stalowe liny i metalowe chwyty wspomaga-
jace wspinaczke, kazdemu serce szybciej zabito. WiedzieliSmy
tez, ze im wiecej takich formacji, tym szybciej zdobedziemy
wysokosé. Jednak im wyzej byliSmy, tym bylo wiecej $niegu.
Duze zaskoczenie. Kilka ekip, ktére schodzity, méwity nam:
»,Summit. Impossible”, za duzo $niegu, za duzo walki i wpada-
nia po pas. Jednak my parliSmy do przodu.

Po wielu pionowych odcinkach czekata nas przeprawa
przez spore wyptaszczenie prowadzace do schroniska, za-
koniczone stromym trawersem. W letnich warunkach ska-
kanie po kamiennych ptytach jest dziecinnie proste i nie
przysparza wielu probleméw. Tym razem jednak przy po-
nad metrowej warstwie $niegu co chwila kto$ zakopywat sie
w miniszczelinach. Torowanie trwato znacznie dtuzej, niz
przewidywali§my. Nastawata powoli szaros¢, a za nig gonit
juz wieczo6r i pétmrok. My dalej. Na trawersie robito sie co-
raz ciemniej, wiec bardzo powoli stawialiSmy kolejne kroki
w grzaskim puchu.

Po wielu godzinach Triglav-
ski Dom otworzyt przed nami
swoje drzwi. Zmeczeni, ale za-
dowoleni zjedlimy podwojne
porcje obiadowe i ruszyliSmy
do t6zek. Kiedy rano spojrze-
liSmy za okno, okazato sie, ze
mgta postanowita spowi¢ catg
gore. NieSmiato wypetzliSmy
z pokojow na $niadanie. Kilka
tykéw herbaty, jajecznica i by-
liSmy gotowi na podboj gory.

159



http://bezdroza.pl/page354U~rf/beprw1
http://bezdroza.pl/page354U~rt/beprw1

160

TRIGLAV wrzesien 2017

Na nasze szczescie stowenski gigant na moment postanowit
sie nieco przed nami odstonic.

PodazaliSmy w gére w zwartym szyku, przepinajac sie na
kolejne stalowe liny. Granie Triglavu robity wrazenie. Po oko-
to dwugodzinnej wspinaczce po ubezpieczonych skatach zza
mgty wytonit sie blaszak - maty schronik na szczycie. Rados¢,
zdjecia i wszechogarniajace poczucie szczescia. Szczyt nasz!
Zdobyty! Teraz czas na ekspresowy powrét na doét. Jako fan
szybkich wejs$¢ i jeszcze szybszych zejs¢ ruszytem do przodu.
Podzieleni na dwa zespoty niemal zbiegaliSmy w doét. Kilka go-
dzin w deszczu i zza drzew wylonit sie wreszcie parking oraz
schronisko. Suszenie, jedzenie i odpoczynek.

Po dziewietnastej ruszyliSmy w droge powrotng do Polski.
Weekend. Czterdziesci osiem godzin. Triglav zdobyty. Ekspre-

sowe wyprawy tez maja swoj urok.
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Sponsor, partner,
wspierajacy - jak sie
w tytutach nie zgubic?

ZauwazyliScie zapewne, ze jaka$ firma jest sponsorem tytularnym
lub wpierajacym dany projekt. Innym razem pojawial sie part-
ner lub partner techniczny. Sporo tych nazw i mozna sie pogubié.
Sprawa komplikuje sie bardziej, gdy okaze sie, ze caly ten podzial
jest czysto umowny i zalezy wylacznie od nas.

To, jaka hierarchie i stopniowalnoé¢ przyjmiecie, jest wylacz-
nie waszym wyborem. Jak wiec dobrze okre§li¢ drabine tytulow
sponsorskich, skoro jednej wlasciwej szkoly brak?

Na bazie wlasnego do$wiadczenia oraz obserwacji licznych
projektow podrézniczych przygotowalem uznaniowg hierarchie,
ktéra moze wam postuzyé jako punkt wyjscia do bardziej szczegé-
towego planu. Niewykluczone, ze juz ta hierarchia bedzie wystar-
czajaca do stopniowania waszej oferty sponsorskie;.

Przede wszystkim: po co ta drabinka? Stopniujecie poziom
wsparcia, jaki otrzymujecie od danej firmy czy partnera. Dzieki
temu zakres $wiadczen jest klarowny i przejrzyscie podzielony
pomiedzy wszystkich potencjalnych sponsoréw.

Poziom: sponsor tytularny. To najwyzszy poziom, ktory
wiaze sie z najwiekszym wsparciem finansowym. Zazwyczaj
przekraczajacym 50% calej kwoty projektu. Sponsor tytularny
otrzymuje prawo do wystepowania w nazwie (tytule) ekspedy-
¢ji. Przykladowo: [...] Expedition 2020 — w pierwszej czesci

Poleé ksiazke

Sponsor, partner, wspierajacy —jak sie w tytutach nie zgubi¢? 261

tytulu (tam gdzie nawias) wymieniacie nazwe firmy. Dlaczego
to takie wazne? Bo tytul wyprawy bedzie pojawial sie wszedzie:
w internecie, materialach prasowych, relacjach. Nazwa firmy
utrwali sie w swiadomosci odbiorcéw informacji, a to stanowi
bardzo cenny wklad promocyjny. Do tego oczywiscie sponsor
tytularny otrzymuje caly zaplanowany przez was pakiet $wiad-
czef.

Poziom: sponsor strategiczny. Duze wsparcie finansowe,
jednak nieprzekraczajace 50% kosztéw wyprawy. Pelny pakiet
$wiadczen sponsorskich, ktére zaplanowaliScie.

Poziom: sponsor wspierajacy. Mniejsze wsparcie finansowe,
nieprzekraczajace 50% kosztow wyprawy, mniejsze w poréwna-
niu ze wsparciem sponsora strategicznego. Pakiet $wiadczen od-

powiednio pomniejszony o wybrane przez was elementy.

Poziom: partner. W poréwnaniu z pozostalymi sponsorami
realizuje najmniejsze wsparcie finansowe. Pakiet §wiadczen
odpowiednio pomniejszony o wybrane przez was elementy.

Poziom: partner techniczny. Zupelnie inna kategoria,
w ktorej mieszcza sie wszelkiego rodzaju bartery oraz wspar-
cie sprzetowe podczas wyprawy. Jeéli linia lotnicza przekazuje
wam bilety w zamian za promocje, moze staé sie partnerem
technicznym. Jeéli firma odziezowa przekazuje wam specja-
listyczny sprzet, moze zosta¢ partnerem technicznym. Wszel-
kiego rodzaju wsparcie technologiczne réwniez podchodzi
pod wskazang kategorie. Wszelkie $wiadczenia pozafinanso-
we znajduja tu zastosowanie. Do was z kolei bedzie nalezalo
dostarczenia materialéw promujacych sprzet w postaci zdjec,
recenzji oraz przekazanie ewentualnych sugestii co do ulepsze-
nia produktu. Wiele marek sportowych i sprzetowych dziata na
takiej zasadzie.
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Jesli tak — Michat Leksinski napisat ksigzke dla Ciebie. Ksigzke niezwykta,
bo taczaca forme wnikliwego poradnika z kalejdoskopem relacji

z wysokogorskich eskapad. Autor — rzecznik prasowy Narodowej
Zimowej Wyprawy na K2 2017/2018, zawodowo zwigzany z branzg PR,
doskonale wie, o czym pisze, tematyke te zgtebit bowiem nie tylko

od strony ,biurka i laptopa”, ale takze z perspektywy organizatora

i uczestnika wielu niebanalnych wypraw.

Teraz swoim doswiadczeniem dzieli sie z Czytelnikami, oferujac wiedze
z pierwszej reki na temat tego, jak przygotowac biznesplan projektu
podrdzniczego, pozyskac uwage i wsparcie sponsorow oraz patronow
medialnych, prowadzi¢ kampanie informacyjng wyprawy i zapewnic jej
drugie zycie po zakonczeniu dziatan w terenie. A w ramach oddechu

od zalewu praktycznych wskazowek przywotuje wspomnienia ze swoich
gorskich peregrynaciji. Potlegendarny chinski filozof Laozi pisat: Kazda
podrdz zaczyna sie od pierwszego kroku. My sugerujemy rozpoczac jg
od ksigzki Michata Leksinskiego.
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