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Sita slajdow

* Sprytne sposoby unikania bteddw zwiazanych z prowadzeniem prezentacji

* Tajemnice prawdziwych lideréw $wiata wystapien publicznych

 Esencja wiedzy nabytej podczas dtugich godzin stuchania i analizy prezentacii
multimedialnych

* Eleganckie, zwiezte i inteligentne metody przekazywania odbiorcom swoich idei

Informacija jest jak towar

Znane powiedzenie mowi: ,Informacja to potega”. | trudno sie z nim nie zgodzic,
prawda? Dzieki dostepowi do pewnych danych mozesz z fatwoscig wyprzedzi¢
konkurencje, przeanalizowaé sytuacje rynkowa czy przekonac klienta do skorzystania
z ustug Twojej firmy. Mozesz takze, oczywiscie, zabtysnaé na prezentaciji, ktérg sam
prowadzisz. Musisz jednak przedstawi¢ swoje informacje w spos6b profesjonalny,
rzetelny, ciekawy — wrecz hipnotyzujacy. Niewykonalna misja? Z odpowiednim
wsparciem stanie sig ona dla Ciebie przyjemnoscia. Zatem do dzieta!

Sztuka prezentaciji to umiejetnosc, ktora rzadko rozwija sie w polskich szkotach

albo na studiach. Tymczasem prezentacje multimedialne to najskuteczniejsza

i najbardziej wszechstronna forma przedstawienia firmy badz produktu. Dzigki nim
mozesz prosta droga doj$¢ do sukcesow w sprzedazy i komunikacji, a ponadto
pomagaja one przeprowadzi¢ szkolenie lub znalez¢ inwestora do realizacji swojego
pomystu. Jesli chcesz doszlifowac wiedze zwigzang z prowadzeniem skutecznych
prezentacji multimedialnych oraz wystapien publicznych, to wraz z ta ksiazka nadeszta
odpowiednia chwila, by nadrobi¢ wszelkie zalegtosci.

Tchnij ducha w swoje prezentacje:
* Okreslanie celu prezentacji.
 Analiza krzywej uwagi.
* Nieszablonowy wyglad slajdow.
* Tempo prowadzenia prezentacji.
* Luz i wyczucie.
 Szacunek dla stuchacza.
* Trafna konkluzja wystapienia.
* Wygrana walka ze stresem.


http://helion.pl/page354U~/
http://onepress.pl/zamow_katalog.htm
http://helion.pl/page354U~katalog.htm
http://helion.pl/add354U~profesjonalna_prezentacja_multimedialna_jak_uniknac_27_najczesciej_popelnianych_bledow_pawel_lenar,prprmu
http://helion.pl/page354U~emaile.cgi
http://helion.pl/page354U~cennik.htm
http://helion.pl/page354U~online.htm
mailto:onepress@onepress.pl
http://onepress.pl/ksiazki/profesjonalna_prezentacja_multimedialna_jak_uniknac_27_najczesciej_popelnianych_bledow_pawel_lenar,prprmu.htm

Spis tresci

Wprowadzenie
0 autorze

Dlaczego warto, abys przeczytat te ksigzke?

CZESC | PRZYGOTOWANIA DO PREZENTACII
Rozdziat 1. Brak wiedzy o audytorium
Rozdziat 2. Brak wyznaczenia celu prezentacji
Rozdziat 3. Chaotyczna struktura prezentacji
Rozdziat 4. Nieznajomo$¢ krzywej uwagi
Rozdziat 5. Zte zarzadzanie przerwami podczas wystapien
Rozdziat 6. Ciggnace sig w nieskoiiczono$¢ wystapienie

Rozdziat 7. Wadliwy sprzet audio-wideo

Rozdziat 8. Stosowanie odwrdconego trdjkata skutecznej prezentaciji

11

15

19

23

21

31

35

39

45



4 Profesjonalna prezentacja multimedialna

CZESC 11 PREZENTACJA MULTIMEDIALNA
Rozdziat 9. Szablonowy wyglad slajdow
Rozdziat 10. Prezentacja przetadowana informacjami
Rozdziat 11. Gryzace sig barwy
Rozdziat 12. Problemy z tekstem na slajdach
Rozdziat 13. Nieprawidtowy dobér czcionek
Rozdziat 14. Nieczytelne wykresy i schematy
Rozdziat 15. Nudne i nieprzyciagajace uwagi nagtowki slajdow
Rozdziat 16. Niepotrzebne efekty specjalne

Rozdziat 17. Zbyt szybkie zmienianie slajdéw

CZESC 11l WYSTAPIENIE
Rozdziat 18. Perfekcjonizm
Rozdziat 19. Czytanie z kartki tresci wystapienia
Rozdziat 20. Krytykowanie punktu widzenia stuchacza
Rozdziat 21. Brak konkluzji prezentacii
Rozdziat 22. ,Lanie wody”
Rozdziat 23. Wywyzszanie sig

Rozdziat 24. Brak wzbudzenia emoc;ji

91

55

57

61

65

69

15

81

89

9%

99

105

109

113

111

121



Rozdziat 25. Nieprawidfowa emisja gtosu
Rozdziat 26. Brak empatii

Rozdziat 27. Obezwtadniajaca trema

Podsumowanie i plan dziafania

Zakonczenie

Spis tresci

5

125

131

135

141

147



Rozdziat 13.
Nieprawidtowy dobdr czcionek

Temat zwigzany z doborem czcionek do jakichkolwiek dokumentéw
zawsze wzbudzal sporo emocji. W prezentacjach multimedialnych
istnieja dwa najwazniejsze powody wlasciwego stosowania prawidto-
wych czcionek. Oto one:
1. Prawidlowy dobér czcionki, aby zwiekszy¢ przejrzystosé
i skuteczno$é przekazu.

2. Prawidlowy dobér czcionki w celu zachowania kompatybilnosci
prezentacji na innych komputerach.

Omoéwie teraz te dwa powyzsze punkty, poniewaz ich zrozumienie
pozwoli tworzy¢ profesjonalne pomoce wizualne, a takze da gwarancje
unikniecia niespodzianek tuz przed wystapieniem.

Najczestszy z bledéw zwigzanych z formatowaniem czcionek w pre-
zentacjach multimedialnych dotyczy doboru wlasciwego kroju. Gdy
rozwiniemy menu kroju czcionki w programie PowerPoint, zauwazymy,
ze istnieje do wyboru cala masa ré6znych styli. Pojawia sie pytanie —
ktéry z nich wybraé? Czesto poczatkujacy prezenterzy, stajac wobec
tak szerokiego wyboru, decyduja sie az na kilka r6znych krojow w jed-
nej tylko prezentacji. Niestety, takie postepowanie sprawia, ze prezen-
tacja wyglada nieprofesjonalnie. Zaczyna przypomina¢ choinke, na
ktorej zawieszono przerézne ozdoby. Prezentacja taka zatraca styl.
Dlatego wazne jest, aby majac to na uwadze, inteligentnie dobiera¢
czcionki.
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Jakie jest zatem rozwiazanie?

Moja wskazéwka jest taka, aby ograniczy¢ sie przy doborze czcionek do
maksymalnie dwéch rodzajéw. Jeden kréj do stosowania w nagtéw-
kach i drugi do pozostalego tekstu. Zalecam tez ostrozne stosowanie
innych opcji formatowania — takich jak pogrubienie, podkreslenie,
kursywa, wyréznienia tekstu i zmiany koloru. Wiem z praktyki, ze wiele
0s6b ulega pokusie, aby dodatkowo poprawié wyglad tekstu na slajdach.
Jednak pogrubianie, podkreslanie co drugiego czy trzeciego wyrazu
sabotuje tylko nasze wysitki — trzeba wiec na to zwraca¢ szczegélng
uwage.

Warto mieé tez Swiadomosé, ze generalnie istnieje podziat na dwa
rodzaje czcionek. Wyr6zniamy czcionki szeryfowe i bezszeryfowe.

Czcionki szeryfowe zawieraja ozdobniki, czyli réznego rodzaju
poprzeczne lub ukosne ogonki, zawijasy. Takie czcionki sa czesto sto-
sowane na przyklad w gazetach. Idea ich stworzenia byla taka, aby
szybciej i latwiej czytalo sie tekst, ktory jest napisany taka czcionka,.
Czcionki szeryfowe doskonale sprawdzajg sie w gazetach czy ksigzkach,
jednak mecza wzrok w publikacjach elektronicznych. Przyklad tego
typu czcionki mozesz zobaczyé na rysunku ponizej (czcionka Times New

W

Rysunek 13.1. Przyktad czcionki szeryfowej — Times New Roman

Roman — rysunek 13.1).

Natomiast czcionki bezszeryfowe nie zawieraja zadnych ozdobni-
kéw. Ponizej na rysunku 13.2 mozesz zobaczyé, jak wyglada najpo-
pularniejsza czcionka bezszeryfowa — Arial.

W

Rysunek 13.2. Przyklad czcionki bezszeryfowej — Arial
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Inne popularne bledy zwigzane z czcionkami dotyczg uzywania
czcionek, ktére nie maja polskich znakéw diakrytycznych (a wiec g, 6, §,
n, 6,1, e, z, z). Stosowanie ich w tekstach prezentacji jest duzym uchy-
bieniem, bo polskie litery wygladaja zupelnie inaczej niz pozostate.

Kwestia kompatybilnosci

Kolejnym czynnikiem przemawiajacym za tym, aby wlasciwie dobiera¢
czcionki stosowane w prezentacji, jest kwestia kompatybilno$ci. Chodzi
o to, ze jesli na przyktad dane czcionki sa zainstalowane na Twoim
komputerze, to wcale nie oznacza, ze ten sam zestaw czcionek znaj-
duje sie na komputerze drugiej osoby. Jesli wiec bedziesz dzielit sie
swoja prezentacjg z innymi ludZmi, pamietaj o tym, aby stosowaé
czcionki uniwersalne, a wiec takie, ktére beda tak samo wygladaé na
kazdym komputerze. Do bezpiecznych czcionek, ktére bez obaw mozesz
stosowac¢, mozemy zaliczy¢: Arial, Times New Roman, Verdana, Tahoma,
Georgia.

Podsumowanie

Stosujac wskazowki, ktére zawarte zostaly w tym rozdziale, zwiekszysz
swoj profesjonalizm w zakresie przygotowywania i wyglaszania pre-
zentacji multimedialnych. Przygotowane teksty beda wygladaé¢ dobrze
niezaleznie od tego, z jakiego sprzetu bedziesz korzystal i komu prze-
§lesz plik swojej prezentacji.



Rozdziat 14.
Nieczytelne wykresy i schematy

Jednym z najwazniejszych powodoéw, dla ktérych warto tworzyé
pomoce wizualne do prezentacji, jest mozliwo$é pokazania wykresow.
Metoda prezentacji danych liczbowych w postaci wykresu (np. wykresu
stupkowego) zostala wynaleziona stosunkowo niedawno. Dzieki wykre-
som mozemy zobrazowa¢ suche wartosci liczbowe. Ludzie w wiek-
szoSci sg wzrokowcami, dlatego o wiele latwiej jest zrozumie¢ pewne
zalezno$ci, gdy mozemy przedstawic je graficznie. Jednak umiejetnosé
przedstawiania skomplikowanych danych w sposéb przejrzysty i zro-
zumialy jest wielkg sztuka, ktorg opanowali tylko nieliczni.

Na scenie pojawia sie PowerPoint

Program PowerPoint zostal wyposazony w mozliwo$é automatycznego
tworzenia wykres6w i schematéw. Gdy juz wiemy, jaki wykres zamie-
rzamy przygotowaé, nalezy tylko wybraé¢ odpowiedni typ. Na tym etapie
pojawia sie najwiecej btedéw. Najmadrzejszym posunieciem w takiej
sytuacji jest dobranie takiego typu wykresu, ktéry pozwoli na przed-
stawienie danych w sposéb jednoznaczny. Trzeba mie¢ §wiadomosé,
ze audytorium jest w stanie zapamieta¢ tylko niewielka porcje informa-
cji z Twojego wystapienia. Dlatego wazne jest, aby wykres byl moz-
liwie prosty i fatwy w interpretacji. Ludzie stuchajacy Twojej prezen-
tacji najczesciej nie sg specjalistami w temacie, o ktérym opowiadasz.
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Gdy audytorium widzi przed sobg slajd z wykresem, to zawsze zadaje
sobie tylko jedno pytanie: ,,Co z tego wynika?”. Stluchacze chca wie-
dzie¢, jaka informacja, jakie przestanie plynie z prezentowanych przez
Ciebie danych liczbowych. Kazdy wykres, ktory prezentujesz, powi-
nien zaspokaja¢ ciekawo$¢ stuchacza. Jeden wykres — jedna konkretna
mysl do zapamietania.

Wiele niedoswiadczonych oséb, wyglaszajac prezentacje i cheac
zademonstrowa¢ swojg szeroka wiedze i wysokie umiejetnosci, popet-
nia pewien blad. Pokazuja oni swoje zagmatwane wykresy i nieczy-
telne schematy, chcac zaznaczyé swoj profesjonalizm. Jednak takie
postepowanie tylko niepotrzebnie komplikuje prezentacje. Dzi§ w Pol-
sce nadal mamy tendencje do komplikowania prostych spraw, przed-
stawiania ich jako bardzo skomplikowane, a nastepnie traktowania ich
bardzo powaznie. Niestety, wiele os6b nie rozumie réznicy pomiedzy
stowem ,,prostota” i sftowem ,,prostactwo”.

Sekret tkwi w prostocie

Rzeczywistosé pokazuje, ze w praktyce sprawdzajg sie proste rozwig-
zania. Dlatego wlasnie w takim duchu warto tworzy¢ prezentacje mul-
timedialne. Dobry wykres i schemat (do zastosowania w prezentacji)
to taki, w ktérym juz 3 sekundy po wyswietleniu wiadomo, czego on
dotyczy.

Roéznice pomiedzy przecietnie przygotowanym wykresem a przy-
gotowanym w oparciu o koncepcje, o ktérych wspomnialem wcezes$niej,
bedziesz mégl zobaczy¢ na rysunkach, ktére pokaze Ci za chwile.

Ponizej znajduje sie slajd, na ktérym widnieje wykres przedstawia-
jacy popularnosé danego zwierzecia domowego. Obejrzyj go i ocen, jak
mozna go poprawié¢, aby wzmocni¢ skutecznosé przekazu (rysunek 14.1).

Spéjrz teraz na rysunek 14.2. Przedstawia on dobrze przygotowany
slajd z wykresem. Ocen réznice w przejrzystosci i jasnoSci pomiedzy
tymi dwoma slajdami, ktére zostaly tutaj umieszczone.
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® Rybki
= Pies
= Kot

= Plak

Rysunek 14.1. Standardowy slajd przedstawiajgcy wykres popularnosci
danego zwierzecia domowego

Ulubiony zwierzak

Pies

Kot

Ptak |

Rybki |
|

0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100%

Rysunek 14.2. Dobrze przygotowany slajd z wykresem
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Zwr6¢ uwage, ze slajd na rysunku 14.2 pozbawiony jest zbednych
ozdobnikéw. Centralnym punktem slajdu jest wykres, a dokladniej sa
nim stupki wartosci. W przeciwienstwie do wykresu na rysunku 14.1 na
slajdzie widniejacym powyzej zrezygnowano réwniez z legendy (oka-
zala sie w tym przypadku zbedna), a nazwy poszczegélnych kategorii
zostaly umieszczone z lewej strony stupkéw wartosci. Taki zabieg pozwo-
lit na poprawienie przejrzysto$ci. Juz na pierwszy rzut oka widaé, ze
najpopularniejszym zwierzeciem domowym jest pies. Nie ma potrzeby,
aby analizowa¢ legende wykresu, wszystko wida¢ jak na dloni. Dodat-
kowo na rysunku 14.2 stupki wartosci zostaly wyposazone w gradient,
co wzmacnia wizualnie obrazowane przez nie wartosci.

Rozpal mozliwosci mézgu

Zauwaz, ze wykres przygotowany na rysunku 14.2 §wietnie przekazuje
wartosci liczbowe. Nalezy tez pamietaé, ze umyst czlowieka sklada sie
z dwéch potkul — lewej i prawej. Lewa odpowiada za logike, liczby,
fakty, wnioskowanie i analize, natomiast prawa potkula za emocje, kre-
atywnos$é, tworczo$é, wyobraznie. Wykresy i schematy dzialaja na lewg
potkule, natomiast prawa domaga sie pobudzenia emocji, chece zobaczy¢
wnioski wynikajace z analizy danych w postaci emocjonalnego przesta-
nia. Dlatego kolejny slajd moze wygladaé tak jak ten na rysunku 14.3.

Stanowi on kwintesencje tego, co przedstawial wykres. Wniosek
jest taki, ze ulubionym zwierzatkiem domowym jest pies. Ludzie ko-
chaja psy, czesto traktuja je jak cztonka rodziny, dlatego wlasnie ta-
kie dane pokazat wykres. Rysunek 14.3 pokazuje obraz, daje realne
odzwierciedlenie danych liczbowych. Dzieki takiemu zabiegowi au-
dytorium latwiej zrozumie, ze dane liczbowe to nie tylko suche fakty.
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Rysunek 14.3. Whioski z analizy wykresu — w postaci obrazu

9 zasad dotyczacych umieszczania wykresow
w prezentacji multimedialnej
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Aby unikna¢ bledéw zwigzanych z przygotowywaniem wykreséw i sche-
matéw do prezentacji, powiniene$ stosowac sie do kilku waznych zasad,

niektore z nich podaje ponizej:

1. Dobierz wlasciwy typ wykresu do danych, ktére masz

do zaprezentowania. Wlasciwy typ to taki, ktory najpelnie;j

oddaje zaleznos$ci pomiedzy liczbami.

2. Unikaj nadmiaru informacji na slajdzie. Stosuj sie do zasady:

jeden slajd — jedna dominujaca informacja.

3. Upraszczaj i jeszcze raz upraszczaj. Spraw, aby wykresy
i schematy byly tatwe w interpretacji, pamietajac jednak,

by zawsze zachowa¢ w stu procentach rzetelnosé
przekazywanych informacji.
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4. Unikaj tandetnych ozdobnikéw. Nie stosuj szablonéw, elementéw
ClipArt. W prezentacji korzystaj z profesjonalnych zdje¢
i wysokiej jakosci grafik.

5. Pamietaj, aby oprécz logicznych danych pokazaé elementy
emocjonalne. Twoimi stuchaczami sg ludzie, a nie komputery.

Pamietaj o tym.

Zycze sukces6w i prezentacji, ktére zapisza sie na wiele lat w pamieci

stuchajacych Cie ludzi.



Rozdziat 15.
Nudne i nieprzyciagajace uwagi
nagtowki slajdow

»Skuteczny nagléwek jest jak czerwone lamborghini.
Po prostu musisz na niego spojrzec”.

0dkryj znaczenie nagtowkow

Podczas czytania gazety zwr6¢ uwage, ze kazdy zamieszczony tam arty-
kut zawiera nagtéwek. Jest to napisany wythuszczong czcionky tekst,
ktérego zadaniem jest opisanie w skrécie tego, o czym bedzie artykul.
Okazuje sie, ze nagléwki maja decydujacy wplyw na to, czy dany arty-
kut zostanie przez nas przeczytany czy nie. W gazetach nagléwek powi-
nien byé reklamg artykutu, ma zachecié do czytania. Jak pokazuje
doswiadczenie, o tym, czy dany numer gazety sie sprzeda, w najwiek-
szym stopniu decyduje tytul okladki. W okolo osiemdziesieciu pro-
centach o zainteresowaniu czytelnika danym artykulem decyduje to,
w jaki spos6b sformulowany jest jego tytul. Dlatego jedna z najwaz-
niejszych kompetencji dobrego dziennikarza jest umiejetno$¢ formu-
lowania skutecznych nagléwkow. Zasada tworzenia intrygujacych
nagléwkow sprawdza sie nie tylko w przypadku prasy. Réwniez w §wie-
cie internetu, w dzialaniach marketingowych i wszedzie tam, gdzie
wystepuje stowo pisane, potega skutecznych nagléwkoéw znajduje swoje
zastosowanie. W przypadku stron internetowych istnieje mozliwos¢
precyzyjnego badania skutecznosci danego nagléwka. Dlatego naj-
czesciej przygotowuje sie kilka wersji, po czym rozpoczyna sie proces



76 Profesjonalna prezentacja multimedialna

testowania skutecznos$ci. Ostatecznie do danego artykutu czy oferty
handlowej dobierany jest tytul, ktérego skuteczno$é¢ w pozyskiwaniu
uwagi czytelnika jest najwicksza.

Do czego tak naprawde stuzy nagtowek slajdu?

W trakcie przygotowywania pliku prezentacji multimedialnej mozesz
dodawaé nagléwki do tworzonych slajdéw. Podobnie jak w przypadku
czasopism i gazet, nagléwki w prezentacji moga odgrywaé podobna
role. Tytut slajdu ma po prostu zareklamowaé to, co masz do powie-
dzenia. Audytorium, widzac slajd prezentacji, od razu bedzie zaab-
sorbowane Twoim wystapieniem. Nagtéwek mozna umiesci¢ na gérze
slajdu albo w innym miejscu. Przykladowe slajdy mozesz zobaczy¢ na

rysunku 15.1.

Tajemnice profesjonalnych 7 sposobéw

prezentacji
w marketingu sieciowym T Skuteczneg?
3 | oszczedzania

e
&

Jak wykorzystac okazjg
i stworzy¢ swojg finansowa wolnosc?

Sekrety pracy
W grupie

Rysunek 15.1. Naglowek w przyktadowych slajdach
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Cechy mocnego nagtéwka

Aby Twdéj nagtéwek byt skuteczny, powinien mieé kilka cech. Poni-
zej wymieniam to, co jest najwazniejsze w przypadku nagléwkow
prezentacji.

Najwazniejsze cechy skutecznego nagléwka prezentacji:

A. Przykucie uwagi. Ze skutecznym nagltéwkiem jest jak z silnikiem
samochodu. Jezeli nie zadziala, to nie ruszymy z miejsca. Dlatego
tytul slajdu powinien pobudzié do myslenia. Nagléwek moze
by¢ pytaniem, kontrowersyjnym stwierdzeniem albo cytatem.
Wazne, aby tytul nie byt zwyczajny, powinien przyciagna¢ uwage
stuchaczy.

B. Dopasowanie do grupy docelowej. Dostosuj tytut slajdu do grupy
docelowej stuchaczy. Jesli wiesz, co wzbudza zainteresowanie
Twojego audytorium, a co nie, to bedzie to dla Ciebie tatwe
zadanie. Na przyktad nagléwek prezentacji skierowanej do grupy
0s6b dbajacych o swoje zdrowie (prezentacja dotyczy suple-
mentéw diety).

»Czego nie méwi Ci Twoj lekarz na temat choroby wiencowe;j?”

Tak sformutowany nagléwek moze byé pomocny w zwréceniu
szczeg6lnej uwagi audytorium na Twoja prezentacje. Lekarz
jest osobg zaufang dla wiekszosci ludzi, dlatego audytorium juz
od poczatku takiego wystapienia bedzie stuchaé i notowaé bardzo
dokladnie. Pisz o tym, co jest wazne dla Twoich odbiorcéw.
Postaw sie w sytuacji Twojego stuchacza i postaraj sie z jego
punktu widzenia oceni¢ przydatnosé tresci, ktére masz zamiar
omawia¢. To podstawowy warunek odniesienia sukcesu w ja-
kimkolwiek wystgpieniu.

Jesli oba czynniki, a wiec A i B, zadzialajg w przypadku nagléwkow
Twojej prezentacji, to masz bardzo duza szanse na szybkie przycia-
gniecie uwagi stuchaczy. A to oznacza juz poltowe sukcesu. Pamietaj,
ze jest bardzo wielu prezenteréw, ktérzy maja bardzo wysokie kwali-
fikacje w swojej dziedzinie, znajg bardzo dobrze temat, a poziom ich
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wiedzy jest ogromny. Jesli jednak nie potrafia w odpowiedni spos6b
zainteresowaé swoim zagadnieniem audytorium, to nikt ich nie bedzie
stuchal. Dlatego tak wazna jest umiejetnosé komponowania nagtéwkow
w spos6b przyciagajacy uwage.

Jesli brakuje Ci pomystow...

By¢ moze starasz sie stworzy¢ oryginalny nagléwek i brakuje Ci odpo-
wiedniego pomystu. Co mozesz zrobi¢ w takiej sytuacji? Poszukaj inspi-
racji. Po prostu sprawdz, jak robig to inni. Mozesz na przyktad odwie-
dzi¢ popularne serwisy internetowe (np. Onet.pl, WP.pl, Interia.pl
albo Yahoo.com) i przeanalizowaé¢, w jaki sposéb przygotowywane sa
nagléwki na potrzeby tych witryn. Pamietaj, ze w duzych serwisach
internetowych pracuje caly sztab ludzi, ktérych zadaniem jest anali-
zowanie najlepiej przygotowanych nagtéwkéw (hiperlaczy). Ludzie
z dzialéw marketingu testuja, ktére nagléwki sa najczesciej klikane
i czytane przez odwiedzajacych. Taka analiza moze sie dla Ciebie oka-
zaé pouczajacy lekcja. Nie wywazaj otwartych drzwi. Jesli ktos wcze-
$niej stworzyl cos skutecznego, co sie sprawdza w praktyce, to jest to
wystarczajacy powod, aby z tego skorzysta¢. Podejmij juz dzis decyzje,
ze staniesz sie kolekcjonerem i bedziesz zapisywal sobie nagtéowki,
ktére wedtug Ciebie sg dobre i ktére bedziesz mégl w przyszlosci wyko-
rzysta¢, gdy beda Ci potrzebne.

Magiczne stowa

Istnieje tez pewien zestaw stow, ktore jesli zostang uzyte w nagléwku,
mogg znacznie zwiekszy¢ site jego oddzialywania. Oto niektore z tych
magicznych stéw:

e dlaczego,
o jak,

e sekret,
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e tajemnica,

e kto jeszcze,

* potega,
e moc,

® mmagia,

o sztuka,

e alchemia,
e zakazany,

e malo znany.

To zaledwie kilka stéw czy tez krétkich zwrotéw, ktére prawidtowo
zastosowane moga zdziataé bardzo wiele. Pamietaj, ze tego typu stow
jest znacznie wiecej. Jestem przekonany, ze gdy zaczniesz sie intere-
sowaé tematyka pisania skutecznych tekstéw, sam odkryjesz bogactwo
zwrotéw, ktore pozwolg Ci zwiekszy¢ site oddziatywania Twojej pre-
zentacji multimedialnej, przyczyniajac sie do Twojego osobistego suk-
cesu. Gorgco zachecam do tego, aby poszerza¢ swoja praktyczng wiedze
zwigzang z szeroko rozumiang reklamg i marketingiem. Nie ma zna-
czenia, czy prowadzisz prezentacje dla grona naukowcéw, rzadu, grupy
klientéw czy czlonkéw kétka teatralnego. Podstawowe zasady pozo-
staja te same. Musisz umie¢ ,,sprzedawaé”. I pamietaj, ze jest to jedna
z najlepiej ptatnych zdolnosci.

Kilka przyktaddéw na koniec

Tworzenie nagléwkow czy redagowanie tekstow to proces tworcezy.
Istniejg oczywiscie pewne ogélne reguly czy wskazéwki, jednak zawsze
najwazniejsza jest kreatywnosé. Im wicksze bedzie Twoje doswiadcze-
nie, tym szybciej w Twojej glowie beda pojawiaé sie niesamowite pomy-
sty, dzieki czemu Twoje prezentacje i wystapienia nabiorg smaku.
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Oto kilka przyktadéw gotowych do wykorzystania nagléwkow:
e Malo znany sposob, ktéry w ciagu miesigca zwiekszyt o 270%
moje dochody.

v

o Elektrownia jadrowa. Triumf techniki czy $miertelne zagrozenie

o Jak zdoby¢ najtanszy kredyt hipoteczny i cieszy¢ sie wlasnym
domem?

e Jak stworzy¢ prezentacje, ktéra zachwyci Twoich stuchaczy?

e Tajemnica szybkiego zamykania kazdej sprzedazy.

e Sztuka profesjonalnego dekorowania wnetrz.



