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PIERWSZE KROKI Z PROJEKTEM

Przeprowadzite$ niezbedny wywiad srodowiskowy, poswieci-
tes czas na przyswojenie mozolnie zbieranych informacji i przeana-
lizowates rézne inspirujgce przyktady prac, ktére Ci sie podobaja.
Jestes gotowy, aby zaczg¢ projektowanie. Czy przystapisz do
tworzenia wstepnych szkicow w postaci cyfrowej, czy wybierzesz
tradycyjne techniki — to juz zalezy od Ciebie. Purysci mogg kreci¢
nosami na samg mys| o tym, ze projektowanie znaku czy napisu
mozna zaczg¢ na komputerze, lecz w pewnych przypadkach
takie podejscie jest zupetnie rozsadne. Jesli na przyktad wstepne
koncepcje znaku wymagaja naszkicowania wielu powtarzajgcych
sie elementdw, bardzo precyzyjnych figur geometrycznych lub
skomplikowanego liternictwa badz tez jesli caty pomyst opiera sie
na wykorzystaniu konkretnego fontu, to rozpoczecie pracy od razu
na komputerze jest ze wszech miar uzasadnione.

Ogodlnie rzecz biorac, wstepne szkice rzeczywiscie dobrze jest
jednak wykona¢ otéwkiem albo mazakiem na papierze. Dlaczego?
Gdyz na tym etapie pracy lepiej z grubsza, szybko wyprébowacé
kilka pierwszych pomystéw, anizeli od razu precyzyjnie mode-
lowac je za pomocg komputera. Na odkrywanie i doskonalenie
najbardziej wartosciowych koncepcji jeszcze przyjdzie czas, zas
na poczatku dobrze jest przetestowad wiekszg ich pule, chocby
po tebkach. Po pewnym czasie, gdy uda Ci sie je dopracowac,
bedziesz mdgt wybrac te, ktére Twoim zdaniem sg warte, by zajaé
sie nimi dokfadniej.
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NIE MOW HOP, POKI NIE ZOBACZYSZ

Niektére nazwy i kombinacje liter tatwiej poddajg sie stylizacji
niz inne. Podobnie jest z symbolami — s3 takie, ktére intuicyjnie
kojarzg sie z okreslonymi tematami, co sprawia, ze prosciej wpasé
na odpowiedni pomyst. Jezeli gtdéwnym elementem projektu ma
by¢ typografia, to z krétkimi nazwami i stowami zwykle pracuje sie
fatwiej niz z dtugimi. Podobnie w przypadku nazw skfadajgcych sie
z dwdch stow lub wiekszej ich liczby, jezeli stowa te sa podobnej
dtugosci. Na przyktad nazwa , Kocie zycie” jest prostsza do zaaran-
zowania niz , Klub wspinaczkowy”.

Te analogie mozna rozciggnac takze na logo. Niektére produk-
ty albo ustugi po prostu intuicyjnie kojarza sie z obrazami, zas inne
nie. Wezmy na przyktad instytucje finansowe. Bardzo trudno jest
dobrac¢ obrazy, ktére kojarzytyby sie z pieniedzmi. Symbol dolara,
jeden z pierwszych, jakie przychodza mi do gtowy, jest zupetnie
niewtasciwy, gdyz nie ma prawdziwie miedzynarodowego charak-
teru, zastosowany w tak bezposrednim kontekscie traci banatem
i moze by¢ uznany za prostacki. Nie jest tez unikatowy i nie moze
stanowic¢ niczyjej wiasnosci, chyba ze zostanie przetworzony sty-
listycznie w kreatywny sposéb, ktéry pozwoli unikng¢ zwigzanych
z tym problemow.

1
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Symbol National Bank of Boyer-
town (dawna nazwa, pochodzaca
21972 roku) miat sie kojarzy¢ z trze-
ma cechami: wzrostem, stabilnoscia

Ptaska, pozioma podstawa logo
nadaje mu stabilnosc i site, a catos¢
ma ponadczasowy, a zarazem nowo-
czesny wyglad.

Cho¢ znak moze sie wydawac
prosty, jego zaprojektowanie zajeto
mi dtugie miesiace. Po czesci wyni-
kato to z trudnosci ze znalezieniem
symbolu odpowiedniego dla branzy
finansowej, a po czesci z mojego
braku doswiadczenia

oraz kolorem charakterystycznym
dla miasta, w ktérym funkcjonowata
ta instytucja. Stylizowany tulipan,
zaprojektowany przez Jacka Gerns-
heimera, nawigzywat do symboliki
miejscowej kultury — podobne znaki
byty niegdy$ nanoszone na drzwi do-
mostw i miaty odstraszac zte duchy.

PAMIETAJ O ZEWNETRZNYM OBRYSIE

Przystepujac do projektowania logo, nalezy pamietac¢, ze
zewnetrzny obrys znaku ma ogromny wptyw na jego ogdlny wy-
glad. W dalszej czesci ksigzki przekonasz sie, iz wiele klasycznych
logo ma prosty, wielokatny albo owalny ksztatt. Logo sieci ABC
zaprojektowane przez Paula Randa jest idealnie okragte, podobnie
jak zewnetrzne kontury logo firm GE, Westinghouse, Mercedes,
International Paper i wielu innych. Ford oraz DuPont od stu lat
szczycg sie logo w ksztatcie elipsy. Logo Chrysler Corporation
jest wpisane w pieciobok. Logo firm Bass Ale, Altana i Woolmark
maja w przyblizeniu tréjkatny ksztatt, zas logo Sun Microsystems
oraz Dow Chemicals sg romboidalne. Logo Chase Bank niewiele
odbiega forma od o$miokata, zas znaki firm DSM, de Bijenkorf
czy Entech Engineering sg szesciokgtne. Symbole Swiss Air oraz
U.S. Postal Service majg ksztatt réwnolegtoboku. Kwadratowe
i prostokatne logo majg miedzy innymi firmy i instytucje takie jak
AIGA, Veer, National Geographic, H&R Block i Levi’s.

RELACJE MIEDZY KSZTALTAMI A PUSTA PRZESTRZENIA
Zamiast dazy¢ do tego, by zawrze¢ wszystkie ksztatty

w sztywnych ramach, potraktuj je swobodnie. Jesli ilustracja

bedzie wystarczajaco czytelna, by odbiorca mégt dopowiedziec¢

sobie brakujgce detale, to nie wahaj sie zostawia¢ wizualnych
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niedopowiedzen. Niepetne ksztatty bywajg ciekawsze niz literalne

przedstawienia obiektéw. Oprdcz tego fragmentarycznos¢ otwiera
szerokie pole do powstania ciekawych zaleznosci miedzy ksztatta-
mi a pustg przestrzenig. Daj widzowi satysfakcje z samodzielnego
domyslenia sie brakujgcych elementéw znaku. Dobra aranzacja
tresci i pustej przestrzeni moze poprawi¢ harmonie kompozycji
oraz jej estetyke i pozwala niekiedy zawrze¢ w znaku drugoplano-
wy, na ogot bardzo subtelny akcent.

Na przyktad w ,tulipanie”, bedagcym symbolem banku National
Penn (powyzej), ksztatt pustej przestrzeni kojarzy sie ze wzro-
stem. Solidny fundament w postaci poziomej, prostej krawedzi,
otrzymanej w wyniku odciecia dolnej czesci lisci kwiatu, sugeruje
solidnosc i stabilnos¢. Sa to bardzo pozadane cechy w symbolu
reprezentujgcym instytucje finansowg, cho¢ juz w przypadku firmy
zajmujacej sie sprzedazg kwiatow niekoniecznie musiatyby sie
sprawdzié.

Niezaleznie od tego, czy zdecydujesz sie nadac pustej
przestrzeni konkretny ksztatt, czy tez nie, musisz jg zaaranzowacd
w przemyslany sposéb, gdyz nieuwzglednienie formy pustej
przestrzeni (albo gtéwnych elementdw tworzacych logo) moze
zaburzyc¢ czytelnos¢ i harmonie symbolu. Z kolei nadanie pustej
przestrzeni konkretnego znaczenia wymaga sprawdzenia czytel-
nosci logo w wersji negatywowej. W pewnych przypadkach forma
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pustej przestrzeni zle znosi zamiane rél w negatywie, co moze sie
przyczyni¢ do zaburzenia przekazu logo. W takich przypadkach
do zastosowan, gdzie niezbedny jest negatyw, trzeba niekiedy
zaprojektowac alternatywna wersje symbolu.

KSZTALTY | PRZESTRZENIE MUSZA BYC UNIWERSALNE

Podobnie jak zasadnicze elementy logo, pusta przestrzen
powinna miec¢ prostg forme, dobrze poddajacg sie skalowaniu
bez utraty szczegétowosci i czytelnosci. Jesli zmniejszanie logo
powoduje zatarcie szczegdtdw kompozycji, to w rezultacie moze
dojs¢ do ostabienia przekazu catego znaku.

Bytoby znakomicie, gdyby logo nie zawierato bardzo drob-
nych elementéw, zaréwno jesli chodzi o zasadnicze ksztatty, jak
i 0 pustg przestrzen. Jesli odstepy miedzy sktadnikami logo sg zbyt
mate, to przy zmniejszaniu zaczng sie zlewaé. Moze to stanowic
istotny problem na przyktad przy drukowaniu znaku, w zaleznosci
od gatunku papieru, liniatury rastra i jakosci druku. Na monitorze,
zaleznie od jego rozdzielczosci i jakosci obrazu, réwniez moze
dojs¢ do zamykania sie zbyt waskich odstepdw. Jesli juz mowa
o rozdzielczosci, to nalezy pamietac, ze zbyt mata takze moze
prowadzi¢ do spadku jakosci znaku. Uwaza sig, ze logo w zadnym
przypadku nie powinno miec rozdzielczosci mniejszej niz 72 pik-
sele na cal. Kreatywne wykorzystanie pustej przestrzeni w roli
dodatkowego nosnika informacji moze sprawi¢, ze logo bedzie wy-
gladato nietypowo, lecz nie nalezy tego robi¢ kosztem czytelnosci
i uniwersalnosci w zakresie powielania na réznych nosnikach.

ZNAK POWINIEN STANOWIC ZWARTA CALOSE

Wielu ludzi podejmujgcych probe zaprojektowania logo odnosi
wrazenie, ze nalezy je dodatkowo zamknac¢ w jakims zewnetrznym
ksztatcie, na ogdt prostokatnym albo owalnym. Najczesciej dw
ksztatt traktuje sie jak ramke, wiec w rezultacie powstaje projekt
w postaci znaku obrysowanego jakims$ konturem — kwadratowym,
prostokatnym z zaokraglonymi rogami, okragtym lub owalnym.
Z pewnymi wyjgtkami, takimi jak logo Northwest Airlines, w ktérym
okragty element petni jednoczesnie funkcje stylizowanego kompa-
su, a umieszczona w nim strzatka ma sie kojarzyc z iglicg wskazujaca
pdétnocny zachdd®, takie podejscie bardzo rzadko sie sprawdza. We
wspomnianym przypadku uzycie dodatkowego, okragtego ele-
mentu byto uzasadnione, gdyz stanowi niezbedny sktadnik obrazu

5 Potnocny zachdd, czyli kierunek north-west, zgodny z nazwa linii —
przyp. ttum.

PROJEKTOWANIE ZNAKOW ODPORNYCH NA DZIALANIE CZASU
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i pomystu na znak. Niestety, projekt logo Northwest Airlines zostat
odswiezony w 2003 roku, a jego nastepca — ponoc zaprojekto-
wany w celu wprowadzenia cie¢ oszczednosciowych w malowaniu
floty — stracit moim zdaniem przynajmniej cze$¢ zalet bardzo
pomystowego oryginatu (patrz strona 129).

Kolejny znak, w ktérym zastosowano zewnetrzny element
okalajacy, to logo sieci American Broadcasting Company, zaprojek-
towane przez Paula Randa (patrz strona 108). Logo jest zbudo-
wane na bazie jednego z najbardziej ponadczasowych symboli —
idealnego kota — i zawiera trzy mate litery o owalnych ksztattach,
bardzo przypominajace kréj Bauhaus, opracowany przez Herberta
Bayera w Dessau Bauhaus w 1925 roku. Uzyte litery wizualnie
niewiele odbiegajg od doskonatych okregdéw, zas utozone obok
siebie tworzg wrazenie symetrii i rownowagi, cho¢ przeciez caty
znak nie jest idealnie symetryczny.

Najczesciej zdarza sie jednak tak, ze zewnetrzny, dodatkowy
kontur lub ramka wprowadzajg niepotrzebny ttok i zaburzaja
wymowe samego symbolu. Jedng z cech dobrze zaprojektowane-
go logo jest zwarta, samowystarczalna struktura. To oznacza, ze
symbol powinien by¢ spéjny bez stosowania sztucznych, dodat-
kowych zabiegow, ktére jedynie przetadowujg go i komplikuja.
Zgodnie z jedna z naczelnych zasad projektowania logo prostote
nalezy przedktada¢ nad ztozono$¢ zawsze, gdy to tylko mozliwe.
Im zwiezlejszy jest znak, tym lepiej bedzie sie prezentowat w réz-
nych rozmiarach i na réznych nosnikach. Krétko méwiac, jesli da
sie unikng¢ stosowania dodatkowego elementu spajajacego catosc
logo, to znakomicie.

ROZPOCZNIJ OD CZERNI | BIELI

Wstepne projekty logo nalezy tworzy¢ w czerni i bieli. Po
pierwsze, logo powinno sobie radzi¢ bez pomocy kolordéw, a po
drugie, réwnie wazne, nieobecnos¢ koloru utatwia projektantowi
oszacowanie harmonii, kompozycji, relacji miedzy ksztattami
i pusta przestrzenig oraz czytelnosci znaku. Po opracowaniu
dobrego, wymownego symbolu w czerni i bieli mozna dodac kolor,
lecz jedynie wowczas, gdy ma to sens i prowadzi do uatrakcyj-
nienia znaku. Nawet jesli znak niemalze nie istnieje bez koloru,
jak to ma miejsce w przypadku logo WiTF, pokazanego na stronie
25, zaprojektowanie go i dopracowanie w czerni i bieli pozwala
projektantowi spojrze¢ na projekt szerzej, nie tylko w kontekscie
barw, lecz réwniez kluczowych cech symbolu.

Mozna péjs¢ jeszcze o krok dalej i wyeliminowac z logo
takze odcienie szarosci w imie zasady, ze znak powinien by¢
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Ta specjalna wersja logo Charles Paul Jewelry powstata

w 2007 roku. Zamiast zamykaé napis w sztywnych ramach
prostokata, pozwolitem, by pisanka wystawata poza jego obrys.
W rezultacie prostokat zostat pociety na fragmenty o ciekawych
formach, ktére mogtem wypetni¢ subtelnymi gradientami. Takie
podejscie wzbogacito palete barw logo i nadato mu charakter
kojarzacy sie z klejnotami. Ptynnie zmieniajace sig kolory maja
w sobie co$, co trudno niekiedy uzyskac za pomocg jednobar-
wnych plam. Zadbatem o to, by w miejscach, w ktérych litery
wystajg poza obrys prostokata, nie byto gwattownych przejsé
kolorystycznych, co nadaje symbolowi organiczny, atrakcyjny
wyglad

rozpoznawalny nawet w najprostszej postaci — stuprocentowego,
czarnego ksztattu na biatym tle. Dodanie odcieni szarosci jest
oczywiscie dozwolone, lecz najlepiej dopiero po przetestowaniu
logo w najtrudniejszych warunkach. Jakie to warunki? Wezmy na
przyktad ogtoszenia drobne. Miniaturowe rozmiary, kiepski papier
(z reguty gazetowy), niska jakos¢ druku i tylko jedna farba — czar-
na. Jesli Twoje logo zda taki egzamin, to doskonale. Gdy symbol
zostaje zredukowany do kilkumilimetrowej wielkosci, wszelkie
wyrafinowane detale, cienkie kreseczki i ciasne odstepy maja
kiepskie szanse na czytelng reprodukcje. Jak juz wspomniatem,
mozna oczywiscie opracowac na takie potrzeby specjalng wersje
logo, lecz nie powinno to by¢ konieczne.

Ponadto rozpoczecie prezentowania projektéw klientowi od
czarno-biatych wzoréw ma istotne zalety. Najwazniejsza polega
na tym, ze klient nie bedzie sie rozpraszat drobiazgami takimi jak
konkretny odcien zieleni czy zestawienie pomaranczowego z bra-
zem. Po przedyskutowaniu wstepnych, skromniejszych propozycji
kolorowe warianty logo bedg robity bardzo korzystne wrazenie.

EKSPERYMENTOWANIE Z KOLORYSTYKA

Po opracowaniu i udoskonaleniu czarno-biatych wersji projek-
téw kolejne zadanie polega na wprowadzeniu koloru. Kolor nigdy
nie powinien by¢ traktowany jako spdzniona refleksja, w kazdym
razie nie bardziej niz na przyktad dobér kroju pisma. Takie decyzje
majg zasadniczy wptyw na charakter i stylistyke logo. Pamietaj, ze
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kolor moze sie w duzej mierze przyczynic¢ do sukcesu albo porazki

wizerunku nowej marki. Podobnie jak ograniczenie palety barw
do czerni i bieli na wstepie, na kolejnym etapie pracy wazne jest
zapoznanie sie z wygladem logo w jednym kolorze. Tak jak to mia-
to miejsce przy analizowaniu czarno-biatego wariantu, oprzyj sie
pokusie dodawania gradientéw i kolejnych barw juz na poczatku,
dzieki czemu bedziesz mdgt oszacowac wyglad jednobarwnych
znakdéw tak obiektywnie, jak to tylko mozliwe.

Dopiero po wstepnej ocenie monochromatycznych wersji logo
dobierz bogatszg palete barw i wyprébuj j3. W wielu przypad-
kach oprécz wybrania jednego, zasadniczego koloru projektant
decyduje sie na dobranie kilku innych, ktére mozna stosowac
wraz z nim lub niezaleznie od siebie. Te drugorzedne barwy, wraz
z wersjg w zasadniczym kolorze (lub kolorach), sktadaja sie na
kompletng palete. Jesli logo samo w sobie jest wielokolorowe,
to w sktad palety bedg wchodzity zawarte w nim barwy. Jak
juz wspomniatem, w pewnych sytuacjach poszczegélne kolory
z palety moga by¢ uzywane niezaleznie. Zatézmy, ze pewien serwis
internetowy zostat podzielony na pie¢ gtéwnych czesci, a kazda
z nich zawiera co najmniej jedng strone. Projektant WWW moze
woweczas na przyktad wyrdznic kazdg z czesci odmiennym kolorem
tta, zaczerpnietym z palety logo. Inny przyktad: broszura reklamo-
wa promujaca trzy linie produktéw. Nic prostszego jak zaczerpnac
trzy kolory z palety logo, by wyrdznic czesci broszury poswiecone
poszczegdlnym liniom.
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ZDJECIE: JEFF GERNSHEIMER

O ile gtéwny kolor powinien by¢ zarezerwowany dla logo,
drugi i trzeci z palety mozna zastosowac jako jego uzupetnienie.
Z perspektywy wizerunku marki raczej nie nalezy prezentowacé
logo za kazdym razem w innym kolorze, gdyz ostabia to pozytywny
wptyw czestej ekspozycji symbolu na jego utrwalenie w $wiado-
mosci odbiorcow. Akceptuje sie jednak przedstawianie logo w ko-
lorach neutralnych, takich jak srebrny, czarny lub szary. Te kolory
zawsze nalezg do podstawowej palety barw znaku, zas wszelkie
barwy dodatkowe, ktére nie sg uzywane do prezentowania logo,
naleza do palety pomocnicze;.

Dobdr pasujacych koloréw dodatkowych jest pod wieloma
wzgledami subiektywny. Projektant powinien jednak wybra¢ je
w taki sposéb, by otrzymana paleta odzwierciedlata charakter
i specyfike instytucji, ktérg dane logo ma reprezentowac. Podob-
nie jak pewne style i elementy graficzne moga by¢ niedopuszczal-
ne, tak samo nieodpowiednia moze by¢ paleta barw.

NIE ROZPOCZYNAJ EKSPERYMENTOW OD RAZU
OD CZTERECH KOLOROW

Po wstepnym wybraniu koloréow projektant powinien
przeanalizowa¢ efektywnosc¢ potgczenia dwdch barw lub wiekszej
ich liczby. Jesli logo zostanie przedstawione w kolorze A, to
logotyp i slogan powinny zostaé pokazane nie tylko w kolorze A,
lecz takze w alternatywnym kolorze B. Takie podejscie umozliwia
projektantowi wybranie najlepszych, najciekawszych kombinacji
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Logo grupy medialnej WITF z siedzibg w sSrodkowej Pensylwanii zostato
zaprojektowane w 2001 roku przez Jacka Gernsheimera. Znak az sie skrzy od
zywych, nasyconych barw. Jako projektant staratem sie unikna¢ stworzenia
logo, ktérego wymowa bytaby nadmiernie uzalezniona od koloréw, jednak
soczyste gradienty bez watpienia stanowig o jego sile wyrazu. Zastosowatem
kolor gtéwnie po to, by troche ociepli¢ wizerunek grupy WiTF. Owszem,
wielu Amerykanéw moze uwazaé nalezgce do niej rozgtosnie NPR za troche
staro$wieckie, ale w gruncie rzeczy wiekszo$¢ audycji wcale taka nie jest.
Wykorzystana paleta barw nie tylko nadaje logo zywy, beztroski charakter,
lecz takze sugeruje réznorodno$¢ — skojarzenie Swietnie korespondujgce

z kompleksowa ofertg grupy WiTF, obejmujacej telewizje, radio, czasopisma
i inne media

koloréw oraz odrzucenie takich, ktorych lepiej unika¢. W pewnych
przypadkach mozna sie zdecydowac na zastosowanie kolorow
o konkretnym odcieniu lub nasyceniu w celu zaakcentowania
hierarchii waznosci informacji w projekcie. Na przyktad kolor
u umiarkowanym nasyceniu, niezbyt ciemny moze postuzy¢ do
zabarwienia duzego logo badz logotypu, a kolor ciemniejszy albo
bardziej intensywny — do sloganu ztozonego drobnym tekstem.
W ten sposéb mozna potozyé odpowiedni nacisk na poszcze-
gblne sktadniki projektu. Taki sam efekt mozna uzyskac poprzez
zabarwienie sloganu kolorem w petni kryjacym, zas wiekszych
elementow — jego odpowiednio rozjasnionymi odcieniami.

Po przestudiowaniu wariantu czarno-biatego, jednobarwnego
i wielokolorowego mozna przystgpi¢ do mieszania koloréow
i innych zabiegdéw stylistycznych. Jesli w gre wchodzi zastoso-
wanie nietypowych faktur albo malarskiej stylistyki barw, to
teraz jest najlepszy czas, aby je wypréobowac. Cho¢ perspektywa
zaproponowania klientowi mnéstwa potencjalnych wariantéw
kolorystycznych jest z pewnoscig kuszaca, to skromniejsza paleta
zdecydowanie uprosci pdzniejsze wykorzystanie logo. Niezalez-
nie od tego, jak wiele odmian kolorystycznych zaproponujesz,
w zdecydowanej wiekszosci przypadkéw powinien by¢ uzywany
tylko jeden, zasadniczy wariant.
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Logo ASPP zostato zaprojektowane
w 2000 roku przez Jacka Gernshe-
imera. Opracowatem ten symbol

w czasie, ktéry sam nazywam ,,okre-
sem Roberta Indiany”. Podobnie

jak symbol PACA (patrz strona 22)
oraz WITF, logo ASPP sktada sie

z czterech liter, umieszczonych na
sobie parami w sposéb przypomina-
jacy stynng rzezbe Roberta Indiany
,LOVE”. Wspomniana rzezba stata
sie znakiem rozpoznawczym artysty:
dwie gorne litery spoczywajg na
dwéch dolnych, przy czym litera

ROZSZERZANIE PALETY BARW

O zostata obrdécona pod katem okoto
czterdziestu pieciu stopni. Napis
,LOVE” zostat zaprojektowany

w 1964 roku i trafit na bozonarodze-
niowa pocztdwke sygnowang przez
nowojorskie Muzeum Sztuki Wspot-
czesnej. W 1973 roku w Stanach
Zjednoczonych wydano tez znaczek
pocztowy z wizerunkiem tej rzezby,
pierwszy z serii ,znaczkdw mitosci”.
Reprodukcje rzezby ,LOVE” znajduja
sie nie tylko w Nowym Jorku, lecz
takze w wielu innych miejscach na
catym swiecie

Kolory dodatkowe moga sie przydac, jesli klientowi zalezy na
odrebnej identyfikacji wizualnej kilku linii produktéw albo dziatéw

w obrebie korporacji. Jeden ze sposobdéw wybierania koloréw
dodatkowych polega na umiejscowieniu probki analizowanego
koloru tuz obok zasadniczej barwy logo (lub kilku takich barw).

Przyjrzyj sie otrzymanemu zestawieniu. Zasadniczy kolor logo
zostat juz okreslony, wiec raczej nie powinien ulec zmianie. To
oznacza, ze w razie koniecznosci przystosowania logo do jakichs

specyficznych warunkéw na pierwszy ogien pojdzie jeden

z koloréw dodatkowych. Po dopasowaniu pierwszego dodatkowe-
go koloru do koloru zasadniczego mozesz w analogiczny sposéb
zaczyc¢ eksperymentowac z kolejng barwa. Tym razem musisz
jednak zadbac¢ o jej zgodnos¢ nie tylko z kolorem podstawowym,

lecz takze z pierwszym dodatkowym. Kazdy nastepny kolor musi
pasowac do wszystkich poprzednich.

Proces dobierania barw moze sie odbywac w srodowisku cy-
frowym, na podstawie prébek CMYK, RGB lub koloréw z biblioteki
Pantone®. Barwy mozna tez dobieraé w tradycyjny sposéb, przy
uzyciu wzornikéw w postaci wachlarzy — wystarczy kolejno przy-
ktada¢ do siebie wybrane prébki. Trzecia metoda na opracowanie
palety barw polega na zbieraniu koloréw z réznych fizycznych
zrédet, takich jak czasopisma, katalogi, tkaniny czy nawet odpryski
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farby. Po stworzeniu takiej palety trzeba naturalnie zeskanowacé
wszystkie obiekty albo w inny sposdb przeniesc jej barwy na ekran
komputera.

GRADIENTY, MIESZANIE BARW | INNE ZABIEGI ESTETYCZNE

Paleta znaku nie musi zawiera¢ wytgcznie jednolitych barw.
Na przyktad ta opracowana dla logo WiTF skfada sie z kilku
gradientéw. W niektérych przypadkach stosuje sie dwa gradienty
o wspdlnym kolorze poczatkowym i réznych kolorach koricowych.

Cho¢ nazwa wywotawcza stacji WiTF na ogét jest wymawiana
,jednym ciggiem”, to rozdzielenie liter na dwie pary spaja optycz-
nie znak, a zarazem nadaje poszczegdlnym literom indywidualny
charakter. Co wiecej, nasuniecie gérnej pary znakéw na dolng
spowodowato powstanie kolejnych, ciekawych ksztattéw na ich
przecieciach. Zestawione litery uktadaja sie w kwadrat — spdjny,
efektywny i tatwy do wykorzystania.

OPRACUJ PALETY KOLOROW NA ROZNE POTRZEBY

Podobnie jak to ma miejsce w przypadku jednolitych koloréw,
paleta barw ztozona z gradientéw lub innego rodzaju kolorystycz-
nych mieszanek powinna by¢ harmonijna i spéjna. Ponadto, cho¢
mieszanki barw mogg by¢ uzywane w roli zasadniczej palety, oprécz
nich nalezy koniecznie opracowaé uproszczong wersje logo bez
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przejs¢ barwnych, a takze wariant jednokolorowy oraz w skali sza-
rosci. Bez tych dodatkowych wersji logo moze przysparza¢ pewnych
probleméw w przypadku zastosowan cechujacych sie pewnymi
ograniczeniami, jesli chodzi o parametry reprodukcji. O tym, ktdra
paleta barw zostanie uznana za podstawowa, powinien decydowacé
najczestszy nosnik logo lub sposéb jego zastosowania. Na przyktad
w przypadku logo WITF bedzie to ekran telewizora. Z tego wzgledu
podstawowe przejscia koloréw zostaty opracowane w przestrzeni
RGB i dobrane pod katem podswietlenia od spodu, charaktery-
stycznego dla tego medium. Wersja gradientéw przeznaczona do
wydruku powinna by¢ z kolei przygotowana w przestrzeni CMYK

i jak najwierniej oddawac wyglad oraz intensywnos¢ wariantu RGB,
przeznaczonego do wyswietlania na ekranie. Nie zawsze jest to
proste, a osiggniecie oczekiwanej zgodnosci wszystkich wersji moze
wymagaé pewnych eksperymentow.

Po wybraniu koloréw, wydrukowaniu prébek, wprowadzeniu
poprawek i zatwierdzeniu ich nalezy opracowaé wytyczne popraw-
nego stosowania logo. Takie wytyczne sg na ogét uwzgledniane
w szerszym zbiorze standarddéw i zasad identyfikacji wizualnej
zwanym ksiegg znaku. Zauwaz, ze nawet jesli dwa kolory nalezg do
harmonijnej palety barw, to nie oznacza to, ze ich stosowanie nie
bedzie sie wigzato z pewnymi ograniczeniami. Na przyktad kolory
seledynowy i pomaranczowy bez watpienia do siebie pasujg,
lecz nie zaleca sie umieszczania pomaranczowych napiséw na
seledynowym tle, poniewaz taki tekst bytby niemal nieczytelny.
Nie sposdb stworzy¢ wytycznych dotyczgcych zastosowania logo
w kazdej sytuacji, ale nalezy opracowac pewne ogdlne standardy,
a przy eksperymentach z nowymi koncepcjami kierowac sie
dobrym smakiem i zmystem artystycznym. W ramach rozwijania
zastosowan logo warto raz na jakis czas dodawac do istniejgcej
ksiegi znaku nowe wytyczne i standardy.

RAZ JEST tATWO, A RAZ POD GORKE

John Lennon i Paul McCartney, jeszcze jako bardzo mtodzi
ludzie, spotykali sie w domu jednego z nich i z godng podziwu
sprawnoscig tworzyli piosenki, czasami nawet w ciggu jednej nocy.
Czesto zdarzato sie tak, ze nastepnego ranka wybierali kawatki,
do ktérych miata by¢ skomponowana muzyka — tylko te oglgdaty
Swiatto dzienne — zas pozostate, niedokorczone, bez podktadu
muzycznego, byty odrzucane. Mozna sobie wyobrazi¢, jak wiele
potencjalnie $wietnych pomystow trafito w ten sposdb do kosza.
Jedno jest pewne: ci faceci najczesciej tworzyli bez wysitku; stowa
same wychodzity im spod pidr, lecz zdarzato sie i tak, ze za nic
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w Swiecie nie byli w stanie skomponowac lekkiego, wpadajacego
w ucho utworu. Z pewnoscig niejednokrotnie zdawali sobie
sprawe ze stusznosci stéw , It don’t come easy”®, ze pozwole sobie
przytoczy¢ tytut piosenki ich kolegow z zespotu, Ringa i George’a.
To samo mozna powiedzie¢ o innych formach sztuki: poezji, pro-
zie, tancu, dramatopisarstwie i wielu, wielu innych. Projektowanie
logo nie stanowi wyjatku.

NIE PODDAWAJ SIE, GDY JEST ZLE

Jednego dnia pomysty przychodza do gtowy w takim tempie,
ze nie sposob nadazyc¢ z przenoszeniem ich na papier. Kiedy indziej
zas$ nie potrafimy wykrzesac z siebie nic sensownego. Dlaczego tak
sie dzieje? By¢ moze jest to kwestia nastroju, moze ma to zwigzek
z naturalnym biorytmem organizmu... Czujemy sie wéwczas, jak
gdyby ktos zatozyt nam blokade na kreatywnos¢, jakby wyobraznia
nagle odmdwita nam postuszenstwa.

Po meczacej blokadzie przychodzi jednak czas, gdy roz-
wigzania problemdéw wydajg sie oczywiste; s na wyciagniecie
reki i tylko czekajg, by po nie siegnaé, niczym nierozpakowane
prezenty pod choinka. Doskonate pomysty na projekt potrafig by¢
jednak nieuchwytne jak cien. Zdarza sie, ze potrzeba jakiejs iskry,
impulsu, ktéry przetamie twdrczy impas. Michael Bierut z firmy
projektowej Pentagram tak powiedziat o logo Citi autorstwa
Pauli Scher, opracowanym w 1999 roku: ,,Czasami, gdy pracuje
nad jakims$ projektem, nagle przychodzi mi do gtowy rozwigzanie
tak oczywiste i tak logiczne, ze nie sposdb nazwacé go inaczej jak
szczesliwym zbiegiem okolicznosci. Logo Travelers zawierato czer-
wony parasol... Rysujesz wiec czerwony tuk u géry (ponad literg
t w symbolu Citi) i tym jednym, prostym ruchem otrzymujesz
symbol, ktéry stanowi rozwigzanie kilku probleméw projektowych
naraz, nie wytgczajgc subtelnego nawigzania do fuzji (Citibanku
i Travelers)” (FastCompany.com, ,Parsing Pentargam”, styczen
1995, Steve Kroeter).

DAJ SIE PONIESC WENIE

Niezwykle istotna jest uwazna obserwacja rozwijajacego sie
projektu. Jesli jakis pomyst wyda Ci sie godny blizszej uwagi, daj
sie ponies¢ wyobrazni i pozwdl sobie na odrobine twdrczego
szalenstwa. Stopniowe ksztattowanie i budzenie logo do zycia to
jedno z najbardziej satysfakcjonujgcych i pasjonujacych doznan

6 Tytut piosenki Ringa Starra w jezyku angielskim oznacza ,to nie takie
proste” — przyp. ttum.
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Symbol CCES*. Na wizytéwce,
ulotce, stronie internetowej itp.

logo zaczyna jednak nabiera¢ nieco
konkretniejszych znaczen. Znak

ten, zaprojektowany przeze mnie

w 2005 roku, sktada sie z dwoch
stylizowanych, odwréconych ku
sobie liter C, majacych odzwiercied-
la¢ rece podnoszace ciezarki nad
gtowa w zwycieskim gescie. Jesli
przyjrze¢ mu sie uwazniej, symbol
zawiera tez dyskretng, symboliczng
sugestie piersi, jako ze zdecydowana
wiekszos¢ pacjentéow szukajacych
wsparcia po operacji nowotworu to
amazonki. Jednoczesnie abstrakcyjna
specyfika tego symbolu nie wyklucza
mezczyzn; wrecz przeciwnie — uktad

elementdéw réwnie dobrze moze sie
odnosi¢ do rak z ciezarkami i miesni
klatki piersiowej. Prostota elemen-
téw i romboidalny obrys, powielony
takze w detalu znajdujgcym sie
wewnatrz logo, symbolizujgcym
gtowe, sprawiajg, ze catosc jest
zwarta i doskonale czytelna nawet
w bardzo niewielkim rozmiarze

®

dla projektanta. Nie zdarza sie to za kazdym razem; wrecz

przeciwnie — dzieje sie tak dosc rzadko, lecz jesli juz sie dzieje...

biada tym, ktorzy chcg wéwczas przeszkodzi¢ tworcy. To cos

w rodzaju objawienia, ktére sprawia, ze caty sens zycia skupia

sie na tym jednym, rodzacym sie wtasnie projekcie. Co ciekawe,

przyptyw weny wcale nie musi oznacza¢, ze koncepcja, nad ktéra

pracujesz, jest wtasnie tg jedyng; czasami do ukonczenia pracy
pozostaje jeszcze dtuga droga. Chodzi raczej o to, ze tapiesz haczyk
i zamiast mozolnego, czesto wymuszonego doszlifowywania znaku

inwencja tworcza nagle porywa Cie na fantastyczng przejazdzke
po kolejnych udoskonaleniach, koncepcjach i poprawkach.
Jesli pracujesz na komputerze w programie takim jak

Illustrator, dzieki mozliwosci rozwijania projektu krok po kroku

i zapisywania poszczegdlnych etapdw pracy w kazdej chwili

mozesz wroci¢ do jednej z wczesniejszych koncepciji, jesli uznasz
to za stosowne. Po zakoriczeniu kazdego kolejnego etapu spojrz
krytycznie na caty projekt i przeanalizuj go pod katem ewentual-

nych dalszych modyfikacji. Przy pracy nad subtelnymi detalami

fatwo straci¢ z oczu wizje catosci.

OD CZASU DO CZASU WARTO SPOJRZEC

NA PROJEKT Z DYSTANSEM

Aby nie utraci¢ wspomnianej wizji, a co za tym idzie — nie

przeoczy¢ jakichs ciekawych pomystéw, tworca powinien sie na-

uczy¢ zwraca¢ uwage i na detale, i na symbol jako catos¢. Dzie-

ki temu z jednej strony moze wprowadza¢ kosmetyczne poprawki
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* CCES (Certified Cancer Exercise Specialist)
to specjalisci zajmujacy sie rehabilitacja pacjen-
téw po operacji nowotworu — przyp. ttum.

w istniejacym znaku, z drugiej za$ od czasu do czasu odkrywac
inne pomysty, prowadzace do bardziej ogdlnych przerébek. Nale-
2y przy tym zachowac otwarty umyst, aby moéc dostrzegaé mozli-
wosci, ktdre poczatkowo nie byty w ogdle brane pod uwage. Od-
nalezienie takich zaskakujacych peretek otwiera zupetnie nowe,
potencjalnie atrakcyjne drogi, z ktérych mozna korzystac¢ réwnole-
gle do biezgcego wariantu. Czy préba zbadania nowych mozliwo-
Sci bedzie rownoznaczna z zarzuceniem dotychczasowego projek-
tu, czy tez zostanie potraktowana jako alternatywa — to juz zalezy
od tworcy. Proces projektowy, jesli pozwolimy mu sie naturalnie
rozwijaé, czesto daje zaskakujgce rezultaty, daleko odbiegajgce od
efektéw wstepnych studiéw nad danym problemem.

W rezultacie wybranie tylko jednego, konkretnego wariantu
projektu moze by¢ trudne. W takim przypadku mozna zdecydowac
sie na kilka ciekawych propozycji i pozwoli¢ klientowi wzig¢ udziat
w procesie selekcji. Pamietaj jedynie, aby nie przedstawia¢ mu
takich propozycji, ktérych raczej nie widziatbys w roli finalnego
produktu. Skoro dajesz wybor, musisz sie liczy¢ z tym, ze kazdy
z przedstawionych wariantéw moze zosta¢ wskazany jako najlepszy.

WIELOPLASZCZYZNOWOSC KONCEPCJI

Nic nie nadaje logo takiej gtebi i nie utrwala jego zwigzkéw z re-
prezentowanym tematem tak dobrze jak pomystowa, przemyslana
koncepcja. Niestety, jest to jeden z tych elementéw projektu, o kté-
rych czesto sie zapomina. Lira utworzona z lustrzanych odbic¢ lite-
ry S w logo firmy Steinway & Sons nadaje mu inny wymiar; sprawia,
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ze symbol jest nie tylko pomystowy, lecz takze niepowtarzalny,
estetyczny i wspaniale kojarzy sie z przedsiebiorstwem, ktére re-
prezentuje. Nawet jesli pomyst zostanie subtelnie wpleciony na
drugim planie, w ktéryms$ momencie zostanie dostrzezony i doce-
niony przez odbiorce. Niektorzy projektanci logo idg jeszcze o krok
dalej i pieczotowicie budujg znak z elementoéw, ktére wchodzg we
wzajemne relacje na wielu réznych ptaszczyznach. To troche tak jak
gdyby ptaska na pozér szachownica stopniowo odstaniata widzowi
swa prawdziwg, przestrzenna nature.

Wprowadzenie interesujacych koncepciji stylistycznych, choé
pozadane, nie powinno sie jednak odbywac kosztem fundamen-
talnych kryteriéw funkcjonowania logo. Jesli na przyktad uzyta
symbolika zmniejsza czytelnos¢ znaku lub utrudnia jego stoso-
wanie, to nalezy jg skorygowac badz zupetnie zrezygnowac z jej
wykorzystania.

Cho¢ uzycie dodatkowych elementéw graficznych bywa
kuszace, czasami staje sie problemem. Symbole kojarzace sie
w sposdb dostowny moga lepiej ilustrowaé biezgca dziatalnosc
instytucji, lecz bardziej wieloznaczne znaki utatwiaja jej pdzniejszg
ekspansje na inne obszary dziatania bez koniecznosci zmiany
zdezaktualizowanego logo.

PRZYKLAD
Logo Chicago Pharmaceutical, opracowane przez Johna Mas-
seya W 1965 roku, przedstawia weza utozonego w ksztatt kojarzacy
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Ten zwodniczo prosty symbol, zaprojektowany w 2002 roku
przez Jacka Gernsheimera, ma o wiele gtebszg wymowe, niz sie
poczatkowo wydaje. Jak sie domyslamy na zasadzie skojarzen
z nazwa organizacji i kontekstem projektu*, posta¢ wewnatrz
owalu to kobieta. Symbol zostat skonstruowany z pierwszych
liter nazwy organizacji: W, i oraz C.

Litera W symbolizuje uniesienie ramion w gescie
bezradnosci, zaakcentowanej utozeniem dtoni utworzonych
ze stylizowanych szeryféw znaku. W akcie desperacji wiele
nieszczesliwych kobiet i dzieci szuka schronienia w domu opieki
dla ofiar przemocy w Berks County, w Pensylwanii. Mata litera
i petni funkcje tutowia i zarazem gtowy postaci. Obydwie litery
tworza sylwetke, ktdra wyraza gestem stowa: ,,Powiedzcie, co
mam teraz zrobi¢, dokad mam pdjs¢, aby wydostac sie z tej
beznadziejnej sytuacji”. Ksztatt litery C kojarzy sie z ochrong,
ktorg jest otaczana kazda potrzebujaca pomocy — taki jest
bowiem cel i sens dziatania tej organizacji dobroczynnej

* Jest to logo organizacji Berks Women in Crisis, dziatajacej na
rzecz zwalczania przemocy wobec kobiet i dzieci — przyp. ttum.

sie z kaduceuszem. By¢ moze w nawigzaniu do starozytnych
metod uzdrawiania chorych za posrednictwem astrologii, uktadéw
gwiazd i planet mityczna laska Hermesa od niedawna jest coraz
czesciej uzywana jako symbol medycyny. W logo niektérych orga-
nizacji medycznych weze oplatajace laske sg uktadane w sposdb
nasladujgcy podwdjng helise. Massey rozwigzat kwestie symboliki
w niezwykle prosty i elegancki sposdb, uktadajac tutdow weza

w ksztatt liter C oraz P, a zarazem nadajgc mu ksztatt uskrzydlonej
laski (patrz strona 113). Otrzymany symbol bez cienia watpliwosci
kojarzy sie z medycyng, a same litery majg niezwykle oryginalny,
wspotczesny charakter.

Kolejne przyktady dodatkowych znaczen, subtelnie wplecio-
nych w gtéwny przekaz logo, to symbole organizacji Berks Woman
in Crisis oraz Certified Cancer Exercise Specialists.

Ze wzgledu na niezwykle delikatng nature dziatalnosci
prowadzonej przez obydwie wymienione instytucje rozwigzania
graficzne zastosowane i w jednym, i w drugim przypadku sg
bardzo dyskretne. Drugoplanowe elementy i skojarzenia moga
jednak byc¢ subtelne; nie zawsze trzeba przeciez ktu¢ odbiorce
w oczy oczywistymi, dostownymi skojarzeniami. Wrecz przeciwnie,
czestokro¢ lepiej jest pozwoli¢ odkrywaé je stopniowo. Jesli znak
dobrze zdaje najwazniejsze egzaminy z uzytecznosci — jest czytel-
ny i tatwy w reprodukcji — to wielos¢ znaczen moze by¢ ciekawym
dodatkiem, cennym, ale nie najwazniejszym.
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3M, 12,120

ABC, Patrz: American
Broadcasting Company

Adobe, 13

AIGA, 42,134

Alan Behr, 52, 86

Alcoa, 109

alfabet, 5

All Star Distributing, 142,
145, 146

Allianz, 103

Altana, 42,129

Amberlith, 14, 16

ambigram, 52, 124

American Broadcasting
Company, 43,108

American Society of Picture
Professionals, 46, 148,
151

Anspach Grossman and
Portugal, 123

Apple, 13

Apple Computer, 121

Arnold Saks, 109

ASPP, Patrz: American
Society of Picture
Professionals

AT&T, 26

Avant Garde Gothic, 52, 123

Ballmer Walter, 116

Banana Republic, 67

Bass, 100

Bass Ale, 42

Bass Saul, 109, 121

Bauhaus, 43, 78,108

Bayer Herbert, 43,108

BCCF, 92, 152, 154, 156, 157

Beall Lester, 106

Behr Alan, Patrz: Alan Behr

Bendix Corporation, 113

Benguiat Ed, 56

Berks County Community
Foundation, Patrz: BCCF

Berks County Prison
Society, 119

SKOROWIDZ

Berks Packing, 54, 55, 56
Berks Women in Crisis, 49
Bernhard Lucian, 9
Beton Bold, 116
Betty Crocker, 67
Beyer Herbert, 9
Biblioteka Holocaustu,
61, 63
Bierut Michael, 47
Blue Marsh Canteen, 56, 57
BMW, 102
BodyFit, 158, 160, 161, 162
Boehringer Ingelheim, 103
Boise Cascade, 112
Boscov, 37, 56, 58
brand, Patrz: marka
Braught Mark, 132
Breda, 131
Bringham Sherry, 56
Brooklyn Dodgers, 147
Brown Charlie, 110
Buhrmann, 119
Bundy Manufacturing
Company, 116
Burtin Will, 9

C.H. Boehringer and Sohn,
103

C.H. Briggs, 88

Cable News Network,
Patrz: CNN

Canadian National Railway,
105,123

Canal Street, 60

Candy Kugel, 127

Carpenter Technology
Corporation, 34, 80,
164, 166, 168, 170

CBS, 67,104, 112, 130

CCES, 48, 49

Centre D’Estetique
Industrielle, 112

Certified Cancer Exercise
Specialists, Patrz: CCES

Charisma Script, 56

Charles Paul Jewelry, 44

Chase Bank, 42

Chase Manhattan Bank, 105
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Chermayeff & Geismar, 26,
111,125, 129, 130, 138

Chevrolet, 20, 67

Chicago Pharmaceutical,
49,113

Chrysler, 42, 67,109

Citi, 47,135

Citigate Demuth, 129

City Medium, 116

Clarendon, 51

CMYK, 46, 47, 81,92, 97

CNN, 105, 123

CNR, Patrz: Canadian
National Railway

Color Key, 12

Columbia Broadcasting
System, Patrz: CBS

Computing Scale Company,
16

Costik Sean, 146, 198

Creative Circus, 132

Crosby Associates, 134

Crosby Bart, 134

CSC, Patrz: Computing
Scale Company

Cubic Metre, 20, 114

D&D Technologies, 95

Daimler Gottlieb, 101

Danne and Blackburn, 119

de Bijenkorf, 42

De Staats Mijnen, 115

Delta Faucets, 135

DesignWorks, 52, 53

Deutsche Bank, 118

DG Design, 119

Didot, 125

Didot Bodoni, 104

DMS, Patrz: De Staats
Mijnen

Dow, 101

Dow Chemicals, 42

DSM, 42

DuPont, 42

Dutch Gold Honey, 172,
174, 176

Eames Charles, 9,104

Eastwood Spices, 115

Eclat, 147

El Al, 110

Eleven Danes, 130

emblemat, 6

Emissionzentrale Schweizer
Lokalbanken, 105

Engen and Harlem, 128

ENIAC, 13

Entech Engineering, 42, 137

EPS, 84, 85

Ervin Don, 110

Escher Cornelius, 53, 137

Experimeds, 135

Federal Express, Patrz:
FedEx

FedEx, 132

Fiatagri, 123

Fila, 115

Fistaszki, 110

Fleming Allan, 105

Ford, 42

fotostat, 13, 14, 16

Freyer Martin, 103

Fust Johann, 7

Futura, 78, 111,132,184

Galliard, 134

GE, 19, 42,101

Geisbuhler Steff, 126

Geismar Tom, 105, 113

Geissbuhler Steff, 130

Gemeente Breda, 131

General Electric, Patrz: GE

GeriMed, 14

Gernsheimer Jack, 42, 45,
46, 49, 52, 54, 57, 60,
61, 74, 86, 88, 96, 115,
18,119, 132, 124, 127,
131,137, 158, 164, 172,
178, 188, 196, 200, 206
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Gernsheimer Jeff, 35, 54,
152

Gerstner Karl, 122

GIF, 85, 89

gildia ztotnikdéw, Patrz:
Goldsmith’s Hall

Girl Scouts, 121, 125

GlaxoSmithKline, 127, 136

godto, 6, 7

Golden William, 104, 112

Goldsmith’s Hall, 7

Graham John, 126, 127

Grossman Gene, 127

Gulmann Steffen, 130

Gwiazda Dawida, 61, 62, 63

gwiazda piecioramienna, 109

H & R Block, 42, 136
Hahn Fire Apparatus, 122
hallmark, 7

Hanrahan Dan, 117
Hartmann Hans, 117
Heckler Terry, 128

Heller Steven, 9
Helvetica, 120, 200
Henrion F.H.K. , 107
heraldyka, 6

herb, 6, 7

herold, 6, 7

Historical Landscapes, 127
Hyperlink, 107

Hyperlink, 137

IBM, 19, 67, 80, 117, 118

identicolors, Patrz: kalko-
mania wcierana

identyfikacja wizualna, 35,
85, 86, 88, 91

Image Works, 93, 96, 97

Impact, 51

Impact, 148

Indiana Robert, 46

inspiracje, 37

INT, Patrz: kalkomania
wcierana

International Business
Machines Corporation,
Patrz: IBM

International Paper, 42

International Paper, 106

InXight, 133

ITR, Patrz: Time Recording
Company

Jack Lenor Larsen, 107

Janoff Rob, 121

Jewish Food Festival, 61

Johnston Edward, 102

Josef Muller-Brockmann,
17

JPEG, 85, 86, 89

Juett Dennis, 117

kaduceusz, 49, 113

kalka techniczna, 12

kalkomania, 13

kampania wizerunkowa, 86

Kantscheff Stephan, 112

kerning, 53, 85, 111, 120

Klint Kaare, 7

KLM, 107

Koch Claus, 103

kolor alternatywny, 45

komiks, 110

Koninklijke Hoogovens, 109

koperta, 16, 36, 84, 85,
86, 87

kosztorys, 35, 36

kréj pisma, 51, 78, 80,
85,93
bezszeryfowy, 80, 113
szeryfowy, 52, 80, 116,

134,148
ksiega znaku, 47, 81, 91

Landor, 132

Langdon John, 53

Lebbad James, 54

Lentz Milling Company,
178, 180,

letraset, 13

Levi Strauss & Company,
42,133

Libertel, 130, 133

ligatura, 26, 52, 119, 123
Lindona Leadera, 132
Linneballe Johann Adam,
130
Lippincott & Margulies,
109, 113
Lithographix, 20, 117
Loewy Raymond, 52
logo, 6, 9, 12,19, 87, 92
aranzacja, 79
cechy, 19
kolorystyka, 44, 80, 81
konstrukcja, 91
ksztatt, 42
negatyw, 21, 42
obszary chronione, 91
prezentacja, 65, 71, 77
projekt, 41
rozdzielczo$é, 43
w stylu retro, 61
weryfikacja prawna, 83
logogram, 5
logotyp, 51, 78, 87, 92
aranzacja, 79
niestandardowy, 53
London Underground, 102
Look South, 67
Lubalin Herb, 52, 123
Ludlow Chris, 107

malowidta naskalne, 5

Manhattan Design, 127

marka, 5

maska, 84

Massey John, 49, 113

matrocolors, Patrz:
kalkomania wcierana

Matter Herbert, 9, 104

Mercedes, 42

Mercedes?Benz, 101

Merck, 129

Met Life, 110

MetaDesign, 103, 133

Mezopotamia, 5

Micro Center, 26

Minale Tattersfield &
Partners, 114

Mitsubishi, 111

Mobil, 26, 111, 144

modernizm, 9

moneta keszowa, 105

Monguzzi Brunon, 125

monogram, 6, 9
krélewski, 6

MTV, 127

Musée d’Orsay, 125

Mutterfiguren, Patrz:
symbol masoniski

Muzak, 9

Nabisco, 9

NASA, 115, 119

National Bank of Boyer-
town, 42,128

National Broadcasting
Company, Patrz: NBC

National Food Products, 131

National Geographic, 42,
138

National Penn Bank, 42, 118

NBC, 67, 126, 127

Nebraska ETV Network, 127

Nedlloyd, 121

neolit, 5

Neversink Beer, 60

New Holland, 123

New Jersey Transit, 114

New Man, 52, 53

Nextel, 26

Nickelodeon, 127

Nike, 27

Nizzoli Marcella, 116

Norske Skog, 128

Northwest Airlines, 43, 129

Noyes Eliot, 9,104

obszary chronione, Patrz:
logo obszary chronione

OCR, 51

Oheb Sholom, 62

Oldani Brunon, 128

Olivetti, 116

Olivetti Camill, 116
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PACA, 22, 24, 78, 79, 184,
186

paleolit, 5

patac Karola Wielkiego, 103

papier, 12, 85, 86
firmowy, 16, 28, 29, 36,

84, 86, 87,93

PBS, 125

PDF, 86

Pentagram, 47, 135

pentastar, Patrz: gwiazda
pigcioramienna

Pfaltzgraff, 124, 127

Pfizer, 127

Picture Archive Council of
America, Patrz: PACA

pieczeé, 5,7
cylindryczna, 5

Piening M. Peter, 37

Pillsbury, 67

Pintori Giovanni, 116

pismo
chinskie, 5
hieroglificzne, 5

Pittsburgh Reduction
Company, 109

Popp Franz Josef, 102

Pratt & Whitney, 120

Pratt Vaughan, 124

prawo autorskie i patento-
we, 83

préba, Patrz: znak
probierczy

Psatterz z Mainz, 7

Public Broadcasting
Service, Patrz: PBS

pusta przestrzen, 42, 43,
103, 108, 109, 110, 111,
113, 114, 118, 119, 121,
126,178

Quebec Hydro Electric, 106

Rand Paul, 9, 42, 43, 80,
104,108, 116, 134
raster, 20, 43, 117

Reading JCC, 62

Reading Pretzel Machinery,
57

Regis McKenna Advertis-
ing, 121

Reimspeiss Franz, 103

RGB, 46, 47, 81, 92, 97,137

Rosenbaum Peretz, Patrz:
Rand Paul

Royal Dutch Airlines, Patrz:
KLM

Rubylith, 14

Rud Rasmussen, 7

Saks Arnold, 107

Samsung, 131

Saran Wrap, 101

Saturn, 125

Sawmill Roger, 132

Schéfer Ole, 103

Schawinski Xanti, 116

Scher Paula, 47,135

Schoeffer Peter, 7

Schrofer Jurriaan, 109

Schulpig Karl, 103

Schweizerische Bundesbah-
nen, 117

Scott Paper, 10

Scott Peter, 107

Sears, 28, 37

Seatrain Lines, 113

secesja, 9

Seraglio Francesco, 111

Showcase Station, 61, 144

Siegel+Gale, 120, 137

Sinai Academy, 62

Snoopy, 110

Sobus Gosia, 134

Sonofon, 130, 133

Spalinger Peter, 117

Stankowski Anton, 118

Stankowski+Duschek, 129

Stanton Frank, 104

Starbucks, 128

Steinway & Sons, 48, 100

Steinway William, 100

Stockphotos.com, 200

Studio Dumbar, 138

Studio Groen, 121

Sun Microsystems, 42, 124

swastyka, 108

Swiss Air, 42,122

Swiss Federal Railways, 117
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Symantec, 137
symbol masoniski, 6
system dziesietny, 5

$migtowiec Sikorsky, 120

TAA, Patrz: The Art Archive

Tabulating Machine
Company, 116

Target, 28, 116

Taylor Security & Lock, 52

Technicolor Digital Cinema,
137

test Rorschacha, 100

Texaco, 123

The Art Archive, 188, 190,
191,192

The Gap, 67,126

The Image Works, 200,
202, 204, 205

The Kobal Collection, 188,
190, 191,192

The Main Course, 206

The Picture Desk, 188, 190,
191,192

The Plumbing Works, 196,
198

TIFF, 85, 86

Time Recording Company,
16

Time Warner Cable, 130

Times, 80

TKC, Patrz: The Kobal
Collection

TPD, Patrz: The Picture
Desk

Travelers, 47, 135

Treumann Otton, 110

TrueBrand, 129

Turin Kala Oy, 108

U.S. Postal Service, 42

United Aircraft, 120

United Technologies, 120,
168

urzad patentowy, 83

Valkus Gagnon, 106
Valkus James, 105

van den Busken Pieter, 119
VBAT, 133

Veer, 42,134

Volkswagen, 9, 103

Walbaum, 125

Ward James, 107

Weidemann Kurt, 101

Weihs Kurt, 104

Weller Don, 117

Werner Chris, 95, 135, 142,
152,208

Westinghouse, 9, 42,104

Widmer Jean, 125

Wiener Werkstétte, 9

WITF, 22, 24, 25, 43, 45, 92

wizytéwka, 16, 28, 29, 36,
52, 68, 73, 74, 84, 85,
86, 93

Woolmark, 19, 42, 1M

World Wildlife Fund, 107

wstega Mabiusa, 105, 111,
19

Wyss Marcel, 105

wywiad z klientem, 31

Xerox, 67

yin-yang, 137

zamek Pfaltz, 124
Zetterborg Bror, 108
Zintzmeyer & Lux, 102
znak
probierczy, 7
wodny, 7
Zwart Kees, 131
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1. ZAREJESTRUJ SIE
2. PREZENTUJ KSIAZKI
3. ZBIERAJ PROWIZJE

Zmien swoja strone WWW
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Dowiedz sie wigcej i dotacz juz dzisiaj!
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