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Poradnik, nie poradnik, przeczytaj i zdecyduj. Ksigzka
ta powstata z moich tekstow pisanych w wiekszosci na blogu alw.pl,
ale tez w 2+3D, Beauty&Business, Visual Communication. Co praw-
da niektdore tematy wywotawcze stracity aktualnos¢, ale to, co przy
ich okazji pisatem mozna spokojnie odnies¢ do wielu aktualnych
sytuacji. | tak na to spojrz Drogi Czytelniku. Nie ma tu niestety re-
cept w stylu ,jak zosta¢ bogatym w 5 minut” ani tez, tym bardziej,
»Jak zrobic¢ genialne logo przy uzyciu Worda”, sadze jednak, ze jest
wiele moich spostrzezen przydatnych w zyciu, tak dla prowadza-
cych biznes, jak i robigcych w grafice uzytkowe;.

Zycze zatem mitej lektury.

alw czyli Andrzej-Ludwik Wtoszczynski
22 lipca 2015

Kup ksigzke


http://helion.pl/page354U~rt/e_03g9_ebook

reklamy

Wszystko niby takie same, ale z jednej
strony bardziej eleganckie, odnowiono
wiele zabytkow, a z drugiej strony bardziej
kRrzyRliwe, w sensie rerRlamowym.
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NADMIAR SZCZESCIA,
CZYLI PLAKATY | ULOTKI

6 czerwca 2006

Dookota narasta jazgot koloru, zalewa wszechkolorowa reklama
wszystkiego wszedzie i na wszystkim, o wszystkiej porze. Z podsta-
wowych czterech /cmyk/ lub trzech koloréw /rgb/ twércy wyciagaja
co sie da, a nawet wiecej. Z ogromem wysitku umystowego i talentu
/czasami niekoniecznie i w ogole / tworza swoje dzieta i... no i wta-
$nie, samo sie nasuwa pytanie - po co i dla kogo?

Ide ulicg wzdtuz ktdrej stoi, jak za dawnych dobrych czaséw, hek-
tar parkanu. Dla pamietajgcych dtuzej takim salonem plakatu byto
kiedys, przez dtugie lata, ogrodzenie wokot stynnej budowy btekit-
nego wiezowca, na obecnym placu Bankowym w Warszawie. Taka
galeria dla mas z fantastycznymi peretkami dizajnu naszej nieoce-
nionej szkoty plakatu. Eh, czasem lepiej nie wspominac... szczegol-
nie, ze nasuwa to skojarzenia i poréwnania. Ptot jak tamten wiel-
kopowierzchniowy. Jak tamten oblepione toto od dechy do dechy

I po horyzont. Ogarniam coraz nowe potacie wzrokiem i prébuje na
czyms zawiesi¢ chocby jedno oko, no niech mnie cos zaskoczy, za-
stanowi, zaintryguje... NIC, zero, null. Zlewajaca sie masa, fajerwerk
koloru, tecza... brak punktu zaczepienia.. i nagle, na samym koncu
JEST. Zaskoczenie.

To nie zaden wymuskany, amerykanskopodobny w bezmysleniu, za
ciezkie pienigdze, plakat super agencji, zwykty wklej szabloniarza.
Rewelacyjny. Skrot myslowy, humor, asceza i... brak koloru. Prze-
wrotnie konkluduje sobie, ze w tym akurat przypadku, pomijajac
swawolng che¢ naprawiania $wiata autora, skromnos¢ srodkow
zrekompensowana zostata mysleniem. Mata firma marzy o super
budzecie reklamowym i powiela banalne wzorce rodem z Bezmy-
slowa. tadne, bajeranckie i puste w przekazie, ale takie ma konku-
rent, takie dostaje do skrzynki i na ulicach. Zero myslenia czy to
chocby skuteczne.

Na rondzie, w centralnym punkcie Warszawy, rog Marszatkowskiej
i Alej, przy wejsciach do podziemi, codziennie stojg podawacze
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drukéw reklamowych zwanych ulotkami. Kiedys umowitem sie tam
z corka, na przekaszenie w pobliskim fastfudzie. Ania utkneta w ja-
kims korku, grzeczne dziecko informowato na biezaco, przez komor-
ke, stan zakorkowania i przewidywany czas sp6znienia, ja kontem-
plowatem osobliwy widok. Misterium Ulotkowe. Ludzie przechodzili,
dostawali ulotke, ciskali od razu, albo po 2 metrach, i tak na okra-
gto, jak w trybikach sprawnego zegara. Tik, tak, tik, tak. Podawacze
dzielili sie jednak wyraznie na dwie kategorie — ambitnych i reali-
stéw. Ambitni probowali dorwa¢ kazdego wychodzgcego z podziem-
nego przejscia i wlepi¢ mu te swoje papierowe szczescie, realisci
zajeli pozycje strategiczne — przy koszach na Smieci. Bo ulotki wci-
skane do rgk tam wtasnie, w 99 procentach lagdowaty. Ambitni widac
tego jeszcze nie zatapali, wiec mieli dodatkowa robote - zbierali,
miedzy rozdawaniem, te porzucone na chodnik i odnosili grzecznie
do smietnika. Podawaczy rozumiem, boc to ich praca i zarobek.

Choc¢ i w tym podawaczowym temacie bywajg innowatorzy. Miejsce
- warszawska Praga, skrzyzowanie przy ,spigcych” czyli koto dwor-
ca wilenskiego. Czas - srodek dnia. Akcja — podawacz pod zegarem
krazy w dziwnym cyklicznym rytmie. Pokonuje 4 m przestrzen mie-
dzy dwoma koszami i rozdaje. Rusza spod kosza A trzymajgac ulotki
swobodnie, nie wciska, nie nalega, pokonujac odlegtos¢ do kosza
B, rozdat 3 ulotki. Staje przy koszu odlicza skrzetnie 3x2=6i ... bach
do kosza. Powrét do punktu A, rozdane 4 ulotki, 4x2=8 i bach do
kosza. Wokot czysciutko, nic nie zalega. Spokojna praca.

Nurtuje mnie jednak mysl a propos - czy firmy, ktdre wytozyty kase
na te Smieci zwane ulotkami zastanowity sie po co to robig, dla
kogo i jaki z tego pozytek dla nich (zwrot w postaci klienta). Moze
to owczy ped ,bo inni tak robig”, moze magiczne myslenie ,byle jak
najwiecej” a moze po prostu nikt nie zadaje sobie trudu monitoro-
wania wtasnej akcji,policzenia i wyciggniecia wnioskéw, nie powta-
rzania btedéw w przysztosci, nie wyrzucania kasy za okno, na rog
Marszatkowskiej i Alej.
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WRZESZCZACE
SZYLDY REKLAMOWE

8 czerwca 2006

Obserwuje ciekawe zjawisko dbania o ,wizerunek firmy”, a wtasci-
wie ,widzialnos¢ firmy” poprzez szyld reklamowy. Kazdy kolejny
szyld na biurowcu, reklamujacy nowa firme, musi by¢ a/ wiekszy
niz pozostate, b/ bardziej krzykliwy w kolorze. Syndrom ten wyste-
puje na 0gbdt na biurowcach, w ktérych administracja zajmuje sie
liczeniem kasy za m?, dbatos¢ o estetyke majgc w gtebokim powa-
zaniu. Przekaz, jaki niesie taka koszmarna szyldziastos¢, to jeden
wielki wrzask, wiec kto by tego stuchat. | tu pojawia sie smaczek do
tej krzykliwosci, beztadnej, nieczytelnej i wielokrotnos¢ kompletnie
bezsensownej. O0t6z przy wejsciu do budynku niejednokrotnie brak
jakiejkolwiek informacji, cho¢by matej tabliczki, bywa ze i w holu
nie ma nic, poza portierem.

Osobnym tematem jest wykonanie tychze ,szyldéw reklamowych”,
praktycznie mozna sie tu zapoznac ze wszelkimi dostepnymi aktu-
alnie na rynku materiatami i technikami. Nieudolnos¢ za to kompo-
zycji jest porazajaca w rownie wielkim stopniu, jak ich krzykliwosc.
Inwencja jaka przejawia firma, w umieszczeniu takiego potworka na
frontonie budynku wprawia czasem w zdumienie - waska uliczka

z waskimi chodnikami, 4 pietrowa kamienica/biurowiec — cztowiek
idacy chodnikiem nie zadziera gtowy, bo i po co, patrzy pod nogi

by ich nie potamac na chodniku przypominajacym ser szwajcarski.
Szyld wisi na wysokosci 2-3 pietra, jaka szansa na zobaczenie go
przez potencjalnego klienta? Prawie zerowa. No to po co toto wisi?
szpecac i tak nie najpiekniejsza w koncu fasade.

Trzeba trafu pare ulic dalej mite zaskoczenie - chodnik réwniutki,
wysprzatany, odnowiony fronton, przy bramie biurowca w starej,
jak tamta kamienicy, przejrzysty, ujednolicony, w formie wizyto-
wek firmowych, panel informacyjny. Na wysokosci mojego wzro-
ku. Nikt nie krzyczy, nie Sciga sie wielkosciami i kakofonig koloru.
Petny, czytelny przekaz informacyjny. Kazdy taki fronton biurowca
to miejsce budowania wizerunku firmy, tak w nim rezydujacej, jak

I zarzadzajacej. O ile te pierwsze robig co mogg, i na co je sta¢, aby
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sie pokazag, o tyle zarzadcy wielokro¢ zapominajg co o ich firmie
taki fronton Swiadczy. A co tam sie przejmowac, zawsze si¢ znajdzie
ktos , kto chce wynajac. Fakt, jedni szukaja lokalu ,,bo dobra ulica”
I to wystarczy, ale tez coraz wiecej firm, szukajacych dobrej lokali-
zacji, oprécz samej lokalizacji zwraca pilng uwage na ,,otoczenie”

i dbatos¢ o nie. Nie zdecyduja sie zapewne na szpetote, niechluj-
stwo, batagan czy dziury w chodniku przed przyszta siedzibg.

Reklamowy wrzask to nie jest domena wielkiego miasta wbrew
pozorom. Przyktadem mate podwarszawskie firmy ustugowe, sie-
dzgce na wtasnym i np. sprzedajgce dachéwki, zatrzesienie tego.
Standardzik - malenkie dziatki, z matym biurem i wieksza od niego,
typowa prezentacjg rodzajow dachéwki, w formie gotowego dachu.
Juz samo to plus, powiedzmy, reklama firmy X starczytoby. Alisci
ich wtasciciele, w bardzo duzej czesci, majg Swiete przekonanie

iz nalezy stosowac zasade ,im wiecej tym lepiej”. Ptot upstrzony
banerami od a do z, i z powrotem. Tablice stojace,wiszace, po-
wiewajace, a i obrotowe bywaj3. Nawet duzy bilboard sie czasem
zmiesci, w poprzek, na krzyz albo na wspak, jak kto chce. Nie moze
sie zmarnowac zadna powierzchnia to i wykorzystany kazdy centy-
metr malusich $cian zewnetrznych klitki-biura. Brakuje tylko ,nad”
- dla tych co lataja. Zareklamowanie catkowite. Wszyscy dostaw-
cy wymienieni, wszystkie rodzaje oméwione, nazwy, marki, hasta

I podziekowania dla dziadka. Wielos¢ ktérg mozna obdzieli¢ spore
miasteczko zgromadzona w jednym miejscu. Wrzask az uszy bola,
oczy bolg od oczoplasu z migotaniem. Czy to konieczne? Bardziej
przyciaga i zacheca do skorzystania z zakupu? Nie, tylko wtasciciel
o tym nie wie. Nie podejrzewam aby producenci ptacili im wszyst-
kim za te swoje reklamy, moze jednak ptaca, ale za mato i dopiero
masa robi dochéd wart tyle, by sie nad tym nie zastanawiac? Tylko
jaki interes miatyby firmy w ptaceniu za reklame w takim wrza-
skowisku? ptacenie za niezauwazenie w ttumie? A moze to moda,
rywalizacja - kto ma wiecej reklamy na m?? W obu wypadkach je-
dynym realnym zyskiem, jest zysk wykonawcy szyldu reklamowego.
Klient, ten potencjalny i realny tez, nie lubi jak na niego wrzeszcza.

10 .
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CYMELIA KRAKOWSKIE

6 lipca 2006

Wybratem sie z moja cdra do krolewskiego miasta Krakowa. Na
jeden dzien. W celach co prawda niezupetnie turystycznych, ale
zawsze znajdzie sie chwila na oddech i potazenie, raczej pocztapa-
nie przy 30 stopniach ciepetka. Nie bytem lata juz w Krakowie, wiec
totalne odkrywanie miasta na nowo, odkopywanie z pamieci, jak to
onegdaj byto, poréwnywanie. W sumie wyszto na plus.

Wszystko niby takie same, ale z jednej strony bardziej eleganckie,
odnowiono wiele zabytkéw, a z drugiej bardziej krzykliwe w sensie
reklamowym. Jako$ tak inaczej niz w Warszawie. Reklama zawtad-
neta wszystkim. To, co pisatem wczesniej o wrzeszczacych szyldach,
tu nie wrzeszczy a wiruje przed oczami jakims$ tancem szalonym,
ferig kolorow, przemieszaniem styléw, tresci i form. Oszatamiaja-
ce jak wiele mozna upchac¢ na minimalnej czasem przestrzeni . Na
ptasko i trojwymiarowo, jak kto chce.

Krakusy, naréd praktyczny, wiedza ze powierzchni zaczyna brako-
wac wiec wymyslili ,zywe drogowskazy”. Stoja sobie na chodnikach
osobnicy ptci obojga dzierzac w dtoniach wielkie strzatki opatrzone
napisami, lub reklamami, kierujac biednego turyste do miejsc, kto-
re nieopacznie mogtby byt nie zauwazy¢ w tym reklamowym ttoku.

11 .
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fot. alw

Czasem ,stacze” ubrani sa w strdj z epoki przeswietnej CK, czesciej
w stroj wtasny. Stoja i podtrzymuja te wielkie strzatki. Chyba tylko
dlatego stoj3, ze wida¢ wtadze Krakowa nie zgodzity sie na wkopa-
nie drogowskazéw-reklam w srodek chodnika. | dobrze, plus taki,
ze zatrudnienie wzrasta.

od pierwszego

wejrzenia

fot. alw

Przy okazji zobaczytem przyktad tzw. kontekstu. Co otrzymamy
zestawiajac dwa przekazy reklamowe? czasem nic, a czasem cie-
kawostke wynikajaca z takiego zestawienia. Na szybie jednego ze

12 .
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sklepow, w okolicach Rynku, takie oto zestawienie — na gérze na-
pis ,Mrozonki, witaminka, lody”, ponizej ,Heineken od pierwszego
wejrzenia”. Heineken jest dobry na wszystko, przy takim upale taki
kontekst w sam raz.

TRZECI POGRZEB...

12 czerwca 2007/

Chwyty marketingowe w celu przyciaggniecia klienta bywaja rdézne,
mniej lub bardziej wymyslne. Niektore powielane czasami w set-
kach mutacji, zaleznie od inwencji tworcow i towaru, jaki chca ta
metoda nam sprzedac. Jedng z takich znanych i ogranych technik
jest zacheta do zrobienia kolejnych zakupow po nizszej cenie. Wy-
dawac by sie mogto, ze w tej akurat materii niewiele moze zasko-
czy¢, poza skalg zaoszczedzonych pieniedzy przy ewentualnym
kolejnym zakupie. A jednak!

Firma BRATEK (prosektorium) z Zawiercia postanowita skorzysta¢
z tego ogranego chwytu i powalczy¢ o Klienta. Efekt taki oto:

TRZECI POGRZEB ZA JEDYNE 200,-

Zy¢ nie umiera¢, przepraszam - umierac nie zy¢, i to czesto. Na
marginesie: zadziwia finezyjna nazwa... BRATEK PROSEKTORIUM...
No céz... czekam na oferte darmowych wczaséw dla nieboszczyka,
przy zakupie trumny. A tak przy okazji, i dla kompletnosci ustug,
jeszcze taka reklamka — NAGROBKI POSEZONOWA WYPRZEDAZ.

Niech spoczywa w spokoju, zadowolony z rabatu.

LOGO CZY OBRAZEK?

28 grudnia 2007

Warto poczyta¢ w Gazecie Wyborczej (http:/ /wiadomosci.gazeta.pl/wiadomo-
sci/17114873,4786172.html) artykut o kosztach identyfikacji, zrobionej dla
firmy Energa. Bardzo duuuuuze pienigdze i ... Dos¢ ciekawym frag-
mentem tego artykutu jest numerek, jaki wyszedt byt, z prawami do

13 .
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logo. Dotad sadzitem, ze zapominanie o takim drobiazgu, jak au-
torskie prawa majatkowe do znaku, to domena ,allegrowiczéow”. Ich
brak powoduje dos¢ istotny problem - niemoznos$ci uzywania przez
firme wtasnego, nowo zaprojektowanego logo. Mozna je sobie,

to logo, co najwyzej powiesi¢ na scianie i kontemplowac w cha-
rakterze landszaftu. Albo stosujac, obudzic sie z koniecznoscia
zaptacenia tantiem projektantowi, za nieprawne uzywanie. Warto
to zapamietac - sam projekt logo, bez przekazania praw, to tylko
,obrazek”.

Choc jest i druga strona tego medalu - problem konstruowanych
czasami przez prawnikéw umow. Jak podejrzewam, po wtasnych
pierepatkach z radcami, prawnikami firmowymi, zasadza sie on
wielekro¢ na zwyczajnej nieznajomosci prawa autorskiego, przez
tychze prawnikow. Potrafig dopilnowac terminéw, kar umownych,
odsetek karnych, obiegu informacji, formy przekazania itp. dupe-
reli w sumie, a jednoczesnie zgubi¢ wtasnie przekazanie autorskich
praw majatkowych. Ten przyktad wcale nie jest wyssany z palca,
niestety.

JAPISZE | TYPISZE

8 stycznia 2011

Dziwnie si¢ porobito w tym mediowym Swiatku. Co i rusz sytuacja
po bandzie i nie tyle wzgledem tresci, a wzgledem form wspotpracy
I pozyskiwania tekstow.

AWERS

Media pisane, jakiekolwiek, coraz chetniej wykorzystujg tzw. media
spotecznosciowe i blogi do pozyskania materiatu redakcyjnego. | to
akurat nie jest zadnym ztym uczynkiem, no moze poza wykorzysty-
waniem cudzego tekstu do przerobienia na wtasny.

Jest tak - piszesz co$ swojego w necie, jestes wiec Japiszem. Tekst
sie spodobat, to prosza o napisanie cos dla nich, znaczy Typisze

prosza. Typisz, znaczy zleceniodawca, od -ty pisz, my opublikuje-
my. Wszystko jest ok, choc za free, czasem gadzet typu t-shirt, taki
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lans za free zwany tez freelansem. Wierszéwke wezmie pewnie kto
inny, za przyciecie i nowy tytut. No, ale tak bywa i jak sprawa posta-
wiona jasno, to nadal jest ok. Mozna da¢, mozna nie da¢, kwestia
wtasnych checi i wyboru.

REWERS

Gorzej jak tego typu teksty pozyskuje sie ewidentnym stawianiem
pod mur, czyli Kant o tym nie wiedziat. To jest ta druga strona me-
dalu - mtodzi ludzie chcacy wejs¢ do tej pisaniny i zarobic co nie-
Co, na wtasne utrzymanie, sa gotowi na wiele wyrzeczen nieswiado-
mi, ze dobra wola tylko po ich stronie. Wiec Japisz pisze, chciatby
wiecej gdzies$ sobie popisac, sie rozwija¢, w koncu praktyka czyni
mistrza, moze w przysztosci zostac pisarzem, a moze tylko pisma-
kiem, jak zwat tak zwat. Startuje wiec Japisz do wszelkich ogtoszen
o rekrutacji na pisanie wtasnie, liczac, ze kto$ mu da szanse nie tyl-
ko zaistnie¢, ale i na kawe zarobic.

No i trafia na taki rekrutacyjny numerek: jeden z Typiszéw znalazt
cwany sposéb pozyskiwania tekstéw, robiac kilkustopniowa rekru-
tacje. Japisz ma podestac, jak zwykle, na poczatek list motywacyjny
i CV, a potem jakis tekscik, wazne by oryginalny i niepublikowany,
najlepiej jeszcze z serig fotek ilustrujacych, specyfikacja techniczna
podana. | tu jest haczyk, jak na wieloryba, musi wraz z tekscikiem
wyrazic¢ zgode na jego nieodptatne przekazanie, w ciepte tapki
Typisza, na wsze czasy. Brak zgody naturalnie mozliwy, ale skutkuje
nierozpatrywaniem aplikacji i szlus. Taka oferta nie do odrzucenia,
choc ja nazwatbym to wymuszeniem, bo kolejny etap to samo.

Pomyslmy i policzmy - zrobi¢ 10 etapéw, to za friko 10 tekstow jest
od jednego, a jak to pomnozy¢ przez chetne do oskubania Japisze
wyjdzie niezte archiwum, ktérym to zasobem nawet mozna pohan-
dlowac, sprzedajac prawa do przedruku innym. A wszystko za friko
i na wiecznos$é. A Ty bidny Japiszu pisz, dla chwaty (he he he), bo
nawet nie za czapke sliwek. Moze wygrasz, a moze nie, jak w toto-
lotka. A moze... zrobig nowa rekrutacje, a potem nowa i nowsza. Co
napiszesz to twoje, chociaz nie, nie twoje a Typisza.

Tekst zainspirowany podestanym przypadkiem odstrzatu jeleni.
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Andrzej-Ludwik Wtoszczynski

Projektant, ilustrator, doradca, freelancer.

Ponad 40 lat pracy zawodowej,
10 lat grafik w Panstwowym Instytucie Wydawniczym,
15 lat prowadzit autorska pracownie projektowa,
3 lata wyktadowca identyfikacji wizualnej
w Warszawskiej Szkole Reklamy.

Strony internetowe Autora:
portfolio logo - http://e-alw.com
Orli Dom - http://orlidom.pl
ilustracje — http://ilustrino.com
blog alw - http://alw.pl

Kontakt:

tel. 602 229 544
alw@post.pl
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