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OSTATNIE ZADANIE  
Uśmiechnęli się Państwo, biorąc do ręki 
to wydanie „Businessweeka”? Z dużą dozą 
prawdopodobieństwa mogę odpowiedzieć 
sobie na to pytanie twierdząco. To proszę 
jeszcze raz spojrzeć na okładkę. Reakcja 
niemalże podobna? A właściwie dlaczego? 
Czyż to żartobliwe podejście, jeśli chodzi 
o kwestię wejścia Polski do strefy euro, nie 
pokazuje naszego prawdziwego zdania na 
ten temat? Europa jest przecież w świa-
domości większości Polaków (nie będę 
oryginalny w stwierdzeniu, że w głównej 
mierze za sprawą polityków) od tego, by 
dawać. Jak najwięcej. A sama strefa euro 
jest tworem nie tyle co nieznanym, co ja-
wiącym się jako źródło potencjalnych wiel-
kich problemów. Ponad połowa Polaków 
cały czas boi się wzrostu cen. A 17 proc. 
boi się tak po prostu. Nie wiedząc czego. 
To dane z ostatniego badania dla Minister-

stwa Finansów (zostało przeprowadzone 
w październiku 2012 roku). Tego samego, 
w którym można wyczytać, że przeciwni-
ków wejścia do strefy euro jest już 56 proc. 
Zwolennicy to niespełna jedna trzecia. 
Tymczasem rządzący coraz śmielej 
i częściej znów ferują datami. Jesteśmy 
w przededniu podpisania przez Polskę 
paktu fiskalnego. Dalej już tylko wspól-
na waluta. A setki pytań pozostają nadal 
bez odpowiedzi. Tego nie da się zrobić jak 
swego czasu z OFE. Trzeba rozmawiać, 
dyskutować, pięknie się spierać. Do czego 
zapraszam, czekając na Państwa opinie. 
Adres powyżej. 

——  Cezary Szymanek, redaktor naczelny 
„Bloomberg Businessweek Polska”

@cszymanek on twitter
cezary.szymanek@bbwp24.pl

 

Edytorial

Widzi nam się

„Powinniśmy 

tak wpływać na strukturę 

naszej gospodarki, aby 

w unii 
walutowej nie tylko 

przeżyć, ale dynamizować jej 

rozwój”.

Prezes NBP Marek Belka 
w wywiadzie dla portalu 

Obserwatorfi nansowy.pl

Tyle wyniosła infl acja w styczniu 
(licząc w stosunku rocznym). 
To o 0,8 pkt proc. mniej 
od celu infl acyjnego NBP.

1,7%
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Strefa euro
albo śmierć?

Gdyby Donald Tusk dotrzymał słowa, mielibyśmy euro w portfelach już trzeci 
rok. Dziś z wizją integracji ze strefą musimy jednak zmierzyć się na poważ-
nie. Raz jeszcze odpowiedzieć na wiele pytań. Również na te podstawo-
we: czy i kiedy? Bo strefa euro nie jest i nigdy już nie będzie taka jak w 2008 
roku, gdy padła owa sławetna i często później z pobłażaniem traktowana de-
klaracja premiera. Przedstawiamy podejście biznesu, gospodarki i polity-
ki do wspólnej waluty, które datowane jest na luty 2013 roku. Niech to będzie 
przyczynek do prawdziwej, merytorycznej dyskusji o naszej przyszłości.
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Ostatni dylemat naszej 
integracji z Unią Europejską
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