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Jesli rozejrzy sie pan dookola gdziekolwiek w Rosji - opowiada
Morozow - zobaczy pan to samo, moze nawet wiecej. Kultura
nieformalnych mechanizmow kontroli i walka o wplywy jako
droga do osobistego bogacenia si¢. To jest starsze niz prace
nad olimpiada, starsze niz era Putina. Soczi dzieje sie

w calej Rosji.
el ,adyby przepisy zostaty | Polscy rr1erl<%tCJ|ier<t>Wi<%I
: : ‘. sg wiec czesto natural-
- & 4’”7 wdrozone w tej wersji, Y wyborem przy

cezary.szymanek@bbwp24.pl

u @cszymanek on twitter

Czy osiedlismy na laurach?
Polityczna walka o biednych
w Brazylii. Aukcja pod LTE.
Zakupy w sieci po nowemu.
| przytulanie sie do drzew
zamiast do smartfona.
Zaczynamy czwarty juz rok
~Businessweeka” w Polsce.

ktora zostata zaprezento-
wana, to oznacza koniec
energetyki odnawialnej
w Polsce. Mato tego,
zniszczymy wszystko, co
nam sie udato do tej pory
zbudowac”.
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rekrutacji kandydatow
na szefow regionu
—tym bardziej ze sg
postrzegani jako
przedsiebiorczy i ela-
styczni, a co wiecej,
nasz kraj zapewnia
zwykle wiekszosc¢
przychodow regional-
nych operacii.
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Warszawskiej, gtownym
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Najpierw opera w kazdym miescie,
teraz lotnisko. A za osiem lat
olimpiada zimowa w Polsce. Sta¢ nas
na taka fanaberie?

Jesli chodzi o olimpiade, to po pierwsze,
to jest pytanie do wladz Krakowa. Nie ma
na nie w tej chwili jasnej odpowiedzi, bo
nie ma szczegdtowych analiz finansowych
tego projektu. Wielkie imprezy sportowe
wlasciwie nigdy nie zwracaja sie w spo-
sOb bezposredni, ale moga okazac sie ko-
rzystne, jesli posrednio doprowadza do
wzrostu PKB i atrakcyjnosci kraju, regio-
nu i miasta. Trzeba wiec juz w tej chwili
zadac sobie pytanie, czy i w jakim stopniu
pienigdze wydane na organizacje olimpia-
dy beda stuzy¢ zwiekszeniu w przyszlo-
$ci polskiego PKB. To przelozyloby sie na
wieksze dochody ludzi i wplywy podat-
kowe, ktore z kolei pozwolg utrzymac
zbudowana infrastrukture. To taki ma-
giczny krag - dobrze zainwestowane pie-
nigdze w kapital ludzki lub w infrastruk-
ture powoduja, ze zwiekszaja sie wplywy,
z ktérych mozna pdzniej owe inwesty-

cje utrzymac. A jednoczesnie biznesowo
musi spinac sie sam projekt. W ten sposéb
powinnismy podchodzi¢ wlasciwie do
kazdego projektu. Jestem bardzo zanie-
pokojony tym, ze coraz czesciej w Polsce
zaczyna sie méwic o tym, Ze pieniadze

z budzetu lub $rodki unijne to nie finan-
sowanie dlugookresowych projektéw, ale
narzedzie, ktérego dziatanie ludzie musza
odczud tu i teraz.

By zylo sie lepiej.

Jest mate prawdopodobienstwo, Ze na-
wet dobrze wykorzystane fundusze na-
tychmiast i bezposrednio wptyng na
zycie ludzi. To mozna osiaggnac tylko
poprzez wzrost konsumpcji. Natomiast
srodki budzetowe i unijne shuza nie kon-
sumpcji, ale inwestowaniu, ktére bardzo
rzadko daje odczuwalne efekty natych-
miast. Madre dzialanie polega na tym,
by w przyszlosci ludziom zylo sie lepiej
dzieki mocniejszej gospodarce, a nie na
tym, Zeby ludzie natychmiast odczuli,
ze zyje sie lepiej. I z olimpiada jest tak
samo. To jest przedsiewziecie, ktére na-
lezy dokladnie skalkulowac.

Soczi ma kosztowa¢ co najmniej

50 mld dol.

I nawet jesli wydatki u nas bylyby wie-
lokrotnie mniejsze, to i tak nalezy >

Trzeba wiec juz

w tej chwili zadac¢ sobie
pytanie, czyiw jakim
stopniu pienigdze wydane
na organizacje olimpiady
beda stuzyc zwiekszeniu
w przysztosci polskiego
PKB.
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