


Pisma poradnikowe dia kobiet
na polskim rynku prasowym
Perspektywa retoryczna

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

WYDAWNICTWO

UNIWERSYTETU
LODZKIEGO

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

Komunikacja i Media

Monika Worsowicz

Pisma poradnikowe dla kobiet
na polskim rynku prasowym
Perspektywa retoryczna

WYDAWNICTWO
UNIWERSYTETU
@8 o0zaico
£6dz72023

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

Monika Worsowicz (ORCID: 0000-0002-2463-9007) — Uniwersytet Eédzki
Wydzial Filologiczny, Katedra Dziennikarstwa i Komunikacji Spolecznej
90-236 L.6d%, ul. Pomorska 171/173

RECENZENTKI
Agnieszka Budzyriska-Daca, Olga Dgbrowska-Cendrowska

REDAKTOR INICJUJACY
Urszula Dziecigtkowska

OPRACOWANIE REDAKCYJNE
Beata Otocka

SKLAD I LAMANIE
AGENT PR

KOREKTA TECHNICZNA
Wojciech Grzegorczyk

PROJEKT OKLADKI
krzysztof de mianiuk

Zdjecie wykorzystane na okladce: © Depositphotos.com/artfoto

© Copyright by Monika Worsowicz, E6dz 2023
© Copyright for this edition by Uniwersytet £6dzki, £6dz 2023

https://doi.org/10.18778/8331-233-0

Wydane przez Wydawnictwo Uniwersytetu E6dzkiego
Wydanie I. W.11021.23.0.M

Ark. wyd. 15,4; ark. druk. 17,625

e-ISBN 978-83-8331-233-0

Wydawnictwo Uniwersytetu Eédzkiego
90-237 £6dz, ul. Matejki 34A
www.wydawnictwo.uni.lodz.pl
e-mail: ksiegarnia@uni.lodz.pl

tel. 42 635 5577

Kup ksigzke


https://orcid.org/0000-0002-2463-9007
https://doi.org/10.18778/8331-233-0
http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

SPIS TRESCI

Wykaz skrotdw ..o 7
Wprowadzenie. . ......oouiiuiiiit e 9
Rozdzial I. Prasa poradnikowa — ujecie retoryczne .................... 17
Czasopismo poradnikowe jako akt retoryczny ........................ 19
Charakterystyka pism poradnikowych....................o.oo 21
Cele i funkcje pism poradnikowych. ... 29
Sytuacjaodbiorcza..........ooiiiiiii i 34
Czytelnicy pism poradnikowych ...l 37
Aksjologiaiobraz§wiata. ... 43
Skuteczno$¢ aktu retorycznego a specyfika prasy poradnikowej. ........ 48
Rozdzial II. Nadawca. Retoryczne modelowanie wizerunku ........... 53
Komunikacyjne manifestacje etosu nadawcy....................... 57
Kreowanie i naruszanie wizerunku a etos nadawcy.................. 76

Rozdzial III. Przekaz. Retoryczne modelowanie zawartosci czasopism

poradnikowych ... ... oo 85
Analiza zawarto$ci — materialy dziennikarskie ................ .. o0 87
Struktura czZasopism. ........ouiiiiiii i 88
Tematyka czasopism ..........ooiiiiiiiiiiiiiiiiiii i 126
Modele kompozycji tematéw w pismach poradnikowych............ 141
Analiza zawarto$ci — reklamy i materialy promocyjne .................. 143
Treéci komercyjne — analiza ilo$ciowa i jako$ciowa ................. 145
Reklamowe dissimulatio artis................cooviiiiiiiiii . 160
Perswazyjne modelowanie obrazu $wiata.................... .. ..., 165

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

6 Spis tresci

Rozdzial IV. Odbiorca. Retoryczne modelowanie kobiecosci .......... 199
Retoryczne modelowanie wizerunku kobiety i czytelniczki............. 204

Czytelniczka dwutygodnikéw. ... 211

Czytelniczka miesiecznikow ... 224
Aksjologizacja i obraz kobieco$ci. ... 239
Zakonczenieiwnioski............. oo 257
Bibliografia ...........oo i 261
Spis tabel, wykresow i fotografii .................o oo 279

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

WYKAZ SKROTOW

C - ,Claudia”

DR - ,Dobre Rady”

KiZ - ,Kobietai Zycie”

N - ,Ng”

O - ,Olivia”

P - ,Przyjaciétka”

PaD - ,Pani Domu”

PD - ,Poradnik Domowy”
SK - ,Swiat Kobiety”

T - ,Tina”

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

WPROWADZENIE

Opracowanie jest proba retorycznego ujecia wybranych zagadnien dotycza-
cych wielotematycznej prasy poradnikowej dla kobiet. Wybor tego segmentu pol-
skiego rynku prasowego podyktowany jest przede wszystkim jego specyficznym
charakterem, sktaniajgcym nawet do uzycia okreélenia ,fenomen’, jesli wezmie si¢
pod uwage wieloletnia i do niedawna stabilng pozycje rynkowa, wciaz duza liczbe
reprezentatywnych tytuléw ukazujacych si¢ drukiem i ich wysoka poczytnosé.
Zmiany w tym zakresie, ktore zaszly jesienia 2022 roku, stanowia dodatkowry,
istotny bodziec uzasadniajacy opis zjawiska jeszcze przed momentem wystapie-
nia kryzysu. Zarazem dokonywana od kilku lat przez autorke obserwacja grupy
pism pozwala na stwierdzenie, ze s3 one ciekawym przykladem szerszych zjawisk
w komunikacji medialnej, zwiazanych ze wspétczesnymi przemianami kulturo-
wymi, inicjowanymi rewolucja technologiczna. Ich skutki mozna obserwowa¢
zaréwno w odniesieniu do wytwoércéw przekazéw, jak i oferowanych treéci oraz
samych uzytkownikéw mediéw, a zatem klasycznej retorycznej triady (méwca
— dzielo retoryczne — odbiorca). Otwieraja one pole do rozwazar m.in. nad pro-
blemem znaczenia profesji dziennikarskiej dla komunikacji medialnej, jakosci
przekazdw czy podmiotowosci odbiorcy-uzytkownika medidéw. Perspektywe
ypraktycznej zdolnosci uzycia przekonujacego stowa w dziatalnosci publicznej™
nalezy zatem uzupelni¢ o wymiar medioznawczy, kulturowy, czesciowo réwniez
poradoznawczy, antropologiczny i socjologiczny, co pozwoli — w przekonaniu
autorki — ukaza¢ cenny dla wspoélczesnej mysli humanistyczno-spolecznej inter-
dyscyplinarny potencjal retoryki jako perspektywy konceptualnej i narzedzia
analitycznego.

Autorzy monograficznych opracowar tematu preferowali podejscie medio-
znawcze wzbogacane innymi odniesieniami (komunikacja spoteczna, kul-
turoznawstwo, jezykoznawstwo, pedagogika). Olga Dabrowska-Cendrowska
w szerokim ujeciu zdiagnozowata funkcje poradnikowe mediow wielkiego
zasiegu adresowanych do kobiet, skupiajac uwage na pierwszych pietnastu latach

' Definicja retoryki wedtug Dionizjusza z Halikarnasu — por. H. Cichocka, Teoria
retoryki bizantyriskiej, Wydawnictwa Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 1994, s. 19.
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10 Wprowadzenie

XXI wieku®. Wyniki badan wlasnych dotyczacych prasy drukowanej, telewizji
oraz serwisow internetowych poprzedzaja jej wnikliwe spostrzezenia na temat
kontekstéw funkcjonowania spoleczeristwa medialnego, funkcji mediéw oraz
ustalenia definicyjne (m.in. pojecia: poradnictwo, poradoznawstwo, doradztwo),
ktore mozna uznac za rozstrzygajace w interesujacym nas zakresie. Ze wzgledu
na kompleksowo$¢ ujecia akcentujacego relacje miedzy nadawca, przekazem
i odbiorca tre$ci poradnikowych, opracowanie to bedzie traktowane jako klu-
czowe dla przywolywanej optyki medioznawczej.

Podobnie cenna, jako studium genologiczne, jest monografia Joanny Smoél
po$wiecona poradnictwu w prasie kobiecej’. Rozleglejsza perspektywa chronolo-
giczna (I potowa XX wieku) pozwolila autorce ustali¢, w jaki sposéb ksztaltowat
si¢ przekaz poradnikowy, jak zmieniala si¢ jego zawarto$¢ i ktore z jego form
uznawano za najwlasciwsze z punktu widzenia zatozonej skutecznosci. Wsréd
czterech tytuléw stanowiacych material badawczy znalazly sie dwa (,Kobieta
i Zycie” i ,Przyjaciélka”), bedace obiektem zainteresowania réwniez w niniejszym
opracowaniu. Za inspirujace i warto$ciowe nalezy uzna¢ spostrzezenia J. Smoél
dotyczace mechanizméw adaptacyjnych, ktére umozliwiaja dostosowywanie
komunikatu poradnikowego do potrzeb komunikacji medialnej, a takze odno-
szace sie do stylistyki gatunkow poradnikowych.

Weisze ujecia dyskursowe, funkcjonalne czy genologiczne opisywaly
zawarto$¢ prasy poradnikowej, ktéra m.in. musi konkurowaé o uwage czytel-
nika w otoczeniu nasyconym niezwykle zréznicowanymi i atrakcyjnymi bodz-
cami*. Skutecznos¢ zabiegéw — jak wynika z analiz — warunkowana jest trafnym
rozpoznaniem i adekwatnym zaspokajaniem oczekiwan odbiorcéw. Wydawcy

> O. Dgbrowska-Cendrowska, Jak 2y¢? Poradnikowe funkcje periodycznych mediéw
adresowanych do kobiet w Polsce w XXI wieku, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, War-
szawa 2018.

3 J. Smél, Poradnictwo w prasie kobiecej drugiej potowy XX wieku. Studium genolo-
giczne, Wydawnictwo Naukowe UAM, Poznari 2018.

* Zob. np.: M. Ampel-Rudolf, Jak o Tobie myslq, tak dla Ciebie piszqg, ,Oblicza
Komunikacji” 2009, nr 2: Ideologie codziennosci, red. I. Kaminska-Szmaj, s. 239-246;
A. Duda, Prasa kobieca — migdzy advertorialem a informacjq. Analiza zawartosci i od-
bioru advertoriali miesigcznika ,Claudia”, ,Naukowy Przeglad Dziennikarski” 2015,
nr 3, s. 22-35; M. Gérska, Kobieta w obiektywie polskojezycznego i rosyjskojezycznego
czasopisma ,Dobre Rady” — ,, Ao6pvie Cosemuwt”, ,Respectus Philologicus” 2013, nr 23,
s. 174-188; D. Zaworska-Nikoniuk, Nowoczesna kobieta patriarchalna w tradycyjnej
prasie kobiecej — w Swietle badan hermeneutycznych, ,Media — Kultura — Komunikacja
Spoteczna” 2003, nr 1, s. 87-100; A. Zuk, Porada prasowa. Poradzi¢, poinformowa¢ czy
zmanipulowac?, [w:] Jezyk. Styl. Gatunek. Katowickie spotkania doktorantéw, red. M. Kita,
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Wprowadzenie 11

i redaktorzy pism z poradami wykazuja si¢ przy tym wyjatkowa zdolnoscia
zachowywania bezpiecznej réwnowagi miedzy kreatywnoscig a tradycjona-
lizmem w modyfikowaniu swojej oferty. Nowosci tematyczne, a tym bardziej
formalne, wprowadzane sa na tamy z duza ostrozno$cia, a takze troska o to, by
harmonijnie wpisywaly si¢ w dotychczas obowiazujace zasady i trendy. Tradycja
systematycznej lektury wigze si¢ jednak m.in. ze stopniowym przesuwaniem
granicy wiekowej oraz szybko malejacymi szansami na dotarcie do mlodszych
rocznikéw kobiet, ktére nie wyniosty z doméw nawyku siegania po konkretne
pismo, a jezeli korzystaja z medidéw, to w ich wersji cyfrowej. Nie mozna zatem
wykluczy¢, ze w dluzszym czasie doprowadzi to do znikniecia z rynku tego seg-
mentu wydawnictw drukowanych i przejecia ich zasadniczej funkeji doradzania
przez inne formy zaaplikowane do mediéw mobilnych i spolecznosciowych.
Proponowane ujecie nie ma jednak na celu portretowania odchodzacego
w przeszlo$¢ zjawiska; ukierunkowane jest na opis oraz interpretacje dziatania
mechanizméw wywolujacych efekt czytelniczego przywiazania do analizowanych
pism. Mozna je dostrzec w kazdym ze sktadnikéw wspomnianej triady, stad pro-
ponowany w opracowaniu uklad treéci — trzy rozdzialy zasadnicze poprzedzone
sa omowieniem zalozen teoretycznych oraz niezbednych kontekstéw. Wnioski
plynace z obserwacji prasy, a takze z lektury poszczegélnych pism, wypowie-
dzi ich wydawcéw i czytelnikéw beda stanowi¢ tlo dla analiz oraz interpretacji
koncentrujacych sie wokol najnowszych zjawisk i tendencji charakteryzujacych
praktyki medialne, uzupelnianych tam, gdzie to uzasadnione, odniesieniami dia-
chronicznymi. Do wlasciwego zobrazowania omawianych zagadnien postuza
przyklady zaczerpniete przede wszystkim z numeréw czasopism wydanych
w 2019 roku: ,Naj”, ,Pani Domu’”, ,Tina’, ,Przyjaciétka’, ,Olivia”, ,Claudia’,
,Kobieta i Zycie”, ,Dobre Rady”, ,Poradnik Domowy” oraz ,Swiat Kobiety”>.
Lacznikiem dla teoretycznego i analitycznego ujecia tematu jest — jak juz
wspomniano — podejécie retoryczne, zapewniajace zaréwno narzedzia opisu,
jak i badania, ale dotychczas niewykorzystywane w szerszym zakresie w odnie-
sieniu do prasy poradnikowej. Jakub Z. Lichanski zauwaza: ,Retoryka jest
nam potrzebna niejako od samego poczatku, bowiem uswiadamia nam, jakich
narzedzi bedziemy uzywad, jak beda one interpretowane, w jaki sposéb zna-
cz3’, ajako ,[ ... | metoda badawcza jest $wietnym narzedziem, ktére pozwala

przy wspotudziale M. Czempki-Wiewi6ry, M. Slawskiej, M. Wactawek, Wydawnictwo
Uniwersytetu Slqskiego, Katowice 2009, s. 33-41.

* O ewolucji wymienionych pism wiecej zob. O. Dabrowska-Cendrowska, Zmie-
niajqca sig rzeczywistos¢ polskiej prasy kobiecej (1989-2019), Wydawnictwo Uniwersytetu
Jana Kochanowskiego, Kielce 2020, s. 63-70, 75-86.
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12 Wprowadzenie

nie tylko na oceng stéw, ale, przede wszystkim, na ocene mysli”. Teza ta kore-
sponduje z licznymi definicjami retoryki, ktére pojawily si¢ w ostatnich kilku-
dziesigciu latach wraz z renesansem zainteresowar wokol istoty oraz warunkéw
skutecznosci komunikacyjnej. Podkreslano m.in. jej uzytecznos¢ w diagnozo-
waniu wszelkich sposobéw komunikacji ujmowanej w szerokie ramy dziatar na
symbolach’, zdolnos¢ do objasniania, w jaki sposob teksty, tj. zaprojektowane
zbiory znakéw i znaczen, dzialaja na ludzi® i pozwalaja nadawcom komunikatéw
osiaga¢ okre$lone cele w okre$lonych warunkach dzialania’, a takze ksztattowa¢
postawy i zachowania odbiorcéw'. Inspirujaca okazata sie réwniez perspek-
tywa widzenia retoryki jako narzedzia rozpoznawania obrazéw rzeczywistosci
zawartych w jezyku oraz jej konceptualizacji i wyrazania za posrednictwem
form przekazu''. W tym kontekscie prasa poradnikowa staje si¢ adekwatnym
obiektem badan, ze swojej natury jest bowiem szczegdlnie ukierunkowana na
wywieranie wplywu na czytelnikdw, oni za$ sa otwarci na takie dzialanie. Czy
te okolicznosci usprawiedliwiaja ograniczanie wysitku perswazyjnego do mini-
mum oraz uzywanie jedynie elementarnych, sprawdzonych §rodkow i strategii
przekonywania? Z dotychczasowych obserwacji pism z poradami wynika co$
innego - ich tworcy stale musza wykazywa¢ sie pomystowoscia, aby oddziatywa¢

¢ J.Z.Lichanski, Stylistyka czy retoryka w wypowiedziach dziennikarskich? O bledzie
w nazewnictwie, ktory ma konsekwencje semantyczne, ,Acta Universitatis Lodziensis. Folia
Litteraria Polonica” 2016, nr 2(32): Stylistyka mediéw, red. R. Siekiera, M. Worsowicz,
s. 18, 19. Wiecej na ten temat zob. tenze, W poszukiwaniu najlepszych form komunikacji,
czyli dlaczego weigz jest nam potrzebna retoryka?, Collegium Columbinum, Krakéw 2017.

7 Zob. np.: R.P. Hart, S.M. Daughton, R. Lavally, Modern Rhetorical Criticism,
4"™ed., Routledge, New York 2018; R.E. Vatz, The myth of the rhetorical situation, ,Phi-
losophy and Rhetoric” 1973, Vol. 6, No. 3, s. 154-161; S.K. Foss, Rhetorical criticism.
Exploration and Practice, Waveland Press, Long Grove, Illinois 2009.

$ B. Brummett, The World and How We Describe it: Rhetorics of Reality, Representa-
tion, Simulation, Praeger, Westport 2003; tenze, Rhetorical Dimensions of Popular Culture,
University of Alabama Press, Tuscaloosa 1991.

? Ch. Bazerman, Systems of genres and the enactment of social intentions, [w:] Genre
and the new rhetoric, red. A. Freedman, P. Medway, Taylor & Francis, London 1994,
s. 79-101; tenze, Shaping Written Knowledge: The Genre and Activity of the Experimental
Article in Science, Madison, Wisconsin 2000.

19 K. Burke, A Rhetoric of Motives, University of California Press, California 1969.

""" Form and Genre: Shaping Rhetorical Action, red. K.K. Campbell, K.H. Jamieson,
The Speech Communication Association, Falls Church Virginia 1978; K.K. Campbell,
S. Schultz Huxman, T.A. Burkholder, The Rhetorical Act: Thinking, Speaking and Writing
Critically, 5* ed., Cengage Learning, b.m. 2014.

Kup ksigzke


http://ebookpoint.pl/page354U~rt/e_3n9e_ebook

Wprowadzenie 13

na odbiorcéw wielokierunkowo oraz wykorzystywa¢ oryginalne rozwiazania tre-
$ciowo-formalne. Przede wszystkim za$ umiejetnie i konsekwentnie rekonstruuja
wizje $wiata, ktora czytelnikom powinna wyda¢ sie najatrakcyjniejsza — w tym
$wiecie postulowane przez redakcje dziatanie ma sens, jest uzyteczne i wiaze sie
z odczuciem przyjemnosci / satysfakcji. Jest to zatem tradycyjnie retoryczne
dazenie do skutecznosci zaréwno w sferze intelektualnej, jak i pragmatyczne;j'?,
uwzgledniajace oddzialywanie na rozum, wole i emocje tych, do ktérych komu-
nikat jest kierowany. Nalezy tez pamietad, ze

[r]etoryczny charakter interpretacji aktéw komunikacji nie wyczerpuje si¢ jedynie
na plaszczyznie slowa, a co z tego wynika, o retoryce nalezy méwi¢ nie tylko w od-
niesieniu do interpretacji tekstu. Mozliwe jest méwienie o retoryce w odniesieniu
do zjawisk, w ktérych nie pojawia si¢ stowo. [ ... ] Ze wzgledu na przemiany zacho-
dzace we wspélczesnej kulturze (chociazby dominacji komunikacji wizualnej nad
komunikacja tekstowa) niezbedne staje si¢ przyjecie perspektywy, ktéra zaklada,
ze na interpretacje aktu komunikacji nalezy spojrze¢ jak na narzedzie wplywania
na odbiorce po to, by utwierdzi¢ go w jakims przeswiadczeniu (ang. persuasion)'.

Idac tropem mysli Joanny K. Skulskiej, w prezentowanych rozwazaniach
podjelam probe nie tylko scharakteryzowania czasopisma poradnikowego jako
aktu retorycznego, ale réwniez ukazania twércy (nadawcy) przekazu w roli
podmiotu retorycznego, formulujacego przekaz jako no$nik ukierunkowanych
na okreslony cel strategii retorycznych. W tym kontekscie wazne jest rowniez
budowanie etosu i to nie tylko za po$rednictwem zawarto$ci czasopism, ale takze
komunikatéw innego rodzaju (np. reklam). Odbiorca zas jest widziany jako szcze-
gblny ,rezultat” realizowania sie aktu retorycznego, wspotksztattowany przez
nadawce - te perspektywe wyznaczaja réznorakie oddzialywania zwigzane
z odwolujaca si¢ do stereotypowych wyobrazen wtérng socjalizacja i z prze-
moca symboliczna.

W niniejszym studium podejécie retoryczne zapewnia wieloaspektowe i kon-
sekwentne zwigzanie trzech skladowych aktu komunikacyjnego, tj. nadawcy,
przekazu i odbiorcy, jakkolwiek wymog przejrzystosci wywodu sklania do ich
formalnego rozdzielenia. Pozwala ono réwniez na dostrzezenie, w jaki sposéb
pozornie ukierunkowane na potrzeby czytelnika forma oraz tre$¢ przekazéw
mogga sluzy¢ zamaskowaniu nadrzednego interesu ich wytworcy. Oczywista

"2 Por. A. Werpachowska, Retoryka jako sposéb myslenia o tekscie, ,Pamietnik Li-
teracki” 1990, nr 1(81), s. 127.

3 J.K. Skulska, Akt retoryczny jako forma komunikacji publicznej, ,Studia Ekono-
miczne. Zeszyty Naukowe Uniwersytetu Ekonomicznego w Katowicach” 2018, nr 376,
s. 196.
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14 Wprowadzenie

konsekwencja jest takze formutowanie opinii o intencjach i reakcjach podmio-
toéw wspomnianego aktu, co pozostaje zgodne z etycznym wymiarem myslenia
retorycznego. Badanie tak rozumianego procesu retorycznego wymaga u$wia-
domienia sobie okoliczno$ci, w jakich powstaje i funkcjonuje wypowiedz reto-
ryczna, ustalenia, jak ujawnia sie w niej sposob postrzegania oraz interpretowania
rzeczywistosci przez nadawce i odbiorce, a takze co owa wypowiedz ujawnia na
temat jej tworcy'.

Uniwersalny charakter retoryki daje mozliwo$¢ zastosowania wiedzy i termi-
nologii z tego zakresu do badania przekazéw o odmiennym charakterze — uzytko-
wych, artystycznych, specjalistycznych. Pozwala bada¢ ich konteksty, strukture,
skladniki, $rodki wyrazu, mozliwe interpretacje tresci. Z tego wzgledu retoryka
moze zosta¢ wykorzystana do analizowania specyficznych makroprzekazow,
jakimi s numery pism poradnikowych, nie tylko tworzacych wieloczlonowe
cykle, ale takze wewnetrznie niejednorodnych i polifunkcjonalnych - zawiera-
jacych zréznicowane komunikaty wizualno-tekstowe.

Perspektywa retoryczna zaklada takze postrzeganie problemu badawczego
w kontekscie dzialalno$ci publicznej i organizowania audytoriéw, ktére w niej
uczestniczg. Tym samym pozwala odwolywa¢ si¢ do paradygmatéw i pojec
wypracowanych na gruncie takich dyscyplin jak nauka o mediach czy kulturo-
znawstwo, by wzbogaci¢ rozwazania o ujecia systemowe, genologiczne, funkcjo-
nalne i antropologiczne. Konsekwencjg ich zastosowania bedzie réwniez uzy-
wana w opracowaniu zréznicowana terminologia. Ze wzgledu na dokonane juz
przez innych autoréw zastrzezenia, a takze dla zachowania jasnosci wywodu,
przyjete zostanie standardowe, pozwalajace na wymienne uzycie rozumienie
takich poje¢ jak: prasa kobieca / prasa dla kobiet, prasa poradnikowa / prasa
z poradami / poradniki / poradniki prasowe, rada / porada, poradnictwo /
doradzanie. Zastosowanie ostatniego z wymienionych poje¢ wymaga pewnego

'* Zob. rozwazania Sonji K. Foss o retoryce jako narzedziu badar referowane przez
J.Z. Lichaniskiego w: tegoz, Retoryka jako narzedzie badania naszych mysli: czym jest
téchne rhetoriké?, [w:] Tropami retoryki, stylistyki i dziennikarstwa. Tom dedykowany
Profesor Barbarze Bogolebskiej, red. M. Worsowicz, B. Fiolek-Lubczynska, Wydawnictwo
Uniwersytetu E6dzkiego, £6dz 2019, s. S1-53.

'3 Zob. np. O. Dabrowska-Cendrowska, Zmieniajqca si¢ rzeczywistosc..., s. 17-21;
J. Smél, Poradnictwo w prasie kobiecej ..., s. 14-25; Z. Sokdl, Z badar nad polskq prasq
kobiecq w latach 18181939, , Kwartalnik Historii Prasy Polskiej” 1983, nr 3(22), s. 5-6;
Z. Sokdl, Prasa kobieca w Polsce w latach 1945-1998, Wydawnictwo Wyzszej Szkoly
Pedagogicznej, Rzeszow 1998, s. 8; B. Trzop, Typy kultury popularnej na tamach cza-
sopism kobiecych, Oficyna Wydawnicza Uniwersytetu Zielonogoérskiego, Zielona Géra
2003, 5. 34.
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zastrzezenia — ,doradzanie” jest nie tylko zadaniem pracownikéw i wspoélpra-
cownikéw redakgji, jakie na famach badanych pism realizuja autorzy tekstow; to
takze (wraz z ,0dradzaniem”) jeden z gléwnych celéw retorycznego wystapienia,
dominujacy w rodzaju deliberatywnym mowy. Jego rozumienie w prezentowa-
nych analizach bedzie wynikalo z kontekstu. Podobnie przekaz, pojmowany jako
forma komunikacji werbalnej i wizualnej, odnosi¢ si¢ bedzie badz do pojedyn-
czej publikacji prasowej, do ich grupy, numeru czasopisma lub zbioru wydan
przygotowanych przez zesp6l redakcyjny.
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ROZDZIAL1

Prasa poradnikowa - ujecie retoryczne

Retoryka jako sztuka i wiedza odpowiada na pytania zwigzane z wplywa-
niem na innych ludzi — ich sposéb widzenia $wiata, my$lenia oraz praktycznego
dzialania przy zalozeniu, ze ,slowa posrednicza w dostepie do rzeczy™'. Opi-
suje warunki skutecznosci, obiektywne przeszkody zwiazane z funkcjonowa-
niem w spoleczno$ci oraz z naturg cztowieka, wskazuje sposoby radzenia sobie
z nimi, dzialania i procesy wiodace do zamierzonego celu. Uswiadamia réwniez,
jak zmieniaja sie one wraz z upltywem czasu i w toku zmian cywilizacyjnych.
Zarazem retoryka funkcjonuje jako narzedzie krytycznej analizy, a w jej najszer-
szym rozumieniu przyjmuje si¢ nawet, ze jest badaniem wszelkich proceséw, za
pomoca ktérych ludzie wplywaja wzajemnie na siebie poprzez symbole i nieza-
leznie od intencji*. Jednak wziecie pod uwage zaréwno zamierzonych, jak i nie-
zamierzonych efektéw perswazyjnych rozszerza pole badan poza jakiekolwiek
przewidywalne granice, stad obecnos$¢ w literaturze przedmiotu pojecia ,aktu
retorycznego”. Mozna go rozumie¢ jako celowe uzycie érodkéw symbolicznych
(gtéwnie tekstu) w okre$lonej sytuacji laczacej nadawce i odbiorce*. Taki akt
jest dzialaniem zamierzonym, §wiadomie dokonywanym z uwzglednieniem
szczegdlnych warunkéw determinujacych jego powstanie (jest odpowiedzia na
okreslona potrzebe) i zaadresowanym do zalozonego odbiorcy”. Jest on zatem
zawsze osadzony w sytuacji retorycznej, na ktora sktadaja sie co najmniej: retor
(tu: autor, redakcja pisma poradniczego), temat (tu: problem wymagajacy

! Zob. stowa Gerta Uedinga przytoczone w: J.Z. Lichanski, Retoryka: od Richarda
E. Volkmanna do czaséw najnowszych (rozwéj dyscypliny), ,Acta Universitatis Wratisla-
viensis. Ksztalcenie Jezykowe” 2013, nr 11(21), s. 81.

* Zob. K.K. Campbell, S. Schultz Huxman, T.A. Burkholder, The Rhetorical Act:
Thinking, Speaking and Writing Critically, 5* ed., Cengage Learning, b.m. 2014, s. 8-9.

* Por. B. Sobczak, News telewizyjny jako akt retoryczny, ,Acta Universitatis Lo-
dziensis. Folia Litteraria Polonica” 2016, nr 1(31): Retoryka i jej dziennikarsko-medialne
zastosowania, red. M. Worsowicz, s. 97-112.

* Zob. tamze, s. 98.

* Por. K.K. Campbell, S. Schultz Huxman, T.A. Burkholder, The Rhetorical Act... ,s. 9.
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