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Wstep

Antologia, ktorg Czytelnik trzyma w reku, jest uszczegétowieniem poprzed-
niego wydawnictwa redaktorek pt. Jezyk w mediach. Antologia. W dwu wy-
daniach, ktérych doczekata si¢ publikacja (2012, 2014), zamiescilysmy dzialy
poswiecone poszczegolnym mediom masowym, przypisujac im kilka reprezen-
tatywnych wedle nas artykuléw. ,Reprezentatywny” to dla nas tekst, ktéry ma
znaczenie poznawcze, metodyczne, precyzujace, egzemplifikacyjne w odniesieniu
do danego medium z perspektywy nauk humanistycznych. Rzecz jasna, w zad-
nym razie nikomu nie stawiamy barier w dostepie do lektury. Kazdy jednak
redaktor i autor projektuje pewnego czytelnika. Tymi dla wybranych tekstow
sa odbiorcy zainteresowani w jakimkolwiek stopniu (adept, badacz, stuchacz,
student) pogladami jezykoznawcéw, komunikologéw, medioznawcéw, mediolin-
gwistow, kulturoznawcow.

Rodzajem kontynuacji jest tez liczba dobranych tekstow. Kierowaly$my sie
takze uzytecznoscig ksigzki. Jesli zatem miataby ona stuzy¢ dydaktyce akade-
mickiej, zlozona zostala z tekstow w liczbie jak najbardziej zblizonej do jednego
semestru pracy studenta i jego profesora.

Réwnolegle do niniejszej antologii ukazuje si¢ w tym samym wydawnictwie
antologia tekstow internetowych, zas w naszych planach jest wydanie za rok
antologii tekstow radiowych i prasowych. Tym samym wybér tekstow o jezyku
w mediach uzyska swoje dopelnienie.

Niniejszej publikacji nie poszerzamy o bibliografi¢ tekstow naukowych
z zakresu nauk humanistycznych poswieconych mediom, poniewaz taka zo-
stala zamieszczona w antologii Jezyk w mediach. Szczegdtowo za$ kolejne mass
media otrzymaly opis bibliograficzny w dopiero co wydanym Przewodniku po
stylistyce polskiej. Style wspotczesnej polszczyzny (Krakéw 2013). Jezyk w te-
lewizji zaopatrzony zostal w adresy tekstow o tej tematyce w cze$ci Dyskurs
telewizyjny.
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Wstep

Antologie rozpoczynamy od zagadnien o problematyce ogdlnej. Sa wiec Ma-
cieja Mrozowskiego analizy zawartosci programow czerech glownych stacji tele-
wizyjnych w Polsce. Pozostale trzy teksty ogdlne dotycza ewolucji i stanu dzisiej-
szego. Ten ostatni omawia Anna Wosik, poruszajac kwesti¢ globalizacji, ktora
moze mie¢ swoje odbicie w tekstach telewizyjnych. Iwona Loewe zaglada do tele-
wizji polskiej spersonifikowanej i to nie metaforycznie. Autorka dokonuje ogladu
telewizji przez pryzmat oséb (ale gléwnie twarzy), ktére ja komponowaly. Czesto
przypisujemy bowiem cechy telewizji, w tym jej jezyka, jakby nie byly one wtas-
ciwoscig 0sdb, ktore te telewizje tworza. Tekst Artura Rejtera jest refleksja nad
poczatkami badan mediow w ogole. W tym widzimy jego warto$¢, ze stanowi
rekonesans tego, co w filologii badano w odniesieniu do mediéw i jak wcze-
$niej mozna to bylo zrobi¢. Te wiedze warto rozpowszechnic i utrwali¢ zaréwno
wsrod badaczy, partneréw w nauce, jak i adeptéw nauk humanistycznych.

Uklad tekstow szczegdélowych naszej publikacji odpowiada obrazowi stru-
mienia programowego wspolczesnej telewizji. Otéz ten zlozony jest z trzech
zasadniczych czesci: wlasciwych widowisk telewizyjnych, pasma komercyjne-
go i pasma autotematycznego. Pierwsza czes¢, historycznie rzecz ujmujac, jest
dla telewizji pierwotna (Adam Ropa, Andrzej Gwdzdz, Beata Grochala, Ewa
Szkudlarek-Smiechowicz, Iwona Loewe, Mariusz Koper, Agnieszka Mac, Olga
Dabrowska-Cendrowska, Joanna Szylko-Kwas). Czas jednak szybko pokazat,
ze reklamodawcy znalezli w tym medium doskonaly srodek promocji towarow
i ustug, a telewizja nie odméwita im swej technologii (Jerzy Swiatek, Katarzyna
Sujkowska-Sobisz, Katarzyna Wyrwas). Dalszy uptyw czasu i wzrost konkuren-
cyjnosci miedzy samymi stacjami spowodowal koniecznos$¢ autopromocji w te-
lewizji i tak powstaly programy wlasne wydawcy na swoj wlasny temat (Anna
Jupowicz-Ginalska). W poréwnaniu z przeszlo$cig znaczaco przybywa obu pasm
towarzyszacych widowiskom. Czasami tak bardzo, ze wydaje sig, iz to widowi-
ska towarzyszg pasmom promocyjnym.

Matgorzata Kita i Iwona Loewe
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